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Tutkimuksen tavoite ja kohderyhma

" Tutkimuksen tavoitteena oli kerdta luomuketjun toimijoiden (luomuviljelijat/tuottajat,
jalostajat, kauppa, ammattikeittiot ja kehittajat) nakemyksia ja kasityksia luomualan
kehityksesta, ketjun toimivuudesta, alan yhteisten tavoitteiden saavuttamisesta, seka alan
toimijoiden nakemyksia uusien tavoitteiden asettamisen pohjaksi.

" Tutkimuksen kohderyhmana olivat kaikki luomuketjun toimijat pois lukien kuluttajat. Vastaajille
|ahetettiin sahkopostitse kutsu osallistua tutkimukseen seka kaksi muistutusta.

" L omake ja kutsu olivat suomeksi ja lisaksi alkutuottajilla oli mahdollisuus osallistua
tutkimukseen ruotsinkielisella lomakkeella.

® Taloustutkimus Oy lahetti tutkimukseen yhteensa 2004 kutsua ja sai nailla 328 vastausta,
joista 1 ruotsinkieliselle alkutuottajien lomakkeelle. Taten rekisterin kautta vastanneiden
vastausprosentti oli 16 %.

® |isaksi kaupan eri ryhmittymille l[ahetettiin kutsulinkki, jota he saivat halutessaan levittaa
organisaatiossaan seka samaa linkkia lahetettiin pyydettaessa muille halukkaille osallistujille.
Nain saatiin yhteensa 71 vastaajaa.

® Vastaajien ja kaupan yhteyshenkildiden yhteystiedot saatiin tilaajalta.

® Tassa raportissa on esitetty paatulokset graafisesti seka kirjalliset yhteenvedot ja

johtopaatokset. H HH
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TUTKIMUKSEN TOTEUTUS LUOMUN KETJUBAROMETRI 2015

Tutkimuslaitos Taloustutkimus Oy

Tutkimuslaitoksen Riitta Ristiluoma (010 758 5332, riitta.ristiluoma@taloustutkimus.fi)
yhteyshenkilo

Asiakkaan yhteyshenkilo Marja-Riitta Kottila
Tutkimusmenetelma Internet-tutkimus (rekisterit tilaajalta).
Aineistonkerayksen aikataulu  14.4. —11.5.2015

Kohderyhma Tutkimuksen kohderyhmana oli koko luomuarvoketjun toimijat.

Vastanneet Vastanneita oli maaraaikaan mennessa n=400:

A Alkutuotanto n=193

A Valmistajat n=34 (elintarviketeollisuus n=26,
tuotantopanosteollisuus n=3 ja pienvalmistajat n=4)

A Kauppa n=58 (pt-kauppa/tukut n=56, luomu-/lahiruokaerikoisliikkeet
n=2)

A Ammattikeittiét n=53

A Kehittajat (tutkimus, neuvonta, etujarjestd yms.) n=58

A Lisaksi n=4 muussa roolissa luomuarvoketjussa toimivia
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Tiivistelma ja johtopaatokset 1(2)

® Luomun kasvunakymat ovat edelleen hyvalla tasolla, vaikka seuraavien kahden vuoden
kasvuodotuksissa onkin hieman laskua vuoden 2013 tuloksiin verrattuna. Suurin osa
vastaajista nakee luomun kasvavan maltillisesti vuoteen 2020 mennessa.

" Luomuketjun toimijoiden sitoutuneisuus luomuun on kaikkien toimijoiden mielesta hyvalla
tasolla etenkin alkutuotannon edustajilla. Omassa henkilokohtaisessa sitoutumisessa on
kuitenkin vahintaan pienta laskua lahes kautta koko luomuketjun. Yleinen heikko taloudellinen
tilanne saattaa osin vaikuttaa sitoutuneisuuden laskuun ja toisaalta alkutuotannon edustajilla
tietynlainen vasyminen byrokratian vaatimuksiin.

® Suurimpina luomun kasvun esteina nahdaan kuluttajien haluttomuus maksaa luomusta ja
luomun byrokratia. Ratkaisuna kuluttajien maksuhaluttomuuteen nahdaan luomun katteista
tinkiminen, mutta kunkin toimijan on vaikea luopua omistakatteistaan, mieluummin nahdaan
jonkun muun ketjun toimijan pienentavan omaa katettaan. Luomulle kaivataan myds
enemman nakyvyytta ja luomun hyodyt tulisi konkretisoida kuluttajalle. Myds yhteistyota koko

luomuketjussa tulisi lisata.

e
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Tiivistelma ja johtopaatokset 2(2)

® Luomun byrokratia lannistaa etenkin alkutuotannon edustajia, mutta myos teollisuuden.
Byrokratiaviidakkoa tulisikin vahentaa ja yhdenmukaistaa saadosten tulkintoja koko Suomessa
samanlaisiksi. Kaiken kaikkiaan valvontaan tulisi saada positiivinen vire ja neuvova ote.

® Byrokratian vahentamisella ja etenkin tarpeettomien elinkeinon esteiden poistamisella
tuottajille/jalostajille vapautuisi enemman aikaa panostaa itse tuotantoon ja sen
kehittamiseen. Talldin voisi syntya ns. positiivinen keha, joka ruokkisi itse itseaan: Kun
tuottajilla olisi enemman aikaa tuotannon kehittamiseen, luomutuotanto myds tehostuisi ja
luomutuotanto nayttaytyisi myos muiden luomutoimijoiden silmissa ammattimaisempana
tuotantona ja toimintana (erityisesti kauppa). Tama antaisi myos parempaa pohjaa
yhteistyolle.

® Luomuketjun toimijoiden peraankuuluttamalle yhteistydn tarpeelle on hyvana perustana
luottamus, jota luomuketjun toimijat kokevat muita luomuketjun toimijoita kohtaan.
Luomuketjun jasenet koetaan myos ammattitaitoisiksi ja osaaviksi.

® Luomun imagon ydin on luomutoimijoiden mielesta luomun vastuullisuus. Luomu kantaa
huolta eldinten, ympariston ja ihmisten hyvinvoinnista, seka ruoan terveellisyydesta. Tama
viesti myos konkretisoi hyvin luomun hyodyt kuluttajalle. Tasta tulisikin viestia kuluttajalle
selkeasti ja tuoda esimerkein esille, miten edella mainittuja asioita luomussa edistetaan.
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VASTAAJIEN TAUSTATIEDOT
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Taustatietoja

| Luomuarvoketju
alkutuotanto

tuotantopanosteollisuus | 1
elintarviketeollisuus
pienvalmistaja ' 1
paivittéistavarakauppa/tukku
luomu- ja lahituotteisiin erikoistunut myyntikanava 1
ammattikeittio
kehittaja (tutkimus, neuvonta, etujarjestd yms.)
muu 1
| Toiminta—aikaj
yli 10 vuotta
6-10 vuotta
alle 5 vuotta

siirtymavaiheessa 2

Suuralue
Helsinki-Uusimaa
Etel&a-Suomi
Lansi-Suomi
Pohjois- ja Ita-Suomi
ei vastausta | 1

0
Kaikki, n=400

48

Teollisuus/jalostajat

1‘} Pt-kauppa/tukku

13
15

17
20

20
19
29
32

20 30 40

50
%

60

62

70

80

90

100



taloustutkimus oy

Taustatietoja

| Alkutuotanto, n:1931
luomuviljan tuotanto
luomulihan tuotanto 17
luomuperunan, -vihannesten tai -marjojen tuotanto 12
luomurehun tuotanto 7 — _
luomumaidon tuotanto 6 Muu paatuotantosuu-nta; mm. hunaja,
muu 6 / kananmunat, luomusiemen
en osaa sanoa 1
Teollisuus/jalostajat, nzsh

51

vilja 45
peruna, vihannekset tai marjat 19
liha 13
maito 3
muu tai useat eri raaka-aineet 19

Paivittéistavarakauppa/tukku, n=56
paivittaistavaramyymalassa

59
valtakunnallisen kauppaketjun johdossa ja/tai ohjauksessa 16
alueellisen kaupparyhméan johdossa ja/tai ohjauksessa 16
horecasektorilla 5

muussa tukkukaupassa 4
Ammattikeitti, n=53]
julkinen ruokapalvelu
ravintola/ravintolaketju 21
ruokapalveluyritys 9
en osaa sanoa 2

68

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %
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Kuinka pitkdn ajan maatilanne/organisaationne on ollut mukana
luomuliiketoiminnassa?

M yli 10 vuotta [ 6-10 vuotta alle 5 vuotta siirtyméavaiheessa
Luomuarvoketju 2015
alkutuotanto, n=193 15 4
teollisuus/jalostajat, n=34 24

ol

paivittaistavarakauppa/tukku, n=5

ammattikeittio, n=53

kehittaja, n=58

muu, n=4

o
=
o

20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %
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Mika on ensisijainen luomutuotantonne/- tuotteidenne myyntikanava

elintarviketeollisuus 31
kauppa 61
suoramyynti kuluttajille 18
luomuviljelijat 18 elintarvikejalostaja/ 26
valmistaja
kauppa tai tukkukauppa 14
rehuteollisuus ' 6 ammattikeittiot 6

pienvalmistaja = 4

suoramyynti kuluttajille 3
ammattikeittiot | 1 (mm. tori, verkkokauppa)

muu = 3

muu |3
ei myy/oma kayttéo = 5

0 20 40 60 80 100 0 20 40 60 80 100
Alkutuotanto, n=193 % Teollisuus/jalostajat, n=31 %
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Maatilanne luomutuotannon myynnin arvo v. 2014

alle 50 000 euroa 84

100 001-200 000 euroa 9
200 001-300 000 euroa 1
300 001-400 000 euroa 2
400 001-500 000 euro&
500 001-600 000 euroa 1
600 001-700 000 eurod
700 001-800 000 eurod
800 001-900 000 eurod

900 001-1 milj. euroa 0

yli 1 milj. euroa O
en osaa sanoa 3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Alkutuotanto ja ollut jo luomutuotantoa, n=185 %
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Luomutuotteiden myynnista kertyva vuotuinen liikevaihto

alle 250 000 euro 39

250 001 - 800 000 eur 20

ynn nnm ¢ MIElp YAf 2D SdzNB I

yli 1,5 milj. - 3 milj. euro

yli 3 milj. -5 milj. euroa | 1

@fA p YAft2d @& mMn YAt 2d SdzNBI

yli 10 milj. -15 milj. euroa 1

&

yli 15 milj. euroa 5

en osaa sano 21

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Teollisuus/jalostajat/paivittaistavarakauppa/tukku, n=92 %
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Suurkeittioiden luomuraaka-aineostot vuosittain euroissa

10 001 - 100 000 euro

Hpn nnam ¢ poin nnn SdzNRB |

pnn nanm ¢ M YAfad SdNP I

yli 1 milj. euroa = 2

en osaa sano

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Ammattikeittio, n=53 %
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Kuinka usein ostat/ talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

useita 2-3 noin harvemmin kuin kerran vain

B kertoja [ Noinkerran kertaa kerran kuukaudessa, kuitenkin [ aivan g °osteta

N viikossa AR . . . lainkaan
viikossa kuukaudessa kuukaudessa melko saanndllisesti satunnaisesti

Kaikki 2015, n=40 13 6 2
Kaikki 2013, n=44

Luomuarvoketju 2015

alkutuotanto, n=193

=
=
6]
w N
- l

teollisuus/jalostajat, n=34

paivittaistavarakauppa/tukku, n=5

ammattikeittio, n=53

kehittaja, n=58

o
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n=kaikki vastaajat %
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TUTKIMUKSEN TULOKSET
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LUOMUN TILANNE JA NAKYMAT
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LUOMUN TILANNE JA NAKYMAT

_uomutuotannorfaakaaineiden jgmyynnin
Kehittyminen viime vuonna:

KASVUA,; kauppa (74%), ammattikeittiot (66%o),
teollisuus (39%) ja tuottajat (34%)

Enta kehitys kahden seuraavan vuoden aikana?

KASVUA,; kaupp@0%),ammattikeittiot(73%),
teollisuug56%)ja tuottajat (44%)

Ly
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LUOMUMARKKINAN KEHITYS V. 2020
MENNESSA?

Luomuketjun toimijat uskovatomumarkkinan
maltilliseen kasvuun (68 %)

Luomumarkkinoiden vahintadan kaksinkertaistumiseen
vuoden 2020 loppuun mennessa uskoo lahes neljann

vastaajista.
Etenkin kehittgjat uskovat optimistisempaan kasvuun.

LY
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20

Luomun tilanne ja nakymat 1/3

Miten luomuraakeaaineiden kayttonne/luomutuotteiden myyntinne/tuotantonne on kehittynyt viime
vuoden aikana?

® Alkutuotannon edustajista puolet arvioi luomutuotannon pysyneen ennallaan, kolmannes arvioi sen
kasvaneen. Paatuotantosuunnittain tarkasteltuna isoimmat kasvuprosentit on selkeasti
luomumaidon tuotannossa. Vaikka luomumaidon tuottajia on aineistossa vahan (n=11), ovat
kasvuprosentit selkeat; perati 82 % kokee luomutuotantonsa kasvaneen vahintaan hieman. Myds
luomulihan tuottajista yli puolet kokee tuotantonsa kasvaneen.

" L3hes kolme neljasta kaupan (sis. paivittaistavarakaupan/tukun ja luomu- ja ldhituotteisiin
erikoistuneet myyntikanavat) edustajasta (74 %) ja kaksi kolmesta ammattikeittididen (66 %)
edustajasta kokee luomutuotteiden myyntinsa kasvaneen viime vuoden aikana vahintaan hieman.

" Teollisuuden (sis. tuotanto- ja elintarviketeollisuuden, pienvalmistajat) edustajien kasitys on hieman
maltillisempi. Teollisuuden edustajista reilu kolmannes (39 %) kokee luomutuotteidensa myynnin
kasvaneen vahintaan hieman viime vuoden aikana.

® Verrattuna vuoden 2013 tuloksiin, nyt mennyt vuosi arvioitiin huonompana kuin vuonna 2013
kaikissa muissa ketjun osissa, paitsi suurkeittidissa.
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Luomun tilanne ja nakymat 2/3

Miten uskotte luomuraakaineiden kayttonne/luomutuotteiden myyntinne/tuotantonne kehittyvan
seuraavien kahden vuoden aikana?

® Alkutuottajien usko luomutuotantonsa kasvuun on maltillisempaa kuin vuonna 2013. Tuolloin yli
puolet tuottajista (54%) uskoi kasvuun seuraavien kahden vuoden aikana, nyt vajaa puolet (44%).

= Vahvin tulevaisuuden usko on jalleen luomumaidon tuottajilla, heista 82 % uskoo
luomutuotantonsa kasvavan vahintaan hieman. Myos luomulihan tuottajista kaksi kolmesta
uskoo kasvuun, luomulihan tuottajista lahes viidennes jopa merkittavaan kasvuun.

" Valtaosa kaupan (sis. paivittaistavarakaupan/tukun ja luomu- ja ldhituotteisiin erikoistuneet
myyntikanavat ) edustajista (80 %) uskoo luomumyyntinsa kehittyvan seuraavien kahden vuoden
aikana vahintaan hieman. Tulevaisuuden uskossa on kuitenkin hieman laskua verrattuna v. 2013
lukuun (90 %).

" Teollisuuden (sis. tuotanto- ja elintarviketeollisuuden, pienvalmistajat) edustajista hieman yli puolet
uskoo luomumyyntinsa kasvavan vahintaan hieman seuraavien kahden vuoden aikana. Teollisuuden
edustajista kuitenkin viidennes uskoo merkittavaan kasvuun , kun vastaavasti kaupan edustajista
merkittavaan luomumyynnin lisdykseen uskoo vain 9 %.

® Ammattikeittididen nakemys luomumyyntinsa kasvusta on samalla tasolla kuin vuonna 2013, el
lahes kolme vastaajaa (73 %) neljasta uskoo kasvuun seuraavan kahden vuoden kuluessa. Etenkin
yksityiset ravintolat/ruokapalvelut uskovat kasvuun (87%).
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Luomun tilanne ja nakymat 3/3

Mika oheisista vaittdmista kuvaa parhaiten kasitystdomoenumarkkinariulevasta kehityksesta
vuoteen 2020 mennessa, vuoden 2014 |ahtotilanteen huomioonottaen?

" Enemmistd vastaajista uskoo luomumarkkinan kasvavan maltillisesti. Vain 6 % ennustaa
luomumarkkinan pysyvan nykyiselldaan ja vielda pienempi osuus (4 %) ennustaa luomumarkkinan
pienenevan nykyisesta.

® | uomumarkkinan kaksinkertaistumiseen vuoteen 2020 mennessa uskoo 16 % vastanneista.
Luomuketjun toimijoista kehittajat ovat optimistisimpia; heista lahes kolmannes uskoo
luomumarkkinan kaksinkertaistumiseen vuoteen 2020 mennessa.

" Kaikkein optimistisimpaan nakemykseen luomumarkkinan kasvusta (luomumarkkina kasvaa yli
kaksinkertaiseksi) uskoo 7 % vastaajista.

" Alueellisesti tarkasteltuna optimistisimmat nakymat tulevat niilta vastaajilta, jotka asuvat Helsinki-
Uusimaan suuralueella. Optimistisuus korreloi myos vastaajan oman talouden luomuostojen
kanssa; mita useammin omaan talouteen ostetaan luomutuotteita, sita optimistisempi nakemys
luomumarkkinan kehityksesta.
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Miten luomuraaka-aineiden kdytténne / luomutuotteiden
myyntinne/tuotantonne on kehittynyt viime vuoden aikana?

5 Kasvanut 4 Kasvanut 3 Pysynyt 2 Vahentynyt 1 Vahentynyt
merkittavasti hieman ennallaan hieman merkittavasti
Kaikki
2015, n=33c/NON 8T 39 1 [
2013, =303 IO e 34 5B
2012, n=43- A 26 41
Luomuarvoketju
| Alkutuotanto |
2015, n=1020 27 50 - 1 §S8
2013, n=2100 NN 8e 48 32
2012, =176 NNNNANNN T 2s 49 -8 1

| TeoIIisuus/janstajaf
2015, n=34 IS 24 32
2013, n=30 IS se 21
2012, n=4c NS s
| Péivittéistavarakauppa/tukkL
2015, n=co NN e 17
2013, n=101 ST s 10

13

2012, n=141 S e s
| Ammattikeittio |
2015, n=52 SIS s 27 6 B
2013, n=43J@ I es 35 2l
2012, n=58 IO s 22 2l

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %
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Miten uskotte luomuraaka-aineiden kayttonne / luomutuotteiden
myyntinne/tuotantonne kehittyvan seuraavien kahden vuoden aikana?

B 5 Ka§v§la" _ B 4_Kasvaa 3 Pysyy O 2_Vé’1hentyy B 1 Véhepty'/'y _
merkittavasti hieman ennallaan hieman merkittavasti
Kaikki
2015, n=33c[NBNN s 36 6 [3
2013, =0 G M SO 28 28

Luomuarvoketju

| Alkutuotanto |
2013, n=210 NG e 39 sl
Teolli jal j

| Paivittéistavarakauppa/tukkIJ
2015, n=58

B
p

=
\‘

| Ammattikeitti® |

2013, n=43

o
=
o
N
o
w
o
IN
o
al
(@}
(o2}
o
\‘
o
(0]
o
(o]
o

100
n=kaikki vastaajat %
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Mika seuraavista kuvaa mielestdanne parhaiten kasitystanne

luomumarkkinan tulevasta kehityksesta vuoteen 2020 mennessa
(Iahtokohtana v. 2014)

luomumarkkina

luomumarkkina

luomumarkkina

luomumarkkina

luomumarkkina ei

pienenee nykyisesta

N kasv_aa Yl . .. kaksinkertaistuu kasv_a_a : Pysyy W kasva, vaan
kaksinkertaiseksi maltillisesti nykyisellaan
1
Kaikki, n=400 68

alkutuotanto, n=193

teollisuus/jalostajat, n=34

paivittaistavarakauppa/tukku, n=5

ammattikeittio, n=53

Toimiala

kehittsja, n=58

1§

n=kaikki vastaajat

o
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MITKA OVAT LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET?

Ly
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Mika seuraavista on mielestasi tarkein este tai mahdollinen hidaste
luomumarkkinan kasvun tiella

B Tarkein 2. tarkein

kuluttajien haluttomuus
maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hinta

luomutoimintaan
liittyva byrokratia

22 61

13 28

luomutuotteiden valikoima
on suppea/saatavuus on heikk

16 26

l[uomuruoka ei erotu riittavasti

. 14 24
puhtaasta suomalaisesta ruoas

[&hiruoka on vahvempi

trendi kuin luomuruoka 12 23

luomutuotanto ei pysy
kysynnan kasvun mukan

luomun eduista ei oIe. 9 13
riittavasti tutkimustietoa

muu.4 9

en osaa sano+ 1

o
AN
o

20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kaikki, n=400 %
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Mika seuraavista on mielestasi tarkein este tai mahdollinen hidaste
luomumarkkinan kasvun tiella

kuluttajien haluttomuus 39
maksaa luomutuotteista 41
tavanomaista korkeampaa hinta_
luomutoimintaan 15
liittyva byrokratia - 12
lahiruoka on vahvempi 10
trendi kuin Iuomuruoka- 12
luomutuotteiden valikoima 10
on suppea/saatavuus on heikk-8
luomuruoka ei erotu riittavasti 10
puhtaasta suomalaisesta ruoast- 11
luomutuotanto ei pysy 8
kysynnan kasvun mukan_ 15
luomun eduista ei ole. 4 2015, n=400
riittvasti tutkimustietoa B 2013 n=356
5
muu
en osaa sanoa
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

%
n=Kkaikki vastaajat
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Tarkeimmat esteet tai mahdolliset hidasteet luomumarkkinan
kasvun tiella

kuluttajien haluttomuus
maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa

luomutoimintaan /

littyva byrokratia
luomutuotteiden valikoima el
on suppea/saatavuus on heikko
luomuruoka ei erotu riittavasti /

puhtaasta suomalaisesta ruoasta

l&hiruoka on vahvempi
trendi kuin luomuruoka

luomutuotanto ei pysy

) —— alkutuotanto, n=193
kysynnan kasvun mukana

, _ teollisuus/jalostajat, n=34
luomun eduista ei ole )

riittavasti tutkimustietoa — paAivittaistavarakauppa/tukku, n=58

/ ammattikeittio, n=53
muu
kehittaja, n=58
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taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Kuluttajien haluttomuus maksaa luomutuotteista

tavanomaista korkeampaa hintaa (61%)
Ratkaisu?

Alkutuotanta kaupan/valiportaiden katteet pienemmiksgmun

brandayga markkinointi; imagoa kohotettava

Jalostajat alentaa raakaaineen hintaa

Kauppa koko luomuketjun yhteistyd; kaikkien tingittava katteista,

lisata ja tehostaa tuotantoa

Ammattikeittiot luomutuotteiden/raakaineiden hintojen
alentaminen

Kehittajat selkokielista viestia kuluttajalle; konkretisoi
hyoty kuluttajalle, muiden kuin tuottajien tingittava kattei

n




taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Luomutoimintaan liittyva byrokratia (28%)
Ratkaisu?

Alkutuotanta Byrokratiaa kevennettava, vahennettava.
Viranomaisten koetaan toimivan tuottajien vastapelureina, ei tukena.

Paperien taytto vie liikaa aikaa varsinaiselta tyolta

s Tilan kehittdminen jaa jalkoihin

mmmmm) Hallinnon rooli; oltava tukena, ei esteend; valvontaan
0 b1 OE OE EG@iktkita VirhellitEv&aA énemman neuvovaa
valvontaa

Byrokratian ongelmakohtia etenkin suoramyyntiin ja
luomulihatuotantoon ja teurastamiseen liittyva byrokratia.

Esim. Lihan suoramyynnissa tulee valvontaa ihan liikaa, jo
paallekkaista




taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Luomutoimintaan liittyva byrokratia (28%)
Ehdotuksia:

Byrokratiaa pitaa keventabuomunsaannokset yhtenevaisiksi muun

Euroopan kanssa.

Tarkastukset maksuttomiksi ja perustuen ainoastaan naytepohjaisiin

tarkastuksiin.
Litkka kyttadminen (mm. liiat paperityot pois)

Keventaa oikeasti byrokratiaa. Aina kun luvataan vahentaa
byrokratiaa, se kaytannossa lisaantyy.

Monista asioista vaaditaan nykyaan kakgnpa kolminkertaista
Kirjanpitoa (samasta asiasta).

Kaikki alan virkamiehet ja byrokraatit pitaisi laittaakiinvuoden
kaytanndn maatilaharjoitteluun!




taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Ammattikeittiot ja kauppa: lahiruoka on vahvempi
trendi kuin luomuruoka

Ratkaisu?

KauppaValikoimien kehittdminen, pitdisi saada suuren volyymin
tuotteita, lisata tuotteiden saatavuutta ympari vuoden

Monet kuluttajat kokevat lahija luomuruoan olevan hyvin lahella toisiaap
tai jopa sama asisss== Jos kuluttaja tekee valinnan l&ha luomuruoan
valilla, valinta osuu usein hinnaltaan halvempaan lahiruokaan

Ammattikeittiot Lahiruoka luomuruokaa helpompi toteuttaa, koska
hinta on halvempi -

mmmm) | ;,0muruoanhinnan lahestyttava lahiruoan hintaa




PROLUOMU
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Luomumarkkinnan kasvun esteet 1/9

Mika seuraavista on mielestasi tarkein este tai mahdollinen hidesteimarkkinarkasvun tiella?
Enta mika on toiseksi tarkein este?

® Selkeasti tarkeimpana esteena vastaajat nakevat kuluttajien haluttomuuden maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa. Kuluttajien maksuhaluttomuus oli suurimmaksi
koettu luomun kasvun este myos 2013. Kuluttajien haluttomuus koetaan suurimmaksi esteeksi
kaikissa luomun toimintaketjun osissa, tosin ammattikeittidissa “lahiruoka on vahvempi trendi kuin
luomuruoka” ja “luomutuotteiden valikoima on suppea/saatavuus on heikko” koetaan lahes yhta
suuriksi esteiksi. Etenkin kaupan edustajat pitavat kuluttajien maksuhaluttomuutta selkeasti
suurimpana esteena (=tarkein este).

" Luomutuotantoon liittyva byrokratia nahdaan kaikkia vastauksia tarkasteltaessa toiseksi suurimpana
esteend, nain ajattelevat etenkin alkutuotannon edustajat, joita byrokratia tyollistadkin eniten,
mutta myos teollisuuden/jalostajien edustajat ja kehittajat ovat tata mielta.

® Ammattikeittididen, kaupan ja kehittajien edustajissa on eniten niita, jotka ovat huolissaan
luomutuotannon pysymisesta kysynnan kasvun mukana.

® Teollisuuden edustajissa on eniten niita, jotka kokevat ettei luomuruoka erotu riittavasti puhtaasta
suomalaisesta ruoasta ja etta luomun eduista ei ole riittavasti tutkimustietoa.
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PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet : alkutuotannon edustajat 2/9

Vastaajilta kysyttiin myds avoimena kysymyksena perusteluja: Mita pitaisi tehda tarkeimmaksi
valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman esteen poistamiseksi?

® Alkutuotannon edustajat pitivat selkeasti tarkeimpana esteena kuluttajien haluttomuutta maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa.
= Ratkaisuksi tarjottiin useimmiten varsin tasapaisesti joko

» Kaupan/valiportaiden katteiden pienentamista/kohtuullistamista, myos kaupan
erikoistuotehinnoittelun poistamista luomun osalta ehdotettiin

® Luomun brandaysta ja markkinointia; luomun imagoa on kohotettava ja lisattava
kuluttajien luomutietoutta. Tahan liittyen ratkaisuksi tarjottiin myos luomun
terveyshyotyjen, puhtauden, turvallisuuden ja eettisyyden esiintuomista kuluttajille.

" Toiseksi tarkeimpana kasvun esteena tuottajat pitavat luomutoimintaan liittyvaa byrokratiaa

= Tassa tuottajat nostavat esiin byrokratian keventamisen, yksinkertaistamisen, vahentamisen
lisaksi myds huolensa siita, onko viranomaisten ammattitaito kaikilta osin ajantasainen.
Viranomaiset koetaan osin ammattitaidottomina, ”“liian kaukana nykymaataloudesta” olevina ja
liian usein viljelijoiden "vastapelureina”, jolloin viljelijan tyota yritetaan hankaloittaa kaikin
mahdollisin tavoin. Papereiden tayton koetaan myds vievan aivan liian paljon aikaa varsinaiselta
tyolta.
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PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet : alkutuotannon edustajat 3/9

Vastaajilta kysyttiin myds avoimena kysymyksena perusteluja: Mita pitaisi tehda tarkeimmaksi
valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman esteen poistamiseksi?

= Byrokratian keventamiseen tuottajat antavat myds konkreettisia esimerkkeja ongelmakohdista;
suoramyyntiin ja etenkin luomulihan ja teurastamiseen liittyvaa byrokratiaa tulisi keventaa.

Alkutuottajille pitaisi tarjota ratkaisuja byrokratian kasvattamisen sijaan. Viranomaisten kaike
toiminnassa tulisi olla pyrkimys edistda luomutuotantoa ja ennen kaikkea edistaa luomutuot

elinkeinoa ja antaa yritystoiminnalle hyvét puitteet.

36 20.5.2015 T-14062 / Pro Luomu/ Luomun Ketjubarometri 2015 / RRI


http://proluomu.fi/

PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet : tuotantopanos- ja
elintarviketeollisuuden, sekd pienvalmistajien nakokulmasta 4/9

Mita pitaisi tehda tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman est
poistamiseksi?

® Tuotantopanosteollisuuden edustajista vain kolme osallistui tutkimukseen. Heista kaikki
kommentoivat byrokratian olevan suurin luomumarkkinan kasvun este.
= Lainsdadantoa jarkeistettava; kaytava lapi hallinnolliset kaytannot. Hallinnon pitéisi olla
enemmankin luomutoimijoille tukena eika esteena

" Jalostajat (elintarviketeollisuus ja pienvalmistajat; n=34) nakivat kuluttajien haluttomuuden maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa suurimmaksi esteeksi (n=11, joista 3 ei vastausta)

= Ratkaisuksi tarjottiin useimmiten raaka-aineen hinnan alentamista.

" Toiseksi tarkeimpana esteena jalostajat pitivat sita, ettei luomuruoka erotu riittavasti puhtaasta
suomalaisesta ruoasta. Tahan tehoaisi jalostajien mielesta luomun viestinnan lisaéaminen; kerrotaan
mita luomu on; tietoa vaikutuksista ja mista hinnan ero tulee.
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Luomumarkkinnan kasvun esteet : pt-kaupan ja tukkujen nakokulmasta
5/9

PRO LUOMU #*

Mita pitaisi tehda tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman est
poistamiseksi?

® Pt-kaupan ja tukkujen edustajista (n=58) puolet piti kuluttajien haluttomuutta maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa suurimpana esteena (n=29)

= Useimmat vastaajat ehdottivat ratkaisuksi luomutuotteiden hinnan alentamista. Ratkaisuk
tahan paasemiseksi vaihtelivat

= Tuotantoa lisaamalla ja tehostamalla
= Koko luomuketjun yhteistyolla eli kaikkien tingittava katteistaan
= Valtion ohjauksella/tuella; esim. verohelpotukset luomutuottajille

" Seuraavaksi tarkeimmiksi esteiksi (mutta huomattavasti vahemmilla aanilla kuin kuluttajien
haluttomuus maksaa luomutuotteista) nousevat kaupan edustajien vastauksissa “lahiruoka on
vahvempi trendi kuin luomuruoka” ja “luomutuotteiden valikoima on suppea/saatavuus on heikko”.

= Valikoimien kehittaminen: pitdisi saada suuren volyymin tuotteita; lisata ylipaataan tuotteiden
saatavuutta esim. HeVissa, saada toimitukset varmoiksi ympari vuoden.
= Monet kommentoivat, etta monet kuluttajat kokevat lahi- ja luomuruoan olevan hyvin lahella

toisiaan tai jopa sama asia. Lahiruoan ollessa usein luomua halvempaa, kuluttajan valinta
kohdistuu mieluummin lahiruokaan.
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PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet ammattikeittididen nakokulmasta 6/9

Mita pitaisi tenda tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman est
poistamiseksi?

® Ammattikeittididen edustajien kasitykset luomumarkkinan kasvun esteista hajosivat hieman
enemman kuin muiden luomuketjun edustajien vastaukset.

® Suurimmiksi esteiksi nousi kaksi tekijaa: kuluttajien haluttomuus maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa suurimpana esteena (n=13) ja lahiruoka on vahvempi trendi kuin
luomuruoka (n=13).
= | 3hes kaikki vastaajat nostivat ratkaisuksi luomutuotteiden/raaka-aineiden hintojen
alentamisen. Yhden vastaajan kommentti: “Vain siten myynti kasvaisi, kun hintoja saataisiin
al emmas”
= Luomutuotteen oltava ainakin suomalaista, jotta on vaihtoehto lahiruoalle. Toisaalta lahiruoka
koetaan hinnaltaan edullisemmaksi ja siten helpommaksi toteuttaa suurkeittidissa. Jos
vastakkain on pohjoisemmassa osassa Suomea tuotettu lahiruoka vs. luomu, joka on
mahdollisesti tuotettu eteldisessa Suomessa, monissa suurkeittididen edustajien vastauksissa
lahiruoan koetaan talloin olevan lahempana puhdasta imagoa kuin luomun.

KaupoissddeVinuomutuotteiden yhteyteen voisi lisaté luomutuotteiden alkuperatiedon |
se ei ndy pakkauksista. Taloustutkimuksen Suomi Sy6 2014 tutkimuksen mukaan tietp
tuottajasta lisdé tuotteen houkuttelevuutta kuluttajan silmissa.
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PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet ammattikeittididen nakokulmasta 7/9

Mit& pitaisi tehda tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman este

poistamiseksi?
® L3dhes yhta moni suurkeittididen edustajista koki tarkeimmaksi luomumarkkinan kasvun esteeksi
seuraavat: luomutuotanto ei pysy kysynnan kasvun mukana (n=9) ja luomutuotteiden valikoima on
suppea/saatavuus heikko (n=9)
= Luomutuotanto ei pysy kysynnan kasvun mukana: Perustelut olivat varsin moninaiset;
= Luomuviljelyyn toivottiin valtiollista/kunnallista tukea; esim. kaupungin tulisi tehda paatos
luomutuotteiden kaytosta, toivotaan erikoiskasvien tuotannon lisaamista, mutta
tiedostetaan riskit viljelijalla; erikoiskasveihin lisaa tukea ja kokeiluluonteiselle toiminnalle
esim. luomukoe-erille vahemman byrokratiaa.
= Suurkeittioille tarkeaa saada tuotteita ympari vuoden ja isommissa erissa

= Tuotantoa pitaisi kasvattaa
* |uomutuotteiden valikoima on suppea/saatavuus heikko:
= Tarvitaan enemman suurkeittioille tarkoitettuja tuotteita esim. pakkaukset; suurkeittioille
soveltuvat pakkaukset esim. maidossa ja pakkauskoot ylipaataan suuremmiksi. Myos
toimitusvarmuus kuntoon; tuotetta tulisi olla saatavilla ympari vuoden.

e
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Luomumarkkinnan kasvun esteet kehittdjien nakokulmasta 8/9

Mita pitaisi tehda tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman est
poistamiseksi?

B Kehittajat kokivat luomumarkkinan kasvun suurimmaksi esteeksi kuluttajien haluttomuuden maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa.
= Perustelut olivat varsin moninaiset;

= Kuluttajille pitaisi konkretisoida luomun lisaarvo tuotteistuksen muodossa; ei riita etta
tuote on luomua, vaan sen pitaa olla myos hyva ja innovatiivinen; luomusta pitaa olla
hyotya kuluttajalla.

= Selkokielinen viesti miten luomutuotanto eroaa tavanomaisesta; luomun hyodyt

= Lisaksi tiedotettava ja avattava kustannusrakennetta; miten tuotteiden hinta muodostuu;
viestittava korkeamman hinnan syista.

= Kaupan, tukkujen ja jalostajien tingittava katteistaan. Kuluttajahinnat korkeat,
tuottajahinnat matalat — kuluttajahintoja saatava alemmas ja hintaeroa tavanomaisesti

tuotettuihin elintarvikkeisiin kurottava kiinni.

e
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Luomumarkkinnan kasvun esteet kehittdjien nakokulmasta 9/9

Mita pitaisi tehda tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enta toiseksi tarkeimman est
poistamiseksi?

® Seuraavaksi tarkeimpana esteina kehittajien vastauksissa nousivat “luomutuotteiden valikoima on
suppea/saatavuus on heikko” ja “luomuruoka ei erotu riittdvasti puhtaasta suomalaisesta ruoasta”.

= Kehittdjien ehdotuksia valikoiman kehittamiseen:
= Kotimaista tuotantoa lisattava, seka saatava yhtenaisia tuotesarjoja; kukaan ei tarjoa
yhtenaista kattavaa valikoimaa kohtuulliseen hintaan. Ylipdansa valikoimaa ja tuotteita
tulisi kehittaa yhteistydssa.
= Kehittdjien ehdotuksia miten luomuruoka erottuisi paremmin puhtaasta suomalaisesta ruoasta:
* Luomun hyodyista tiedotettava; esim. terveellisyys ja ilmaston muutos
= Profiloitava paremmin; luomun brandays, laatu, nakyvyys
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SITOUTUMINEN, YHTEISTYO JA LUOTTAMUS




taloustutkimus oy

SITOUTUMINEN LUOMUUN

Hyvalla tasolla:

Luomuviljelijoidenma erikoiskauppojen
sitoutuminen

Ketjun toimijoidelmma henkilokohtainen
sitoutuminen

Sitotumisessalentq, tasaista laskua lahes kautta
linjan. Poikkeuksena viranomaiset, kehittajatahot ja
ammattikeittiot, joiden sitoutumisen koetaan

kasvaneen vahintaan hieman. M

Ly




taloustutkimus oy

45

PRO LUOMU#
Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen

Kuinka sitoutuneita ketjun eri toimijat ovat mielestdsmumarkkinarkehittamiseen pitkdjanteisesti
ja suunnitelmallisesti?

® Kaikista vastaajista kaksi kolmesta kokee olevansa henkilokohtaisesti sitoutunut luomumarkkinan
kehittamiseen. Alkutuotannon edustajista kolme neljasta kokevat nain.

® Koko luomutoimijoiden ketjua tarkasteltaessa, oma henkilokohtainen sitoutuminen on kuitenkin
hieman laskenut kaikkien toimijoiden osalta vuoteen 2013 verrattuna. Eniten laskua on vuoteen
2013 verrattuna ammattikeittioiden henkilokohtaisessa sitoutumisessa. Ehka suurkeittididen
sitoutumisen laskussa nakyy se, etta lahiruokatrendi tuntuu etenkin ammattikeittioissa.

® Koko ketjun toisilleen antamia arvioita tarkasteltaessa selvasti sitotuneimmiksi koetaan
luomuviljelijat. Lahes yhta hyvia arvioita sitoutuneisuudesta annetaan erikoiskaupalle (luomu-
/lahikaupat), pienvalmistajatkin yltavat melko hyvaan tulokseen.

® Kaupan edustajista puolet kokee kaupan olevan vahintaan melko sitoutunut, mutta muista
toimijoista etenkin tuottajat ja kehittajat ovat eri mielta. Elintarviketeollisuus saa saman kaltaisia
arvioita kuin kauppa, samoin kuin ammattikeittiot — tosin silla erotuksella etta etenkin
ammattikeittiot eivat itsekaan anna ammattikeittidille kovin hyvia arvioita sitoutuneisuudesta.

® Eniten kehitettavaa nahdaan poliittisten paattajien sitoutumisessa. Myos ammattikeittididen,
kaupan ja elintarviketeollisuuden sitoutumisessa nahdaan tana vuonna kehitettavaa.

® Viranomaisten ja kehittajatahojen sitoutuminen arvioidaan nyt hieman myénteisemmin kuin 2013.
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Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen
pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Eiosaa  Keskiarvo
B ioutunut m 4 3 H 2 B Sitoutunut sanoa 1-5

e
sitoutuminen* sl - 3,69
Kehittgjatahot (tutkimus,
o (tut 38 BT
neuvonta, etujarjestét ym.)

6
4
Viranomaiset (esim.
ministeriot, MMM, Evira) 34 23 Pl 5 29
4
4

3,63

3,37

Tuotantopanosteollisuus_ 35 _ 13
Péivittaistavarakaupp- 37 _
EIintarviketeoIIisuus_ 38 _
Poliittiset pazttajat @ 6 36 - ey

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Kaikki, n=400 0  * ei kysytty alkutuotanto/elintarviketeollisuus -
vastaajilta

2,73

2,68

2,64

2,60
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Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen
pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti

415

3.90
Oman tydnantajani/tydyhteisoni
sitoutuminen*

Pienvalmistajat Laslfuzi:. ”kauppa, ammattikeittiot,
, kehittajat

KA O (UKL, N 2 05~ | Nousua: alkutuotanto, teollisuus

neuvonta, etujarjestot ym. )_3 14
Viranomaiset (esim.

- . N : alkutuotanto, k
miistensy, i, Eoro IS . | vt ot o
’

2,73

Tuotantopanosteollisuus

2015, n=400
PAivittist K 2 6% 82 Laskua: teollisuus,
aivittaistavarakau itEis _
_ _ _ 2.64
EImtarwketeoIIlsuus_Z 88 | Laskua: kauppa, B 2012, n=477
2,79 | ammattikeittiot, kehittajat
o o 2,42
Poliittiset paattajat _ 2,38
2,24
1 2 3 4 5
o _ Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=kaikki vastaajat *) ei kysytty alkutuotanto/elintarviketeollisuus -

vastaajilta
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Alkutuotanto: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo

5 Taysin
[ W4 3 sitoutunut sanoa 1-5

sitoutunut

2 |

Luomuvilielijat 12 Iz 4,25

16 i 4,09
|

4,03

Oma henkilokohtainen sitoutumise
Erikoiskaupat (esim. luorai&hikaupat)

Pienvalmistajat 3,68

Kehittgjatahot (tutkimus,
neuvonta, etujarjestot ym.)

Viranomaiset (esim.
ministeriét, MMM, Evira)

3,29
2,86
Tuotantopanosteollisuu 2,69
Elintarviketeollisuus 2,49
Ammattikeittiot 2,48
Paivittaistavarakaupp 2,41

Poliittiset paattajat 2,31

Alkutuotanto, n=193
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Alkutuotanto: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

- 4,25
Luomuviljelijat 4,24
3,89
: : : : 4.09
403

Erikoiskaupat (esim. luorailahikaupat) —4617,17
e

) o 3,68
Kehittajatahot (tutkimus, 3 103’29
neuvonta, etujarjestot ym.) 285

Viranomaiset (esim. 2,67

ministeriét, MMM, Evira) 2,49
_ 2,69
Tuotantopanosteollisuus
2,49 2015, n=193
2,65 B 2013, n=210
N 2,48
o 2,41
2,38
2,31

Poliittiset paattajat — 2,22
1,99
1 2 3 4 5

Keskiarvo 5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=alkutuotanto



taloustutkimus oy

Teollisuus/jalostajat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Eiosaa  Keskiarvo
[ sitoutunut W4 3 o2 O sitoutunut sanoa 1-5

e O outmien, I S v [ s
sitoutuminen
wvonta, suiarestorym SR s
neuvonta, etujarjestot ym.) e -3 3,58

Viranomaiset (esim.
ministeriot, MMM, Evira)

Poliittiset pattajat |3 53 2 a2 6 2s0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Teollisuus/jalostajat, n=34 %

29 3 2,85

3 2,67



taloustutkimus oy

Teollisuus/jalostajat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

,1

8

. — 3.72
3,82
Kehittajatahot (tutkimus, 311 3,58
NeuvoNta, etujarjestot ym.) R 7
. . . 3,18
2,89
3,00

Tuotantopanosteollisuus

2015, n=34
Viranomaiset (esim.

7

2,65

_ i 2,50
2,21

1 2 3 4 5

. _ . Keskiarvo 5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=teollisuus/jalostajat



taloustutkimus oy

Kauppa: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Eiosaa  Keskiarvo
[ sitoutunut W4 3 o2 O sitoutunut sanoa 1-5

e 33 2 397
sitoutuminen
vonts euosotymy B0 29 34 o @s s
neuvonta, etujarjestodt ym.)
Tuotantopanosteollisuu_ 47 _ 17 3,06
oot MM, Evire) - # [E
ministeriét, MMM, Evira) 34 L 3,00

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Paivittaistavarakauppa/tukku, n=58 %

\‘

3,57

21 2,78



taloustutkimus oy

Kauppa: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

52

Luomuviljelijat

Oman tyGnantajani/tydyhteisoni
sitoutuminen

3.74

. . 3.57
3,76

3.53

563

Kehittgjatahot (tutkimus,

neuvonta, etujérjestst ym. >_

Tuotantopanosteollisuus

2015, n=58
Viranomaiset (esim

_ —_— 3,00

. . . 2.85
2,61
. - s ae e ®as 2 6

1 2 3 4 5
Keskiarvo 5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)

B 2013, n=103

n=paivittaistavarakauppa/tukku



taloustutkimus oy

Ammattikeittiot: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Eiosaa  Keskiarvo
[ sitoutunut W4 3 o2 O sitoutunut sanoa 1-5

vonta enrostotym) IRZSI 0 T
neuvonta, etujarjestot ym.) = - 8 3,69
Oma henkilskohtainen sitoutumiser N 26 22 DU s
sitoutuminen
oot ey SN 3 38 a R
ministerioét, MMM, Evira)
6

(o]

3,50

3,43

3,25

Paivittéistavarakaupp_ 45 _ 11
EIintarviketeoIIisuus- 51 _

Tuotantopanosteollisuus- 42 _ 23 2,76

Poliittiset padttajat | 8 36 a2 P s 24

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Ammattikeittio, n=53 %

2,89

2,80



taloustutkimus oy

Ammattikeittiot: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

4,41

4,02

Erikoiskaupat (esim. luomilahikaupat)

Kehittgjatahot (tutkimus, 3 69

neuvonta, etujarjestoét ym.) 3,39

3.50

3,68

3.45

Oman tyénantajani/tydyhteiséni 3.43 3.77
sitoutumine: | L. 52

Viranomaiset (esim. . 3,25
ministeriot, MMM, Evira)_s 25
I 2,94
2, 2015, n=53
2.89
Paivittaistavarakaupp 22,198 B 2013 n=43

2.3

EImtarwketeoIhsuus_ ,00 B 2012, n=60

Tuotantopanosteollisuus
2 44

2, 42
3 4

Kesklarvo 5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=ammattikeittio



taloustutkimus oy

Kehittdjat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Eiosaa  Keskiarvo
[ sitoutunut W4 3 o2 O sitoutunut sanoa 1-5

e ramren M2 = 29 R
sitoutuminen
neuvonta, etujarjestot ym.)
baiireeoutl 40 IR O
ministerioét, MMM, Evira)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kehittaja, n=58 %

3,93

3,62

3,31
2 3,05

2 254

9 2,53

Elintarviketeollisuus 2

Tuotantopanosteollisuu



taloustutkimus oy

Kehittdjat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

Luomuviljelijat

Erikoiskaupat (esim. luomilahikaupat)

3.93

Oman tydnantajani/tydyhteisoni
sitoutuminen

Kehittajatahot (tutkimus, 3.31

s 3,44

neuvonta, etujarjestot ym.) 42
Viranomaiset (esim

. 3,05
ministeriot, MMM, Evira) 2,58

2,54
2.32

Ammattikeittiot

2015, n=58
Poliittiset paattajat B 2013, n=44
Elintarviketeollisuus B 2012, n=34
L 2.41
Palwttalstavarakaupp- 2,75
2,48
. 2,37
Tuotantopanosteollisuus
1 2 3 4

Keskiarvo 5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=kehittaja



taloustutkimus oy

SITOUTUMISEEN VAIKUTTAVAT TEKIJAT

Sitouttavia tekijoita:

Uskoluomutuotannonftuotteiden kasvuun
tulevaisuudessa

Uskoluomuunja semyotyihin,sekdaammattiylpeydern
kokeminernuomuketjun jasenena

Tehdyt investoinnibomuunsitouttavat eniten
teollisuuden/jalostajien edustajia

Y hteistyokumppanin vapaampi valinta sitouttaa eniten
alkutuotantoa ja ammattikeittioita =

LY




PROLUOMU

Mitka tekijat vaikuttavat sitoutumiseen 1/2

59

® Seuraavassa on esitetty tekijoita, jotka voivat parhaiten vaikuttaa luomutuotannon

A

A

jatkumiseen maatilallasi/ lisata yrityksesi sitoutumista luomutuotteiden valmistamiseen. Arvioi
seuraavien vaittamien merkitysta maatilasi jatkuvuuteen/yrityksesi sitoutumiseen.

Vuoden 2013 tapaan luomualaan sitouttavat erityisesti usko luomutuotannon/-tuotteiden
kasvuun tulevaisuudessa, mutta myos usko luomuun ja sen hyotyihin ja ammattiylpeyden
kokeminen luomuketjun jasenena.

A Tata mielts ovat etenkin alkutuotannon edustajat

Samoin edellisten vuosien tapaan "tehdyt investoinnit tai vapaampi yhteistydkumppanin
valinta luomuketjun sisalla” eivat sen sijaan kuulu koko ketjun vastauksia tarkasteltaessa
tarkeimpien sitoutumiseen vaikuttavien tekijoiden joukkoon.

Hieman yli puolet kaikista vastaajista kokee, etta yhteistydsuhteet luomuketjun sisalla
toimivat hyvin. Alkutuotannon ja teollisuuden edustajista lahes kaksi kolmesta on tata mielta.
Sen sijaan ammattikeittioiden edustajista joka neljas ei koe yhteistyosuhteidensa toimivan
hyvin.
A Tehdyt investoinnit luomuun sitouttavat eniten teollisuuden/jalostajien edustajia.
A Yhteistyokumppanin vapaampi valinta sitouttaa eniten alkutuotantoa ja
ammattikeittioita.

Puolta vastaajista houkuttelee luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun kannattavuus/
luomualan maksukykyiset asiakkaat tai julkinen rahoitus. Vahiten luomusta saatava parempi
hinta houkuttaa kaupan edustajia.

20.5.2015 T-14062 / Pro Luomu/ Luomun Ketjubarometri 2015 / RRI ,
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PROLUOMU

60

Mitka tekijat vaikuttavat sitoutumiseen 2/2

Vastasit aiemmin sidosryhmien luovan painetta luomutoiminnan kehittamiseen (vastasi olevans

taysin tai mel ko samaa mielta vaittamast a
kehittéamiseen”). Voisitko tasmentaada muutam
kysymykseen?

® Etenkin kehittajat, mutta myos alkutuotannon edustajat kokivat sidosryhmien luovan painetta
luomutoiminnan kehittamiseen.

® Kehittajat ajattelivat vastatessaan sidosryhmina hyvin moninaisia tahoja. Useimmissa vastauksissa
mainittiin seuraavat tahot:

= Hallinto, MMM, eri viranomaistahot kuten ELY- keskukset, ProAgria
Luomuviljelijat/tuottajat

Rahoittajat/julkinen rahoitus

Jalostajat/teollisuus

= Kauppa

® Alkutuotannon edustajat ajattelivat sidosryhmindaan useimmin kauppaa, kuluttajia ja
hallintoa/viranomaisia/neuvontaa. Myos muiden viljelijoiden koettiin luovan painetta toiminnan
kehittamiselle: kun muut luomuviljelijat kehittavat toimintaansa se koetaan haasteena myos oman
tilan kehittamiselle ja tavanomaisille viljelijoille halutaan nayttaa, etta luomutilakin voi saada hyvaa
tuottoa.

20.5.2015 T-14062 / Pro Luomu/ Luomun Ketjubarometri 2015 / RRI ’_M&M\
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taloustutkimus oy

Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin
samaa mielta

1Taysin - geskiarvo
eri mielta 1-5

w4 3 o2 |

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
N . 20 3,92
kysynnan kasvuun tulevaisuudes
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat h_ 32 - 3,58
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luom
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyl_ 30 - 3,42
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehlttamlse _ 3,22
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopim
luomutuotteista / sopimus .uomuto.m.nna_ _ 2,98
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman ka
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymallz
luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammin 29 _ 2,72
luomualalla voin valita yhteistybkumppanini vapaam
Olemme téhneet isoja investointej
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntii - 29 _ 2,66
ja toimintatapoja olisi vaikea muutta

ESN
o
[62)
o
o2}
o
\l
o
(0]
o
©
o
=
o
o

Kaikki, n=389 %



taloustutkimus oy

Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

3,94

4 09

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
. ) 4,33
kysynnan kasvuun tulevaisuudes 4.39

3,91
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeyt_4 ,04
3,58
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisélla toimivat h_3 73
3,65
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 3,42
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi 3,47
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttele! 3,39
3 22
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamise
3 27 2015, n=389
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus 2 98
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna B 2013, n=433
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhméan kan 3 00
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla B 2012, n=466
luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaamm_ 3,06
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaam 2,87
Olemme tehneet isoja investointeja 2,66
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntii _ 2,70
ja toimintatapoja olisi vaikea muutta 2,62
3 4 5

Kesklarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mielta)
n=kaikki vastaajat



taloustutkimus oy

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyoétyihin

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
O samaa mielta 4 3 H 2 O eri mielta 1-5
Kaikki 2015, =38 Ceeeas e e 20 9 2 3,94
Kaikki 2013, n=433 NS s 17 5 H 4,09
Kaikki 2012, n=466INNNNNNNNN s 20 41 4,09

Luomuarvoketju
Alkutuotanto NS/ 1 4,44
2015, n=192 NSO 12 4,24
plkca iy il B cHE B A () B Y

2012, n=176
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 Iz 18 o2 e 359
2013, n=39 G 15 18 miomwm 344
2012, n=46 NGz 26 T4 mmemm 3,72
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NI e e 29 D1 e 340
2013, =101 22 s s, 31 6 Mm 3,67
2012, n=141 20Nz 31 me1r 3,74
Ammattikeittio
2015, n=52 22— 31 12 363
2013, n=43 NI e 33 12 363
2012, n=58 T 22 750 3,98
Kehittaja
2015, n=53 NG TTTZe 30 4l 394
2013, n=40 IS T2 18 8l 4,05
2012, n=3 1 I C e TTTTz2e e 13 13 439

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden kysynnan kasvuun tulevaisuudessa

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
N samaa mielta 4 3 u 2 ] eri mielta 1-5
Kaikki 2015, n=38 9NN 2 20 7 1 3,92

Kaikki 2013, n=437 OS2 48

Kaikki 2012, n=4cGIINNINNNS2-—__| s 10 1 439
Luomuarvoketju

Alkutuotanto

2015, n=192 NCO—————_—TTTe e, 18 o5Tm 4,01

2013, n=210 ST TSR 0 4.0

2012, n=17c NSO 3 4
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 RIS 18 U12re 371

2013, n=39 G s 13 1o 392

2012, n=46c G T 17 2 422
Paivittéistavarakauppa/tukku

2015, n=58 IO 19 92 388

2013, n=101 -t 17 mw 420

2012, =141 OISz 8. 38

Ammattikeittio

2015, n=52 a2 29 13 2 3,65
2013, =43 Gt = 19 2l 4,02
2012, n=58 T 14 4,33
Kehittaja
2015, n=53 G T I, 19 6 4,08
2013, =40 T 13 4,42
2012, =31 G Tz e 4,55
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytta

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
B amaa mielta H 4 3 m 2 i mielta 1-5
Kaikki 2015, n=38 I CES 29 22 9 N 3,91
Kaikki 2013, n=433 e s e 21 5 1 4,04
Kaikki 2012, n=46GIINNNES S e 23 7 N 3,92
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=192 sz, 15 5N 4,17
2013, n=2 10 ST, 12 [ | 4,42
2012, n=17c IS T e, 14 31 4,22
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 T2 24 12 W 3,82
2013, n=39 Gz 26 13T s 351
2012, n=46 INCE 2 22 9 I 3,76
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NI 24 36 192 340
2013, n=101 IO e e 30 10 [mewm 3,51
2012, n=141 IS s 40 11 M 3,43
Ammattikeittio
2015, n=52 2O s 25 15 3,73
2013, n=43 2SI 26 2] 3,98
2012, n=53 I eI 16 El 4,21
Kehittaja
2015, n=53 INC7——TTz2s 30 4 e 3,77
2013, n=40 I T2 30 5 H 3,95
2012, n=31 I 19 - 6 Il 4,00
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
B amaa mielta H 4 3 m 2 i mielta 1-5
Kaikki 2015, n=38 NI i se T e 32 11 n 3,58
Kaikki 2013, n=43 22N e 28 82 373
Kaikki 2012, n=46GHNNNIGINN " 2 e 35 5 N 3,65
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=192 20N o= 27 10 W 3,64
2013, n=210 Nz = 23 9 MW 3,78
2012, n=176 2O e 30 7 N 3,70
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 SN s . 32 -6 3,65
2013, n=39 NS g 33 o5 374
2012, n=46 20NN s 26 42 3,78
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NI s 43 Sl 345
2013, n=101 NI 35 6 2 3,58
2012, n=14 1A g 44 41 3,50
Ammattikeittio
2015, n=52 IS 2en 35 23 = 3,23
2013, n=43 NG g0 . 37 14 2 3,44
2012, n=58 IR s s = 31 5 Il 3,64
Kehittaja
2015, n=53 INCO—— e 38 -6 3,81
2013, n=40 INCS T 23 B 4,08
2012, n=31 2SIy 29 B 3,87
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun kannattavuus
houkuttelee / luomualan maksukykyiset asiakkaat tai julkinen
projektirahoitus houkuttelee

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
B amaa mielta H 4 3 m 2 i mielta 1-5
Kaikki 2015, n=38 NS e 30 16  @Bsm 3,42
Kaikki 2013, n=43 2N s 28 12 eI 347
Kaikki 2012, n=46GHNNNISIN " ss e 30 12 e 3,39
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=192 2 sy, 23 9 & 3,70
2013, n=210 2Ot 22 -5 m 3,84
2012, n=176 2GR g e 24 5 N 3,85
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 INIZENN a2 i m 32 15 1IN 3,24
2013, n=39 IS e 33 13 T rsham 3,08
2012, n=46 IS e mm— 35 11 I 3,33
Paivittaistavarakauppa/tukku
2015, n=58 A7 38 SO 83 el 288
2013, n=101 NN 20 35 21 agmme 2,93
2012, n=141 AT 34 18 omw 3,05
Ammattikeittio
2015, n=52 G 7 46 23 1Im 2,90
2013, n=43 G T ees T mmmm— 33 19  msm 3,26
2012, n=58 G T 2e 28 19 IO 2,86
Kehittaja
2015, n=53 2L e 28 13 1N 3,60
2013, n=40 2SS0, 35 18 W 3,48
2012, n=31 G2 = 29 10 ¢ 3,68
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
B amaa mielta H 4 3 m 2 i mielta 1-5
Kaikki 2015, n=38 IO s 32 19 mewm 3,22
Kaikki 2013, n=43 NS 29 38 a7 el 313
Kaikki 2012, n=46GENNINN s 37 13 I 3,27
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=192 RIS R . 36 15 Im 3,28
2013, n=210Em e 44 20  [mrome 2,90
2012, n=176MSM 24 47 17 memwm 3,00
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 B s ™ 21 24 mmasmmm 2,91
2013, n=39 Sl 26 18 omw 313
2012, n=46 I ngs T 35 13 IS 3,07
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 ISl e 40 o2k 319
2013, n=101NISEN g e 31 14 e 3,37
2012, n=141 RIS e e 33 el 357
Ammattikeittio
2015, n=52 G g e Be 29 n 3,10
2013, n=43 s 44 19  msm 3,07
2012, n=58 N2 . 22 1y e 3,29
Kehittaja
2015, n=53 g eI 17 21 I 3,40
2013, n=40 2T s e, 28 5 H 3,83
2012, n=31 Gz 42 B 3,74
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan harjoittamisesta julkisen
rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

O samaa mielta 4 3 2 O eri mielta 1-5

Kaikki 2015, n=33 9 NNNNN2ZENN 200 20 12 e 2,98

Kaikki 2013, n=433 20N 22 18 14 26 2,96

Kaikki 2012, n=46GINNNENEISINN "~ 22 25 13 22 3,00
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 20NN s 17 11 g 2,69

2013, n=210 I e 15 14 3T 2,65

2012, n=176 IS s 18 20 33 2,53

Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 2O TS 12 3 I 3,76

2013, n=39 e e e 21 15 3,77
2012, n=46 IR2Z e e 33 4" NEaam 343
Paivittaistavarakauppa/tukku
2015, n=58 N2 38 14 B5N 343
2013, =101 22 s e 20 16 2 3,35
2012, n=141/ s 28 10 oms 343
Ammattikeittio
2015, n=52 NI e 19 19 2T 2,19
2013, n=43 e 33 16 e 2,58
2012, n=58 NG g 34 127 Iomaae 3,00
Kehittaja
2015, n=53 22 e 19 9 IZraawe 3,26
2013, n=40 INEES e 15 5 s 3,27
2012, n=31 ICO——— 2 16 2. 355
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalld luomutuotteita voin
valita yhteistyokumppanini vapaammin / luomualalla voin valita
vhteistyokumppanini vapaammin

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
N samaa mielta H 4 3 2 O eri mielta 1-5
Kaikki 2015, n=33 NN 29 26 T 2,72
Kaikki 2013, n=433 NN 24 36 17 12 3,06
Kaikki 2012, n=46 NN g s 22 16 2,87
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=192 NG 27 21 19 2,90
2013, n=210 IS s e 34 11 e 3,34
2012, n=176NIGIN 2 e 33 16 11 3,18
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 2an 9 38 21 21 2,71
2013, n=39 2 33 21 Iz 2,59
2012, n=46 NG 20 24 22 26 2,63
Paivittaistavarakauppa/tukku
2015, n=58 I 5" 34 34 o 247
2013, =101/ e e 35 20 T 2,78
2012, n=141j s 35 29 - 18 2,57
Ammattikeittio
2015, n=52 N8I gy 25 23 - 2r 2,73
2013, n=43 AT e 42 23 12 2,84
2012, n=58 INI2EN e 29 21 22 2,74
Kehittaja
2015, n=53@gnt 30 42 17 2,38
2013, n=40 IO e 43 25 5 3,02
2012, n=31 RIS 3 35 26 IS 2,87
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Olemme tehneet isoja investointeja luomutuotantoon/-valmistukseen/-
toimintaan/-myyntiin ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
H samaa mielta H 4 3 2 O eri mielta 1-5
Kaikki 2015, n=38 90" 116" 29 26 21 2,66
Kaikki 2013, n=4330" 140 34 24 1.8 2,70
Kaikki 2012, n=46GHNSEN" 14 30 28 20 2,62
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=192 IO e 29 24 19 2,76
2013, n=210 N2 30 21 16 2,90
2012, n=176/NI0ONN s 28 24 I I 2,65
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 RIS e 26 24 15 3,00
2013, n=39 IO 5" 28 38 s 251
2012, n=46 NN 30 30 11 2,87
Paivittaistavarakauppa/tukku
2015, n=58 I 10 34 38 s 2,66
2013, n=101m"9 46 24 18 2,57
2012, n=141@ 1 36 35 16 2,48
Ammattikeittio
2015, n=52 10" 23 31 33 2,21
2013, n=43 A7 23 33 30 2,28
2012, n=58 N2 2 26 29 - 2r 2,66
Kehittaja
2015, n=53 G g 28 17 3 2,53
2013, n=40 INIOMN "5 45 20 20 2,65
2012, n=31 IO 9T 23 23 - 26 2,65
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
N samaa mielta 4 3 2 N eri mielta 1-5
Uskon luomutuotannontuotteiden
) . 18 4,01
kysynnan kasvuun tulevaisuudes
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luom
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi 23 - 3,70
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat h_ 27 - 3,64
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittémise_ 36 - 3,28
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalld
luomutuotteita voin valita yhteisty6kumppanini vapaammi 27 _ 2,90
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaamn
Olemme téhneetisoja investointej
luomutuotantoon/-valmistukseentoimintaan/-myyntiin - 29 _ 2,76
] ] ] ] ﬂa toimintatapoja olisi vaikea muutta
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinén ostmyyntisopimus
luomutuotteista / sopimus Iuomutoiminnar_ 17 _ 2,69
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhméan kan

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Alkutuotanto, n=192 %



taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/

kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

4,24
Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyih 4,51
4,44

4,17

Luomuketjun jasenend koen ammattiylpeyt 4,42

4,22

Uskon luomutuotannontuotteiden 4,01 450
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 3,70
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi_3,84
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel 3,85
3,64
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hy 3,78
3,70
3,28
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamise_,go
3,00 2015, n=192
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla 2,90
luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaamm_ 3,34 l 2013, n=210
luomualalla voin valita yhteistybkumppanini vapaam 3,18
Olemme tehneet isoja investointeja 2,76 B 2012,n=176
luomutuotantoon/~valmistukseenftoimintaan/-myyntiin - 2,90
_ _ o Ijla toimintatapoja olisi vaikea muutta 2,65
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus 2,69
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna 2,65
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kan 2,53
1 2 3 4 5

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=alkutuotanto



taloustutkimus oy

Valmistajat: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin
samaa mielta

1 Taysin
eri mielta

4 3 o2 H

Luomuketjun jasenend koen ammattiylpeyt

N
~

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhméan kan

Uskon luomutuotannontuotteiden
kysynnan kasvuun tulevaisuudes

[ERN
N

[EEN
(o}

Y hteistydsuhteeni luomuketjun sisélla toimivat h

w
N

Uskon vahvasti luomuun ja sen hydtyih

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luom
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel

w

N
=
(o]

Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla
luomutuotteita voin valita yhteistybkumppanini vapaammi
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaam

38

Olemme tehneet isoja investointej
luomutuotantoon/-valmistukseentoimintaan/-myyntiin - 26 _

ja toimintatapoja olisi vaikea muutta
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittémise_ 21 _

|

o
=
o

Teollisuus/jalostajat, n=34 %

Keskiarvo
1-5

3,82

3,76

3,71

3,65

3,59

3,24

3,00

2,91

2,71

20 30 40 50 60 70 80 90 100



taloustutkimus oy

Valmistajat: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

3,82
3,76
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus 3,76

luomutuotteista / sopimus Iuomut0|m|nna_3 7
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman ka
Uskon luomutuotannontuotteiden
3,65

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hy_3 74
3,78

3,59

3,72

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 3,24
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi-
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel 3,33 2015, n=34
Olemme tehneet isoja investointeja 3.00
luomutuotantoon/-valmistukseenftoimintaan/-myyntiin m B 2013, n=39
ja toimintatapoja olisi vaikea muutta 2,87

2,91 B 2012, n=46

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamise_S 13
3,07

Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla 2,71
luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaamm _2 ,59
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaam 2,63
3 4
Kesklarvo 5 (1 taysin eri mieltd...5 taysin samaa mieltad)

n=teollisuus/jalostajat



taloustutkimus oy

Kauppa: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

STaysin 4 3 2 m LTSN Keskiavo
samaa mielta eri mielta 1-5
Uskon luomutuotannontuotteiden
kysynnan kasvuun tulevaisuudes_ 4l 19 o I 3,88
Y hteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hy- 31 43 10 I 3,45
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna 19 38 14 . 3,43
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kan
Uskon vahvasti luomuun ja sen hy('jtyih- 31 29 19 I 3,40
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpey- 24 36 19 I 3,40
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittémise. €8 40 21 I 3,19
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luom
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi 17 38 33 . 2,88
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttele
Olemme tehneet isoja investointej
luomutuotantoon/-valmistukseentoimintaan/-myyntiin 10 34 38 - 2,66
ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymall
luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaamm:;_ 5 34 34 - 2,47

luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaam

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Paivittaistavarakauppa/tukku, n=58 %



taloustutkimus oy

Kauppa: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/

kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Uskon luomutuotannontuotteiden 3,88 420
3,45

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hy_ 3,58
3,51

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus 3,43
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna 3,35

harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kan 3,30

3,40

Uskon vahvasti luomuun ja sen hy6tyih

3,40
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeyt_ 3,51
3,50

3,19
3,37

3,93 2015, n=58

3,67
3,80

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittdmise

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 2,88
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukyky

asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel 3,03

Olemme tehneet isoja investointeja 2,66 B 2012, n=155

luomutuotantoon/~valmistukseentoimintaan/-myyntiin _ 2,57
ja toimintatapoja olisi vaikea muutta 2,50

Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymallé 2,47

luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammi
luomualalla voin valita yhteistyokumppanini vapaam

2,78
2,64
1 2 3 4 5

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=paivittaistavarakauppa/tukku



taloustutkimus oy

Ammattikeittio: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
= samaa mielta 4 3 2 H eri mielta 1-5
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeyt_ 25 15 3,73

kysynnan kasvuun tulevaisuudes '
JUm———— R 5F e
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisélla toimivat hy_ B85 23 I 3,23
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamise_ 88 29 I 3,10
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luom
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi 46 23 - 2,90
) _asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna 19 2,79
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhméan kans
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamala/myymall
luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammi 25 2,73
luomualalla voin valita yhteistyokumppanini vapaamn
Olemme téhneet isoja investointej
luomutuotantoon/-valmistukseentoimintaan/-myyntiin 23 31 2,21

ja toimintatapoja olisi vaikea muutta

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Ammattikeittio, n=52 %



taloustutkimus oy

Ammattikeittio: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Luomuketjun jasenenad koen ammattiylpeyt

ysmaniasnan erisud _

kysynnan kasvuun tulevaisuudes

ekenvaast e A sen hy‘“y'“_
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hy_
3,64
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittémlse_
3,29

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 2,90

kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukyky -
2,86 2015, n=52

asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus 2,79

luomutuotteista / sopimus Iuomutomnnar_ B 2013, n=43
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman ka

Tuottamalla/valmistamalla/kayttama a/myymalla 2,73 B 2012, n=58

luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaamm _ 2,84
luomualalla voin valita yhteistyokumppanini vapaam 2,74

Olemme tehneet isoja investointeja 2,21
luomutuotantoon/~valmistukseentoimintaan/-myyntiin m
ja toimintatapoja olisi vaikea muutta
3 4

Kesklarvo 5 (1 taysin eri mieltd...5 taysin samaa mieltad)

n=ammattikeittio



taloustutkimus oy

Kehittdja: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin
samaa mielta

1 '_I'é)./sirl Keskiarvo
eri mielta 1-5

kysynnan kasvuun tulevaisuudes 4.08

o4 3 2 [ |

30 4| 3,94

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat h_ 3,81
Luomuketjun jasenena koen ammattlylpey 3,77
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luom
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukyky_ 3,60
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehlttamlse 3,40
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen oslmyyntlsoplmus
luomutuotteista / sopimus Iuomutmmmnar_ 3,26
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhméan ka
Olemme tehneet isoja investointej
luomutuotantoon/~valmistukseentoimintaan/-myyntiin - 28 2,53
ja toimintatapoja olisi vaikea muutta
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymall
luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaamm:;_ 30 2,38
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaam

Kehittaja, n=53 %



taloustutkimus oy

Kehittdja: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Uskon luomutuotannonfuotteiden
kysynnan kasvuun tulevaisuudes

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyih

Y hteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hy

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 3,60
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyi-S
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttel 3,68
3,40

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittémise— 3,83
3,74

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen ostmyyntisopimus 3,26
luomutuotteista / sopimus luomutoiminna 3,28

harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kan
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseenttoimintaan/-myyntiin

ja toimintatapoja olisi vaikea muutta
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammi
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaam

3,55
2015, n=53

265 . 2013, n=44

3.03 B 2012,n=31

2,87

1 2

3 4

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=kehittaja



taloustutkimus oy

LUOMUKETJUN TOIMIJOIDEN VALINEN
YHTEISTYO

Luottamusluomuketjun toimijoiden valilla on séilyn;}t
hyvalla tasolla.

My0Os luomualamoimijoiden osaamisega
ammattitaitoon luotetaan

Ly




PROLUOMU

83

Kokemukset luomuketjun toimijoiden yhteistyosta

Seuraavassa on esitetty tekijoita liittyen luomuketjun toimijoiden yhteisty6hon. Arvioi seuraavia
vaittdmia valitsemalla parhaiten kokemuksiasi ja/tai mielipidettasi kuvaava vaihtoehto.

® Reilusti yli puolet luomuketjun toimijoista pitdaa luomualan toimijoita/kehittdjia luotettavina, seka
osaavina ja ammattitaitoisina yhteistyokumppaneina.

= Etenkin kehittajat ja alkutuotannon edustajat ovat tata mielta.

® Puolet vastaajista kokee myos alan toimijoiden/kehittdjien tavoitteiden luomun suhteen sopivan
hyvin yhteen. Tata mieltd ovat etenkin alkutuotannon edustajat, kehittajat ja ammattikeittiot.

® Sen sijaan vain nelja vastaajaa kymmenesta (40%) on tyytyvainen luomuketjun
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistydhon tai on samaa mielta (40%)
luomuketjun/toimijoiden/kehittajien valisen tiedon vaihdon olevan avointa ja hyddyllista tai kokee
luomuketjussa noudatettavan reiluja toimintatapoja.

® Eniten nayttaa hiertavan edelleen se, etta riskien ja tuottojen ei koeta jakautuvan
oikeudenmukaisesti eri toimijoiden valilla.

= Etenkin alkutuotannon edustajat ovat tata mielta, heista perati hieman yli puolet (52%) kokee
tilanteen epareiluksi.
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taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Hyvia esimerkkeja
yhteistyosta 1/2

PRO LUOMU#

Arvioit edelld luomuketjun toimijoiden yhteistydn toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan ¢
hyvia etta huonoja esimerkkeja luomutoimijoiden valisesta yhteistyosta. Ole hyva ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyd on mielestési toiminut hyvin?

® Alkutuotannon edustajien hyvia esimerkkeja:

= Yhteistyd muiden tuottajien/viljelijoiden kanssa toimii monella. Yhteistyota tehdaan mm.
tietojen vaihdossa; neuvotaan kolleegoita tarvittaessa ja esim. aloitteleva luomuviljelija saa
konkareilta tietoa ja neuvoja. Yhteistyota tehdaan myds mm. lannan luovutuksessa ja rehun
tuotannossa, koneiden lainauksessa, seka tuotteiden myynti- ja markkinointitoimenpiteissa.

= Myo0s yhteistyd jalostusportaiden kanssa toimii; hyvina esimerkkeina mainitaan mm. yhteistyo
meijerien, liha-alan yritysten ja myllyjen kanssa.

= Hyvia esimerkkeja |oytyy myds yhteistyosta kaupan ja tukkujen edustajien kanssa, etenkin
kaupan osalta yhteistyd paikallistason toimijoiden kanssa sujuu hyvin.

® Elintarviketeollisuuden edustajien esimerkeissa mainittiin useimmin hyva ja sujuva yhteistyd
kaupan/tukkujen edustajien kanssa.
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taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Hyvia esimerkkeja
yhteistyosta 2/2

PRO LUOMU #*

Arvioit edelld luomuketjun toimijoiden yhteistydn toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan ¢
hyvia etta huonoja esimerkkeja luomutoimijoiden valisesta yhteistyosta. Ole hyva ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyd on mielestési toiminut hyvin?

® P3ivittaistavarakaupan/tukkujen edustajien hyvina esimerkkeina mainittiin mm.

= Yhteistyd paikallisten tuottajien kanssa toimii hyvin; on esimerkiksi esittelypaivia ja tuottajien
esiintuloa myymaldissa.

® Suurkeittididen edustajien esimerkeissa mainittiin useimmin Portaat Luomuun organisaatiolta
saadut hyvat neuvot ja ohjeistukset. Myds toimituksiin ollaan tyytyvaisia.

B Kehittdjien hyvissa esimerkeissa nousevat esiin mm. yhdessa jarjestetyt erilaiset tilaisuudet (esim.
koulutukset, seminaarit). Yksittaisista tapahtumista muutama mainitsi Luomukiertueen ja Portaat
Luomuun — verkostossa tapahtuvan yhteistyon.
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PROLUOMU

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Huonoja esimerkkeja
yhteistyosta 1/2

Arvioit edelld luomuketjun toimijoiden yhteistydn toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan ¢
hyvia etta huonoja esimerkkeja luomutoimijoiden valisesta yhteistyosta. Ole hyva ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyd on mielestasi toiminut huonosti?

® Alkutuotannon edustajien huonoja esimerkkeja:

= Yhteistydssa isojen toimijoiden kanssa on ollut monilla tuottajilla ongelmia esimerkiksi kaupan,
mutta myos etenkin liha-alan yritysten kanssa. Ylipaataan tuottajat kokevat, etta isot sanelevat
myyntiehdot ja/tai ostavat huonosti pienia myyntieria ja/tai peruvat jo sovitut kaupat lyhyella
varoitusajalla.

= Ongelmia on ollut osin myos saada luomutuotteita eteenpdin, kun jalostajat (etenkin
teurastamot/lihatalot) eivat otakaan vastaan teuraita (tai teuraiden noutoajat ovat pitkia), tai
eivat suostu ostamaan luomuna, jolloin tuottaja paatyy myymaan luomun tavanomaisena.
Myds tuotantopanosten saatavuudessa on ollut ongelmia, esim. luomusiemenissa.

= My0Os sopimusten pitamattomyys on ongelma paitsi isojen toimijoiden kanssa, myds
viljelijdiden kanssa.

= \/iranomaisten toiminta, etenkin Evira, mainitaan esimerkkina huonosti toimivasta
viranomaisyhteistyona.

® Kaupan edustajien esimerkeissa mainittiin useimmin huono saatavuus ja laatu, se yksittdisten
myyntierien myynti, jonka jalkeen saatavuus lopahtaa. U D
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taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Huonoja esimerkkeja
yhteistyosta 2/2

PRO LUOMU#

Arvioit edelld luomuketjun toimijoiden yhteistydn toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan ¢
hyvia etta huonoja esimerkkeja luomutoimijoiden valisesta yhteistyosta. Ole hyva ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyd on mielestasi toiminut huonosti?

® Ammattikeittididen edustajien huonoja esimerkkeja:

= Myds suurkeittididen maininnoissa esiin nousee tuotteiden saatavuusongelma ja myos se, etta
suurkeittididen erikoistarpeita ei oteta tuotekehityksessa tosissaan.

® Kehittajien edustajilta kysyttiin huonoja esimerkkeja nimenomaan kehittajien valisen yhteistyon
toimivuudesta. Useimmin mainittiin seuraavaa:

= Kehittdjien joukossa on liikaa oman edun tavoittelua/ei vedetd yhta koytta.

= |isaksi kilpailu samoista rahoista eri toimijoiden kesken ei edista yhteistyota, jota oikeasti
tarvittaisiin, jotta kokemukset hanketydsta saataisiin kaikkien hankevetdjien tietoon ja opiksi.
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taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

5 Taysin 1 Taysin Eiosaa Keskiarvo
H samaa mielta m 4 3 W2 ®m erli mielta I sianoa 1-5
Luomualan toimijat/kehittajat ovat
. S . 27 2 377
luotettavia yhteistydkumppaneit '
Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisi 3.73
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 3.48
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhtee '
Luomuketjun toimijat/kehittajat 332
noudattavat reiluja toimintatapoja '
Olen tyytyvainen luomuketju 329
toimijoiden/kehittajien véliseen yhteistyoho '
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
- . : L R 3,28
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllis
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,58
valilla oikeudenmukaisest

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kaikki, n=400 %



taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

3,77 Laskua: kehittajat

Luomualan toimijat/kehittéjat ovat
) S . 3,75
luotettavia yhteistytkumppaneit
3,73
-~ . 3,73
Luomualan toimijat/kehittajat 378
ovat osaavia ja ammattitaitoisi ’
3,72
: o - 3,48 I
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 355 Laskua: kehittajat
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhtee 3 4;1 ja ammattikeittiot
. _ B 3,32
Luomuketjun toimijat/kehittajat 343 T
. . 3,29 :
Olen tyytyvainen luomuketjun 335 la'anf?:tti_ B
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistydhd_l' keittiot 2015, n=400
' B 2013, n=433
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 3,28
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllis ?:;23 W 2012, n=466
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat 2,58 Kasvua: ammatti-
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien 2,70 | keittidt
valilla oikeudenmukaisest 2,68 | Laskua:Kehittajat
1 2 3 4
Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mieltd...5 taysin samaa mieltd)

n=kaikki vastaajat



taloustutkimus oy

Luomualan toimijat/kehittajat ovat luotettavia yhteistyokumppaneita

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
O samaa mielta m 4 3 m 2 O eri mielta sanoa 1-5
Kaikki 2015, n=40 IS eI 27 6 12 3,77
Kaikki 2013, n=43 NG s e 25 6 14 3,75
Kaikki 2012, n=46GENNIZENN s e 29 ‘3L 5 3,73
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 NI = 26 413 3,84
2013, n=210MNISEN s 22 414 3,80
2012, n=17 6 NI ss = 27 '3 3 3,77
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35 SN TSI 29 15 3,50
2013, n=39 IO e 21 15 msn 3,44
2012, n=46 IS s Immmmmmm—m— 37 I 2 3,53
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NI g e 29 N 3 3,79
2013, n=101 2O e e 35 6 4 3,72
2012, n=141 NS g 31 212 10 3,62
Ammattikeittio
2015, n=53 N2z, 30 6 2 3,79
2013, n=43 NGNS 23 srm v 3,75
2012, n=58 IS s 24 3 3,93
Kehittaja
2015, n=538 IO s 22 9 N 3,66
2013, n=40 N2 re e 18 50 3 3,87
2012, n=31 NG g, 26 '3 6 3,83
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Luomualan toimijat/kehittajat ovat osaavia ja ammattitaitoisia

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
O samaa mielta m 4 3 m 2 O eri mielta sanoa 1-5
Kaikki 2015, n=400NNIGN e e 30 6 12 3,73
Kaikki 2013, n=433NISIN s e 21 73 3,78
Kaikki 2012, n=46 GRS g4 e 31 415 3,72
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 IS oI 29 512 3,74
2013, n=210 A s 20 303 3,89
2012, n=176 NI s e 28 2 3 3,84
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35BI s 38 [ | 3,47
2013, n=39 NS se 26 2 381
2012, n=46 IS e = 35 42 3,63
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NGNS e 34 N 3 3,66
2013, n=101 NI o 25 14 23 3,57
2012, n=1471 NNl . 37 8 @ 10 3,45
Ammattikeittio
2015, n=53 RS se . 28 8 4 3,80
2013, n=43 NI s = 21 212 3,88
2012, n=58 ISty 24 H3 4,00
Kehittaja
2015, n=58 NI s 24 3N 3,83
2013, n=40 2SN e 18 33 3,95
2012, n=31 NI s = 35 6 3,83
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittdjien tavoitteet luomun
suhteen sopivat hyvin yhteen

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
O samaa mielta m 4 3 m 2 O eri mielta sanoa 1-5
Kaikki 2015, n=40 N2 s e 33 13 a3 3,48
Kaikki 2013, n=43 N2 g2 e 30 ol 5 3,55
Kaikki 2012, n=46 GENEN" i ngg 36 10 1 8 3,44
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 IS o e 31 rz2eeem 2 3,50
2013, n=210 SN s T 33 8 2 5 3,52
2012, n=17 6N g 39 10 2 6 3,36
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35 224 53 12 3,35
2013, n=39 Sl Ese 36 13 S 3,24
2012, n=46 s 35 20 24 3,20
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 N2 es 36 mzeE 5 3,44
2013, n=101 RIS g e 30 .14 13 3,53
2012, n=141 G 36 7 10 3,50
Ammattikeittio
2015, n=53 SN Mo Immm— 32 11 8 3,51
2013, n=43 IR = 23 51l 12 3,79
2012, n=58 NN s T 29 2 10 3,79
Kehittaja
2015, n=58 G g Immmmmm—— 26 ToT—— 3 3,43
2013, n=40 RN s 20 5Pl 5 3,82
2012, n=31 G s 32 K 3,47
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Luomuketjun toimijat/kehittajat noudattavat reiluja toimintatapoja

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
O samaa mielta m 4 3 m 2 O eri mielta sanoa 1-5
Kaikki 2015, n=40NENIONN " s 36 mpEaE 9 3,32
Kaikki 2013, n=43 M nss 33 ~ 10 = 8 3,43
Kaikki 2012, n=46GHNSEN"" s 7 35 8 @ 10 3,47
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 SN 27 35 18 mewm 5 3,17
2013, n=210 g g mm—m— 37 T s 3,25
2012, n=176GI" ey 40 2 6 3,28
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35 G ss T 29 15 Wewm 6 3,25
2013, n=39 IS e 38 8 Wsm 10 3,37
2012, n=46 NS e 46 mowm 9 3,33
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 IR es e 38 H 7 3,78
2013, =101 N2 g = 25 momwm 7 3,67
2012, n=141 SN A eTmIImImIIImmm———— 33 [ | 13 3,65
Ammattikeittio
2015, n=53 G R2e 42 6 19 3,42
2013, n=43 NN 2e . 37 2l 16 3,58
2012, n=58 INIZEN g 33 [ | 17 3,67
Kehittaja
2015, n=58 Sl gz 34 14 14 3,34
2013, n=40 IO sy e, 23 5Pl 5 3,68
2012, n=31INI0NN s = 13 16 10 3,61
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Olen tyytyvainen luomuketjun toimijoiden/kehittdjien
valiseen yhteistyohon

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
O samaa mielta m 4 3 m 2 O eri mielta sanoa 1-5
Kaikki 2015, n=40 NSl 37 16 W5 3,29
Kaikki 2013, n=43 ST s 39 12 B3 6 3,35
Kaikki 2012, n=46 G 80 41 15 2 8 3,21
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 g g7 mm— e 14 4 3,33
2013, n=210NSIN I ss T 37 e 6 3,36
2012, n=176 e 44 16 25 3,17
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35 g 2 59 12 3,26
2013, n=39 Sl Ese 41 K 3,32
2012, n=46 RNl 48 T . 2 3,11
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NG 22 33 14 Wsm 10 3,33
2013, n=101 N0 29— 40 15 B4 3,29
2012, n=141 AN 2gr " 42 131 12 3,23
Ammattikeittio
2015, n=53 T ee e 34 o179 3,29
2013, n=43 NI mzg 35 7 N 12 3,55
2012, n=58 INIZEN g 29 10 B 10 3,46
Kehittaja
2015, n=58 Sl R4 41 24 3 3,07
2013, n=40 S0 50 5 5w 5 3,26
2012, n=31 NG m2e 32 29 6 3,10
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittdjien valinen tiedonvaihto

on avointa ja hyodyllista

5 Taysin
H samaa mielta m 4
Kaikki 2015, n=40 NI 2oy
Kaikki 2013, n=43 NS gy
Kaikki 2012, n=46 GEEGEE" g
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 IO s
2013, =210 MNI0N e
2012, n=17 6 M-l
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35 NS e
2013, n=39BIse
2012, n=46 I 20 ™
Paivittéistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NG 22
2013, n=101 NS s
2012, =141 SEN 26 mmmm—m
Ammattikeittio
2015, n=53 IS g0 ™
2013, n=43 NS R
2012, n=58 N2 e
Kehittaja
2015, n=58 S
2013, n=40 SN ss ™
2012, n=31 g

0 10 20 30 40

n=kaikki vastaajat

3

02

37
36
41

36
=12]
41

47
38
50

36
29
40

38
40
38

31
38
29

50
%

60

1 Taysin
eri mielta

Ei osaa
sanoa

6
7

Keskiarvo
1-5
3,28
3,26
3,27

3,28
3,30
3,33

3,06
3,16
3,09

3,36
3,22
3,26

3,33
3,22
3,40

3,24
3,28
3,11
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Riskit ja tuotot/hyodyt jakautuvat luomuketjun/-alan
toimijoiden/kehittdjien vililla oikeudenmukaisesti

5 Taysin
| y

samaa mielta

Kaikki 2015, n=40021 12

Kaikki 2013, n=433188 17
Kaikki 2012, n=466181 14
Luomuarvoketju

Alkutuotanto
2015, n=1938I"""10
2013, n=210128 12
2012, n=1762""9
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35I"""9
2013, n=3981"""8
2012, n=46@"7
Paivittaistavarakauppa/tukku
2015, n=58
2013, n=1012m

2012, n=141)128 18

Ammattikeittio
2015, n=53 13
2013, n=43 12

2012, n=58 ISl 19
Kehittaja
2015, n=58 ESINN10
2013, n=40 5H
2012, n=31
0 10

n=kaikki vastaajat

19
33

32
20

28

33

27
28
35

=/

30
35

47

40

33

34

30

3 5 u 1 jl'a;_/sm" Ei osaa
eri mielta sanoa

24 e 12
26 mEzae 1
21 13 15

27 I
32 s 8
26 o 10

36 s 21
28 I

40 16 [ ] 12
32 13 e 11
40 14 [ ] 18

23 9 23
33 16 = 26

26 | 22
38 20 mse 10
16 29 10 13

40 50 60 70 80 90 100
%

Keskiarvo
1-5
2,58
2,70
2,68

2,33
2,47
2,44

2,58
2,58
2,43

3,04
3,13
2,96

2,90
2,61
3,05

2,80
3,03
2,81
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Alkutuotanto: Luomuketjun toimijoiden yhteisty6 2015

5 Taysin 1 Taysin Eiosaa Keskiarvo
O samaa mielta m 4 3 W2 ®m erli mielta | sl,anoa 1-5
Luomualan toimijat/kehittajat ovat
. L . 26 3 384
luotettavia yhteistyokumppaneit '
Luomualan toimijat/kehittajat 3.74
ovat osaavia ja ammattitaitoisi '
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien 3.50
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte '
Olen tyytyvainen luomuketju 333
toimijoiden/kehittdjien valiseen yhteistytho '
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien
o : . S . 3,28
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllis
Luomuketjun toimijat/kehittajat
L : 3,17
noudattavat reiluja toimintatapoj
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuva
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittajien 2,33
valilla oikeudenmukaises

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Alkutuotanto, n=193 %
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Alkutuotanto: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

3,84
3,80
3,77
3,74
3,89
3,84

Luomualan toimijat/kehittajat ovat
luotettavia yhteistydkumppaneit

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisi

3,50
3,52
3,36
3,33
3,36
3,17
3,28
3,30 2015, n=193
3,33
3,17

3,25 B 2012,n=176
3,28

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte

Olen tyytyvainen luomuketju
toimijoiden/kehittéjien véliseen yhteistyoho

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllis

B 2013, n=210
Luomuketjun toimijat/kehittajat
noudattavat reiluja toimintatapoja

Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat 2,33
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien 2,47
vélilla oikeudenmukaises 2,44

[ERN
N

3 4 5

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=alkutuotanto
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Teollisuus/jalostajat: Luomuketjun toimijoiden yhteisty6 2015

u 5 Taysin 0 1 Taysin Eiosaa Keskiarvo
samaa mielta

eri mielta sanoa 1-5

Luomualan toimijat/kehittajat ova 29
luotettavia yhtelstyokumppanelt

3,50
Luomualan toimijat/kehittajat 38 3.47
ovat osaavia ja ammattitaitoisi '
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien 53 3.35
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte '
Olen tyytyvainen luomuketju 59 396
toimijoiden/kehittdjien valiseen yhteistytho '
Luomuketjun toimijat/kehittajat
Lo . 29 3,25
noudattavat reiluja toimintatapoja

3 3,06

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
47
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllis
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuva
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittajien. 47 _ 3 2,58
valilla oikeudenmukaises

20 30 40 50 60 70 80 90 100
Teollisuus/jalostajat, n=34 %
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Teollisuus/jalostajat: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

3,50
3,44
3,53

3,47

Luomualan toimijat/kehittajat ovat
luotettavia yhteistydkumppaneit

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisi

3,63

. o . 3,35
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 324
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte 3 ’20
3,26

Olen tyytyvainen luomuketju

toimijoiden/kehittéjien véliseen yhteistyoho 3,32

|_\|

3,1

3,25
Luomuketjun toimijat/kehittajat

o6 B 2013, n=39
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien ’316 B 2012 n=d6

valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllis

3,09

Riskit ja tuotot/hy6dyt jakautuvat 2,58
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien 2,58
vélilla oikeudenmukaises 243

[ERN
N

3 4

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=teollisuus/jalostajat
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Kauppa: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

5 Taysin 1 Taysin Eiosaa Keskiarvo
O samaa mielta H 4 3 W2 ® eri mielta sanoa 1-5
Luomualan toimijat/kehittajat ovat 29 3
luotettavia yhteistyokumppaneit 3,79

Luomuketjun toimijat/kehittajat
noudattavat reiluja toimintatapoja

\'

3,78

38 I

5
9 3,36
0

Luomualan toimijat/kehittajat

ovat osaavia ja ammattitaitoisi e

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien

tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte 3.44

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien

valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllis 36

Olen tyytyvainen luomuketju

toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyshe 3,33

Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuva
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittajien
valilla oikeudenmukaises

1
40 12 3,04

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Paivittaistavarakauppa/tukku, n=58 %
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Kauppa: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

- e 3,79
Luomualan toimijat/kehittajat ovat 3792
luotettavia yhteistydkumppaneit 3 Gé
3,78
Luomuketjun toimijat/kehittajat 367
noudattavat reiluja toimintatapoja ’
3,65
3,66
Luomualan toimijat/kehittajat
- L 3,57
ovat osaavia ja ammattitaitoisi
3,45
. o - 3,44
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 353
. o e 3,36
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 329 B
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllis_B’ 26 2015, n=58
’3 2 B 2013, n=101
Olen tyytyvainen luomuketju ' B
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyoho 332’59 B 2012, n=141
Riskit ja tuotot/hy6dyt jakautuvat 3,04
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien 3,13
valilla oikeudenmukaises 2,96
1 2 3 4 5

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=paivittaistavarakauppa/tukku



taloustutkimus oy

Ammattikeittio: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

5 Taysin 1 Taysin Eiosaa Keskiarvo
O samaa mielta H 4 3 W2 ® eri mielta sanoa 1-5
Luomualan toimijat/kehittajat o8 4
ovat osaavia ja ammattitaitoisi 3,80
Luomualan toimijat/kehittajat ovat 30 5 3.79
luotettavia yhteistydkumppaneit '

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte

Luomuketjun toimijat/kehittajat

noudattavat reiluja toimintatapoja 42

19 3,42

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien

valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllis 38

9 3,33

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Ammattikeittio, n=53 %

Olen tyytyvainen luomuketju
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteisty6ho

Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuva
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien
valilla oikeudenmukaises



taloustutkimus oy

Ammattikeittio: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisi

4,00

3,79

Luomualan toimijat/kehittajat ovat

luotettavia yhteistybkumppaneit 3.75

3,93
. o . 3,51
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien

tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte 3,79

3,79

3,42
Luomuketjun toimijat/kehittajat
S : 3,58
noudattavat reiluja toimintatapoja
3,67
. o e 3,33
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 3292 B
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyt')dyllis_3 40 2015, n=53
’ B 2013, n=43
Olen tyytyvainen luomuketju a
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyijh('j_ 2”655 W 2012, n=58
Riskit ja tuotot/hy6dyt jakautuvat 2,90
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien
valilla oikeudenmukaises 3,05
1 2 3 4

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=ammattikeittio



taloustutkimus oy

Kehittaja: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

Eiosaa Keskiarvo
eri mielta | sl,anoa 1-5

5 Taysin 1 Taysin
N samaa mielta 4 3 H 2 ]

Luomualan toimijat/kehittajat

ovat osaavia ja ammattitaitoisi 3,83
Luomualan toimijat/kehittajat ovat 3.66
luotettavia yhteistydkumppaneit '
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehitt&jien 3.43
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte '
Luomuketjun toimijat/kehittajat 334
noudattavat reiluja toimintatapoj '
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
. : . o . 3,24
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllis
Olen tyytyvéainen luomuketju 307
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteisty6ho ’
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuva
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittajien 22 2,80
valilla oikeudenmukaises | |

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kehittaja, n=58 %
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Kehittdja: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisi

Luomualan toimijat/kehittajat ovat
luotettavia yhteistybkumppaneit

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhte

3,34
Luomuketjun toimijat/kehittajat 368

3,24
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 328 B
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyt')dyIIiS\_1 ' 2015, n=58
’ 2013, n=4
Olen tyytyvainen luomuketju 3.0/ | 0w =i
yyty J 3,26 B 2012,n=31

toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistytho

Riskit ja tuotot/hy6dyt jakautuvat 2,80
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittgjien
valilla oikeudenmukaises

1 2 3 4

Keskiarvo 5 (1 taysin eri mielta...5 taysin samaa mieltd)
n=kehittaja
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LUOMUN IMAGO
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LUOMUN IMAGO

Luomukantaa huolta

8UI BROEOOEITI h Al BEI OAT [EA

ruoan terveellisyydesta (787%)

Luomuon /uotettavaa |a herkullista (75 /

78%)
Nykyaikaista tuotantoa (70%)

Ammattimaista (68%)
Trendikasta kuluttamista (66%)

l




PROLUOMU

Luomun imago

Seuraavassa on muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti ndma mielestasi Isopnat
yhteyteen?

® Kaikki luomualan toimijat kokivat luomun olevan ennen kaikkea ympariston ja eldainten
hyvinvoinnista ja terveellisyydesta vastuuta kantavaa. Erityisen vahvasti tata mielta olivat
alkutuotannon edustajat. Naita samoja asioita mm. kehittajat ja alkutuotannon edustajat toivoivat
tuotavan esille luomun hydtyjen konkretisoimisessa kuluttajille luomun kasvun esteiden yhteydessa.

= Ndista asioista kannattaakin viestia myds kuluttajille. Hyvinvointi ja terveellisyys ovat isoja
kuluttajatrendeja, joten talle viestintakarjelle on paljon “otollista maaperaa”.

® Etenkin kaupan alan edustajilla “trendikasta kuluttamista” nousi vahvimmin luomuun liitettavien
asioiden karkeen.

® |uomua pidetaan myds luotettavana ja herkullisena. Luomutuotanto koetaan nyt enemmankin
nykyaikaisena ja ammattimaisena tuotantona kuin pienimuotoisena toimintana.
= Etenkin alkutuotannon edustajat kokivat luomun olevan ammattimaista ja nykyaikaista
tuotantoa. Sen sijaan etenkin kaupan edustajille luomu nayttaytyy yha viela enemman
pienimuotoisena toimintana.
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen? 2015

5 Sopii 1 Ei sovi Keskiarvo
W rittain hyvin m 4 3 W2 B inkaan 1-5

kantaa vastuuta ympériston hyvinvoinnis ElIIIIIINNERSE—2 12 2 443

kantaa vastuuta elainten hyvinvoinnistiin G2 s 112 2 a7
ruuan terveellisyydesta huolehtivadiizgs 39y 15 18 422
kantaa vastuuta ihmisten hyvinvoinnistiinm2Zzaeses 33 o 18 40 415
luotettavaa [NNNNNNNNCCIES 40 19 4,14
herkulista [N~ 39 22 4,06
nykyaikaista tuotantoa [ RG2S 38 22 3,92
ammattimaista [NNNNNSAES A 26 3,88
trendikasta kulutamista | S @@ 25 3,80
perinteitd vaalivaa tuotantoa 22 3o 29 3,69
kantaa vastuuta tuottajien hyvinvoinnistiinzeeee 32 32 3,61
elamykselista G 3= 33 3,46
pienimuotoista toimintaa [ G 38 27 3,40
kannattavaa G 29 39 3,18
tehokasta [INGNI 220 39 23 8l 302
rentoa [N 240 37 2 lEW 3o
ylellista |G 19 38 24 oW 293
viherpiiperrysta G127 23 32 cshmn . 237
0 10 20 30 40 50 60 70 80 a0 100

Kaikki, n=400 %
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen? 1(2)

4,43
kantaa vastuuta ympariston hyvinvoinnista* 4,39
4,45
4,37
kantaa vastuuta eldinten hyvinvoinnista** 4,37
4,49
4,22
4,27
4,15
4,30
4,14
luotettavaa
4,06
herkullista
3,92
nykyaikaista tuotantoa 3,56
3,71
3,88 2015, n=400
ammattimaista 3,66
3,82 B 2012, n=477
3,80 B
trendikasta kuluttamista M 2013, n=442
1 2 3 4 5
o . Keskiarvo 1-5 (1 ei sovi lainkaan...5 sopii erittéin hyvin)
n=kaikki vastaajat *) ihmisten hyvinvoinnista valittavaa

**) ympariston hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
***) elainten hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen? 2(2)

perinteita vaalivaa tuotantoal

kantaa vastuuta tuottajien hyvinvoinnist

elamyksellista

3,69
3,78

3,61

a

pienimuotoista toimintaa

kannattavaa

tehokasta

rentoa

ylellista

viherpiiperrysta

n=Kkaikki vastaajat

3,18
3,31
3,33
3,02
3,01
3,18 2015, n=400
3,18 B
293 B 2012, n=477

3,07

315 B 2013, n=442

2,37

=

2 3 4
Keskiarvo 1-5 (1 ei sovi lainkaan...5 sopii erittéin hyvin)
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen?

kantaa vastuuta ympariston hyvinvoinnista
kantaa vastuuta eldainten hyvinvoinnigta —— glkutuotanto, n=193 /
ruuan terveellisyydesta huolehtivaa teollisuus/jalostajat, n=34 g’
kantaa vastuuta ihmisten hyvinvoinnista S (
— paivittéistavarakauppa/tukku, n=58
luotettavaa )

herkullista ammattikeittio, n=53

nykyaikaista tuotantoa kehittaja, n=58

ammattimaista .
trendikasta kuluttamista (
perinteita vaalivaa tuotantoa )
kantaa vastuuta tuottajien hyvinvoinnista /

elamyksellista
pienimuotoista toimintaal ( /
kannattavaa /)’

tehokasta

rentoa 7\
ylellista /
viherpiiperrysta /

1 2 3 4
Keskiarvo 1-5 (1 ei sovi lainkaan...5 sopii erittdin hyvin)

n=kaikki vastaajat
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LUOMU KESTAVANA VALINTANA
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LUOMUN VISIO: LUOMUTUOTANTO TULEE

OLEMAAN OLENNAINEN OSA SUOMALAISTA
ELINTARVIKETALOUTTA

Viidennes vastaajisfaitaa vision
saavuttamismahdollisuuksia kiitettavina, etenkin
tuottajat (25%) ja kehittajat (21%)

Pessimistisimpia arvioita antavat valmistajien ja

ammattikeittididen edustajat.
FLM\\
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Luomu kestavana valintana

PRO LUOMU #*

" Luomualan yhteisenda visiona/paamaarana on, ettd luomutuotanto tulee olemaan olennainen
osa suomalaista elintarviketaloutta. Kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman
saavuttamiselle on?

= Alkutuotannon edustajat ja kehittajat suhtautuvat luomutuotannon mahdollisuuksiin olla
olennainen osa suomalaista elintarviketaloutta kaikkein mydnteisimmin.
Luomutuottajista/viljelijoista tata mieltd on neljannes ja kehittdjista viidennes.

= Kaikkien luomuketjun toimijoiden kasitykset ovat kuitenkin pessimistisemmmat kuin

aiempina vuosina. Etenkin ammattikeittioiden edustajien ja kehittajien mielipiteet ovat
kaantyneet pessimistisempaan suuntaan.
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Luomutuotanto olennaisena osana suomalaista elintarviketaloutta:
kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?

10 Erittain hyvat

4 Ei

Keskiarvo

n=kaikki vastaajat

%

B andolisuudet 8 ! 6 5 B ahdolisuuksia 4-10
Kaikki
2015, n=400NoN 12 37 30 10 7,71
2013, n=442 N2z 18 43 17 7 8,01
2012, n=477 IS 18 37 22 6 8,06
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193NIomN 15 37 27 6 7,85
2013, n=210 s 21 40 17 8,19
2012, n=177 NG 18 35 26 8,13
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 gl 6 29 32 15 9 7,35
2013, n=39 NN 10 28 18 13 15 7,36
2012, n=47 IO 13 19 30 11 9 7,74
Paivittaistavarakauppa/tukku
2015, n=582 14 40 33 12 7,60
2013, n=103G 16 51 16 8 7,83
2012, n=143 s 17 41 19 8 7,95
Ammattikeittio
2015, n=53 SN2 30 40 19 7,34
2013, n=43 29 44 26 7 7,84
2012, n=60 I 20 40 22 8,28
Kehittaja
2015, n=58 IO 12 41 29 7 7,81
2013, n=44 NI 25 48 7 5 8,30
2012, n=34 N2 21 44 15 6 8,06
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
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Luomutuotanto olennaisena osana suomalaista elintarviketaloutta:
kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?

10 Erittain hyvat
mahdollisuudet

9

9
12
15
12
18
18

Kaikki 2015, n=400
B Kaikki 2013, n=442
B Kaikki 2012, n=477

4 Ei 1
mahdollisuuksiaF

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%
n=Kkaikki vastaajat



taloustutkimus oy




