VILLE TARVONEN, KEHITYSJOHTAJA

Missd luomu menestyy

kaupassa ja missa voisi -
menestyad paremmin?

Luomuelintarvikepaiva 29.9.2026, K-Kampus
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KUKA?

Ville Tarvonen, Kehitysjohtaja

Kesko Piivittdistavarakauppa

« Tavoitteena kannattavan liiketoiminnallisen kasvun aikaansaaminen dataa ja
Al:ta hyodyntaen.

« Vastuulla kumppanipalveluiden kehitys median ja datan osalta,
liiketoimintajohdon analytiikka seka Al- ja datatuotteiden kehittaminen

e Keskolla vuodesta 2016 alkaen

ville.tarvonen@kesko.fi
050 4312575




Kuluttamiseen suhtaudutaan yha
harkiten, vaikka merkkeja ‘
luottamuksen elpymisesta on
havaittavissa -
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Kuluttajien luottamus elpyy, mutta hinta- ja
taloushuolet pitivit arjen kuluttamisen
varovaisena

1. KULUTTAJIEN LUOTTAMUS ON ELPYMASSA

Tilastokeskus raportoi kesakuussa 2026 luottamusindikaattorisiksi -5,3, ollen korkein lukema sitten
helmikuun 2022. Odotukset omasta ja varsinkin Suomen taloudesta vuoden kuluttua kohenivat selvasti
edelliskuuhun verrattuna.

2. KULUTTAMINEN ON VAROVAISTA

Taloudellinen liilkkumavara on yhd monella rajallinen. Suurin osa vastaajista kokee parjadvansa, mutta vain harva
erinomaisesti. Oma talous ei ndyttdydy enemmistélle kriisind, mutta kuluttaminen tapahtuu edelleen kontrollissa:
harkinta on arjen perusasetusta.

3. HINTOJEN NOUSU HUOLETTAA YHA

Hintojen nousu on yhé ldhes kaikkia koskettava huoli, ja lapsiperheilla talouspaine korostuu etenkin
elinkustannuksissa, arjen rahan riittdvyydessa ja korkotasossa.

Lahde: K-Barometri kesd 2026: Kuluttamisen toimintaympéristd. Tilastokeskus luottamus,. K-Barometri N=845, lapsiperheet N=165, Mika seuraavista kuvaa parhaiten
sinun tamanhetkista taloudellista tilannettasi?, Huolettavatko seuraavat asiat huolettavat sinua?
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Kuluttajan ruoka-arjen karkiteoissa nakyy K

yha tarve sddstad aikaa ja rahaa

MITA SEURAAVISTA TEET NYT RUOKA-ARJESSASI?

13% 63%

56% ’ 469 469

Hyodynnan Pyrin valttamaan Ostan viimeisen Loydéan kauppojen  Teen ison annoksen
tarjouksia ja ruokahéavikkia kidyttopadivan omista merkeista ruokaa kerrallaan,
alennuksia (suunnittelu, tuotteita todella hyvia tuotteita, jotta sddstédn aikaa
aktiivisesti tahteiden alennettuun joista on tullut omia ja vaivaa arjessa
hyodyntdminen) hintaan suosikkeja

Lahde: K-Barometri kesd 2026: Mita seuraavista teet nyt ruoka-arjessasi? Kaikki vastaajat, N=844. Virhemarginaali +/- 3 %.



Luomutuotteiden myynti
paivittdistavarakaupassaon ‘
vihdoin kasvanut pitkan
laskusuhdanteen jalkeen i
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Luomutuotteiden myynnin lasku
kddntyi vuonna 2025 maltilliseen
kasvuun

LUOMUN MYYNTI PAIVITTAISTAVARAKAUPASSA 2015-2025

Mil. €
500 -
10 409 407
. 368 375
336 352 335 342
309
300 A 273
200 1163
100 -
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Lahde: Pro Luomu 2026




Luomun markkinaosuus on
Suomessa moneen muuhun maahan

verrattuna matala

LUOMUN MARKKINAOSUUS MAITTAIN 2024

Sveitsi

Tanska

ltavalta
Luxemburg
Ruotsi

Saksa
Yhdysvallat (USA)

Ranska

12,3% &
1,6% &
11,49% &
9,0% &
6,7% ¥
6,5% &
6,1% &
57% &

Italia
Yhdistynyt kuningaskunta

Norja

4,0%
1,8% &
1,8% &

Suomi - 1,8% ¥

Lahde: Pro Luomu 2025, nuolen suunta kuvastaa markkinaosuuden kasvusuuntaa vuoteen 2023 verrattuna




Luomun markkinaosuus on suurimmillaan lastenruossa,
samalla yli puolet suomalaisista aikoo ostaa etenkin
luomuvihanneksia ja -hedelmii aiempaa enemman

LUOMUN MARKKINAOSUUKSIA 2025 LUOMUN LISAAMINEN TUOTERYHMISSA

Osuus suomalaisista, jotka aikovat ostaa tuoteryhmaa luomuna

L k
astenruoka nykyistd enemmaén. (n=2163)

25%

Kananmunat
Vihannekset ja hedelmat 53%
Kasvidljyt

Hiutaleet ja suurimot Kananmunat

Jauhot
Lihatuotteet

Kahvi, tee, kaakao

Mehut ja mehukeitot Maitotuotteet

Hedelmit .
edelmét ja marjat Viljatuotteet

Maito

Vihannekset Leipa
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Lahde: Pro Luomu 2026



Luomun myynti vaihtelee

K-ruokakaupoissa eri ‘
_

tuoteryhmien ja asiakasryhmien
valilla
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K-ruokakaupoissa myydaan luomutuotteita vuosittain
ldhes 100 miljoonalla eurolla

Tuoteryhmit TOP3 (€) Suurin brandi

7

uom

179 29%

Kuumat juomat Hedelmit ja marjat Maitovalmisteet Luomutuotenimikettd Osuus luomumyynnisti

Lahde: K-ryhman kuittidata, ajanjakso 9/2025-8/2026
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Luomumyynnin osuuden kehitys
K-ruokakaupoissa poikkeaa
tavararyhmien vililla

TOP5 TAVARARYHMAT LUOMUMYYNNIN KEHITYKSESSA, JOISSA MYOS
LUOMUN MYYNNIN OSUUS ON KASVANUT TAI PYSYNYT VAKAANA

35 Lastenruoka ja juoma t*
10 Liha, tuore, pakastettu ja kasvipoh prot
36 Makeutusaineet 4
16 Vihannekset ja juurekset
42 Makeiset

BOTTOM5 TAVARARYHMAT LUOMUMYYNNIN KEHITYKSESSA, JOISSA
LUOMUMYYNNIN OSUUS ON SAMALLA LASKENUT TAI PYSYNYT VAKAANA

15 Hedelmat ja marjat

19 Mehukeitot,kiisselit,viil myytavat mehut
51 Siiderit lonkerot ja muut alkoholijuomat
44 Kuivat hedelmat ja pahkinat

26 Jaatelot

Lahde: K-ryhman kuittidata, ajanjakso 9/2025-8/2026, elintarvikkeet, nuoli indikoi myynnin osuuden kehityssuuntaa



Luomun myynti ja myynnin kehitys

Luomun suurkuluttajat
ovat ylikorostuneesti
aikuistalouksia ja
lapsiperheitd, myos
elakeldistaloudet
luomutuotteille keskeinen

asiakasryhma.

vaihtelevat asiakasryhmitt

Luomun myynnin
osuus on laskenut eniten
nuorilla ja lapsiperheilla,
nuorilla talouksilla luomun
ostotodennékdisyys myos

verrattain matala.

Miehet ostavat yha
luomua naisia
harvemmin - nuorilla
miehilld havaitaan
kuitenkin luomumyynnin
ja myynnin osuuden
kasvua.

K-ryhman kyselyyn
vastanneista
noin joka neljas
uskoo luomutuotteiden
kiinnostavan yhta
paljon tai enemman
myo6s ensi vuonna 2027.

Lahde: K-ryhman kuittidata, ajanjakso 9/2025-8/2026 (vrt. 1-12/2019), elintarvikkeet sekd
toukokuussa 2026 toteutettu kuluttajatutkimus (n=1071)
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Inspiroimme kuluttajaa
omien brandien luomutuotteilla

n‘%’&%
ANANAS

; | G =3

i
SAARISTOLAIS- EPENA-MANW- ; £ ‘
LEI P A logisk apple-mango-ananas ’ , Bologisk bargrét med spple ‘)' .

Ylikorostuu
nuorilla
talouksilla

Ylikorostuu

ETE
perheilld

Kotimaista

Pirkka Parhaat Luomu

. @t Bue Pirkka Luomu lastenruoka - K-Menu Luomu tofu
saaristolaisleipa

uutuuksia

Esimerkkeja omien bréndien luomutuotteista



Mitka ovat luomun

menestystekijat ja ‘
kehityskohteet —
paivittdistavarakaupoissa?
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Luomun menestystekijit ja
kehityskohteet piivittiistavarakaupassa

‘m

|

KRuoka®
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Kuluttajien luottamuksen
elpyessd luomumyynti kdantyi
vuonna 2025 jilleen kasvuun
- Suomessa luomun myynnin
osuus on kuitenkin kansainvalisesti

verrattuna pieni.

Luomun rooli ja kehityssuunta
vaihtelevat tuoteryhmittain:
esimerkiksi lastenruoissa
luomun osuus yha kasvaa,
kun taas hedelmissa ja

marjoissa myynti on ollut laskussa.

Luomun suurkuluttajat
painottuvat lapsiperheisiin
ja aikuistalouksiin.
Kasvupotentiaalia
erityisesti lapsiperheissg,

nuorissa talouksissa ja miehissa.
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JOKA PAIVA KOHTI

PAREMPAA
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