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TOIMINNAN TARKOITUS JASTRATEGIA

Toiminnanjohtajan katsaus - missa olemme juuri nyt?

Strategiakausi 2021-2025 on ollut luomualalle
haastava. Pro Luomun hallituksessa olemme
paljon pohtineet, milta seuraavat viisi vuotta
nayttavat. Mita meidan pitaisi tavoitella? Minka-
laisella strategialla Pro Luomu palvelee parhai-
ten jasenist6aan?

Kuluvan strategiakauden viimeiset vuodet ovat
tuoneet onneksi myds toivoa, kun kuluttajien os-
tovoima hiljalleen elpyy. Markkinatilanne Suo-
messa on silti yha epavarma, ja globaalit jannit-
teet lisdavat epavarmuutta myos tulevalla stra-
tegiakaudella.

Teimme alkuvuodesta jasenkyselyn, jossa ky-
syimme jaseniemme ajatuksia Pro Luomun tar-
keimmista tehtavista. Viesti oli selva, ja-
senemme pitavat Pro Luomun tarkeimpina teh-
tavina aktiivista kuluttajaviestintaa ja keskuste-
lua mediassa, yhteistydn vahvistamista koko ar-
voketjussa seka vaikuttamista poliittisen paatok-
sentekoon Suomessa. Naiden ydintehtavien
pohjalta olemme rakentaneet Pro Luomulle uu-
den strategian vuosille 2026-2030.

Uudella strategiakaudella kunnianhimoinen ta-
voitteemme on palauttaa luomumarkkina
kasvu-uralle kaikissa markkinakanavissa. Kulut-
taja on edelleen Pro Luomun toiminnan keski-
0ssa ja se nakyy vahvasti myos tulevana vuonna.
Vuonna 2026 kaynnistdmme kolmannen EU-ra-
hoitteisen menekinedistamiskampanjan ja tu-
lemme tekemaan isoa ja ndkyvaa kampanjointia
luomulle ruokakaupoissa, ammattikeittidissa ja
luomutiloilla.

Yksi kysymys, jota olemme Pro Luomun hallituk-
sessa myoOs pohtineet, on se, millainen yhteis-
kunnallinen vaikuttaja Pro Luomu on. Emme ole
koskaan olleet perinteinen edunvalvontajarjesto,
joka ajaa vain yhden ryhman etuja, vaan toimin-
tamme ydin on aina ollut yhteistydssa ja vuoro-
puhelun edistamisessa. Luomun kasvu kuiten-
kin edellyttaa sita tukevia poliittisia ratkaisuja.
Lisaksi viestinta on myds vaikuttamista ja jokai-
nen viesti, jonka suuntaamme kuluttajille tai

ammattikeittioille, on samalla viesti myos paat-
tajille. Siksi on tarkeaa, etta paatoksentekijat
muistetaan Pro Luomussa.

Kansallinen Luomu 2.0 -ohjelma on Pro Luo-
mulle keskeinen kokonaisuus. Olemme olleet
vahvasti mukana sen suunnittelussa, ja nyt kes-
kitymme aktiivisesti sen toimeenpanoon. Tehta-
vamme on kannustaa ja muistuttaa seka hallin-
toa etta muita toimijoita ohjelman edistami-
sestda. Ensi vuonna tama tyd konkretisoituu, kun
jarjestamme alan kehittajille yhteisen Luo-
mufoorumin. Siella tarkastelemme ohjelman toi-
meenpanon nykytilaa ja pohdimme, mita askelia
otetaan seuraavaksi.

Kaikkeen emme kuitenkaan pysty tai haluakaan
sotkeentua. Olemme rajanneet Pro Luomun vai-
kuttamistyosta ulkopuolelle maatalouden tuki-
politiikan. Sen sijaan luomulainsaadantéon vai-
kuttaminen on meille tarkeaa ja talla hetkella
hyvin ajankohtaista. Euroopan komissio on avaa-
massa luomun perusasetusta ja korjaamassa
sen pahimpia ongelmakohtia. Meille on tarkeaa,
etta myos Pro Luomun jasenten aani kuuluu
tassa keskustelussa.

Olemme tehneet ensi vuodelle myos viestinnal-
lisen valinnan, ja jatkossa puhumme enemman
meista. Me, Pro Luomu jasenineen, olemme
poikkeuksellisen vaikuttava ja kansainvalisesti-
kin uniikki yhteistydverkosto, joka yhdistaa vilje-
lijat, elintarviketeollisuuden, maahantuojat, kau-
pan, ruokapalvelut, tutkimuksen ja neuvonnan.
Ilman meita ei olisi Pro Luomua ja me halu-
amme kasvaa. Yhdessa meilla on suuria mahdol-
lisuuksia tuoda merkittavaa lisdarvoa suomalai-
seen ruokaketjuun seka taloudellisesti etta kes-
tavyyden nakokulmasta.

Helsingissa 16.10.2025

Aura Lamminparras
Pro Luomun toiminnanjohtaja
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Strategia 2026-2030

Missio:

Visio:

Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja muut yhteisét yhteistyohén luomun edis-

tamiseksi.

Pro Luomu on vaikuttava ja kasvava yhteistyoverkosto seka nakyva luomun puolestapuhuja.
Vuonna 2030 luomua suositaan laajasti eri kuluttajaryhmissa ja luomu on kestavalla kasvu-
uralla koko arvoketjussa ja kaikissa markkinakanavissa.

Strategiset painopisteet:

1.  Kasvun ja kilpailukyvyn rakentaminen
2. Vaikuttava viestinta kuluttajista paattajiin
3. Julkishallinnon luomutavoitteiden edistaminen

Mittarit:

Pro Luomun toiminta: Jasenten maara, uusien jasenten maara

Pro Luomun talous: Hankesalkun suuruus

Kuluttajamarkkina: Markkinaosuus

Kuluttajien ndkemykset: Luomun ostouseus, luomumerkin tunnettuus ja sen vaikutus ostopaa-

tokseen
Ammattikeittiét: Portaat luomuun -ohjelmaan kuuluvien keittididen maara




PRO LUOMU

TOIMINTAVUONNA 2026

1. Painopiste: Kasvun ja kilpailukyvyn rakentaminen

Luomun kehityksen seuranta ja mahdollisuuksien tunnistaminen

Pro Luomu kokoaa, tuottaa ja analysoi tietoa luomun kehityksesta eri nakskulmista kuten myynnista, kulutuksesta, mark-

kinoista ja ruokapalveluiden kaytdsta. Seurannan ja selvitysten avulla tunnistamme trendeja, mahdollisuuksia ja haasteita,

jotka auttavat koko arvoketjua kehittymaian.

Luomumyynnin seuranta

Pro Luomu seuraa luomun myynnin kehitysta
kahdesti vuodessa kaupparyhmille tehtavalla
kyselylla seka kuluttajien luomuostoja Nielsenin
HomeScanin avulla. Naiden pohjalta julkai-
semme kerran vuodessa yhteenvedon luomu-
markkinoiden kehityksesta Suomessa.

Rahoitus: Jasenmaksut ja Organic Comeback -
hanke

Luomukulutuksen trendit ja muutokset

Pro Luomu seuraa luomukulutuksen kehitysta,
suomalaisten luottamusta luomuun, EU-luomu-
merkin tunnettuutta ja muita ajankohtaisia tee-
moja kuluttajatutkimusten avulla. Vuonna 2026
toteutamme vahintaan yhden kuluttajatutki-
muksen ulkopuolisen tutkimusyhtion kuluttaja-
paneelissa. Selvitamme myo6s mahdollisuutta
perustaa oma luomun aktiivikuluttajista muo-
dostuva paneeli, jonka avulla voisimme saada
nopeasti kuluttajien nakemyksia ajankohtaisiin
aiheisiin.

Rahoitus: Organic Comeback -hanke

Kansainvalisten luomumarkkinoiden signaalit

Pro Luomu seuraa aktiivisesti kansainvalisen
luomumarkkinan kehitysta osallistumalla Bio-
fach-messuille ja muihin merkittaviin kansainva-
lisiin luomutapahtumiin, kuten Nordic Organic
Food Fair -messuille. Keraamme markkinatietoa
myos alan julkaisuista ja kansainvalisen verkos-
tomme kautta. Pro Luomu toimittaa vuosittain
tiedot suomalaisen luomun kehittymisesta
World of Organic Agriculture -kirjaan.

Rahoitus: Jasenmaksut ja Organic Comeback -
hanke

Ruokapalveluiden luomukayton seuranta

Pro Luomu selvittaa luomun kayttoa julkisissa
ruokapalveluissa kyselytutkimuksella suoraan
keittidille. Tutkimus tuottaa ajankohtaista tietoa
luomun kaytosta ja mahdollistaa sen kehityksen
seurannan julkisissa keittidissa. Seuraamme
myo6s Portaat luomuun -ohjelmassa mukana
olevien ammattikeittididen luomun kayttoa ja
luomutarpeita.

Rahoitus: RuKolLa -hanke, Portaat luomuun -oh-
jelma

Kartoitus ruokapalvelumarkkinoiden potentiaalista

ja tuoteaukoista

Pro Luomu on mukana tuottamassa selvitysta
luomun ruokapalvelumarkkinoista. Kartoi-
tamme markkinatilannetta ja selvitdmme, mil-
laisia luomutuotteita julkiset keittiot tarvitsevat
ja miksi niita ei ole riittavasti saatavilla. Julkai-
semme selvityksesta raportin, jossa tunnistetaan
konkreettiset tuoteaukot, jotka estavat luomun
laajempaa kayttéa ammattikeittidissa. Toteu-
tamme selvityksen kyselyilla ja haastatteluilla
koko arvoketjun toimijoiden kanssa, ammatti-
keittidista elintarviketeollisuuteen ja tukuista
muihin tavarantoimittajiin.

Rahoitus: RuKolLa -hanke

Selvitys luomun kuluttajahinnoista

Pro Luomu tutkii luomun kuluttajahintojen ke-
hitysta ja hintaeroa tavanomaisten tuotteiden
hintoihin valituissa tuotteissa (kuten maito, ka-
nanmunat, jauheliha, kaurahiutaleet, vehna-
jauho, porkkana, tomaatti seka koulujakelutuen
tuotteet).

Tuotamme konseptin naiden luomutuotteiden
kuluttajahintakehityksen jatkuvaan seurantaan.
Toteutamme hintaseurantakonseptin yhteis-
tyossa kaupan keskusliikkeiden kanssa.
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Rahoitus: RuKolLa -hanke

Luomu Suomessa -kooste

Pro Luomu kokoaa luomutuotannon ja sen kulu-
tuksen keskeiset julkiset tilastot Luomu Suo-

messa 2025-koosteeseen, joka julkaistaan ke-
vaalla 2026.

Rahoitus: Ruokasektorin koordinaatio -hanke

Yhteistyon edistaminen arvoketjussa

Pro Luomu kokoaa koko luomun arvoketjun toi-
mijat yhteen. Kun tuottajat, jalostajat, jakelijat,
kauppa, neuvonta ja tutkimus tekevat yhteis-
tyotd, voimme tunnistaa yhteisia kehittamiskoh-
teita, ratkoa alan haasteita ja nain vahvistaa
koko ketjun toimivuutta. Yhteistyé mahdollistaa
myos tiedon ja hyvien kaytantdjen jakamisen,
mika on edellytys luomun kasvulle.

Arvoketjutyoryhmat ja elintarvikeryhma

Pro Luomu jatkaa olemassa olevien luomulihan,
-kasvisten, ja -maidon arvoketjutyéryhmien toi-
mintaa. Kutsumme koolle rynmat noin 1-2 ker-
taa vuodessa ja seuraamme ryhmissa luomualan
kehitysta, etsimme ratkaisuja ajankohtaisiin tun-
nistettuihin haasteisiin seka seuraamme luomu-
markkinoiden tilannetta ja laadimme markkinoi-
den kehitysta koskevia arvioita.

Jatkamme elintarvikeryhman toimintaa, jonka
tarkoituksena on koota valmistajien nakemyksia
erityisesti saadosten pullonkauloista ja tuoda
ryhman nakemyksia EU-tasolle IFOAM:in Or-
ganic Prosessors and Traders -ryhman kautta
seka saadosvalmisteluun Suomessa.

Osallistumme VYR:n luomuviljaryhman toimin-
taan ja suunniteluun osana ryhman puheenjoh-
tajistoa.

Rahoitus: Jasenmaksut

Jarjestamme syksylla 2026 jarjestyksessaan 12.
Luomuelintarvikepaivan. Kokoamme tapahtu-
malla yhteen elintarvikealan toimijat (kauppa,

valmistajat, ammattikeittiot) verkostoitumaan

seka kuulemaan ja keskustelemaan luomualan
ajankohtaisista teemoista. Etsimme tilaisuuteen
asiantuntevia ja inspiroivia puhujia niin Suo-
mesta kuin ulkomailta. Pyrimme kehittamaan
ohjelmaa mahdollisuuksien mukaan edellisen
vuoden palautteiden pohjalta seka eri kohderyh-
mien tavoittamisen nakokulmasta.

Rahoitus: Osallistumis- ja sponsorimaksut, jasen-
maksut

Ajankohtaiset webinaarit ja muut tapahtumat

Pro Luomu tarjoaa tietoa luomualan keskeisista
teemoista jasenilleen ja muille sidosryhmille.
Jarjestamme ajankohtaisia webinaareja jasenille
muun muassa luomun markkinatilanteesta hel-
mikuussa ja kansainvalisista trendeista maalis-
kuussa. Kaikille avoimia webinaareja voimme
jarjestaa esimerkiksi luomulainsaadannén muu-
toksiin liittyen. Tarvittaessa jarjestamme tilai-
suuksia myo6s muista ajankohtaisista aiheista.

Rahoitus: Jasenmaksut, Ruokasektorin koordi-
naatio -hanke

Fokusryhma

Perustamme luomumarkkinoihin keskittyvan
fokusryhman, joka kokoontuu 1-2 kertaa vuo-
dessa. Ryhman tavoitteena on kasitella ajankoh-
taisia luomumarkkinoihin liittyvia asioita ja edis-
taa vuoropuhelua eri toimijoiden valilla. Fokus-
ryhma on suunnattu paaosin alueellisille kehit-
tajille, mutta ryhmaan voivat tulla mukaan
muutkin aiheesta kiinnostuneet.

Rahoitus: Ruokasektorin koordinaatio -hanke
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Luomun kayton edistaminen paivittaistavarakaupassa

Luomutuotteiden menekinedistaminen paivit-
taistavarakaupoissa on keskeinen osa Pro Luo-
mun toimintaa. Paivittaistavarakaupoilla on tar-
kea rooli luomutuotteiden saatavuuden, naky-
vyyden ja kysynnan vahvistamisessa, jotta kulut-
tajilla on mahdollisuus valita luomutuotteita os-
toskoreihinsa. On tarkeaa tuoda luomun hyodyt
esille selkeasti ja kiinnostavasti ostopaatoksen-
teon yhteydessa, esimerkiksi hyllymerkintéjen ja
esillepanon avulla, jotta kuluttaja ymmmartaa,
miksi luomu on hyva valinta.

Maistatustapahtumat paivittaistavarakaupoissa

Jarjestamme syksylla 10 luomutuotteiden
maistatustapahtumaa isompien kaupunkien
paivittaistavarakaupoissa. Tapahtumissa am-
mattikokki valmistaa maisteluannoksia erilai-
sista luomuraaka-aineista ja jakaa samalla tietoa
luomusta. Tapahtumien kautta meilla on tavoit-
teena lisata kuluttajien kiinnostusta luomutuot-
teisiin ja lisata luomun osuutta kuluttajien ostos-
koreissa.

Rahoitus: Organic Comeback -hanke

Myymalamateriaalit paivittaistavarakaupoissa

Vuoden aikana tuotamme myymalamateriaali-
paketin paivittaistavarakaupoille. Materiaalipa-

ketti sisaltdd muun muassa erilaisia luomutuot-
teisiin sopivia hintakehyksia, jotka helpottavat
luomutuotteiden tunnistettavuutta ostopaatok-
sen hetkella. Tavoitteemme on tarjota kaupoille
helposti kdyttéon otettavia materiaaleja, jotka
herattavat kuluttajien kiinnostuksen luomutuot-
teisiin ja tukevat niiden myyntia. Materiaalit toi-
mitetaan noin 80 paivittaistavarakauppaan eri
puolilla Suomea. Jakelusta ja materiaalien pai-
kalleen asettamisesta vastaa menekinedistamis-
toimisto.

Rahoitus: Organic Comeback -hanke

Muut toimet

Tarpeen mukaan teemme vuoden aikana myos
muita kampanjoita paivittaistavarakaupoissa
esimerkiksi Reilun Kaupan ja Ymparistomer-
kinta Suomen kanssa. Lisaksi olemme asiantun-
tijoina mukana erilaisissa luomuaiheisissa koulu-
tuksissa ja kursseilla, jotka on suunnattu esimer-
kiksi kauppojen heviosastojen tyontekijoille. Ai-
heina voivat olla mm. luomun kuluttajakohde-
ryhmat, luomumarkkinat ja luomukampanjat.

Rahoitus: Jasenmaksut, Ruokasektorin koordi-
naatio -hanke
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Luomun kayton edistaminen ammattikeittioissa

Luomun kysynnan lisddminen ruokapalveluissa
ja ravintoloissa on tarkea osa luomutuotannon ja
-kulutuksen edistamista Suomessa. Vaikka ku-
luttajamarkkina sailyy vuonna 2026 Pro Luomun
toiminnan karkena, ammattikeittiomarkkinan
kehittdminen on vahvasti mukana Portaat luo-
muun -ohjelman ja hankkeiden kautta.

Portaat luomuun -ohjelma

Pro Luomu yllapitaa Portaat luomuun -ohjel-
maa, jonka tavoitteena on edistaa luomun kayt-
t6a ammattikeittidissa seka lisata yhteistyota
horeca-alan arvoketjussa. Ohjelmaan kuuluu
noin 2000 ruokapalvelutoimipaikkaa, joille myy-
daan asiantuntijapavelua ja mahdollisuutta
kayttaa luomun kaytosta kertovaa merkintaa.
Talla hetkella paaosa asiakkaista on julkisen sek-
torin ruokapalvelutoimijoita, mutta mukana on
myos yksityisia ammattikeittioita.

Portaat luomuun -ohjelman yllapito siirtyi Pro
Luomulle vuonna 2025, ja tulevana vuotena ke-
hitdmme ohjelmaa vastaamaan entista parem-
min asiakkaiden ja arvoketjun tarpeita. Portaat
luomuun -ohjelmalle perustetaan kehittamis-
ryhma, joka koostuu luomuarvoketjun eri toimi-
joista. Kehittamisryhman tehtavana on tukea
Portaat luomuun -ohjelman toimintaa, brandia,
hydédynnettavyytta ja markkinointia.

Rahoitus: Portaat luomuun -ohjelma

Yhteistyo ammattikeittioiden kanssa

Pro Luomu on kannustanut ruokapalveluja viet-
tamaan EU:n luomupaivaa 23.9. paivan lansee-
raamisesta asti. Tavoitteenamme on vuonna

2026 laajentaa juhlintaa teemaviikkojen muo-
dossa entista useampaan ammattikeittioon. Jar-
jestdmme mm. tydpajan, jossa kehitamme yh-
dessa ammattikeittididen kanssa ravintolaviik-
kojen konseptin seka tuotamme viestintamate-
riaaleja ammattikeittididen kayttoon. Tarkoituk-
sena on innostaa ammattikeittioita lisaamaan
luomun kayttéa seka vahvistaa luomun naky-
vyytta ja tietoisuutta luomun hyddyista ja EU:n
ja Suomen luomutavoitteista. Tavoitteena on,
etta vahintaan 40 ammattikeittiota jarjestaa luo-
mun teemaviikon tai -paivan vuonna 2026.

Yhdessa Savonia-ammattikorkeakoulun kanssa
kehitamme tuotekehitystydpajan toimintamal-
lia, parannamme ruokapalveluiden, jatkojalosta-
jien seka tavarantoimittajien yhteistyota seka
tuotamme uutta luomureseptiikkaa ja tuote-
konsepteja.

Rahoitus: Portaat luomuun -ohjelma, RuKoLa-
hanke, EU-hanke

Tuuppaustoimenpiteet ruokapalveluihin

Vuonna 2026 tuomme julkisille ruokapalveluille
esille luomun vaikutuksia luonnon monimuotoi-
suuteen seka tuuppaamme ruokapalveluita li-
saamaan luomun kayttoa esimerkiksi aloitta-
malla luomutuotteista, joita on hyvin saatavilla ja
joiden hinta ei merkittavasti poikkea tavanomai-
sista tuotteista. Tata tyota teemme Jarvi-Suo-
men alueella yhdessa Pellervon taloustutkimus
PTT ry:n kanssa, joka kohdentaa tuuppaustoimia
saman alueen alkutuottajille.

Rahoitus: LuMoTu-hanke
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2. Painopiste: Vaikuttava viestinta kuluttajista paattajiin

Pro Luomu on nakyva luomun puolestapuhuja ja keskeinen osa toimintaamme on viestinta. Lisaksi kannustamme ja tuemme erilaisin

toimin myds muita arvoketjun toimijoita viestimaan luomusta. Viestinnan vaikuttavuuden lisaamiseksi Pro Luomu rakentaa koko arvo-

ketjun yhteista puhetapaa luomusta, ja viestinnan keskeinen sanoma on EU:n luomumerkin takaama lisaarvo. Vuonna 2026 viestinnan

teemat raataloidaan entistd tarkemmin eri kohderyhmille ja kuluttajasegmenteille kiinnostaviksi.

Kohderyhmat ja kanavat

Kuluttajat

Pro Luomu lisaa kuluttajaviestinnalla tietoi-
suutta luomun hyo6dyista ja lisdarvosta luonnon
monimuotoisuudelle, iimastolle, ihmisille ja
eldinten hyvinvoinnille. Ensisijaisena kohderyh-
mana ovat potentiaalisiksi luomun kayton lisaa-
jiksi tunnistetut kuluttajat, jotka ostavat luomua
vahintaan kuukausittain. Tavoitteenamme on
selkeyttaa myos eri kayttajaryhmien nakokul-
mista luomun hinta-laatusuhdetta eli mita lisa-
arvoa luomutuotteesta saa hieman korkeam-
malla hinnalla. Lisaksi viestimme kuluttajille luo-
mua tarjoavista ammattikeittidista sosiaalisessa
mediassa ja nettisivuilla.

Kohdennamme erilaisia informatiivisia seka in-
spiroivia sisaltdja eri kuluttajasegmenteille hei-
dan eniten kayttamissa kanavissa heille soveltu-
vimpien sisaltotyyppien kautta. Kuluttajaviestin-
nan sisalldissa hyddynnamme mahdollisuuksien
mukaan myos aitoja luomutuottajia ja esimer-
kiksi kokkeja seka vaikuttajia, jotka pystyvat
luontaisesti ja tunteisiin vedoten perustelemaan,
miksi luomu on vastuullinen valinta. Pro Luomu
tekee aktiivista sosiaalisen median ja nettisivu-
jen sisalléontuotantoa kuluttajille lIapi vuoden
2026. Lisaksi nettisivujen seka Organic Come-
back -hankkeeseen kuuluvien sosiaalisen me-
dian kanavien visuaalinen ilme paivitetaan
hankkeen visuaalisen ilmeen mukaiseksi kam-
panjan alkaessa.

Keskitdamme luomun kuluttajakampanjoinnin
nakyvimmin elo-syyskuuhun 2026. Kampanjointi
pitaa sisalladan Organic Comeback -hankkeen
monikanavaisen mainoskampanjan seka Luo-
mumerkin omissa sosiaalisen median kanavissa
tehtavan orgaanisen sisallon. Kampanjakuukau-
den aikana teemme sisaltoja esimerkiksi vuosit-
tain 23.9. vietettavasta EU:n luomupaivasta, EU
Organic Awards -kilpailusta, ravintolaviikoista
seka muista luomuun liittyvista teemoista.
Osana luomun kuluttajakampanjointia Pro
Luomu tuottaa noin 40 luomutilalle erilaisia ma-
teriaaleja tai tarjoaa viestintatukea, jonka avulla
innostetaan kuluttajia vierailemaan luomutiloilla

elo-syyskuussa esimerkiksi Suomen luonnon
paivana, Lahiruokapaivana ja EU:n luomupai-
vana.

Toteutamme monikanavaisen mainoskampan-
jan yhteisty6ssa Organic Comeback -hank-
keessa valitun media- ja mainostoimiston
kanssa. Kampanjalla vahvistammme EU:n luomu-
merkin tunnettuutta seka luomutuotannon kes-
tavyysteemoja (esim. luonnon monimuotoisuus,
eldinten hyvinvointi) kuluttajien keskuudessa.
Nostamme luomun esiin ja kuuluviin esimerkiksi
ulkomainonnassa, sosiaalisessa mediassa, radi-
ossa seka paivittaistavarakaupoissa.

Pro Luomu pyrkii vahvistamaan EU:n luomu-
merkin tunnettuutta ja luomun asemaa kulutta-
jien ostoskoreissa my6s muiden pienempien
kampanjoiden avulla, joita voidaan toteuttaa eri-
laisten sidosryhmien kanssa.

Kanavat: @Luomumerkki Instagramissa, Face-
bookissa, YouTubessa seka TikTokissa, Luomu-
merkki.fi

Rahoitus: Organic Comeback -hanke, jasenmak-
sut, Portaat Luomuun -ohjelma
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Ammattikeittiot

Pro Luomu viestii ammattikeittioille erityisesti
Portaat luomuun -ohjelman seka kohderyh-
maan liittyvien hankkeiden kautta. Tavoit-
teenamme on lisata ammattikeittididen ymmmar-
rysta luomusta ja siita miten luomun kaytto voi
vastata esimerkiksi organisaation tai kunnan
vastuullisuus- ja ymparistotavoitteisiin seka li-
sata tietoisuutta Suomen kansallisesta 25 % luo-
mutavoitteesta julkisiin ruokapalveluihin.
Vuonna 2026 viestimme ammattikeittidille ra-
vintolaviikoista EU:n luomupaivan ymparilla ja
tuotamme yhden materiaalipaketin tukemaan
paivan juhlintaa (kts. 1. Painopiste: Kasvun ja kil-
pailukyvyn rakentaminen: Luomun kayton lisaa-
minen ammattikeittiodissa).

Vuonna 2026 teemme Portaat luomuun -ohjel-
malle kevyen brandiuudistuksen, jonka tavoit-
teena on parantaa ohjelman tunnettuutta ja
saada mukaan uusia ammattikeittioita seka liit-
taa ohjelma viestinnallisesti entista paremmin
osaksi Pro Luomun brandikokonaisuutta.

Kanavat: uutiskirjeet, kohdennetut tuuppauskir-
jeet, tyopajat, sosiaalinen media @Proluomu
seka @portaatluomuun, Luomuravintola.fi

Rahoitus: Portaat luomuun -ohjelma, LUuMoTu-
hanke, RuKolLa-hanke, Organic Comeback -
hanke

Jasenet ja muut ruokasektorin sidosryhmat

Jasenviestinnalla Pro Luomu tarjoaa jasenilleen
heidan toivomaansa tietoa esimerkiksi kulutta-
jien kasityksista ja toiveista luomun suhteen, ko-
timaan ja kansainvalisesta luomun markkinasta
seka esimerkiksi jasenyritysten toiminnalle tar-
keista luomulainsaadanndén muutoksista.

Tuotamme vuonna 2026 vahintaan kaksi jase-
nille suunnattua webinaaria. Tuotamme jasenille
myOs tarvittaessa materiaalia seka kokoamme
nelja jasenuutiskirjettd. Teemme vuoden aikana
viestintayhteisty6ta vahintaan yhdeksan jasenen
kanssa kuluttajakampanjoinnin osalla ja kut-
summe yhteistyokumppaneita myos tapaami-
siin, joissa suunnitellaan luomun vietsintaa. Ja-
senviestinnan vaikuttavuutta seuraamme pa-
lautteen ja jasenkyselyjen kautta nakdkulmana
erityisesti se, miten hyodyllisena jasenet viestin-
taa pitavat.

Viestimme aktiivisesti myds muille ruokasekto-
rin toimijoille, kuten luomu- ja ruoka-alan kehit-
tajille, tutkimusorganisaatioille ja oppilaitoksille
seka alan jarjestdille. Tavoitteenamme on jakaa
kokemuksia ja hyvia kaytantoja seka arvoketju-
tyon tuloksia, nostaa esiin kehittamistarpeita ja
tarjota ratkaisuja seka lisata yhteistyo6ta eri toi-
mijoiden valilla. Lisaksi tuemme ruokasektorin
toimijoita esimerkiksi kuluttajille suunnatussa
luomuviestinnassa.

Lahetamme vuonna 2026 kuusi ruokasektorin
sidosryhmille suunnattua uutiskirjetta ja
teemme noin 150 postausta sosiaalisen median
kanaviin. Paivitamme myo6s luomuviestinnan tu-
eksi tehtya brandiopasta Luomumerkki.fi-sivus-
tolla. Palautteen ja sisaltéihin sitoutumisen pe-
rusteella seuraamme kokevatko ruoka-alan si-
dosryhmat viestinnan hyodyllisena.

Kanavat: Proluomu.fi, sosiaalinen media @Pro-
luomu, uutiskirjeet, sahkdposti, webinaarit ja ke-
hittajaryhmat, Pro Luomun vuosikokoukset

Rahoitus: Jasenmaksut, Ruokasektorin koordi-
naatio -hanke, Organic Comeback -hanke

Paattajat ja mielipidevaikuttajat

Viestinta eri tason paattajille ja mielipidevaikut-
tajille on olennainen osa Pro Luomun vaikutta-
mistyota. Tiedotamme esimerkiksi eduskunnan
maa- ja metsatalousvaliokunnan jasenille ja Suo-
men mepeille luomun tuotannosta ja kulutuk-
sesta seka luomusta osana kestavaa ruuantuo-
tantoa. Kuntapaattajille ja kuntien hankinnoista
vastaaville viestimme erityisesti ruokapalvelui-
den 25 % luomutavoitteesta ja luomun mahdolli-
suuksista vastata kuntien kestavyystavoitteisiin
esimerkiksi yhden tuuppauskirjeen muodossa.
(Kts. my0s 3. Painopiste: Julkishallinnon luomu-
tavoitteiden edistaminen, 2. Painopiste: Vaikut-
tava viestinta kuluttajista paattajiin: Ammatti-
keittiot)
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Kanavat: Tiedotejakelu, webinaarit, tapaamiset
ja tapahtumat, tuuppauskirjeet, Proluomu.fi

Rahoitus: Jasenmaksut, LuMoTu-hanke, RuKoLa-
hanke, Organic Comeback -hanke

Media

Pro Luomun mediaviestinnan tarkoituksena on
lisdta luomun nakyvyyttd, nostaa keskusteluun
ajankohtaisia aiheita ja vahvistaa Pro Luomun
asiantuntijaroolia mediassa. Vuonna 2026
teemme vahintdan 10 mediatiedotetta ja palve-
lemme mediaa mm. tarjoamalla haastateltavia
jajuttuaiheita. Tuotamme median kayttoéon
kaksi taustapaperia ajankohtaisista aiheista ja
yhden laajemmman tietopaketin, tarjoamme alu-

eellisesti kohdennettuja juttuaiheita ja jarjes-
tdmme yhden PR-tapahtuman, joka on suun-
nattu medialle ja sosiaalisen median vaikutta-
jille. Lisaksi kirjoitamme kaksi yliota, mielipide-
kirjoitusta tai muuta artikkelia, joita tarjoamme
valtakunnallisille tai ammattimedioille.

Pro Luomun mediaviestinnan tavoitteena on
saada mediaan lapi toivottuja nakékulmia luo-
musta. Vaikuttavuutta seuraamme mediatyon
laadullisten tulosten kautta.

Kanavat: Tiedotejakelu, PR-tapahtumat, suora
kontaktointi, Proluomu.fi

Rahoitus: Jasenmaksut, kaikki kdynnissa olevat
hankkeet
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3. Painopiste: Julkishallinnon luomutavoitteiden edistaminen

Luomuohjelman toimeenpanon edistaminen

Pro Luomu on tirkea luomualan vaikuttaja, joka pyrkii vaikuttamaan aktiivisesti luomualan toimintaedellytyksiin koko arvoketjussa.

Tybta tehdaan erityisesti kansallisen luomuohjelman Luomu 2.0 sateenvarjon alla. Kokoamme yhteen alan nakemyksia ja edistamme

hallinnon ja luemualan vuoropuhelua. Jirjestaimme vuosittain tilaisuuden, jonne kutsutaan maa- ja metsatalousministeri, MMM:n kans-

liapaillikks, Ruokaviraston johto seka keskeisia sidosryhmia keskustelemaan alan tilanteesta.

Luomu 2.0 -seurantaryhma

Pro Luomu osallistuu aktiivisesti maa- ja metsa-
talousministeridn luomuohjelman seurantaryh-
maan. Tuotamme ryhman toimintaa varten mm.
seurantamittareita ja olemme proaktiivisia ryh-
man toiminnan suunnittelussa.

Rahoitus: Jasenmaksut ja Ruokasektorin koordi-
naatiohanke

Luomufoorumi

Pro Luomu jarjestaa Luomufoorumin yhteis-
tydssa maa- ja metsatalousministerion kanssa
kevaalla 2026. Taman kaksipaivaisen tapahtu-
man tavoitteena on kayda hallinnon ja luomu-
alan toimijoiden kesken lapi edistymista kansal-
lisen luomuohjelman eri tavoitteissa. Foorumi
koostuu ajankohtaisseminaarista ensimmaisena
paivana ja hanketoimijoille suunnatusta tydpaja-
tydskentelysta eri teemojen parissa toisena pai-
vana.

Rahoitus: Jasenmaksut ja Ruokasektorin koordi-
naatiohanke

Pro Luomu seuraa tiiviisti luomuun liittyvaa lain-
saadantotyotd, vuonna 2026 erityisen fokuksen
alla on mm. luomulainsaadannoén yksinkertaista-
minen seka koulujakelutuki. Osallistumme
MMM:n tyoryhmiin seka vaikutamme luomualan
kehittamiseen lahettamalla vastuutahoille kirjel-
mia, antamalla lausuntoja luomuun liittyvissa
sdaadds- ym. asioissa ja osallistumalla erilaisiin
tydryhmiin. Osallistumme myos lainsaadantoky-
symyksia kasittelevadn maa- ja metsatalousmi-
nisterion luomun alajaosto -ryhmaan.

Rahoitus: Jasenmaksut ja Ruokasektorin koordi-
naatiohanke

Vaikuta hankinnoilla -verkosto

Pro Luomu muodostaa yhdessa Ymparistomer-
kintd Suomi Oy:n ja Reilu kauppa ry:n kanssa
Vaikuta hankinnoilla -verkoston, jonka tavoit-
teena on edistaa vastuullisuusmerkittyjen tuot-
teiden (luomu, Pohjoismainen ymparistomerkki,
EU-ymparistomerkki, Reilu kauppa) kayttoa
kunnissa. Tata tydta teemme viestimalla kunta-
paattdjille (poliittiset paattajat ja viranhaltijat) ja
kuntien hankinnoista vastaaville vastuullisten
hankintojen merkityksesta ja miten kunta voi
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helposti vaikuttaa siihen esimerkiksi vastuulli-
suusmerkkien avulla.

Pro Luomun vaikuttamisen fokus verkoston toi-

minnassa on julkisten ruokapalveluiden luomun
kayton lisaaminen kunnissa ja hyvinvointialueilla
esimerkiksi Portaat luomuun -ohjelman avulla.

Rahoitus: Jasenmaksut, Portaat Luomuun -oh-
jelma

Eduskuntavaaleihin valmistautuminen

Pro Luomu aloittaa valmistelutyén vuoden 2027
eduskuntavaaleja varten. Pyrimme vaikutta-
maan aktiivisesti siihen, etta luomuohjelman
teemat sisallytetaadn seuraavaan hallitusohjel-
maan, ja edistamme samalla uuden luomuohjel-
man valmistelua. Lisdksi kokoamme suoma-
laista luomualaa yhteen yhteisten tavoitteiden
taakse.

Rahoitus: Jasenmaksut

Pro Luomu kansainvalisena toimijana

Pro Luomu toimii sillanrakentajana EU:n luomu-
politiikan ja Suomen kansallisten tavoitteiden
valilla. Valitamme kansainvalista tietoa ja par-
haita kaytantdja suomalaisille toimijoille seka tu-
emme EU:n luomutavoitteiden toteutumista
kaytannossa. Toimimme aktiivisesti kansainvali-
sissa verkostoissa ja vahvistamme nain suoma-
laisten toimijoiden osaamista ja kilpailukykya.

EU:n luomulahettilas

Pro Luomu toimii Suomen EU-luomulahetti-
1aana yhteistydssa maa- ja metsatalousministe-
rion kanssa. Lahettilasverkosto on osa EU:n luo-
mun toimintasuunnitelmaa, ja Pro Luomua
edustavat verkoston kokouksissa Aura Lammin-
parras ja Heidi Haavisto-Meier. EU:n luomun toi-
mintasuunnitelma paattyy vuonna 2027. Py-
rimme vaikuttamaan aktiivisesti mahdollisen

uuden toimintasuunnitelman valmisteluun, mi-
kali sen suunnittelu kaynnistetaan.

Rahoitus: Jasenmaksut

IFOAM Organics Europen jasen

Pro Luomu osallistuu aktiivisesti kansainvaliseen
luomuyhteistydhén IFOAM Organics Europen
(IFOAM OE) jasenena. IFOAM OE valitsee uuden
hallituksen ja neuvoston kolmivuotiskaudelle
2026-2029 vuonna 2026. Seuraamme valintapro-
sessia aktiivisesti ja pyrimme varmistamaan,
ettd Suomen ja pohjoisen aani kuuluu IFOAM
OE:n paatoksenteossa myos jatkossa.

Pro Luomu on edustettuna useissa IFOAM OE:n
elimissa:

e Organic Processors and Traders -ryhma:
Heidi Haavisto-Meier edustaa Pro
Luomua.

e Viestintdryhma (CommsHub): Minna
Ala-Kyyny edustaa Pro Luomua.

e Neuvosto: toiminnanjohtaja Aura Lam-
minparras edustaa koko Suomen luo-
mualaa ainakin nykyisen neuvostokau-
den paattymiseen kesakuuhun 2026.

Lisaksi Pro Luomu on aktiivinen jasen IFOAM-
Suomi-ryhmassa ja koordinoi sen toimintaa.
Ryhma koostuu kaikista IFOAM OE:n suomalai-
sista jasenista. Kevaalla 2026 IFOAM-Suomi-
ryhma paattaa, kuka edustaa Suomea neuvos-
tossa seuraavalla kaudella.

Rahoitus: Jasenmaksut

Kansainvaliset kumppanuudet

Yllapidamme aktiivisesti kansainvalisia suhteita
erityisesti Pohjoismaihin, Baltiaan ja Benelux-
maihin ja pyrimme luomaan jatkuvasti uusia yh-
teyksia. Meilla on virallinen yhteistydsopimus
Nordic Organic Food Fair -tapahtuman kanssa.
Strategiamme toteuttamiseksi etsimme jatku-
vasti uusia rahoitusmahdollisuuksia ja kansain-
valisia kumppaneita mahdollisiin yhteishankkei-
siin.

Rahoitus: Jasenmaksut, hankkeet mahdollisuuk-
sien mukaan
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