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Arvoihin ja arvomuutoksiin liittyvat
tarkeimmat kysymykset
Yksilon vai yhteison paamaarat keskiossa?
Avoimuus muutoksille
val vanhan sailyttaminen?
ltsensa korostaminen
val itsensa sivuuttaminen




M Globaalit kriisit muuttavat asenteita nopeasti, arvot
il muuttuvat hitaammin.
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Kulutustrendit
pohjaavat
asenteisiin.

Asenteet
muuttuvat ajassa
ja vaihtelevat eri
kulttuureissa ja
ikaryhmissa
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Ei-vihreat kulutusasenteet Suomessa, Ruotsissa ja Iso-Britanniassa
(% eri mielta 1-5- asteikolla, 18-75v.)
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Miten asenteet ja
kayttaytyminen
kohtaavat
ostopaatoksissa?

Kysyimme hinnan,
laadun, vihreyden,
brandin, muodin ja
lahituotannon tarkeytta
viimeisessa yli 20 €/20
£/200 Kr arvoisessa
ostoksessa.




Kuluttajaprofiilit Suomessa viimeksi ostettujen
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Ml Kuluttajaprofiilit Ruotsissa viimeksi ostettujen
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p Kuluttajaprofiilit Iso-Britanniassa viimeksi ostettujen
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Lihde: Consumers in crises 2023
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% Mik3 selittii vihreii ja ei-vihredi kulutusta ei maissa?

Suomi Ruotsi Iso-Britannia
Premium-vihreilla kuluttajilla Premium-vihreilld kuluttajilla Premium-vihreilla kuluttajilla
vihreat asenteet, ja vihreat asenteet vihreat asenteet

keskimaaraista nuorempi ika

Vaatimattomilla vihreilla vihreat
asenteet, keskimaaraista

Ei-vihreilld kuluttajilla ei-vihreat Ei-vihreilla kuluttajilla ei-vihreat
varﬂ)empi ika, tyypillisemmin asenteet, keskimaaraista asenteet, keskimaaarista
naisia pienemmat tulot korkeampi ika, keskimaaraista

pienemmat tulot, tyypillisemmin
Ei-vihreilld kuluttajilla ei-vihreat miehia
asenteet, keskimaaraista
pienemmat tulot, tyypillisemmin
miehia
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Suomalaisten 15-19-
vuotiaiden nuorten
(vihreitd)
kulutusasenteita

e NMcCain vs. BrzezinskKi

INE

2nnials are lazy, entitled Nnarcissists
who still hhve with their parents

Why they'll save us all
™

Do
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https://digiconsumers.fi/

Suomalaisten nuorten ymparistoasenteet myonteisia, mutta
y@l rahanpuute nakyy asenteiden muutoksessa

Taysin tai jokseenkin samaa mielta %
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Tytot selvasti vihreampia kuluttajia kuin pojat
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% Nuoret miehet ja pojat ongelma ymparistéystavallisen

kulutuksen suhteen -ehka kyse elamanvaiheesta?
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Mika uhkaa

kestavaa
kuluttamista?

: 2.10.2025




Digitaalinen ostaminen
ja sosiaalinen media
lisadavat ekologisesti ja
sosiaalisesti
kestamatonta
kulutusta
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Verkko-ostaminen ja
sosiaalinen media yhteydessa
materialistisiin
kulutusaseteisiin,
impulssiostamiseen ja
ostoaddiktioon, erityisesti
nuorilla

ja nuorilla aikuisilla.

Vihreiden asenteiden ja
someaktiivisuuden yhteys on
negatiivinen.
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Talous ja

globaalit kr
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I’ Korona-aikana kulutus viheni ja vihreit asenteet seki
paikallisen tuotannon arvostus kasvoivat

2.10.2025




Elamyksellinen kulutus ja luksus myos noussut kriisien
aikana
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¢  Kansainvaliset
e krii Sit Ovatm
muuttaneet
tavallista kulutusta
enemman
hintatietoiseksi
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Suomessa ollaan erityisen tyytymattomia omaan

% taloudelliseen tilanteeseen

"How would you evaluate your current financial situation at the moment?" (%)
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Lihde: Consumers in Crises -tutkimus, 2023 JYU SINCE 1863. 210.2025 24



Ilmastokriisin
pahaneminen
aiheuttanut
vihervasymysta
-kuluttajat
kokevat ettel
heidan toimillaan
ole merkitysta




Ml Ymparistoystavalliset toimet
)@ arjessa hieman viahentyneet
globaalisti -ensimmaista

Ruok&%yﬁa@\/éhentéminen 58% -> 55%

* Muovin kaytdén vahentaminen 60% -> 57%

 Jatteiden kierrattaminen 58% -> 56%

» Kestavasti tuotettujen tuotteiden ostaminen
35% -> 30%

 Hiilidioksidipaastdjen vahentaminen 38% ->

37%

Lahde: Euromonitor International Voice of the Consumer:
Sustainability Survey, fielded January/February 2023
(n=40,691)




Kestavan kuluttamisen
tulevaisuutta on melko vaikea
arvioida nykytilanteessa...
ristiriitaisia ennusteita ja
indikaattoreita.
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Kiitos!
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