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Mitkä tekijät 
vaikuttavat 
kuluttajien asenteisiin?

Kuinka vihreitä 
suomalaiset 
kuluttajat ovat (kv. 
vertailussa)?

Mikä uhkaa vihreää 
kuluttamista?



Arvoihin ja arvomuutoksiin liittyvät 
tärkeimmät kysymykset

 Yksilön vai yhteisön päämäärät keskiössä?

 Avoimuus muutoksille 

  vai vanhan säilyttäminen?

 Itsensä korostaminen

vai itsensä sivuuttaminen

2.10.2025



Globaalit kriisit muuttavat asenteita nopeasti, arvot
muuttuvat hitaammin.
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Kulutustrendit 
pohjaavat 
asenteisiin. 

Asenteet 
muuttuvat ajassa 
ja vaihtelevat eri 
kulttuureissa ja 
ikäryhmissä
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Miten asenteet ja 
käyttäytyminen 
kohtaavat 
ostopäätöksissä?

Kysyimme hinnan, 
laadun, vihreyden, 
brändin, muodin ja 
lähituotannon tärkeyttä 
viimeisessä yli 20 €/20 
£/200 Kr arvoisessa 
ostoksessa.



Kuluttajaprofiilit Suomessa viimeksi ostettujen 
tuotteiden ominaisuuksien tärkeyden  perusteella

2.10.2025
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Kuluttajaryhmät:

Premium-vihreät: 
12,8%

Ei-vihreät: 22,4%

Vaatimattomat
vihreät: 13,7%

Välinpitämättömät: 
41,1%

Premium-kuluttajat: 
10%

Lähde: Consumers in crises 2023



Kuluttajaprofiilit Ruotsissa viimeksi ostettujen 
tuotteiden ominaisuuksien tärkeyden perusteella
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Kuluttajaryhmät:

Premium-
vihreät: 16,4%

Ei-vihreät: 26,3%

Välinpitämättömät: 
57,3%

Lähde: Consumers in crises 2023



Kuluttajaprofiilit Iso-Britanniassa viimeksi ostettujen 
tuotteiden ominaisuuksien tärkeyden perusteella
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Kuluttajaryhmät:

Premium-vihreät: 

12,2 %

Ei-vihreät: 15,7%

Välinpitämättömät:

20,3%

Laatua arvostavat: 
51,8%

Lähde: Consumers in crises 2023



Suomi

 Premium-vihreillä kuluttajilla 
vihreät asenteet, ja 
keskimääräistä nuorempi ikä

 Vaatimattomilla vihreillä vihreät 
asenteet, keskimääräistä 
vanhempi ikä, tyypillisemmin 
naisia

 Ei-vihreillä kuluttajilla ei-vihreät 
asenteet, keskimääräistä 
pienemmät tulot, tyypillisemmin 
miehiä 

Ruotsi

 Premium-vihreillä kuluttajilla 
vihreät asenteet

 Ei-vihreillä kuluttajilla ei-vihreät 
asenteet, keskimääräistä 
pienemmät tulot
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Mikä selittää vihreää ja ei-vihreää kulutusta ei maissa?

Iso-Britannia

 Premium-vihreillä kuluttajilla 
vihreät asenteet

 Ei-vihreillä kuluttajilla ei-vihreät 
asenteet, keskimäääristä 
korkeampi ikä, keskimääräistä 
pienemmät tulot, tyypillisemmin 
miehiä



Text

Description automatically generated
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Suomalaisten 15-19-
vuotiaiden nuorten 
(vihreitä) 
kulutusasenteita

https://digiconsumers.fi/


Suomalaisten nuorten ympäristöasenteet myönteisiä, mutta
rahanpuute näkyy asenteiden muutoksessa
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Lähde: #Agents-kyselytutkimus 2019/20 ja 2022
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Tytöt selvästi vihreämpiä kuluttajia kuin pojat

Lähde: #Agents-kyselytutkimus 2022



Nuoret miehet ja pojat ongelma ympäristöystävällisen 
kulutuksen suhteen –ehkä kyse elämänvaiheesta?
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Mikä uhkaa
kestävää
kuluttamista?
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Digitaalinen ostaminen 

ja sosiaalinen media 
lisäävät ekologisesti ja 

sosiaalisesti 
kestämätöntä 

kulutusta
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Verkko-ostaminen ja 
sosiaalinen media yhteydessä 
materialistisiin 
kulutusaseteisiin, 
impulssiostamiseen ja 
ostoaddiktioon, erityisesti 
nuorilla 
ja nuorilla aikuisilla.

Vihreiden asenteiden ja 
someaktiivisuuden yhteys on 
negatiivinen.
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 Talous ja 
globaalit kriisit



Korona-aikana kulutus väheni ja vihreät asenteet sekä 
paikallisen tuotannon arvostus kasvoivat

2.10.2025



Elämyksellinen kulutus ja luksus myös noussut kriisien 
aikana
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Kansainväliset 
kriisit ovatm 
muuttaneet
tavallista kulutusta 
enemmän 
hintatietoiseksi 



Suomessa ollaan erityisen tyytymättömiä omaan 
taloudelliseen tilanteeseen

2.10.2025JYU SINCE 1863. 24Lähde: Consumers in Crises –tutkimus, 2023
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Ilmastokriisin 
pahaneminen 
aiheuttanut 
viherväsymystä
-kuluttajat 
kokevat ettei 
heidän toimillaan 
ole merkitystä



Ympäristöystävälliset toimet 
arjessa hieman vähentyneet 
globaalisti -ensimmäistä 
kertaa

 Ruokahävikin vähentäminen 58% -> 55%

 Muovin käytön vähentäminen 60% -> 57%

 Jätteiden kierrättäminen 58% -> 56%

 Kestävästi tuotettujen tuotteiden ostaminen 
35% -> 30%

 Hiilidioksidipäästöjen vähentäminen 38% -> 
37%

2.10.2025JYU SINCE 1863. 26

Lähde: Euromonitor International Voice of the Consumer: 
Sustainability Survey, fielded January/February 2023 
(n=40,691)



Kestävän kuluttamisen 
tulevaisuutta on melko vaikea 
arvioida nykytilanteessa… 
ristiriitaisia ennusteita ja 
indikaattoreita. 
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Kiitos!
Email: terhi-anna.wilska@jyu.fi
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