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omenoita?
Miksi ostamme 

luomu
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1. Hyvä maku

2. Kotimaisuus

3. Tuoreus

4. Laadukkuus

5. Edullinen hinta

1. Halu tukea lähialueiden 
taloutta ja tuottajia

2. Tuoreus

3. Laadukkuus

4. Pienempi hiilijalanjälki

5. Paikalliset erikoisuudet

1. Puhtaus/luonnollisuus

2. Tukee viljelijöitä/tuottajia

3. Ympäristöystävällisyys

4. Edistää luonnon 
monimuotoisuutta

5. Laadukkuus
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TOP5 ostokriteerit  

LuomuLähiruokaRuoka yleisesti

SOK asennekysely, Feelback Group, 8/2025
Suomi Syö Trendit, Taloustutkimus Oy 2025
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Kuluttajatrendit

Kokonaisvaltainen 
hyvinvointi

Vastuullisuus

Kotimaisuus

Pirstaloituminen ja pikatrendit

YKSILÖLLISYYS

HELPPOUS

HINTA
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Ympäristövaikutuksiin usko heikkenee, mutta kiinnostus 
eläinten kohtelua kohtaan kasvaa hitaasti
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Eläinten hyvä kohtelu ja oikeudet 
vaikuttavat valintoihini kuluttajana

Uskoo ruokavalion muutosten ja 
vastuullisten valintojen merkityksestä 
ympäristölle

61%
(-5 %-yks. vrt. 2021, -3 %-yks. vrt. 2024)

SOK asennekysely, Feelback Group, 8/2025



Usko luomun vaikutuksesta  eläinten hyvinvointiin ja 
ilmastohyötyihin ei ole enää heikentynyt

SOK asennekysely, Feelback Group, 8/2025Luomuelintarvikepäivä – Antti Oksa
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Ostan luomulihaa-/kananmunia, koska uskon että luomutuotannossa
kohdellaan eläimiä paremmin
Ostan luomuelintarvikkeita, koska haluan pienentää käyttämäni ruoan
ilmastovaikutusta
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A1 - Hintaoptimoijat A2 - Tarkat
perhekeskeiset

A3 - Helppouteen
panostajat

A4 - Laatukokkaajat A5 - Edistykselliset

Luomun korostuminen/alikorostuminen asiakassegmenteissä

Myynnit Tutkimus
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Isoja eroja luomun tärkeydessä ja myynneissä eri 
PT-asiakassegmenttien välillä

28 % (-4 %-yks. vrt. 2023.)

Asiakkaistamme pitää tärkeänä, että luomutuotteita on 
valikoimissa. Eri asiakasryhmien välillä on kuitenkin 
suuria eroja. Laatukokkaajista 46 % (-12 %-yks. vrt. 2023) 
pitää luomua tärkeänä osana valikoimia.

SOK Hinnan vaikutus ostokäyttäytymiseen 6/2022- 8/2025, Feelback Group

S-ryhmän myyntidata 2025
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Tuotteiden vaikutus omaan terveyteen kiinnostaa yhä 
enemmän

Kiinnitän enemmän ja enemmän huomiota 
siihen, miten ostamani tuotteet voivat 
vaikuttaa terveyteeni

+4 %-YKS. VRT. 202371 %

Kuluttajat arvostavat tuotteita, jotka tarjoavat konkreettisia ja toiminnallisia 
hyötyjä, eivät epämääräisiä vastuullisuusväittämiä. 

68 % 78%64 % 71 % 78 %

SOK asennekysely, Feelback Group, 2025
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Myydyimmät luomutuotteet 2025

S-ryhmän myyntidata 2025
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MYYDYIMMÄT LUOMUHEVIT 2025

S-ryhmän myyntidata 2025



Luomuostojen korostumat eri elinvaiheissa

LAPSITALOUS
NUORET AIKUISET SINKUT,
NUORET AIKUISET DINKUT

AIKUISET SINKUT
AIKUISET DINKUT

SENIORISINKUT,
SENIORIDINKUT
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S-ryhmän myyntidata 2025



Luomuosuus eri asiakasryhmissä
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Lähde: S-ryhmän myyntidata 2025Luomuosuus = luomun osuus ruoka- ja juomatuotteiden myynnistä
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SUOMALAISTEN LUOMUASENTEET 

80 % +2 %-yks. vrt 2022
Pitää luomutuotteita liian kalliina

Suomi Syö 2025 Trendit ja vastuullisuus -raportti

63 % +4 %-yks. vrt. 2016

Ostaa luomutuotteita silloin kun ne ei 
ole kovin paljon tavanomaisia 
kalliimpia
-

55 % -4 %-yks. vrt. 2022

Uskoo luomutuotteiden edistävän luonnon 
monimuotoisuutta

Luomutuotteet on helppo tunnistaa 
kaupassa

65 % +9 %-yks. vrt. 2016

26 %- 8 %-yks. vrt. 2022
Sanoo ostavansa luomutuotteita
vähintään kerran viikossa
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Lopuksi

Markkina on tiukka ja hinnan merkitys on korkea

Muista miksi sydän sykkii luomulle ja vahvista ja konkretisoi pääargumentteja

Ymmärrä markkina ja asiakkaiden tarpeet täsmällisesti

”Mitä tuleva kuluttajasi ostaa tällä hetkellä ja miksi vaihtaisi juuri sinun tuotteeseen?”

Pidä ydinkohderyhmä fokuksessa, mutta myy massoille

Varmista osuutesi asiakkaan kukkarosta hinnoittelemalla oikein

Täytä tärkeimmät ostokriteerit ja ole kiinnostava!

Markkinoi, someta, tee itsestäsi 

numero – muut eivät tee sitä puolestasi

Välinpitämättömyys ja epäluulo ovat kasvaneet
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Kiitos
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