LUOMUKULUTTAJA

S-RYHMASSA
KUKA HAN ON JA MITA HAN ETSII?

Luomuelintarvikepaiva 1.10.2025
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g TOP5 ostokriteerit

Ruoka yleisesti Lahiruoka Luomu
1. Hyva maku . 1. Halutukealahialueiden @ 1. Puhtaus/luonnollisuus
2. Kotimaisuus taloutta ja tuottajia 2. Tukee viljelijoita/tuottajia
3. Tuoreus . 2. Tuoreus 3. Ymparistdystavallisyys
4. Laadukkuus 3. Laadukkuus . 4. Edistd&luonnon
5. Edullinen hinta 4. Pienempi hiilijalanjalki monimuotoisuutta

5. Paikalliseterikoisuudet | 5. Laadukkuus

Suomi Sy6 Trendit, Taloustutkimus Oy 2025 SOK asennekysely, Feelback Group, 8/2025

Luomuelintarvikepaiva — Antti Oksa



Kuluttajatrendit
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Pirstaloituminen ja pikatrendit

Luomuelintarvikepaiva — Antti Oksa




Ymparistovaikutuksiin usko heikkenee, mutta kiinnostus
elainten kohtelua kohtaan kasvaa hitaasti

0 Elainten hyva kohtelu ja oikeudet
0 vaikuttavat valintoihini kuluttajana

5 %-yks. vrt. 2021, -3 %-yks. vrt. 2024)

Uskoo ruokavalion muutosten ja
vastuullisten valintojen merkityksesta
ymparistolle

2022 2023 2024 2025 Hy

SOK asennekysely, Feelback Group, 8/2025
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Usko luomun vaikutuksesta elainten hyvinvointiin ja
ilmastohyotyihin ei ole enaa heikentynyt
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«®=0stan luomulihaa-/kananmunia, koska uskon etta luomutuotannossa

kohdellaan elaimia paremmin

«®=0stan luomuelintarvikkeita, koska haluan pienentaa kayttamani ruoan

ilmastovaikutusta
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SOK asennekysely, Feelback Group, 8/2025



Isoja eroja luomun tarkeydessa ja myynneissa eri
PT-asiakassegmenttien valilla

2
2 8 0 (-4 %-yks. vrt. 2023.)

Asiakkaistamme pitaa tarkeana, etta luomutuotieita on

valikoimissa. Eri asiakasryhmien valilla on kuitenkin

suuria eroja. Laatukokkaajista 46 % (-12 %-yks. vrt. 2023)

nitaa luomua tarkeana osana VHIIKOImIa

SOK Hinnan vaikutus ostokayttaytymiseen 6/2022- 8/2025, Feelback Group

Luomun korostuminen/alikorostuminen asiakassegmenteissa
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Al - Hintaoptimoijat A2 - Tarkat A3 - Helppouteen A4 - Laatukokkaajat A5 - Edistykselliset
perhekeskeiset panostajat
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Antti Ok
s S-ryhman myyntidata 2025



Tuotteiden vaikutus omaan terveyteen kiinnostaa vha
enemman

Kiinnitan enemman ja enemman huomiota
siihen, miten ostamani tuotteet voivat
vaikuttaa terveyteeni

7 1 % +4,%-YKS. VRT. 2023 7 ;/ | '
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Kuluttajat arvostavat tuotteita, jotka tarjoavat konkreettisia ja toiminnallisia
hyotyja, eivat epamaaraisia vastuullisuusvaittamia.

Luomuelintarvikepaivé - Antti Oksa SOK asennekysely, Feelback Group, 2025



5’ Myydyimmit luomutuotteet 2025

Luomuelintarvikepaiva — Antti Oksa

S-ryhman myyntidata 2025



MYYDYIMMAT LUOMUHEVIT 2025
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Luomuelintarvikepaiva — Antti Oksa S—ryh man myyntidata 2025



g Luomuostojen korostumat eri elinvaiheissa
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S-ryhman myyntidata 2025
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g Luomuosuus eri asiakasryhmis
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Luomuosuus = luomun osuus ruoka- ja juomatuotteiden myynnista Lahde: S-ryhman myyntidata 2025
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Pitaa luomutuotteﬂa l||an kallling

55 % -4 %syks. vrt, 2022

Uskoo luomutuotteiden edistavan luonnon
monimuotoisuutta

Suomi Sy 2025 Trenditja vastuullisuus -raportti



g Lopuksi

&, Markkina on tiukka ja hinnan merkitys on korkea "n“ Valinpitamattomyys ja epaluulo ovat kasvaneet

¥ Muista miksi sydan sykkii luomulle ja vahvista ja konkretisoi paaargumentteja

':@:'Ymmérré markkina ja asiakkaiden tarpeet tasmallisesti
"Mita tuleva kuluttajasi ostaa talla hetkella ja miksi vaihtaisi juuri sinun tuotteeseen?”

& Pidaydinkohderyhma fokuksessa, mutta myy massoille
@ Varmista osuutesi asiakkaan kukkarosta hinnoittelemalla oikein

@ Tayta tarkeimmat ostokriteerit ja ole kiinnostava!
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