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Tutkimuksen toteutus




Tutkimuksen toteutus 1(2)

Taman tutkimuksen on toteuttanut Kantar Agri syyskuussa 2025 Pro Luomu ry:n toimeksiannosta. Tutkimuksen tavoitteena on
selvittaa, kuinka tuttuja asioita luomuruokaan liittyvat asiat ovat kuluttajille, asenteita luomua kohtaan seka luomuelintarvikkeiden
kayttoa. Tutkimus on seuranta vuosina 2010, 2012, 2013, 2015, 2017, 2019, 2021 ja 2023 toteutetuille vastaaville tutkimuksille.

Kohderyhma ja vastaajamaara (n=
/O\ ry J ] (n=)

O = 18-74 vuotiaat suomalaiset vaestda edustavasti (pl. Ahvenanmaa)
@ @ = N=2163

= O

Tiedonkerays

GallupForum
» Kantar Gallup Forum on internet-avusteinen vastaajapaneeli. Paneeli muodostuu noin 40.000 suomalaisesta, jotka edustavat
< O ) Suomen 15-79-vuotiasta vaestoa. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin internetin kautta omalla tietokoneella, tabletilla tai
alypuhelimella.
» GallupForumista vaestoa edustavasta naytteesta 2000 vastaajaa riittaa edustamaan Suomen vaestoa asuinalueen, ian ja
sukupuolen mukaan.
»  Kenttaaika: 1.-8.9.2025

Aineiston kasittely

» Aineisto on painotettu edustamaan 18-74-vuotiasta vaestéa sukupuolen, ian ja asuinalueen mukaan
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Tutkimuksen toteutus 2(2)

Tutkimuslomake ja -menetelma

» Lomakkeen sisaltd suunniteltiin Kantar Agrin ja Pro Luomun kanssa yhteistyona.
» Lomakepituus (keskimaarainen vastausaika) kyselyyn oli 9 minuuttia

Tiedonkeraysmenetelma
= Tiedonkerayksessa kaytettiin CAWI-menetelmaa (internet-avusteista sahkoista lomaketta)
» Lomakkeen toteutuksessa ja suunnittelussa huomioitiin, etta kysely on myos mobiiliyhteensopiva (alypuhelin/tabletti)
. » Lomakekieli oli Suomi

Tulosten tarkastelutasot ja raportointi

» Tulokset edustavat Suomen vaeston mielipidetta ian, sukupuolen ja asuinalueen mukaan.
» Virhemarginaali tutkimuksella on maksimissaan +-2,2% prosenttia.

» Data painotettiin ja ristiintaulukoitiin toivotuilla taustamuuttuijilla.

» Tuloksista tehtiin PowerPoint-grafiikkaraportti
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Aineiston rakenne, painotettu
Kaikki vastaajat, N=2163

oy

Sukupuoli Ika / vuotta Alue/NUTS2
o (O — -
4} @ I!I.'f’_‘;ﬁ '-r\_'j';' |:{':::'ﬂ£“b'd’lt: — /\CL
S YN T T Bt I Bt S
A s : 00
Paa- Muut Muut
Nainen Mies 18-29v. 30-39v. 40-49v. 50-59v. 60+ v. kaupunki-  yliopisto- KaubUNait Maaseutu
seutu kaupungit pung
N 1080 1083 353 491 285 312 721 487 600 587 489
% 50 50 16 23 13 14 33 23 28 27 23

Alue / maakunta

Varsinais- Etela- Pohjois-  Pohjois- Sppe  CCHEMNER[E
Uusimaa . Satakunta Kanta-Hadme Pirkanmaa Paijat-Hame Kymenlaakso . Etela-Savo g Keski-Suomi ) Keski- Pohjanmaa ja Lappi
Suomi Karjala Savo Karjala Pohjanmaa Pohjanmaa Kainuu

N 684 207 70 75 229 71 59 38 53 115 59 133 57 71 185 57
Yo 32 10 3 3 11 3 3 2 2 5 3 6 3 3 9 3
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Aineiston rakenne, painottamaton
Kaikki vastaajat, N=2163

oy

Sukupuoli Ika / vuotta Alue/NUTS2
O O o AE30N
4} @ e l.'f'_'_.ﬁ;_‘i-l_ﬂg.'gf}; — _q
L A B f‘_—f:_‘ - N B B R R I T R R R
~ s : 0o
Paa- Muut Muut
Nainen Mies 18-29v. 30-39v. 40-49v. 50-59v. 60+ v. kaupunki-  yliopisto- KaubUNait Maaseutu
seutu kaupungit pung
N 982 1181 245 434 243 366 875 478 546 622 517
% 45 55 1 20 1 17 40 22 25 29 24

Alue / maakunta

Varsinais- Etela- Pohjois-  Pohjois- Sppe  CCHEMNER[E
Uusimaa . Satakunta Kanta-Hadme Pirkanmaa Paijat-Hame Kymenlaakso . Etela-Savo g Keski-Suomi ) Keski- Pohjanmaa ja Lappi
Suomi Karjala Savo Karjala Pohjanmaa Pohjanmaa Kainuu

N 704 201 73 78 217 73 65 39 54 111 63 125 55 66 183 56
% 33 9 3 4 10 3 3 2 2 5 3 6 3 3 8 3
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Yhteenveto

Luomu ja ruuan alkupera

Luomun ostouseus, ostajat ja kdayton
muutossuunnat

Kiinnostus ruuan alkuperaan ja
vastuullisuuteen liitettaviin asioihin

Luomun ero tavanomaiseen ja luomun

imago, hintavaikutus

Lahes kolme viidestd suomalaisesta ostaa
luomua saanndllisesti, eli vahintaan kerran
kuukaudessa. Vuoteen 2023 verrattuna
luomun ostouseus on kasvanut, kun
satunnaisten ostajien maara on kasvanut ja
ihmisten jotka eivat koskaan osta luomua
maara laskenut.

Luomua kuukausittain ostavien ihmisten
maara on 2,3 miljoonaa, joka on yli 100
000 enemman kuin vuonna 2021 ja jopa 660
000 enemman kuin vuonna 2010.

Luomua kokonaan vieroksuvien joukko on
laskenut vuodesta 2023 (8%->6%).

Luomun tulevaisuuden kayttdaikeet ovat
hieman kasvaneet, puolet suomalaisista
ajattelee oman luomukayttdénsa kasvavan
edelleen. Kaksi viidestd sanoo kaytén
pysyvan ennallaan ja hyvin harva ajattelee
vahentavansa.

®  Kiinnostus luomua kohtaan on pysynyt
ennallaan, kun samaan aikaan kiinnostus
lahiruokaa ja Reilun Kaupan tuotteita kohtaan
on aavistuksen laskenut. Noin neljasosa
suomalaisista on kiinnostunut lihaa tai maitoa
korvaavista kasvipohjaisista tuotteista.

" Kysyttaessa vastuullisuuteen liitettavien
asioiden tarkeydesta puolet vaestosta pitaa
luomua vahintaan melko tarkeana. Luomun
aktiivikayttajilla vastaava osuus on jopa nelja
viidesta.

®  Suomalaiset kokevat olevansa hyvin perilla
siita, mita luomu tarkoittaa: 82% hyvin ja
vain 14% huonosti. Luomutietoudessa on
kuitenkin puutteita harvemmin luomua
kayttavilla.

®  EU:n luomumerkin, Lehtimerkin, tunnettuus
kasvoi reippaasti. Nyt 63% (+7%) vaestosta

vahintaankin olettaa sen olevan luomumerkki.

Luomun koetaan eroavan edelleen eniten torjunta-
aineettomuudella, ei-teollisten lannoitteiden kaytolla,
luonnonmukaisuudella seka elainten olosuhteissa.

Puhtaus, torjunta-aineettomuus, lisaaineettomuus,
ymparistoystavallisyys ja terveellisyys korostuvat luomun
tarkeimpina ostoperusteita.

Luomun imagossa korostuu terveellisyys ja vastuullisuus,
kuten aiemminkin. Kaiken kaikkiaan luomun imago on
vuodesta 2023 parantunut merkittavasti.

Luomuvalikoimien koetaan laajentuneen, joskin hieman
vahemman kuin aiemmin. Suurimmillaan valikoimien
koettiin laajentuneen vuonna 2017.

Luomutuotteiden hintojen koetaan nousseen ja se
vaikuttaa olennaisesti luomutuotteiden ostamiseen.
Spontaanisti luomutuotteet mainitsi kalliiksi kuitenkin vain
6 prosenttia vaestosta.
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Luomuelintarvikkeiden

ostouseus ja
kayttajaprofiilit




Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat tai talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2025 (n=2163)
TOTAL 2023 (n=2318)
TOTAL 2021 (n=1036)
TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)
TOTAL 2013 (n=1043)

TOTAL 2012 (n=970)

TOTAL 2010 (n=1017)

%

o | 21 | 18 O 28 6 |
9o 21 | 18 0 2% 3
9o | 22 | 15 [NENCEN e
121 | 15 [OR
Lo | 18 | 14 S
9o | 15 | 11 g
8 | 15 | 14 O
7 414 e

m Useita kertoja viikossa
m Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
= Noin kerran kuukaudessa
Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saannollisesti
= Vain aivan satunnaisesti
m En osta/ei osteta lainkaan luomuelintarvikkeita
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Luomutuotteiden ostaminen

2025

Ei-ostajat
6%

Satunnaiset
ostajat
37%

Saannolliset

Ei- 2021
oS Aktiivi-
° ostajat
31%

Satunnaiset

ostajat
36%
aannolliset
2023 ostajat
_ . 24%
Ei-ostajat Aktiivi-
8%

ostajat
30%

Satunnaiset
ostajat
34%

aannolliset
ostajat
28%

Aktiiviostajat = ostaa vahintaan viikoittain, Sdanndlliset ostajat = ostaa kuukausittain

Ei. 2019
ostajat Aktiivi-
10% ostajat
32%

Satunnaiset

ostajat
34%
Saannolliset
ostajat
24%
. 2017
ostajat Aktiivi-
14% ostajat
II.‘N%
Satunnaiset
ostajat Saannolliset
38% ostajat
21%
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus 1/2

Kuinka usein ostat tai talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2025 (n=2163)
SUKUPUOLI:

Nainen (n=982)

Mies (n=1181)
SUKUPUOLI&IKA:
Nainen 18-29 v (n=153)
Nainen 30-39 v (n=261)
Nainen 40-49 v (n=112)
Nainen 50-59 v (n=149)
Nainen 60+ v (n=307)
SUKUPUOLI&IKA:
Mies 18-29 v (n=92)
Mies 30-39 v (n=173)
Mies 40-49 v (n=131)
Mies 50-59 v (n=217)
Mies 60+ v (n=568)

%

9 | 21 | 18 O 28 6
.9 | 23 | 20 [0
L9 | 19 | 17 [0 30 3 |
.9 | 20 | 15 O
12 ! 30 | 16 e 24 | 3 |
12 | 17 [ 14 O 28 ] 9 |
14 | 14 | 14 8 3 | 3 |
8 | 18 [ 19 __B8Se 3 | 6|

m Useita kertoja viikossa

® Noin kerran viikossa

m 2-3 kertaa kuukaudessa

» Noin kerran kuukaudessa

Harvemmin kuin kerran
kuukaudessa, mutta kuitenkin
melko saanndllisesti

m Vain aivan satunnaisesti

m En osta/ei osteta lainkaan
luomuelintarvikkeita
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus 2/2

Kuinka usein ostat tai talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2025 (n=2163)
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=478)
Muut yliopistokaupungit (n=546)
Muu kaupunki (n=622)
Maaseutu (n=517)

ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=161)
>=2 ei lapsia alle 34v (n=125)
lapset 0-6v (n=166)

lapset 7-15v (n=177)

lapset yli 15v (n=146)

yksin 35-64v (n=289)

>=2 ei lap 35-64v (n=338)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=622)

Kayttajat (n=606)

Satunnaiset kayttajat (n=814)
Ei-kayttajat (n=121)

%

.9 | 21 | 18 | 28 | 6
2% ] 6|
o7 6
8 | 21 | 17
. 6 19 [ 147
..o ' 23 | 14 | 20 ] 6|
.6 ! 2 | 18
.8 | 2 | 16 |
40 6|
o | 20 | 16 | 30 ] 6
.3 ! 6

66
100

m Useita kertoja viikossa

® Noin kerran viikossa

m 2-3 kertaa kuukaudessa

Noin kerran kuukaudessa

Harvemmin kuin kerran
kuukaudessa, mutta kuitenkin
melko saanndllisesti

m Vain aivan satunnaisesti

m En osta/ei osteta lainkaan
luomuelintarvikkeita
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Ostajaprofiilit

Kuinka monta prosenttia ko. demografiasta ostaa

Saannolliset ostajat
0/0

Aktiiviostajat

%

Osuus 30 Osuus M 27
SUKUPUOLI: : SUKUPUOLI: :
Nainen NN 33 Nainen MEEEEE 29
Mies _:28 Mies _526
SP & IKA: | SP & IKA: i
Nainen 18-29 i 37 B Nainen 18-29 I 30
Nainen 30-39 I 28 Nainen 30-39 i 35 4
Nainen 40-49 n—m 414 Nainen 40-49 N P2
Nainen 50-59 I 29 Nainen 50-59 I 23
Nainen 60+ SN 32 Nainen 60+ S 30
SP & IKA: | SP & IKA: |
Mies 18-29 mmminm 42 4 Mies 18-29 m ©2
Mies 30-39 ! 29 Mies 30-39 NN 23
Mies 40-49 127 Mies 40-49 M 22
Mies 50-59 . D6 Mies 50-59 . 27
Mies 60+ I 21 Mies 60+ . 30

f Osuus kasvanut

Satunnaiset ostajat

Osuus
SUKUPUOLL:
Nainen

Mies

SP & IKA:
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
SP & IKA:
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

%

37

35
39

ICANTAR
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Ostajaprofiilit

Kuinka monta prosenttia ko. demografiasta ostaa

Saannolliset ostajat Satunnaiset ostajat

Aktiiviostajat

% % | % |
_‘ Osuus I 27 Osuus IR 37
LApS|pERC|)4$EJE1S- _3:;)3 LAPSIPERHEET — 29 LAPSIPERHEET i|31
KOULUTUS | KOULUTUS E KOULUTUS E
perusaste NN '25 perusaste IR 27 perusaste ' 36
alempi keski 26 alempi keski I 26 alempi keski i 41
ylempi kes/yo I, 28 ylempi kes/yo I, 26 ylempi kes/yo 41
korkea aste R 34 korkea aste N 29 korkea aste 33
TALOUDEN TULOT ! TALOUDEN TULOT : TALOUDEN TULOT !
Alle 20000 € == 25 f Alle 20000 € =125 Alle 20000 € i 45
20 - 35000 € N 06 20 - 35000 € N 26 20 - 35000 € Y 39
35-50000 € M 32 35-50000 € M- 28 35 - 50000 € i 36
50 - 85000 € M 33 50 - 85000 € m—l 31 50 - 85000 € 31
Yli 85000 € — 35 Y1i 85000 € I 29 Yli 85000 € 32
ASUINPAIKKA : ASUINPAIKKA E ASUINPAIKKA E
Pk-seutu — 37 f Pk-seutu 1IN 25 Pk-seutu 32
muut yliopistokaupungit I 31 f muut yliopistokaupungit - 28 muut yliopistokaupungit 536
muut kaupungit _i 28 muut kaupungit I 29 muut kaupungit 1 38
maaseutu M. 26 maaseutu I 28 maaseutu i 41

f Osuus kasvanut

ICANTAR

15



Ostajaprofiilit

Kuinka monta prosenttia ko. alueella ostaa

Aktiiviostajat

Saannolliset ostajat

%

Satunnaiset ostajat

%

%

Osuus _ 30

MAAKUNTA '

Uusimaa

Varsinais-Suomi

Satakunta

Kanta-Hame

Pirkanmaa

Paijat-Hame

Kymenlaakso

Etela-Karjala

Etela-Savo

Pohjois-Savo

Pohjois-Karjala

Keski-Suomi

Etela-Pohjanmaa .
Pohjanmaa/Keski-Pohjanmaa I 25
27

— 41

35

Pohjois-Pohjanmaa/Kainuu
Lappi

Osuus

MAAKUNTA

Uusimaa
Varsinais-Suomi
Satakunta
Kanta-Hame
Pirkanmaa
Paijat-Hame
Kymenlaakso
Etela-Karjala
Etela-Savo
Pohjois-Savo
Pohjois-Karjala
Keski-Suomi
Etela-Pohjanmaa
Pohjanmaa/Keski-Pohjanmaa
Pohjois-Pohjanmaa/Kainuu

Lappi

-27

B 06
— 0/
02
06
32
. 05
26
E— 3/
07
I 25
7
B 33
03
32
E— 31
. 10

Osuus S 37
MAAKUNTA :
Uusimaa ':32
Varsinais-Suomi ' 37
Satakunta : 51
Kanta-Hame $0
Pirkanmaa i 40
Paijat-Hame i 39
Kymenlaakso il 40
Etela-Karjala 1 35
Etela-Savo E 36
Pohjois-Savo i 45
Pohjois-Karjala 48
Keski-Suomi 29
Etela-Pohjanmaa W 42
Pohjanmaa/Keski-Pohjanmaa i 37
Pohjois-Pohjanmaa/Kainuu i 39
Lappi W 41
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Ostajaprofiilit - Ei-ostajat

Kuinka monta prosenttia ko. demografiasta ei osta

Lappi

Ei-ostajat Ei-ostajat Ei-ostajat
% % %
Osuus ™ Osuus R 6 Osuus B 6
SUKUPUOLLI: LAPSIPERHEET i 6 MAAKUNTA |
Nainen & KOULUTUS | Uusimaa M 6
Mies ™ perusaste [ 12 Varsinais-Suomi ¢ 9
SP & IKA: alempi keski 1 7 Satakunta M 5
Nainen 18-29 113 ylempi kes/yo 5 Kanta-Héme Fit 10
Nainen 30-39 !4 korkea aste i 5 Pirkanmaa n'4
Nainen 40-49 1 5 TALOUDEN TULOT |, Paijat-Hame 112
Nainen 50-59 1 4 Alle 20000 € = 5 Kymenlaakso Wi 13
Nainen 60+ 1'3 20-35000€ i 8 Etela-Karjala ™ 6
SP & IKA: 35-50000 € R4 Eteld-Savo  {
Mies 18-29 i 8 50-85000€ W 6 Pohjois-Savo 5
. ) . Yli 85000 € #'5 Pohjois-Karjala | 11
Mies 30-39 mf 9 | !
Mies 40-49 : 8 ASUINPAIKKA | Keski-Suomi , 6
' Pk-seutu M 6 g i |
Mies 50-59 ® 6 o o Etela-Pohjanmaa = 7
Mics 60+ E . muut ylloplstokaupung!t i 6 Pohjanmaa/Keski-Pohjanmaa. .| i 6
' muut kaupungit ! 5 Pohjois-Pohjanmaa/Kainuu.. ! |3
maaseutu = 5 |

ICANTAR
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OSTAJAPROFIILIT

Miten ostajaprofiili jakautuu eri demografioihin

SUKUPUOLI
Nainen

Mies

SUKUPUOLI & IKA
Nainen 18-29 v
Nainen 30-39 v
Nainen 40-49 v
Nainen 50-59 v
Nainen 60+ v
SUKUPUOLI & IKA
Mies 18-29 v

Mies 30-39 v

Mies 40-49 v

Mies 50-59 v

Mies 60+ v
ELINVAIHE

asuu yksin alle 34v
>=2 ei lapsia alle 34v
lapset 0-6v

lapset 7-15v

lapset yli 15v

yksin 35-64v

>=2 ei lap 35-64v

Total 2025
(n=2163)

I 50
I 50

]
12
LG
|38
. 17

Y]
- 11
H 3
mo
. 17

Il 10
g
]
)
H6
I 13
15

Aktiiviostajat
(n=622)

I 54
I 46

Mo
m 11
e
H 3
Il 18

;12
I 10
m7
m5
M 12

. 11
m7
M9
I 10
m7
B¢
Il 14

Saannolliset
ostajat
(n=606)

I 53
I 47

e
Bl 15
iS5
m7
. 18

m7
Mo
H6
B6
Il 18

L)
B6
. 11
Mmoo
B5
. 11
14

Satunnaiset
ostajat
(n=814)

47
53
11

10
16

N o @ N

18
16

Ei-ostajat

(n=121)

12

17

11

21

11

11

14
15

31

69
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OSTAJAPROFIILIT

Miten ostajaprofiili jakautuu eri demografioihin

ASUINPAIKKAKUNTA
Paakaupunkiseutu
Muut yliopistokaupungit
Muu kaupunki
Maaseutu

MAAKUNTA

Uusimaa
Varsinais-Suomi
Satakunta
Kanta-Hame
Pirkanmaa
Paijat-Hame
Kymenlaakso
Etela-Karjala
Etela-Savo
Pohjois-Savo
Pohjois-Karjala
Keski-Suomi
Eteld-Pohjanmaa
Pohjanmaa ja Keski-Pohjanmaa
Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu
Lappi

Total 2025
(n=2163)

N 23
. 28
. 27
. 23

. 32
10
13
13
. 11
13
13
1 2
12
i5
13
LG
13
13
]
13

Aktiiviostajat
(n=622)

. 27
I 28
. 25
. 19

I 37
M 10
12
4
L]
14
1 2
I 1
I3
4
12
mo
I 2
13
m3
14

Saannolliset
ostajat
(n=606)

I 20
. 29
. 28
. 23

. 31
L]
I3
I3
12
I3
I3
12
2
i5
13
m7
I3
i4
10
I 2

Satunnaiset
ostajat
(n=814)

20
27
28

25

28
10
5

11

N
\‘I\) w w

()DQJ(J-'L

Ei-ostajat
(n=121)

25
28
25
22

ICANTAR

Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy

19



ICANTAR

4
Luomun kayton muutos




Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kayton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

%

m Olen lisannyt huomattavasti ® Olen lisdnnyt jonkin verran m Kayttd ennallaan

En osaa sanoa Vahentanyt hieman m Vahentanyt huomattavasti

()]

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos 1/3

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kayton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
%

TOTAL 2025 (n=2163)
SUKUPUOLI:
Nainen (n=982)
Mies (n=1181)
SUKUPUOLI&IKA:
Nainen 18-29 v (n=153)
Nainen 30-39 v (n=261)
Nainen 40-49 v (n=112)
Nainen 50-59 v (n=149) 1P R - R ——
Nainen 60+ v (n=307)
SUKUPUOLI&IKA:

Mies 18-29 v (n=92)
Mies 30-39 v (n=173)
Mies 40-49 v (n=131) 2 I —
Mies 50-59 v (n=217)

Mies 60+ v (n=568)

N:‘EH

(@)
Hlmnm

m Olen lisdnnyt huomattavasti

m Olen lisdnnyt jonkin verran

m Kayttd ennallaan

En osaa sanoa

Vahentanyt hieman

= Vahentanyt huomattavasti

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos 2/3

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kayton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

TOTAL 2025 (n=2163)
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=478)
Muut yliopistokaupungit (n=546)
Muu kaupunki (n=622)
Maaseutu (n=517)

ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=161)
>=2 ei lapsia alle 34v (n=125)
lapset 0-6v (n=166)

lapset 7-15v (n=177)

lapset yli 15v (n=146)

yksin 35-64v (n=289)

>=2 ei lap 35-64v (n=338)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=622)
Kayttajat (n=606)

Satunnaiset kayttajat (n=814)
Ei-kayttajat (n=121)

%

K 7 v N —
[
i
2 1 ! 66|
.9 ' 43 | 43 ISl
) 23 69 |
T N £ I —
9

m Olen lisdnnyt huomattavasti

m Olen lisdnnyt jonkin verran

m Kayttd ennallaan

En osaa sanoa

Vahentanyt hieman

= Vahentanyt huomattavasti
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos 3/3

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kayton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

%

TOTAL 2025 (n=2163)
MAAKUNTA:
Uusimaa (n=704)
Varsinais-Suomi (n=201) = Olen lisnnyt huomattavasti
Satakunta (n=73)
Kanta-Hame (n=78) m Olen lisannyt jonkin verran
Pirkanmaa (n=217) [
Paijat-Hame (n=73) [ IEGEGG_GEZ - — = Kaytté ennallaan
Kymenlaakso (n=65)
Etelé-Karjala (n=39) [N I I — En osaa sanoa

Etela-Savo (n=54)

Pohjois-Savo (n=111)

Pohjois-Karjala (n=63)

Keski-Suomi (n=125)

Etela-Pohjanmaa (n=55)

Pohjanmaa ja Keski-Pohjanmaa (n=66)
Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu (n=183)
Lappi (n=56)

-J-
w
=

Vahentanyt hieman

Hg
N
w

(0))
U.I(JO
N

= Vahentanyt huomattavasti

I
{
-_—

| i
| H
w
o
anMl
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Luomun kayttoaikeet

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
%

TOTAL 2025 (n=2163) t
TOTAL 2023 (n=2318)

(
(
TOTAL 2021 (n=1036) i

TOTAL 2019 (n=1014) il

TOTAL 2017 (n=1004) f
TOTAL 2015 (n=1000) NI T T T I i

TOTAL 2013 (n=1043) I T I 7. if

TOTAL 2012 (n=970) i

TOTAL 2010 (n=1017) |

m | isdantyy suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta
m Saattaa lisdantya paljon nykyisesta
m Lisdantyy ehka vain vahan nykyisesta
Kayttoni pysyy nykyisella tasolla
Vahenee ehka hiukan
® Saattaa vahentya paljon nykyisesta
m VVahenee suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta
En kayta talla hetkelld luomutuotteita enka usko, ettd kaytan niita jatkossakaan
m En osaa sanoa
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Luomun kayttoaikeet 1/4

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2025 (n=2163)
SUKUPUOLI:

Nainen (n=982)

Mies (n=1181)
SUKUPUOLI&IKA:
Nainen 18-29 v (n=153)
Nainen 30-39 v (n=261)
Nainen 40-49 v (n=112)
Nainen 50-59 v (n=149)
Nainen 60+ v (n=307)
SUKUPUOLI&IKA:
Mies 18-29 v (n=92)
Mies 30-39 v (n=173)
Mies 40-49 v (n=131)
Mies 50-59 v (n=217)
Mies 60+ v (n=568)

%

il

i
t

i
.8/ 23 | 20 i

1
i

i

[
7 /. 8 | 24

3l 8 [ 22 | [

2l 6] 3 | 2]

t 10 33 | i

m | isdantyy suurella
todennakdisyydelld paljon

m Saattaa lisdantya paljon

m Lisdantyy ehka vain vahan
Kayttoni pysyy nykyisella
tasolla

Vahenee ehka hiukan
m Saattaa vahentya paljon
m Vahenee suurella

todennakdisyydella paljon

En kayta talla hetkella
luomutuotteita enka usko, etta
kaytan niita jatkossakaan

ICANTAR
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Luomun kayttoaikeet 2/4

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
%

TOTAL 2025 (n=2163) il
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=478) I IEEENEE Y- il
Muut yliopistokaupungit (n=546) I TN N i
Muu kaupunki (n=622) f
Maaseutu (n=517) i
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=161) i
>=2 ei lapsia alle 34v (n=125)
lapset 0-6v (n=166) [
lapset 7-15v (n=177) |
lapset yli 15v (n=146)
yksin 35-64v (n=289) i
>=2 ei lap 35-64v (n=338)

m | isdantyy suurella
todennakdisyydelld paljon

m Saattaa lisdantya paljon
m Lisdantyy ehka vain vahan
Kayttoni pysyy nykyisella

tasolla

Vahenee ehka hiukan

m Saattaa vahentya paljon

m Vahenee suurella
todennakdisyydella paljon

En kayta talla hetkella
luomutuotteita enka usko, etta
kaytan niita jatkossakaan

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomun kayttoaikeet 3/4

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2025 (n=2163)

LUOMUELINTARV.
OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=622)
Kayttajat (n=606)
Satunnaiset kayttajat (n=814)
Ei-kayttajat (n=121)

KAYTON MUUTOKSET:
Lisaajat (n=543)

Ennallaan (n=1312)

Vahentajat (n=162)

%

i

)52t il
132

a:
s | @ i!
Sle | e

m | isdantyy suurella
todennakdisyydelld paljon

m Saattaa lisdantya paljon
m Lisdantyy ehka vain vahan
Kayttoni pysyy nykyisella

tasolla

Vahenee ehka hiukan

m Saattaa vahentya paljon

m Vahenee suurella
todennakdisyydella paljon

En kayta talla hetkella
luomutuotteita enka usko, etta
kaytan niita jatkossakaan
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Luomun kayttoaikeet 4/4

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2025 (n=2163)

MAAKUNTA:

Uusimaa (n=704)

Varsinais-Suomi (n=201)

Satakunta (n=73)

Kanta-Hame (n=78)

Pirkanmaa (n=217)

Paijat-Hame (n=73)

Kymenlaakso (n=65)

Etela-Karjala (n=39)

Etela-Savo (n=54)

Pohjois-Savo (n=111)

Pohjois-Karjala (n=63)

Keski-Suomi (n=125)
Etela-Pohjanmaa (n=55)

Pohjanmaa ja Keski-Pohjanmaa (n=66)
Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu (n=183)
Lappi (n=56)

%

5/ 8 | 33 |
T T -
.9 | 17 22 |

13
2]

m | isdantyy suurella
todennakdisyydelld paljon

m Saattaa lisdantya paljon
m Lisdantyy ehka vain vahan
Kayttoni pysyy nykyisella

tasolla

Vahenee ehka hiukan

m Saattaa vahentya paljon

m Vahenee suurella
todennakdisyydella paljon

En kayta talla hetkella
luomutuotteita enka usko, etta
kaytan niita jatkossakaan
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Kiinnostus alkuperaa

IImaiseviin asioihin




Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa... ?
Total 2025 (n=2163)

% Keskiarvo

Pohjoismaisella
tuotteet
ruoka ,
Lihaa tai maitoa korvaavat

m 7=Kiinnostaa erittain paljon 6 m5 4 3 m2 m 1=Kiinnostaa erittain vahan

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin 1/2

Kuinka paljon sinua kiinnostaa... ?

Total 2025 (n=2163)
Lahiruoka

Pohjoismaisella
ymparistomerkilla
merKkityt tuotteet

Reilun kaupan
tuotteet

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)
2013 (n=1043)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

m 7=Kiinnostaa erittain paljon =6 m5 4 3 m2

%

.8 | 43 | 26 |
.8 | 14 | 27 |

T T - —
.9 ' 47 | 25

.9 | 14 | 23 |

m 1=Kiinnostaa erittain vahan

413

L6 4

L6 3
L4l 6

L8 | 5

L5 6 |

L5 8 |

Keskiarvo

4,96
5,00
5,00
5,06
5,15
5,13
5,18

4,39
4,43
4,45
4,60
4,47

4,24
4,31
4,27
4,42
4,30
4,30
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin 2/2

Kuinka paljon sinua kiinnostaa... ?

Total 2025 (n=2163) % Keskiarvo

Luomu eli 2025 (n=2163) TN - " e 421

luonnonmukainen 2023 (n=2318) I FTNN D7 S—— T 423

ruoka 2021 (n=1036) I Y= T 422

2019 (n=1014) ATl 442

2017 (n=1004) VAV 4,35

2015 (n=1000) 8 13 Y

2013 (n=1043) T 4,33

Lihaa tai maitoa 2025 (n=2163) TN V2NN N VN 3,37
korvaavat
kasvipohjaiset
tuotteet

m 7=Kiinnostaa erittain paljon =6 m5 4 3 m2 m 1=Kiinnostaa erittain vahan

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?

Total 2025 (n=2163)
% Keskiarvo

Suomalinen alkupers 573

Antibioottvapaus 5,44

Tt o el nenn n ansaacan
Tuotanto yllapitda luonnon monimuotoisuutta 5,19
Ymparistoystavallinen pakkaus 5,11

Pieni hiiljalanjalki 4,81

GMO-vapaus 5| - v

Luomutuotanto L6 o JER

Hiilvitely tai uudistava vitiely | EHE IR I - 4,44

m 7 = Erittain tarkeana =6 m5 4 3 m2 m 1 = Ei ollenkaan tarkeana
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Tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien tarkeys 1/2

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?

Suomalainen alkupera

Antibioottivapaus

Tuotannossa on tehty
enemman kuin lainsaadanto
vaatii elainten hyvinvoinnin
turvaamiseksi

Tuotanto yllapitaa luonnon
monimuotoisuutta

Ymparistoystavallinen
pakkaus

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

%

m 7 = Erittain tarkeana 6 m5 4 3 2

Keskiarvo
5,73
5,57
5,69
5,66
5,44
5,42
5,47
5,562
5,23
5,15
5,18
5,31
5,19
5,09
5,15
5,11
5,08
REl 519
5,30

m 1 = Ej ollenkaan tarkeana
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Tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien tarkeys 2/2

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?

Pieni hiilijalanjalki

GMO-vapaus

Luomutuotanto

Hiiliviljely tai uudistava
viljely

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=2021)

%

.9 ! 2 | 2%

8 | 6 | 25 |
.8 | 7 | 2 |

m 7 = Erittain tarkeana 6 m5 4 3

2

Keskiarvo

6] 8

L6 6
L6 7 |
L5 6

(4] 6 |

m 1 = Ej ollenkaan tarkeana

4,81
4,77
4,78
4,89

4,57
4,59
4,71
4,84

4,48
4,43
4,49
4,63

4,44
4,50
4,64
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Luomun merkityksen

ymmartaminen ja
luomutietous




Luomun merkityksen ymmartaminen
Kuinka hyvin mielestasi olet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

% Keskiarvo

m Erittdin hyvin (4) = Melko hyvin (3) En osaasanoa  ®Melko huonosti (2) = Erittdin huonosti (1)

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Luomun merkityksen ymmartaminen 1/3

Kuinka hyvin mielestasi olet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

TOTAL 2025 (n=2163)
SUKUPUOLI:

Nainen (n=982)

Mies (n=1181)
SUKUPUOLI&IKA:
Nainen 18-29 v (n=153)
Nainen 30-39 v (n=261)
Nainen 40-49 v (n=112)
Nainen 50-59 v (n=149)
Nainen 60+ v (n=307)
SUKUPUOLI&IKA:
Mies 18-29 v (n=92)
Mies 30-39 v (n=173)
Mies 40-49 v (n=131)
Mies 50-59 v (n=217)
Mies 60+ v (n=568)

%

Keskiarvo
3,02
% /6 [ 12 (XS
3,02
DR 2,94
w8 | 6 | 3,07
17 [ 6 | PEEE 3,09
2,97
3,05
2,96
2,96
3,03
24 |/ 60 3,12
%/ 6 | 3,05

m Erittdin hyvin = Melko hyvin

En osaa sanoa

m Melko huonosti

m Erittain huonosti

ICANTAR
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Luomun merkityksen ymmartaminen 2/3

Kuinka hyvin mielestasi olet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

TOTAL 2025 (n=2163)
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=478)
Muut yliopistokaupungit (n=546)
Muu kaupunki (n=622)
Maaseutu (n=517)

ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=161)
>=2 ei lapsia alle 34v (n=125)
lapset 0-6v (n=166)

lapset 7-15v (n=177)

lapset yli 15v (n=146)

yksin 35-64v (n=289)

>=2 ei lap 35-64v (n=338)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=622)
Kayttajat (n=606)

Satunnaiset kayttajat (n=814)
Ei-kayttajat (n=121)

%

Keskiarvo
3,02
2,98
3,00
3,02
s 3,10
15 |/ 60 | 2,91
17 | 60 2,95
3,09
PCER 3,06
21/ 66| 3,09
2,95
3,08
Wl 3,22
3,01
3 {60 2,89
e 288

m Erittdin hyvin = Melko hyvin En osaa sanoa = Melko huonosti m Erittdin huonosti

ICANTAR
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Luomun merkityksen ymmartaminen 3/3

Kuinka hyvin mielestasi olet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

TOTAL 2025 (n=2163)

MAAKUNTA:

Uusimaa (n=704)

Varsinais-Suomi (n=201)

Satakunta (n=73)

Kanta-Hame (n=78)

Pirkanmaa (n=217)

Paijat-Hame (n=73)

Kymenlaakso (n=65)

Etela-Karjala (n=39)

Etela-Savo (n=54)

Pohjois-Savo (n=111)

Pohjois-Karjala (n=63)

Keski-Suomi (n=125)
Etela-Pohjanmaa (n=55)

Pohjanmaa ja Keski-Pohjanmaa (n=66)
Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu (n=183)
Lappi (n=56)

%

m Erittdin hyvin = Melko hyvin

En osaa sanoa

m Melko huonosti

Keskiarvo

m Erittain huonosti

3,02

3,00
3,10
3,04
3,08
3,03
3,05
2,87
2,84
3,00
3,06
3,00
3,10
3,08
2,93
3,03
3,10
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Luomutietous

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?
Total 2025 (n=2163)

%
Tuotantomenetelmia koskevat saadokset on maaritelty EU:n _ 64
lainsaadannossa
Luomulehméit laiduntavat - | o1
Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman kasvi- ja _ 56
elainlajeja kuin tavanomaisilla pelloilla
Luonnosta poimitut marjat ovat aina automaattisesti luomua [ 30
Luomutuotteilla on sama merkki koko EU:n alueella _ 24

Tuotannossa saa kayttaa rikkakasvien torjunta-aineita [N 8
Tuotannossa saa kéayttaa keinolannoitteita [N 7
Tuotannossa ja valmistuksessa saa kéyttdd GMO-ainesosia [} 4

Luomutuotteissa ei ole rajoituksia lisdaineiden kaytdlle . 2

En osaa sanca [ ©

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomutietous, oikean vastauksen tienneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

Total 2025 (n=2163)

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden kaytolle

Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa kayttaa GMO-
ainesosia

Tuotannossa ei saa kayttaa keinolannoitteita

Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien torjunta-aineita

Tuotantomenetelmia koskevat saadokset on maaritelty EU:n
lainsdadannodssa

Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua

Luomulehmat laiduntavat

Luomupelloilla elad huomattavasti enemman kasvi- ja
elainlajeja kuin tavanomaisilla pelloilla

Luomutuotteilla on sama merkki koko EU:n alueella

En osaa sanoa

o
o 0w
000

©
©Q ©
W NE3

m TOTAL 2025 (n=2163)
m Total 2023 (n=2318)

I
©
(o))
g

I — -

42

I
59

OOLO I
N
WN
~
(6]
w
(@]
(@)}
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Luomumerkin

tunteminen




Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

(L E
=

Pﬂ" Lehtimerkki (EU:n luomumerkki)

o
/é 2

5.: Aurinkomerkki
o

Leppakerttumerkki

Pohjoismainen ymparistomerkki

I Reilun kaupan merkki

Hyvaa Suomesta

Kestavan kalastuksen vapaaehtoinen
‘ ymparistomerkki

m Demeter

%

25

B On luomumerkki

m Oletan, ettd on luomumerkki

En osaa sanoa

m Ei ole luomumerkki

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomumerkin tunteminen 1/3

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

Lehtimerkki (EU:n
luomumerkki)

Lo L
PR B

-
L
i

Aurinkomerkki

Leppakerttumerkki

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)

%

-
D

N

-
D

N
o

N
N

N
N R

—

I3

N
»

N
- N N -
I_\ m:‘\_\ [oe] [<o] ((e]
(&) (&)

2015 (n=1000)

-
o

® On luomumerkki m Oletan, etta on luomumerkki En osaa sanoa m Ei ole luomumerkki
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Luomumerkin tunteminen 2/3

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?
%

Pohjoismainen 2025 (n=2163)
ymparistomerkki 2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004) |NEEHEN R
2015 (n=1000)

Reilun kaupan merkki 2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004) [N TN
2015 (n=1000)

Hyviaa Suomesta 2025 (n=2163) I NI
2023 (n=2318)
2021 (n=1036) [T NN
2019 (n=1014) 66 |
2017 (n=1004) [HETH NI
2015 (n=1000) [NANN NN -6 |

®m On luomumerkki m Oletan, ettd on luomumerkki En osaa sanoa m Ei ole luomumerkki
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Luomumerkin tunteminen 3/3

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

Kestavan kalastuksen
vapaaehtoinen
ymparistomerkKki

Demeter

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

%

L6 [ 13
(3] 9

L 4 | 6|
6 | 7 |

® On luomumerkki

m Oletan, etta on luomumerkki

iN IS
w MRl GRS
oo ©OHN®
N
)
NESEC I~
N &) 1331
N

En osaa sanoa m Ei ole luomumerkki
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Mielikuva luomun ja

tavanomaisten
elintarvikkeiden eroista




Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?
Total 2025 (n=2162)

(=]

|

Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-aineita / antibiotteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Elainten elinolosuhteet / ruokinta

37

N
N
Sl

oo

Ei lisaaineita / sailéntaaineita [N 6
Kallis/hinta [N 6
Ekologisempi / ymparistoystavallisempi |G 5
Puhtaampi 1l 3
Ei kasitelty/geenimuunneltu [l 2
Maku parempi [l 2
Terveellinen [l 1
Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista [l 1
Eettisempi H 1
Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi | 1
Vahemman jaamia [ 1
Lahialueella tuotettu / Suomessa tuotettu - valmistettu | 0
Muuta positiivista/neutraalia |IIENIEINGEEE S
Muuta negatiivista [l 3
Ei mitenkaan/ei juuri |1l 2

Ei osaa sanoa NN 17

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?

TOTAL 2025 TOTAL 2023 TOTAL 2021 TOTAL 2019
o (N=2162) (n=2318) (n=1036) (n=1014)
Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-aineita / antibiotteja [ I REREGTcTTINGEGE 37 . 32 . 31 31
Ei teollisia lannoitteita [N 23 I 27 I 24 21
Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu [N 23 I 19 I 16 16
Elainten elinolosuhteet / ruokinta [l 8 Bl S B 9o 8
Ei lisdaineita / sailontaaineita |l 6 B 6 M4 5
Kallis/hinta [l 6 M o B 6 6
Ekologisempi / ymparistoystavallisempi [l 5 M5 N3 4
Puhtaampi W 3 M4 M4 6
Ei kasitelty/geenimuunneltu I 2 1 2 2
Maku parempi [ 2 2 i2 2
Terveellinen [ 1 I1 | 1 2
Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista || 1 1 1 1
Eettisempi | 1 i2 I 1 1
Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi | 1 I 1 i1 1
Vahemman jaamia | 1 |1 |1 1
Lahialueella tuotettu / Suomessa tuotettu - valmistettu | 0 | 1 | 0 0
Muuta positiivista/neutraalia [l 8 M5 B3 4
Muuta negatiivista W 3 i2 i1 3
Ei mitenkaan/ei juuri Wl 2 1 i1 1
Ei osaa sanoa I 17 I 22 I 26 23

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy 53



Mielikuva luomun ja tavanomaisen eroista

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?

Total 2025 (n=2162)

Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-
aineita / antibiotteja

Ei teollisia lannoitteita
Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu
Elainten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / sailontaaineita
Kallis/hinta

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi
Puhtaampi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

%

I 37
I 42

I 23
I 23

I 23
I 27

N 8
I 13

ooN NN ) N
- S
0 »

m Vaesto
= Aktiivikayttajat

ES

Terveellinen Il12

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista || 01
, |1

Eettisempi | 1

Turvallinen / luotettava / parempi/ | 1
laadukkaampi I 1

Vahemman jaamia ||11

L&hialueella tuotettu / Suomessa | 0
tuotettu - valmistettu 0

Muuta positiivista/neutraalia

w

Muuta negatiivista

-_—

[
[

|
i2

Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

(o]

—
(@)

—
—

—
\‘
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Tarkein syy ostaa

luomuelintarvikkeita




Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?
Total 2025 (n=1422)

Puhtaita, lisdaineettomia, ei torjunta-aineita/myrkkyja/keinolannoitteita, vahemman jaamia

Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistoystavallisia, ekologisia
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Maku, hyva maku

Hinta, tarjous, sopiva hinta

Halu tukea/kannatan luomutuotantoa

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakoisia
Elainten hyvinvointi

Eettisyys/vastuullisuus

Kotimaisia, lahella tuotettuja, alkupera tiedossa
On tarjolla/saatavuus

Kokeilunhalu/kokeilu, vaihtelu

Tottumus, tapa, ostaa yleensa/usein

Ei muuta tarjolla

Ei erityista syyta/ei mikaan

%

—_ °
_—
_—
¥
L 5
N
=2
™2

m1

LY
-

12
11

0

m 2025
m 2023

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita - historia

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2023 TOTAL 2021
o (n=1526) (n=653)
Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-aineita || N N 22 R 21
Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistdystavallisia, ekologisia ||l 16 B 15
Maku, hyva maku [N 13 . Bk
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo [ 11 B 2
Eettisyys, vastuullisuus [} 5 |
Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakoisia [l 5 B4
Hinta, tarjous, sopiva hinta [J|] 4 M5
Halu tukea/kannatan luomutuotantoa [Jj 4 2
Kotimaisia, lahella tuotettuja, alkupera tiedossa [Jj 3 2
Elainten hyvinvointi ] 3 L K3
On tarjolla/saatavuus [ 2 1
Ei muuta tarjolla || 1 | 0
Kalliita | 1 | 1
Kokeilunhalu/kokeilu | 1 | 1
Ei osta luomual/ei saatavissa luomua | 0 | 1
Ei erityista syyta/ei mikaan | 1 |1
Muuta JJj 3 s

TOTAL 2019
(n=629)

TOTAL 2017
(n=575)
12
15
13
3
6
3
3
4
7
2
0
1
1
0
2
3

26

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita (ilman EOS-vastauksia)

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?
Total 2025 (n=1094)

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-
aineita/myrkkyja/keinolannoitteita, vdhemman jaamia

Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistoystavallisia,
ekologisia

Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo
Maku, hyva maku

Hinta, tarjous, sopiva hinta

Halu tukea/kannatan luomutuotantoa

(o]

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakaoisia K
. | 5

Elainten hyvinvointi D 7
Eettisyys/vastuullisuus B 4 6

-b-bl

Kotimaisia, lahella tuotettuja, alkupera tiedossa

m Vaesto
= Aktiivikayttajat

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomun imago




Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?
Total 2025 (n=2163)

% Keskiarvo

Terveellista 5,35
Vastuullista 5,29

Turvallista 5,23

Luotettavaa 4,95

Herkullista 4,91
Ammattimaista 4,90
Pienimuotoista toimintaa 4,81
Nykyaikaista tuotantoa 4,80
Perinteita vaalivaa 4,71
Trendikasta kuluttamista 4,66
Luksusta 4,57

Kannattavaa 4,09

Elitistista | I NN IR T 408

Tehokasta IEHIEEEEN 3,77
Viherpiiperrysta [ EEIIN N TN 3,59

m 7= Sopii erittain hyvin =6 m5 4 3 m2 m 1= Ei sovi lainkaan
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Luomun imago 1/4

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?

% Keskiarvo

Terveellistd 2025 (n=2163) 5,35
2023 (n=2318) 5,14

2021 (n=1036) EE 502

2019 (n=1014) 5,10

Vastuullista 2025 (n=2163) 5,29
2023 (n=2318) 5,14

2021 (n=1036) 5,00

2019 (n=1014) 5,08

Turvallista 2025 (n=2163) 5,23
Luotettavaa 2025 (n=2163) 4,95
2023 (n=2318) WHEl 470

2021 (n=1036) 4,60

2019 (n=1014) 4,75

Herkullista 2025 (n=2163) 4,91
2023 (n=2318) 4,71

2021 (n=1036) 4,59

2019 (n=1014) O 4,74

m 7= Sopii erittain hyvin =6 m5 4 3 m2 m 1= Ej sovi lainkaan

ICANTAR
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Luomun imago 2/4

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?

Ammattimaista

Pienimuotoista toimintaa

Nykyaikaista tuotantoa

Perinteita vaalivaa

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)

%

4 | 1 | 30 |
T T T
Lo | 10 | 27 |
3 | 7 | 26

T O T - —
I - -

. ' 7 | 32
2 | 2 | 30|

3 | 10 | 27 |
.2 | 18 | 26
2 | 18 | 27
% [ 18 | 25 |

13 | 17 | 25 |
..o | 6 | 27
9 | 16 [ 26 |
.12 ] 18 | 25 |

m 7= Sopii erittain hyvin =6 m5 4 3

Keskiarvo
4,90
NEN 466
TN 459
OEEE 467
4,81
A 468
NN 466
NE 482
EIEN 4,80
Nl 467
N 464
ENEEE 475
R 471
N 451
I 446
A 458

2 m 1= Ei sovi lainkaan
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Luomun imago 3/4

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?

% Keskiarvo
Trendikasta kuluttamista 2025 (n=2163) 4,66
2023 (n=2318) N 469
2021 (n=1036) PEUEEE 465
2019 (n=1014) N 478
Luksusta 2025 (n=2163) 4,57
Kannattavaa 2025 (n=2163) 4,09
2023 (n=2318) HEH N P BANERE 395
2021 (n=1036) NI I X PNERT G 404
2019 (n=1014) EEHE RN DV T 412
Elitistista 2025 (n=2163) I KRN D POl 408
2023 (n=2318) NI VI . L 10| 3 TN

2021 (n=1036) IRV 419

L 10 7 N

3,54
3,61
3,71

Tehokasta 2025 (n=2163) HEHEEE TN
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014) HEHINEEN NN

m 7= Sopii erittain hyvin =6 m5 4 3 m2 m 1= Ej sovi lainkaan
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Luomun imago 4/4

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?

% Keskiarvo

Tehokasta 2025 (n=2163) HEHIN KN 3,77
2023 (n=2318) 3,54

2021 (n=1036) 3,61

2019 (n=1014) I NN NN 3,71

Viherpiiperrysta 2025 (n=2163) | IEEHENICEN RN 3,59
2023 (n=2318) NNCHEN VAN DTN 3,61

2021 (n=1036) NI TN T . 3,75

2019 (n=1014) 3,91

m 7= Sopii erittain hyvin =6 m5 4 3 m2 m 1= Ej sovi lainkaan

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Mielipiteet luomuun

liittyvista vaittamista




Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

Total 2025 (n=2163)
% Keskiarvo

paremmin kuin tavanomainen tuotanto

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan ilmaston n 4.70

lampenemista

oE -
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta eroa nn 3.48

tavanomaiseen tuotantoon'

Luomutuotanto on Suomessa turhaa, koska n 3.44

Suomalainen tuotanto on muutenkin jo lahes luomua’

m 7= Taysin samaa mielta =6 5 4 3 m2 m 1=Taysin eri mielta

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista 1/2

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

% Keskiarvo
Luomutuotanto tukee luonnon 2025 (n=2163) 5,29
monimuotoisuutta 2023 (n=2318) 517
2021 (n=1036) 5,06
Luomu on lapsille hyva 2025 (n=2163) 5,24
ruokavaihtoehto 2023 (n=2318) waEl 5,06
2021 (n=1036) EIlE 495
2019 (n=1014) 5,03
2017 (n=1004) aeE 510
2015 (n=1000) NG 508
Luomutuotanto ottaa huomioon 2025 (n=2163) 5,24
elainten hyvinvoinnin paremmin ggg? En?g;g; —e— 22 222 2’82
: : n= 19 [ 2 [ 22 | ,
kuin tavanomainen tuotanto  5%q _1414) 5,00
Luomu on vastuullista kuluttamista 2025 (n=2163) 5,09
Luomuruoka on puhdasta 2025 (n=2163) 5,09
haitallisista aineista 2023 (n=2318) 5,04
2021 (n=1036) 4,97
2019 (n=1014) 4,95
2017 (n=1004) 5,01
2015 (n=1000) 4,98
m 7= Taysin samaa mielta =6 5 4 3 m2 m 1=Taysin eri mielta

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista 2/2

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

% Keskiarvo
Luomutuotanto auttaa 2025 (n=2163) RN 470
hillitsemaan ilmaston 2023 (n=2318) PN 4,59
lampenemista 2021 (n=1036) 4,46
2019 (n=1014) POVl 447
*Luomuruoka maistuu 2025 (n=2163) PN 442
paremmalta 2023 (n=2318) 4,30
2021 (n=1036) ECHE T . OVl 426
2019 (n=1014) 4,38
2017 (n=1004) POV 442
2015 (n=1000) Nam 478
Luomu on Iahinna mielikuva, 2025 (n=2163) NN EEEFE 3,48
ilman suurta eroa 2023 (n=2318) NN 3,50
tavanomaiseen tuotantoon 2021 (n=1036) I TN - 3,63
2019 (n=1014) NN 7. 3,68
2017 (n=1004) NN A 3,70
Luomutuotanto on Suomessa 2025 (n=2163) NN IEEEFTE 3,44
turhaa, koska Suomalainen 2023 (n=2318) 3,50
tuotanto on muutenkin jo lahes 2021 (n=1036) N ETN - 3,71
luomua 2019 (n=1014) ANV 3,70
2017 (n=1004) N . 3,59

*2015: Luomuruoka maistuu herkulliselta m 7= Taysin samaa mielta =6 m5 4 3 m? m 1=Taysin eri mielta
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Luomuvaihtoehdon

tarjoaminen
Jjoukkoruokailussa




Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?
Total 2025 (n=2163)

% Keskiarvo

Kouluruokailussa ja

m Erittain tarkeaa (4) = Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa =Eikovin tarkeda (2) = Eilainkaan tarkeaa (1)

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy 70



Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

Kouluruokailussa ja
paivakodissa

Ravintolassa

TyOpaikkaruokailussa

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

% Keskiarvo
s, 276
2,68
2,71
2,74
2,67
2,56
2,75
2,66
2,70
2,69
2,60
2,63
e, 266
2,59
2,64
2,62
2,52
2,47

m Erittdin tarkeaa (4) = Melko tarkeaa (3) = En osaa sanoa = Eikovin tarkeaa (2) m Ei lainkaan tarkeaa (1)
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Luomuvalikoiman ja

luomutuotteiden hinnan
muutos viime vuosina
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi... (eos:t poistettu)

% Keskiarvo

m Kasvanut merkittavasti (5) m Kasvanut hiukan (4) = Pysynyt samana (3)
= Vahentynyt hiukan (2) m Vahentynyt merkittavasti (1)

3,71

3,73

3,83

3,93

3,99

3,84

4,00

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...

% Keskiarvo

m Kasvanut merkittavasti (5) m Kasvanut hiukan (4) = Pysynyt samana (3)
En osaa sanoa = Vahentynyt hiukan (2) m Vahentynyt merkittavasti (1)

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Luomuvalikoiman muutos viime vuosina 1/3

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...

% Keskiarvo
TOTAL 2025 (n=2163) (HEHHINNYE—_—“" o 3,71
SUKUPUOLL:
Nainen (n=982) i 383
Mies (n=1181) 3,58
SUKUPUOLI&IKA:
Nainen 18-29 v (n=153) 3,86
Nainen 30-39 v (n=261) 1378
Nainen 40-49 v (n=112) 3,89
Nainen 50-59 v (n=149) N 376
Nainen 60+ v (n=307) li 386
SUKUPUOLI&IKA:
Mies 18-29 v (n=92) 3,59
Mies 30-39 v (n=173) 3,50
Mies 40-49v (n=131) [HEHHINNNEZ O 3,56
Mies 50-59 v (n=217) [HEHHINNNEEEE__S 3,64
Mies 60+ v (n=568) 3,60

m Kasvanut merkittavasti (5) = Kasvanut hiukan (4) = Pysynyt samana (3) En osaa sanoa = Vahentynyt hiukan (2) = Vahentynyt merkittavasti (1)

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Luomuvalikoiman muutos viime vuosina 2/3

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...

% Keskiarvo

TOTAL 2025 (n=2163) [ INENEN " 3,71
ASUINPAIKKAKUNTA:

Paakaupunkiseutu (n=478) [ IEIN N " 3,70

Muut yliopistokaupungit (n=546) 3,70

Muu kaupunki (n=622) | NN A— L 374

Maaseutu (n=517) 3,68
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=161) 3,66

>=2 ei lapsia alle 34v (n=125) 3,73

lapset 0-6v (n=166) [ ENEN . 3,68

lapset 7-15v (n=177) | EEIEE R " 3,68

lapset yli 15v (n=146) | — REEE 3,72

yksin 35-64v (n=289) 3,68

>=2 ei lap 35-64v (n=338) 3,65
LUOMUELINTARYV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttéjat (n=622) Al 388

Kayttajat (n=606) I I " i 3.7

Satunnaiset kayttdjat (n=814) 3,55

Ei-kéyttajat (n=121) 3,40

m Kasvanut merkittavasti (5) = Kasvanut hiukan (4) Pysynyt samana (3) En osaa sanoa = Vahentynyt hiukan (2) = Vahentynyt merkittavasti (1)

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy



Luomuvalikoiman muutos viime vuosina 3/3

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...

% Keskiarvo
TOTAL 2025 (n=2163) 3,71
MAAKUNTA:
Uusimaa (n=704) 3,73
Varsinais-Suomi (n=201) Al 3,72
Satakunta (n=73) 3,54
Kanta-Hame (n=78) 3,86
Pirkanmaa (n=217) 3,72
Paijat-Hame (n=73) 3,62
Kymenlaakso (n=65) 3,70
Eteld-Karjala (n=39) 3,54
Etela-Savo (n=54) 3,78
Pohjois-Savo (n=111) P 3,70
Pohjois-Karjala (n=63) 3,48
Keski-Suomi (n=125) 3,76
Eteld-Pohjanmaa (n=55) [NEHENNNYT—_—“" 3,70
Pohjanmaa ja Keski-Pohjanmaa (n=66) 3,71
Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu (n=183) 3,69
Lappi (n=56) 3,71

m Kasvanut merkittavasti (5) = Kasvanut hiukan (4) = Pysynyt samana (3) En osaa sanoa = Vahentynyt hiukan (2) = Vahentynyt merkittavasti (1)
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Luomutuotteiden hinnan muutos viime aikoina

Ovatko luomutuotteiden hinnat viime aikoina mielestasi...

% Keskiarvo

m | askeneet merkittavasti (1) m | askeneet hiukan (2) = Pysyneet ennallaan (3)
= En osaa sanoa = Nousseet hiukan (4) m Nousseet merkittavasti (5)
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Luomutuotteiden hinnan muutos viime aikoina 1/3

Ovatko luomutuotteiden hinnat viime aikoina mielestasi...

% Keskiarvo
TOTAL 2025 (n=2163) (B e AT -, o6
SUKUPUOLL:
Nainen (n=082) B[ 0 T, c92
Mies (n=1181) 3,79
SUKUPUOLI&IKA:
Nainen 18-29 v (n=153) 3,95
Nainen 30-39 v (n=261) 3,91
Nainen 40-49 v (n=112) 4,04
Nainen 50-59 v (n=149) [ T T, se
Nainen 60+ v (n=307) B[ 0 T T, s
SUKUPUOLI&IKA:
Mies 18-29 v (n=92) 3,72
Mies 30-39 v (n=173) 3,70
Mies 40-49 v (n=131) 3,82
Mies 50-59 v (n=217) A e T - 500
Mies 60+ v (n=568) 3,83

m [ askeneet merkittavasti (1) = Laskeneet hiukan (2) = Pysyneet ennallaan (3) = En osaa sanoa = Nousseet hiukan (4) = Nousseet merkittavasti (5)
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Luomutuotteiden hinnan muutos viime aikoina 2/3

Ovatko luomutuotteiden hinnat viime aikoina mielestasi...

% Keskiarvo

TOTAL 2025 (n=2163) [ 22 3,86
ASUINPAIKKAKUNTA:

Paékaupunkiseutu (n=478) [N 3,89

Muut yliopistokaupungit (n=546) {0 3,87

Muu kaupunki (n=622) R 3,80

Maaseutu (n=517) 3,87
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=161) 3,75

>=2 ei lapsia alle 34v (n=125) 3,87

lapset 0-6v (n=166) NNCHM 0 3,83

lapset 7-15v (n=177) 3,84

lapset yli 15v (n=146) 3,84

yksin 35-64v (n=289) 3,88

>=2 eilap 35-64v (n=338) 1@ 3,93
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttéjat (n=622) 3,85

Kayttajat (n=606) 1B 3,83

Satunnaiset kayttdjat (n=814) 3,84

Ei-kéyttajat (n=121) 4,20

m Laskeneet merkittavasti (1)

m Laskeneet hiukan (2) = Pysyneet ennallaan (3)

En osaa sanoa = Nousseet hiukan (4) = Nousseet merkittavasti (5)
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Luomutuotteiden hinnan muutos viime aikoina 3/3

Ovatko luomutuotteiden hinnat viime aikoina mielestasi...
%

2B 22 B e 16|

TOTAL 2025 (n=2163)

MAAKUNTA:

Uusimaa (n=704)

Varsinais-Suomi (n=201)

Satakunta (n=73)

Kanta-Hame (n=78)

Pirkanmaa (n=217)

Paijat-Hame (n=73)

Kymenlaakso (n=65)

Etela-Karjala (n=39)

Etela-Savo (n=54)

Pohjois-Savo (n=111)

Pohjois-Karjala (n=63)

Keski-Suomi (n=125)
Etela-Pohjanmaa (n=55)

Pohjanmaa ja Keski-Pohjanmaa (n=66)
Pohjois-Pohjanmaa ja Kainuu (n=183)
Lappi (n=56)

m L askeneet merkittavasti (1)

139 s 37 | 18 |
1326 e s 14
L ey -

= Laskeneet hiukan (2) = Pysyneet ennallaan (3) = En osaa sanoa

Keskiarvo

3,86

3,88
3,74
3,89
3,92
3,83
3,77
3,79
3,84
3,71
3,91
3,84
4,12
3,81
3,77
3,79
3,86

= Nousseet hiukan (4) = Nousseet merkittavasti (5)
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Hintojen muutosten vaikutus ostamiseen

Kuinka paljon luomutuotteiden hintojen nousu on Kuinka paljon luomutuotteiden hintojen lasku on
vaikuttanut luomutuotteiden ostamiseesi? vaikuttanut luomutuotteiden ostamiseesi?
Kaikki vastaajat 2025 (n=1164) Kaikki vastaajat 2025 (n=53)

= Erittain paljon
= Melko paljon
= Jonkin verran
= Melko vahan
= Ei ollenkaan

En osaa sanoa
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Hintojen muutosten vaikutus ostamiseen

Kuinka paljon luomutuotteiden hintojen nousu on Kuinka paljon luomutuotteiden hintojen lasku on
vaikuttanut luomutuotteiden ostamiseesi? vaikuttanut luomutuotteiden ostamiseesi?
Kaikki vastaajat 2025 (n=1164) Kaikki vastaajat 2025 (n=53)

aa = Erittéin paljon (5)
= Melko paljon (4)

= Jonkin verran (3)
ka = Melko vahan (2)
= Ei ollenkaan (1)

= En osaa sanoa

% v. 2023 (n=1377)
(%)

ka.
3,21

v. 2023 (n=111)
14/

(%)

ka.
2,13

<«
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Luomuelintarvikkeiden

ostopaikat




Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana?

Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.
Total 2025 (n=2042)

o,

‘ O\

Paivittaistavarakaupan myymalasta 79 86

—

!
N
o

Paivittaistavarakaupan verkkokaupasta

Suoraan maatilalta -1?1
Erikoiskaupasta 9
pasta [—0 wooe
REKO-renkaasta -% m 2023

Muista verkkokaupoista

i
N o

Ruokapiirin valityksella

O_\

Kumppanuusmaatalouden avulla

()
N

Jostain muualta, mista?

N
o

En osaa sanoa

(&)
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Luomun menekkia

edistavia asioita




Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...
Total 2025 (n=2163)

% Keskiarvo

1 ceucenmekaisen e [ N T
oikeudenmukaisen hinnan' = 21 29 514
Olisin vakuuttuneempi niiden erilaisuudesta / -_—

lisdarvosta 14 19 30 4,84
Tuotteet olisivat laadukkaampia / parempia 4,73

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat valikoimat eri _—
vaihtoshioja 17 24 4| o RS

Tietaisin paremmin, mita kaikkia tuotteita |0ytyy _—

m 7=Erittain todennakoisesti m6 m5 4 3 m2 m 1=Erittain epatodennakdisesti
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Luomun menekkia edistavia asioita 1/3

Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

% Keskiarvo

Ne olisivat edullisempia 2025 (n=2163) 5,68
2023 (n=2318) 5,63

2021 (n=1036) G 534

2019 (n=1014) 5,52

2017 (n=1004) 5,63

2015 (n=1000) 5,72

Tietaisin, etta luomutuottaja 2025 (n=2163) 5,14
saa tuotteista 2023 (n=2318) 4,91
oikeudenmukaisen hinnan 2021 (n=1036) 4,80
2019 (n=1014) 4,91

2017 (n=1004) A 495

2015 (n=1000) 4,80

Olisin vakuuttuneempi niiden 2025 (n=2163) 4,84
erilaisuudesta / lisaarvosta 2023 (n=2318) (4] 6 WK
2021 (n=1036) PP 464

2019 (n=1014) O 485

2017 (n=1004) 4,85

2015 (n=1000) L 6| 10 ¥y

m 7=Erittain todennakdoisesti =6 m5 4 3 m2 m 1=Erittain epatodennakdisesti
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Luomun menekkia edistavia asioita 2/3

Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...
% Keskiarvo

Tuotteet olisivat 2025 (n=2163) 4,73
laadukkaampia / parempia 2023 (n=2318) D50 6 N
2021 (n=1036) PET N 447

2019 (n=1014) 4,66

2017 (n=1004) 4,57

2015 (n=1000) ST 450

Tuotteista olisi tarjolla 2025 (n=2163)
laajemmat valikoimat eri 2023 (n=2318)
vaihtoehtoja 2021 (n=1036)

N 465
NEONENAE 448
L6 10 [

2019 (n=1014) U 461
2017 (n=1004) NI 4,60
2015 (n=1000) 4,52

Tietaisin paremmin, mita 2025 (n=2163)
kaikkia tuotteita Ioytyy 2023 (n=2318) L7 ] 3
luomuna 2021 (n=1036) ST 432

2019 (n=1014) AT 441

2017 (n=1004) L6 | 10 [

2015 (n=1000) PEET TN 421

4,51

m 7=Erittain todennakdoisesti =6 m5 4 3 m2 m 1=Erittain epatodennakdisesti
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Luomun menekkia edistavia asioita 3/3

Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

Ne I0ytyisivat helpommin
kaupassa

Tietaisin enemman luomusta

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

2025 (n=2163)
2023 (n=2318)
2021 (n=1036)
2019 (n=1014)
2017 (n=1004)
2015 (n=1000)

%

9 | 14 ] 20 |

.8 | 13 | 23
9o | 14 | 20 |
.8 | 16 | 22 |

m 7=Erittain todennakoisesti 6 m5 4

m2

Keskiarvo
PVl 438
AT 421
4,18
L6 | 9 [k
6 11 Y
L9 | 14 NS
PV 434
ATl 418
L6 | 12 R
L8 | 10 [l
L7 | 10 R
3,87

m 1=Erittain epatodennakdisesti
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Tuoteryhmien

ostamisen lisaaminen
luomuna




Tuoteryhmien ostamisen

lisaaminen luomuna

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot tai pyrit ostamaan luomuna nykyista enemman?

Total 2025 (n=2163)

Vihannekset ja hedelmat

Kananmunat

Lihatuotteet

Maitotuotteet

Viljatuotteet (jauhot, hiutaleet, mysili...)

Leipa

Sokeri, hunaja ja muut makeuttajat

Kahvi, tee, kaakao

Lihaa ja maitoa korvaavat kasvipohjaiset tuotteet
Ruokadljyt (oliivioljy, rypsioljy...)

Pasta, riisi

Mausteet

Alkoholijuomat (Olut, viini...)

Alkoholittomat juomat (mehut, virvoitusjuomat)
Jotain muuta, mita?

Ei mitaan

En osaa sanoa

%

I —— 53
I 39
—— 30
I 24
I 20
I 19
I 16

I 12

I 12

I 12

N 6

. 5

. 4

N 3

1

I 17

I 11
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Hiiliviljely / uudistava
viljely




Hiiliviljely / Uudistava viljely

Kuinka hyvin tiedat mita hiiliviljely tai uudistava viljely tarkoittaa?

Kaikki vastaajat 2025 (n=2163)

‘ m Erittain hyvin (4)

(%) = Melko hyvin (3)

ka. Melko huonosti (2)
1,90

= Erittain huonosti (1)

En osaa sanoa

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2025 - Kantar Agri Oy
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