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TIVISTELMA

Vuonna 2022 alkanut Ukrainan sota ja sita seurannut voimakas inflaatio seka elintarvikkeiden
hinnan nousu vaikuttivat voimakkaasti paivittaistavarakaupan luomumarkkinaan edelleen vuonna
2023. Luomutuotteita myytiin Pro Luomun arvion mukaan paivittadistavarakaupassa 352
miljoonalla eurolla vuonna 2023, myynti laski 6 % edellisestd vuodesta. Luomun osuus
paivittdistavarakaupan kokonaismyynnista oli noin 1,9 %.

Syksylld tehdyn luomun kuluttajabarometrin mukaan (Kantar TNS 09/2023) luomua viikoittain
ostavien maara on pysynyt ennallaan, silla noin 30 % suomalaista kertoo ostavansa edelleen
luomua aktiivisesti eli vahintaan kerran viikossa ja luomun imago on myds kuluttajien silmissa
parantunut. Yha harvempi ajattelee, ettei luomulla ja tavanomaisella tuotannolla ole paljon eroa,
tai ettd suomalainen tavanomainen tuotanto olisi lahes luomua.

Luomun kaytdsta ammattikeittidissa on kuulunut positiivisia uutisia ja vuoden 2023 aikana
markkinoille tuli useita mielenkiintoisia uusia tuotteita. Luomun kaytto julkisissa keittidissa on
kasvanut Luomutetaan ruokapalvelut -hankkeen alkuvuodesta 2024 tekeman selvityksen mukaan
ja 63 % julkisista keittioista kertoi kdyttavansa edes jotain luomuraaka-ainetta paivittain.

Luomun viennin maaran kehityksesta ei ole arviota vuodelta 2023. Elintarvikkeiden hinnan nousu
on vaikuttanut luomumarkkinoihin myds muualla Euroopassa, ja suurimmassa osassa Euroopan
maita luomumarkkinoiden arvo laski vuonna 2022, vaikka globaali luomumarkkina jatkoi edelleen
kasvuaan. Vuoden 2023 ennakkotietojen mukaan nayttaa kuitenkin silta, ettd monet
eurooppalaiset luomumarkkinat ovat jo elpyneet ja esimerkiksi Euroopan suurin luomumarkkina
Saksa on jo kasvussa. Viimeisin arvio suomalaisen luomuviennin kehityksesta on vuodelta 2022,
silloin luomuviennin arvioitiin olevan hienoisessa kasvussa ja vaikeista ajoista huolimatta suurin
osa Pro Luomun selvitykseen osallistuneista yrityksista uskoi luomuviennin kasvavan jatkossa.

Vuonna 2023 Suomessa oli 4153 luomutilaa. Luomutilojen kokonaismaara laski 15 %, jota voidaan
pitda hyvin poikkeuksellisena. Luomusta poistumista kiihdytti viime vuonna voimaan tulleet uudet
maataloustukiehdot seka epdselva markkinatilanne. Luomupeltoala (ml. siirtyméavaiheen ala) laski
8 % ja oli 311 498 hehtaaria. Luomun osuus Suomen peltoalasta oli 13,7 %.

EU:n yhteisen maatalouspolitiikan ohjelmakausi alkoi vuoden 2023 alusta. Maataloustukiin on
tullut muutoksia, jotka ovat vahentaneet monien luomutilojen tukikertymaa. Luomutilojen
kannattavuus on laskenut pienempien tukien sekd markkinahaasteiden takia.

Vuonna 2023 Suomessa korjattiin yhteensa 142 miljoonaa kiloa luomuviljaa, joka oli 21 %
vahemman kuin edellisend vuonna. Luomusadon maaraan heijastui sddolosuhteet, joiden takia
vuoden 2023 suomalainen viljasato oli kokonaisuudessaan yksi 2000-luvun heikoimpia.
Luomupeltopinta-alan laskusta huolimatta, luomuviljan osuus kokonaisviljasadosta oli edelleen 5
%, kuten edellisendkin vuonna. Luomukauran, -vehnan ja -ohran satomaarat pienenivat viime
vuodesta, kun taas luomuruissato oli suurempi kuin koskaan. Yli puolet luomuviljasadosta oli
edellisten vuosien tapaan kauraa.

Vuonna 2023 luomulihaa tuotettiin yhteensa 4,4 miljoonaa kiloa, joka oli suurin piirtein saman
verran kuin edellisend vuonna. Luomunaudanlihan tuotanto kasvoi vuodesta 2022, ja kaikesta
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tuotetusta luomulihasta noin 80 % oli naudanlihaa. Luomusian- ja luomulampaanlihan tuotanto
vaheni. Luomumaidon tuotanto puolestaan vdaheni yhdeksan prosenttia edellisvuodesta, ja
yhteensa luomumaitoa tuotettiin hieman yli 73 miljoonaa litraa. Luomumaidontuottajien maara
vaheni viidennekselld viime vuoden aikana, ja nyt tuottajien lukumaara on alle sata.

Suomessa oli vuonna 2023 eduskuntavaalit, ja kesalla aloitti toimintansa Suomen 77. hallitus
Petteri Orpon johdolla. Hallitusneuvottelut olivat ennatyspitkat, mutta hyvin laajassa
hallitusohjelmassa ei mainita luomua kertaakaan. Kyseessa oli ensimmainen kerta 1990-luvun
jalkeen, kun luomun kehittamista ei mainita hallitusohjelmassa. Maa- ja metsatalousministeriksi
valittiin Sari Essayah.

Pro Luomu toteutti vuonna 2023 kolmea julkisrahoitteista hanketta, jotka kaikki jatkuvat myds
vuonna 2024.

e [Ldhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita - Ruokasektorin koordinaatio -hanke, jonka
padtoteuttaja on Helsingin yliopiston Ruralia-instituutti ja osatoteuttajana Pro Luomu.
Hankkeen paatoteuttajana oli toukokuun 2023 loppuun asti Turun yliopiston Brahea-
instituutti, mutta jonka toiminnan lakkauttamisen takia hankkeen paavastuu siirtyi
Helsingin yliopiston Ruralia-instituutille. Hankkeen tavoitteena on tukea ja tehostaa
kehittamistyota seka viestid luomu-, ldhiruoka- ja luonnontuotealan sektoreilla. Hanketta
toteutetaan vuosina 2022-2024.

e Luomutetaan ruokapalvelut (LuRu) -hanke, jonka paatoteuttaja on Savon
koulutuskuntayhtyma ja osatoteuttajat Pro Luomu seka Savonia-ammattikorkeakoulu.
Hankkeen tavoitteena on pilotoida Suomen luomutavoitetta julkisille keittidille (25 %
raaka-aineista luomua vuoteen 2030 mennessa) seka tiivistda ja kehittda yhteistyota
arvoketjussa. Hanketta toteutetaan vuosina 2022—-2024.

e Lisdksi Pro Luomu on toteuttanut EU:n menekinedistamisvaroilla osarahoitettua Luomu on
osa ratkaisua (Nudging Organic) -hanketta. Hanketta toteutetaan vuosina 2022-2024
kansainvalisessa yhteistydssa Ruotsin, Alankomaiden ja Belgian Flanderin sisarjarjestojen
kanssa. Hankkeen tavoitteena on lisdta luomumerkin luottamusta ja tunnettuutta seka
ymmarrysta luomusta, seka kasvattaa luomun myyntid kohdemaissa. Toimia ovat
monikanavainen mainonta, PR ja maistatustapahtumat ruokakaupoissa.

Pro Luomulla oli vuoden lopussa 64 varsinaista jasenta ja 2 kannattajajasenta. Jasenmaksuja kertyi
176 000 euroa.

TOIMINNAN STRATEGIA
Strategia 2021-2025

Missio
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Vuosikertomus 2023

Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja muut yhteisot yhteistyohon
luomualan edistamiseksi. Yhdistyksen tarkoituksena on edistad luomualan tavoitteellista
kehitysta ja kasvua Suomessa edesauttamalla luomutuotteiden kysynnan ja tarjonnan
kohtaamista seka tunnistamalla ja ratkomalla ketjun keskeisia ongelmia.

Visio
e Luomun osuus kuluttajien ostoskorissa ja ravintoloiden tarjonnassa tuplaantuu.
e Luomu on kestdvan ruuantuotannon tunnustettu veturi.
e Pro Luomu on luomualan johtava viestija, vaikuttaja ja yhteistyon rakentaja.

Strategiset tavoitteet

1. Luomutuotteiden kdyttdjakunta laajenee ja kulutus seka kotona etta ruokapalvelussa
kasvaa.

2. Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkaita ja niita on tarjolla myds
ammattikeittioille.

3. Kuluttajat ndakevat luomun vastuullisena, nykyaikaisena ja fiksuna valintana.

4. Luomun arvoketjussa kehitetdan jatkuvasti tuottavuutta ja kilpailukykya seka
ympariston ja kotieldinten hyvinvoinnin kannalta parhaita kdytantoja.

5. Pro Luomun arvostus alan asiantuntijana ja yhteistydkumppanina eri sidosryhmien
keskuudessa lisdantyy ja jasenkunta kasvaa.

TAVOITTEIDEN TOTEUTUMINEN

1. Luomutuotteiden kéiyttdjéikunta laajenee ja kulutus sekd kotona ettd ruokapalvelussa
kasvaa

Syksylla 2023 julkaistun luomun kuluttajatutkimuksen mukaan 30 % suomalaisista lukeutuu
luomua aktiivisesti ostaviin kuluttajiin, ja he ostavat luomua vahintaan kerran viikossa. Aktiivisten
luomukuluttajien maara on sailynyt melko tasaisena viime vuodet.

Luomu on myds herattanyt kiinnostusta viime vuosien aikana. Luomun aktiivisista ja saannéllisista
eli viikoittain luomusta ostavista kuluttajista 53 % ilmoitti kiinnostuksensa lisdantyneen
luomuruokaa kohtaan viimeisen kahden vuoden aikana.

Yleinen inflaatio ja elintarvikkeiden hinnannousu ovat vaikuttaneet voimakkaasti
kuluttajakayttdaytymiseen jo kaksi vuotta, ja tammikuussa 2024 tehdyn kuluttajatutkimuksen yli
puolet suomalaisista kokee, ettd ruuan hinnan nousu vaikuttaa oleellisesti myds luomuruuan
ostamiseen. Nain kokevat erityisesti lapsiperheet.

Luomutetaan ruokapalvelut -hankkeen alkuvuodesta 2024 tuottaman kyselyn mukaan luomu on

julkisissa ruokapalveluissa jo arkipdivaa. Luomua kayttaa paivittdin jo 63 % julkisista keittioista ja
maara on noussut kahdessa vuodessa kymmenen prosenttiyksikkda. Eniten luomua kadytetdan
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paivakoti- ja kouluruokailuissa. Kyselyn mukaan 30 % julkisista ruokapalveluista haluaisi lisata
luomun kayttoa edelleen.

Ruokapalveluiden luomun kaytto

0 20 40 60 80 100

. Kéyttda edes jotain luomutuotetta paivittdin ] Kayttaa edes jotain luomutuotetta viikoittain
Kéyttad edes jotain luomutuotetta kuukausittain

Kayttdsd luomutuotetta harvemmin kuin kuukausittain I  Eikéyts luomutuotteita

Lahde: Selvitys julkisten ruokapalveluiden luomun
kaytostd 2024 / Luomutetaan ruokapalvelut -hanke

Kuva 1. Luomun kdytté julkisissa ruokapalveluissa

2. Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkditd ja niité on tarjolla myds
ammattikeittioille

Tavoitteen taustalla on nakemys siita, ettd luomumarkkinan kehittymiseen vaikuttaa erityisesti se,
ettd luomutuotteet vastaavat useisiin kuluttajatrendeihin ja, etta niitda on hyvin tarjolla kuluttajille
paivittdistavarakaupoissa sekd ammattikeittididen kayttéon. Nain ollen tavoitetta voidaan
epasuorasti mitata markkinan kehittymiselld ja erityisesti luomun markkinaosuuksien
kehittymiselld eri tuoteryhmissa seka ammattikeittididen osalta kyselyilla luomun kaytosta
ammattikeittiossa.

Inflaation vaikutukset markkinaan olivat vuonna 2023 kuitenkin niin voimakkaita, etta tavoitteen
toteutumista on vaikea arvioida. Luomumarkkinan arvo laski kuusi prosenttia edellisesta vuodesta.
Volyymin muutoksesta ei ole tarkkaa tietoa saatavilla, mutta elintarvikkeiden hintojen nousu
huomioiden Pro Luomu arvioi, ettd volyymi on laskenut vielad arvoakin enemman. Luomun osuus
paivittdistavarakaupan elintarvikemarkkinan arvosta oli 1,9 %, kun se vield vuonna 2020 oli 2,6 %.

Osa luomutuoteryhmistd parjasi ruuan hinnan noususta huolimatta kohtuullisesti.
Luomumarkkinassa kasvoivat edelleen luomulastenruuat, -sdilykkeet ja maustaminen.

Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi




PRO LUOMU %

Vuosikertomus 2023

LUOMUN MARKKINAOSUUKSIA 2023
" renms | omumarte
Lastenruoka 23 %
Kananmunat 13 %
Kasvidljyt 13 %

Hiutaleet ja suurimot n%
Mehut ja mehukeitot 7%
Jauhot 7%
Kahvi, tee, kaakao 7%
Hedelmat 6%
Maito 3%
Vihannekset 2%
Lahde: Pro Luomu 2024

Kuva 2. Luomun markkinaosuuksia 2023

3. Kuluttajat néikeviit luomun vastuullisena, nykyaikaisena ja fiksuna valintana

Luomu on osa ratkaisua -hanke mittaa suomalaisten luottamusta EU:n luomumerkkiin ja sen
vaikutuksiin mm. luonnon monimuotoisuudelle ja eldinten hyvinvoinnille. Tuloksia voidaan pitaa
myo6s mittarina kuluttajien luomuun liittyvien nadkemysten kehittymisesta. Suomalaisista 56 %
pitda EU:n luomumerkkid vahintaan melko luotettavana merkkina. Myos luottamus siihen, mita
luomumerkki tuotteessa takaa, on edelleen korkealla tasolla ja sdilynyt |ldhes ennallaan vuoden
2023 ja 2024 mittausten valilla. Ldhes puolet suomalaisista luottaa vahintdan melko paljon
esimerkiksi siihen, ettd luomu vaikuttaa myonteisesti maaperan hyvinvointiin ja luonnon
monimuotoisuuteen. Luottamusta mittaavien vaitteiden perusteella voidaan paatelld, ettd noin
puolet suomalaisista ndkee luomun vastuullisena valintana ja luottamus luomuun nayttaa olevan

my0s vakaalla pohjalla.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki vaikuttaa 49 % 49 %
myOnteisesti maaperan hyvinvointiin.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki vaikuttaa 49 % 48 %
myonteisesti luonnon monimuotoisuuteen.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki vaikuttaa 48 % 48 %

myonteisesti eldinten hyvinvointiin.
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Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki torjuu 47 % 43 %
ilmastomuutosta.
Taulukko 1. Luomun kuluttajatutkimuksen luottamusta mittaavia vditteitd. Ldhde: Kantar TNS 1/2023 &
1/2024

4. Luomun arvoketjussa kehitetdiéin jatkuvasti tuottavuutta ja kilpailukykyd sekd ympdriston ja
kotieldinten hyvinvoinnin kannalta parhaita kéytdntojé

Suomessa on aktiivista luomun kehittdmistoimintaa, josta yksi osoitus on vuonna 2021
julkaistu kansallinen luomustrategia Luomu 2.0, jonka toimeenpanosuunnitelma valmisteltiin
laajalla yhteistyolla maa- ja metsatalousministerion seka alan kanssa vuonna 2022. Vuonna
2023 luomun kehittdmisen suhteen oltiin odottavalla kannalla eduskuntavaalien ja uuden
hallituksen takia. Loppuvuodesta 2023 Pro Luomu aloitti suunnittelemaan maa- ja
metsatalousministerion kanssa alan kehittdjat yhteen kokoavaa Luomufoorumia.

Koska uusi CAP-kausi alkoi vasta vuonna 2023, luomun kehittdmishankkeita oli viime vuonna
kdynnissa vield melko vdahan. Valtakunnallisesti luomua kehitettiin kuitenkin monissa
tutkimushankkeissa sekd mm. Luomutetaan ruokapalvelut -hankkeessa seka Luomuopetuksen
nykytila ja koulutuksen kehittimistarpeet -hankkeessa.

Pro Luomun tuoteryhmakohtaisissa arvoketjutydryhmissa seurataan jatkuvasti luomualan
kehitysta seka etsitdan ratkaisuja tuotannon ja jalostuksen haasteisiin.

5. Pro Luomun arvostus alan asiantuntijana ja yhteistydkumppanina eri sidosryhmien
keskuudessa lisdidintyy ja jisenkunta kasvaa

Pro Luomu toteutti alkuvuodesta 2023 jasenkyselyn, ja sai tehdysta tydsta hyvat arvosanat.

Kaikki vastaajat 8,0 9,0
Alkutuottaja / alkutuottajia edustava jarjesto 7,6 9,0
Elintarviketeollisuus 8,2 8,0

Taulukko 2. Pro Luomun jdsenkyselyn tuloksia.

Jasenhankinta on ollut viime vuosina hankalaa, ensin korona hankaloitti ihmisten tapaamista,
jonka jalkeen Ukrainan sota, inflaatio ja yleinen taloudellinen epdvarmuus on haastanut
luomutuotannon ndakymia. Taman takia monet yritykset eivat juuri nyt hakeudu uusiin
jasenyyksiin. Pro Luomun jasenmaara on selkedsti vahentynyt viimeisen parin vuoden aikana.
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TOIMENPITEET

Yhdistys toteutti vuoden 2023 aikana EU-osarahoitteista Luomu on osa ratkaisua -hanketta. Lisdksi
Pro Luomu oli osatoteuttajana maa- ja metsatalousministerion ruokaketjuhankkeissa:
Luomutetaan ruokapalvelut seka Lédhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin
koordinaatio. Pro Luomu toteutti luomun vientiselvityksen sekd luomun kuluttajabarometrin maa-
ja metsatalousministerion ostopalveluna.

ArvoKketjutyo ja muut ryhmait

Arvoketjutyéryhmidit (Léhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)

Arvoketjutyoryhmat ovat osa Lédhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin
koordinaatio -hanketta. Vuoden 2023 aikana luomulihan, -kasvisten, -maidon seka uusi
luomukeruun arvoketjuryhmat kokoontuivat yhteensa 8 kertaa.

Elintarvikeryhmdi (Léhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)

Luomuelintarvikeryhma kokoontui vuoden aikana kahdesti. Tammikuussa jarjestetty tapaaminen
oli tutkimukseen keskittynyt tyopaja, joka jarjestettiin yhteistydssa Luomuinstituutin kanssa.

Muut tyéryhmdit (Ldhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)

Pro Luomu osallistui vilja-alan yhteistyéryhman kokoaman luomuviljaryhman seka Ruokasektori-
ryhman tyéhon.

Tapahtumat

Tutkimustiistai webinaarit (Ldhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin
koordinaatio)

Ruokasektorin koordinaatio -hankkeessa jarjestetdaan joka kuun ensimmainen tiistai tutkimustiistai
-webinaareja. Vuonna 2023 Pro Luomu vastasi yhden tutkimustiistai webinaarin jarjestamisesta
2.5., jonka aiheena oli Ymparistomerkkien kuluttajille tuoma arvo elintarviketuotteissa

Online-tydpajat (Ldhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)
Vuonna 2023 Pro Luomu jarjesti luomualan kehittdjille yhden online-tyépajan. Online-ty6paja oli
suunnattu hanketoteuttajille ja muille luomualan kehittdjille. Tydpajan teemana oli luomun
kehittaminen tiedolla ja tydpajassa syvennyttiin aluehankkeiden tuottamaan tietoon ja
keskusteltiin tutkimustarpeista luomun suhteen.

Luomuelintarvikepdivd 27.9.

Luomuelintarvikepaiva jarjestettiin 27.9.2023 Ravintola T66l6n tiloissa Helsingissa. Tapahtumaan
osallistui yhteensa yli 140 henkiloa.
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Tapahtumassa julkaistiin uuden luomun kuluttajabarometrin tulokset. Paivan puhujina olivat mm.
professori Satu Teerikangas Turun yliopistosta, myyntipaallikkd Juha Nieminen SOK marketkaupan
ohjauksesta seka ruotsalaisen Beteendelabbetin kayttaytymisstrategian asiantuntija ja perustaja
Linda Lindstrom.

Osana Luomu on osa ratkaisua -kampanjaa tilaisuudessa julkistettiin Mita sydmme vuonna 20407 -
kokoelma puheenvuoroja tulevaisuuden ruualle ja jarjestettiin aiheen tiimoilta paneelikeskustelu.
Luomuelintarvikepdivan paatteeksi julkistettiin lisaksi Luomuliiton Vuoden luomutuote -kilpailun
seka EkoCentrian ruokapalveluille suunnatun Luomu SM -kilpailun voittajat.

Ateria-tapahtuma 28.11. (Luomutetaan ruokapalvelut -hanke)
Luomutetaan ruokapalvelut -hanke jarjesti maa- ja metsatalousministerion, VARUKE-hankkeen ja
KasvisPro -hankkeen kanssa yhteistydssa Ratkaisuja kestavaan ruokapalveluun -teemaisen

seminaariosuuden Ateria-tapahtumaan. Tapahtumassa esiteltiin mm. luomuttamisen tydkaluja
seka tutkimustietoa ruokapalveluiden ymparistdvaikutuksista.

Tutkimukset ja selvitykset

Luomumarkkinan kehitys
Pro Luomu kerasi kaupparyhmilta luomutuotteiden myyntitiedot kaksi kertaa vuoden aikana.
Kyselyn tuloksia yhdistettiin osin myds Nielsen Homescanin tietoihin ja kyselyn tulokset julkaistiin

helmikuussa (vuoden 2022 luomumyynti).

Nielsenilta ostettiin vuoden 2022 myyntitiedot Luomu on osa ratkaisua -hanketta varten.

Luomun kuluttajabarometri (MMM ostopalvelut)

Pro Luomu tuotti syksylla 2023 luomun kulutusta mittaavan luomun kuluttajabarometrin, jonka
mukaan noin 30 % suomalaista kertoo ostavansa edelleen luomua aktiivisesti eli vahintaan kerran
viikossa. Kuluttajatutkimuksen tuloksia esiteltiin Luomuelintarvikepdivassa. Luomun
kuluttajabarometrin toteutti Kantar TNS Pro Luomun toimeksiannosta ja sen rahoitti maa- ja
metsatalousministerio.

Luomun luottamus -kuluttajatutkimus (Luomu on osa ratkaisua -hanke)

Luomu on osa ratkaisua -kampanjassa toteutettiin kuluttajatutkimus tammikuussa 2023, jossa
selvitettiin hankkeen vaikuttavuutta seka erityisesti kuluttajien luottamusta luomuun.

Selvitys luomuviennin kehityksestd (MMM ostopalvelut)

Pro Luomu toteutti luomun vientiselvityksen sahkodisen kyselylomakkeen seka haastatteluiden
avulla. Vientiselvitykseen vastasi 52 yritystd, joista 38 kertoi vievansa luomutuotteita. Selvityksen

Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi




(%
Vuosikertomus 2023 PRO LUOMU #«

mukaan Suomen luomuelintarvikeviennin arvo oli 59 miljoonaan euroa vuonna 2022 ja
suomalaisia luomutuotteita vieddan yli 40 eri maahan. Suosituimmat luomuvientimaat olivat
selvityksen mukaan Saksa, Ruotsi, Alankomaat, USA ja Etela-Korea.

Kehittiminen

Pilottitoimet ruokapalveluissa (Luomutetaan ruokapalvelut -hanke)

Luomutetaan ruokapalvelut -hanke pilotoi 11 julkisen ammattikeittion kanssa valtion tavoitetta,
jonka mukaan 25 % julkisten keittididen raaka-aineista tulisi olla luomua vuonna 2030. Vuoden
2023 pilottiruokapalveluja tavattiin ja sparrattiin Teams-kokouksissa. Liséksi pilottiruokapalveluille
sekd yhteistyokumppaneille jarjestettiin kaksi live-tyopajaa, joissa tutustuttiin luomuraaka-
aineisiin seka testattiin ja muokattiin reseptiikkaa luomuisemmaksi. Hanke tutustutti pilotteja
myo6s luomutuotantoon jarjestamalla retken Haukivuoren luomutiloille elokuussa.

Hankkeessa jarjestettiin myos kaikille avoimia luomuinfoja, joissa pilotit jakoivat kokemuksiaan
luomun lisddmisesta.

Vaikuttaminen

Vaikuta hankinnoilla -yhteistyo

Vuonna 2023 Pro Luomu jatkoi kuntavaaleihin liittyen vuonna 2021 alkanutta Vaikuta hankinnoilla
-yhteistyota EkoCentrian, Reilu kauppa ry:n ja Ymparistomerkintd Suomen kanssa. Yhteistyéryhma
jarjesti kuntapaattdjille ja kuntien hankinnoista vastaaville webinaarin 2.2.2023, jossa kerrottiin
Reilun kaupan, luomun ja ymparistémerkkien kustannustehokkaasta hyddyntamisesta julkisissa
hankinnoissa. Lisdaksi vuoden aikana tehtiin viestintdayhteisty6ta seka suunniteltiin tulevaa
toimintaa.

Eduskuntavaalit

Pro Luomu viesti luomualan yhteisista vaalitavoitteista ja tapasi isompia puolueita alkuvuodesta ja
keskusteli luomun kehittamisesta. Kaikille valituille kansanedustajille Iahetettiin luomualan
yhteiset vaalitavoitteet.

Muu vaikuttaminen

Pro Luomu jarjesti kahdeksannen kerran keskustelutilaisuuden luomun ajankohtaisista teemoista
maa- ja metsatalousministerion johdolle ja keskeisille sidosryhmille 24.8. Valion huvilalla
Porkkalassa. Tilaisuudessa keskusteltiin mm. luomun ajankohtaisesta tilanteesta ja ruokaan
liittyvista hallitusohjelmakirjauksista.

Yhdistys on IFOAM Organics Europen jasen. Pro Luomun toiminnanjohtaja Aura Lamminparras
edustaa Suomea IFOAM OE:n neuvostossa, lisdksi Pro Luomu on jasenena IFOAM OE:n processors
and traders -ryhmassa. Pro Luomun edustajana ryhmassa toimi Heidi Haavisto-Meier ja
varajasenend Aura Lamminparras.
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Pro Luomu osallistui aktiivisesti MMM:n luomualajaoston toimintaan.

Pro Luomu toimii Euroopan komission luomuldhettildana ja osallistui vuonna 2023 kahteen
lahettildiden fyysiseen tapaamiseen Brysselissa ja Madridissa.

Pro Luomu antoi vuonna 2023 lausunnot maa- ja metsatalousministeridlle koulujakelutuesta seka
koulujakelutuen strategiasta ja teki yhdessa Elintarviketeollisuusliiton kanssa kannanoton
puhdistus- ja desinfiointiaineista maa- ja metsatalousministeriéon.

Pro Luomu antoi lausunnot Ymparistoministeridlle kansallisesta biodiversiteettistrategiasta ja
[tdmeren suojelun toimintaohjelman (BSAP) kansallisesta toimeenpanosuunnitelmasta.

Lisaksi Pro Luomu teki lausunnon Joutsenmerkki Oy:lle Pohjoismaisen ymparistémerkin
kauppakriteereista.

Kampanjat

Luonnon pdiivéd luomutiloilla 26.8. (Lidhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin
koordinaatio)

Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtuma on osa valtakunnallisesti jarjestettdvda Suomen Luonnon
pdivaa, jota vietetdadn vuosittain elokuun viimeisena lauantaina. Vuonna 2023 tapahtuma
jarjestettiin 26.8. ja siihen osallistui 25 luomutilaa ympari Suomen. Tapahtuma jdrjestettiin
kymmenetta kertaa ja se toteutettiin yhteistyéssa MMM:n, MTK:n, SLC:n, Luomuliiton ja
Biodynaamisen yhdistyksen kanssa.

Luomu on osa ratkaisua -kampanja

Vuoden 2022 syyskuussa kaynnistynyt Luomu on osa ratkaisua -kampanja jatkui vuonna 2023.
Kampanjan tarkoituksena on kertoa suomalaisille iloisella ja mukaansatempaavalla tavalla, etta
ostamalla luomua voi muuttaa maailmaa. Kampanjan padviesti Matkalla kohti kestavampaa
Eurooppaa — Luomu on osa ratkaisua alleviivaa Euroopan unionin vihredn siirtyman tavoitteiden
tarkeytta ja kertoo luomun merkityksesta kestavamman ruokajdrjestelman rakentamisessa.

Pro Luomun liséksi kampanjaa on ollut toteuttamassa mainostoimisto Ryhma Creative Agency,
tapahtumatoimisto Visuaalinen Pinta, viestinta- ja vaikuttajatoimisto Pohjoisranta BCW seka
mediatoimisto N@RR3. Kampanjaan osallistuu myds 13 Pro Luomun jdsenyritysta: Kesko, SOK,
Valio, Arla, Atria, MTK, SLC, Dava Foods Finland, Midsona Finland, Tamminen, Biodynaaminen
yhdistys, Helsingin Mylly ja Silmusalaatti.
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Viestinti

Pro Luomun viestinndn aiheet pohjautuivat vuodelle 2023 toimintasuunnitelmaan kirjattuun
luomun paaviestiin “Luomu on osa ratkaisua matkalla kohti kestavampaa Eurooppaa” seka Pro
Luomun pdaviestiin ”“Pro Luomu on luomualan johtava viestija, vaikuttaja ja yhteistyon rakentaja
seka arvostettu asiantuntija ja yhteistydkumppani”.

Kohderyhmille eli jasenille, kuluttajille ja sidosryhmille tiedotettiin ja viestittiin mm. luomusta
osana kestdvaa ruokajarjestelmaa, luomumarkkinoiden ja luomutuotannon kehittymisesta
Suomessa ja kansainvalisesti, ammattikeittididen luomun kdytosta, luomuun liittyvista
tutkimustuloksista seka arvoketjutydsta ja hankkeista nousevista uutisaiheista ja luomualan muista
ajankohtaisista asioista ja tapahtumista.

Pro Luomu kokosi myds Luomu Suomessa -tilastojulkaisun, tuotti artikkeleita elintarvikealan
julkaisuihin ja vastasi median tiedusteluihin luomua koskevissa aiheissa.

Viestinndn strategiset tavoitteet

Viestinnan rooli on vahva Pro Luomun strategian tavoitteiden edistamisessa, erityisesti luomun
mielikuvan kehittymisessa ja kulutuksen kasvattamisessa sekd Pro Luomun asiantuntijaroolin
vahvistamisessa ja yhteistyossa jasenten kanssa.

Vuoden 2023 viestinnan painopisteet olivat:
e Luomun ja Pro Luomun medianakyvyys

e Puhutteleva ja entista rohkeampi kuluttajaviestinta

e Aktiivinen viestinta elintarvikeketjun toimijoille luomun hyddyista ja mahdollisuuksista
e Jdsenviestinnan tehostaminen ja kehittaminen jasenpalvelun suuntaan

e Suomalaisen ja kansainvalisen tutkimus- ja markkinatiedon valittaminen

1. Luomun ja Pro Luomun mediandkyvyys

Vuonna 2023 jatkettiin Pro Luomun omaa mediatyotad, kuten sadannéllista mediatiedottamista.
Vuoden aikana julkaistiin myos yksi Pro Luomun ylidkirjoitus Maaseudun Tulevaisuudessa seka
tuotettiin artikkeleita mm. Luomulehteen ja Elintarvike & Terveys -lehteen.

Luomu on osa ratkaisua -hankkeen (2022—-2024) yhteydessa tehtiin PR- ja mediatyota yhdessa
viestintatoimisto Pohjoisranta BCW:n kanssa. Viestintatoimiston kanssa jarjestettiin vuonna 2023
kaksi PR-tilaisuutta, tehtiin mediapitcheja ja tiedotusta seka kolme toimittajatapaamista, joiden
tarkoitus oli luoda mediasuhteita ja tarjota medialle taustatietoa ja asiantuntijoita
haastateltavaksi.

Luomu nakyi journalistisessa mediassa 3287 kertaa, ja nakyvyys laski 19 % edelliseen vuoteen
verrattuna. Mediamaisemassa oli edelleen tungosta mm. eduskuntavaalien ja uuden hallituksen,
inflaation sekd Ukrainan sodan ja lokakuusta alkaen myos Israelin ja Gazan konfliktin takia, ja
luomun nakyvyys mediassa keskittyi ruuan hintojen nousuun liittyviin uutisiin. Lisdksi
mediaseurannasta on poistunut edelleen erityisesti paikallislehtien maksumuurisisaltoa.
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"Luomu" uutisissa 2016-2023
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Kuvio 2. Hakusana “Luomu” verkossa julkaistuissa uutisissa vuosina 2018-2023. Vuonna 2020
mediaseurannan tyékalu muuttui, joten luvut eivdt ole téysin vertailukelpoisia.
Ldhde: Ampparit Hakuvahti ja Liana Monitor

Pro Luomun nakyvyys nousi 58 % edelliseen vuoteen verrattuna, mediaosumia tuli 153. Pro
Luomun medianakyvyyteen vaikuttivat erityisesti hyva tiedotteiden lapimeno sesonkitiedotteissa,
markkinatiedotteissa sekd Luomu Suomessa -koosteessa. Tiedotteiden avausprosenttien
perusteella Pro Luomun tiedottamat aiheet myds kiinnostivat toimittajia.

Pro Luomun osumat journalistisessa mediassa
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Kuvio 1. Hakusana ”“Pro Luomu” journalistisissa verkkomedioissa vuosina 2018-2023.
Ldhde: Ampparit Hakuvahti ja Liana Monitor

Pro Luomu teki neljatta kertaa media-analyysin luomun medianakyvyydesta, jota kdytetdaan yhtena
viestinnan vaikuttavuuden mittarina. Vuodelta 2023 analysoitiin 60 journalistisen median
artikkelia. Vuonna 2023 luomu esitettiin journalistisessa sisall6ssa useimmiten hyvin neutraalisti ja
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artikkelien pohjasavy oli useimmiten positiivinen, eli luomu mainitaan lisdarvona tai osoituksena
vastuullisuudesta. Negatiiviseen savyyn luomu mainittiin erittdin harvoin. Luomun kayttaminen
esimerkkind ruuan hintaan liittyvissa uutisissa korosti luomun kallista hintamielikuvaa, vaikka
niissakin savy oli hyvin neutraali. Edellisvuotta useammin osumat liittyivat aiempaa tiiviimmin
nimenomaan luomuun, ja luomun mainitseminen pelkdstdaan esimerkiksi tuotteen nimessa tai tilan
tuotantotapana vaheni hieman.

Mediaseurantaan tulevissa sosiaalisen median osumissa Pro Luomu mainittiin vuoden 2023 aikana
153 kertaa. Suomenkielisen sosiaalisen median seurannassa “luomu” sai vuoden 2023 aikana yli 50
000 osumaa. Arviolta kaksi kolmasosaa luomu-hakusanan sosiaalisen median osumista liittyy
varsinaisesti luomuun.

2. Puhutteleva ja entisti rohkeampi kuluttajaviestintd

Kuluttajaviestinnan paatavoitteena oli kertoa kuluttajille, miksi ja miten luomu on osa ratkaisua
matkalla kohti kestdavampaa Eurooppaa. Viestinnadssa nostettiin rohkeasti esille luomun monet
kestavyyshyodyt ja painotettiin sitd, ettd luomu on osa EU:n lainsdadantoa ja tarkasti valvottua
tuotantoa. Viestinnan paateemoina olivat Luomu on osa ratkaisua -hankkeen paateemat
Luonnollisen maukasta ja puhdasta ruokaa, Luonto sdilyy monimuotoisena ja maaperd kiittdd,
Eléimilld tilaa liikkua ja vapaus ulkoilla, Luonnonvaroja myés tuleville sukupolville. Vuoden toisella
puoliskolla sosiaalisessa mediassa nostettiin esiin erityisesti luonnon monimuotoisuus osana
hankkeen kolmatta kampanjalahtoa.

8 luomumerkki B8 luomumerkki B luomumerkki

Luomujuomat .
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aspartaamia tat heql.e!.mw“et
asesulfaami kasitella
K:ta. rikilla.
Luomujuomien makeus tulee Luomu on luonnollisen
aidoista raaka-aineista. varista ja maukasta ruokaa.
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Kévijatietojen tarkasteleminen Mainosta julkaisua Kivijitietojen tarkasteleminen Mainosta julkaisua Kévijatietojen tarkasteleminen Mainosta julkaisua
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Kuva 3. Luomumerkin kuluttajille suunnatussa sosiaalisessa mediassa oli tarkoituksena puhua luomusta
entistd puhuttelevammin ja rohkeammin, jotta kuluttajan on helpompi ymmdrtdd, miten luomu eroaa
tavanomaisesta, ja miksi siitd kannattaa maksaa hieman enemmdin.

Hankkeen sosiaalisen median kanavilla parhaiten menestyneet orgaaniset sisallot liittyivat
luomuvalvontaan, luonnon monimuotoisuuteen seka luonnollisen maukkaaseen ja puhtaaseen
luomuruokaan. Nettisivuilla eniten kaytyja sivuja olivat luomun hyodyista kertovat artikkelit
(mainonnasta oli ohjaus) seka mansikkatiedote, jota sponsoroitiin suuremman nakyvyyden
saamiseksi. Orgaanisesti parhaiten toimineet sivustot olivat luomun brandiopas, luomukanoista ja
-munista kertova artikkeli sekd luomun usein kysytyt kysymykset.
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Lisdksi toukokuussa 2023 perustettiin Luomumerkille myos TikTok-tili, jotta viestinnalla
tavoitettaisiin nuoremmatkin ikdryhmat. TikTokissa haluttiin myds nostaa selkedmmin esiin
erilaisia paivittdistavarakaupoista 16ytyvia luomutuotteita, silla Luomu on osa ratkaisua -hankkeen
tyona yllapidettdvissa Facebookissa ja Instagramissa brandien nakyminen ei EU-sdadanndsten
mukaan ole sallittua.

Luomu on osa ratkaisua -hankkeessa toteutettiin kaksi kuluttajille suunnattua kampanjalaht6a
vuoden aikana. Molemmat kampanjalahdot pitivat sisalladn luomun maistatuskiertueen seka
mainontakampanjan. Ensimmainen kampanjaldahto aloitettiin helmi-maaliskuun vaihteessa, ja
toinen syys-lokakuussa. Mainontaa tehtiin sosiaalisessa mediassa (Facebook, Instagram, Sanoma
Median bannerit, TikTok sekd Youtube), K- ja S-Ryhman kaupoissa seka suurimpien kaupunkien
kauppakeskuksissa. Sosiaalisen median mainontakampanja kesti kevaalla 5 viikkoa ja syksylla 6
viikkoa. Mainoskampanjat suoriutuivat tehokkaasti: sosiaalisessa mediassa mainokset tavoittivat
vhteensa lahes 4,4 miljoonaa uniikkia kdyttdjas, S- ja K-ryhmassa kauppojen diginaytaoilla
mainokset kerasivat 76,8 miljoonaa nayttokertaa ja kauppakeskuksissa 9 miljoonaa nayttokertaa.

Maistatustapahtumia jarjestettiin vuoden aikana yhteensad kymmenen kahden pédivan tapahtumaa.
Kiertuepaikkakuntina olivat Helsinki, Vantaa, Tampere, Jarvenpaa seka Espoo, ja
tapahtumakauppoina oli 5 K-Citymarkettia sekd 5 Prismaa. Kiertueella tuotiin esille
luomutuotteiden monipuolisuutta ja tarjottiin kuluttajille hyvia makuelamyksia. Maistatuskiertue
kiinnosti jalleen kuluttajia: luomumaistiaisia jaettiin yhteensa 89 500 kappaletta. Tarjolla oli
luomuna muun muassa erilaisia kasviksia, jogurttia, juustoa, smoothieitd, kuivahedelmii ja lihaa
erilaisissa muodoissa. Kiertueella maisteltiin luomutuotteita seuraavilta brandeilta: Pirkka Luomu,
Valio, Tamminen, Urtekram, Silmusalaatti, Lassen Luomu, lkaalisten luomu, Atria, Spices Chef ja
Anglamark, Pekan Leip4, Jymy seka Biokia.

Kampanjassa tehtiin maksettua yhteisty6ta yhteensa viiden sosiaalisen median vaikuttajan kanssa
kevaan aikana. Vaikuttajat olivat Jenni Rotonen, Emmi Nuorgam, Ami Vart6, Mikael Renwall seka
Suvi Hartlin. He tuottivat sisaltéa Instagramiin, TikTokkiin sekd yhden vaikuttajan kanssa tehtiin
Eeva-lehteen advertoriaali. Sisallot tavoittivat yhteensa 442 500 uniikkia kayttdjaa. Pro Luomu
jarjesti vuoden aikana lisaksi kaksi PR-tapahtumaa — sosiaalisen median vaikuttajille suunnattu
vaikuttajabrunssi 25.5.2023 Ahlbergin puutarhalla seka medialle ja toimittajille suunnattu Mita
sydmme vuonna 20407 -pamfletin julkistustilaisuus Luomuelintarvikepdivan yhteydessa 27.9.2023.
Vaikuttajabrunssille osallistui kahdeksan vaikuttajaa, kolme puhujaa seka Pro Luomun ja
Pohjoisrannan tapahtumaa jarjestanyt henkil6std. Vaikuttajista seitseman tuotti sisaltoa
tapahtumasta omiin sosiaalisen median kanaviinsa, ja yhteensa sisallot tavoittivat 291 300 uniikkia
kontaktia. Pamfletin julkistustilaisuuteen osallistui viisi toimittajaa eri medioista.

Kuluttajaviestintda kehitettiin vuoden aikana kampanjasta saatujen kokemusten ja
kampanjamittausten perusteella.

3. Aktiivinen viestintd elintarvikeketjun toimijoille luomun hyédyistd ja mahdollisuuksista

Vuonna 2023 viestittiin elintarvikeketjun toimijoille sidosryhmayhteistyon, ammattimedioiden,
tapahtumien, Pro Luomun sosiaalisen median kanavien, Pro Luomun uutiskirjeiden ja
Luomutetaan ruokapalvelut (LuRu) -hankkeen uutiskirjeiden kautta. LuRu-hankkeen kautta
viestittiin suoraan ammattikeittidille luomun mahdollisuuksista ja tuettiin ammattikeittididen
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luomusta viestimista asiakkaille. Myos Luomuelintarvikepdivasta nostettiin aiheita Pro Luomun
sidosryhmaviestintaan.

4. Jdsenviestinndn tehostaminen ja kehittdminen jdsenpalveluksi

Tammikuussa 2023 toteutettiin Pro Luomun jasenkysely, jonka perusteella jasenisto toivoo Pro
Luomulta erityisesti tietoa luomutuotteiden myynnin kehityksestda Suomessa ja kansainvalisesti,
seka tietoa kuluttajien kasityksista ja toiveista luomun suhteen. Jasenet toivoivat, etta ulkoisessa
viestinndssa Pro Luomu keskittyy erityisesti kuluttajatiedotukseen, keskustelee mediassa
aktiivisesti luomusta seka vaikuttaa poliittiseen paatoksentekoon. Ndihin teemoihin pyrittiinkin
kiinnittdmadan vuoden aikana vield aiempaa enemman huomiota ja niista viestittiin mm. Pro
Luomun jasenkirjeessa.

Jasenilta tulleen ehdotuksen perusteella vuoden lopussa suunniteltiin uutena toimintamuotona
vain Pro Luomun jasenille tarkoitetut virtuaalitapahtumat, jotka paatettiin aloittaa vuoden 2024
alussa.

Vuonna 2023 luomuviestintada suunniteltiin ja toteutettiin yhdessa jadsenorganisaatioiden kanssa
Luomu on osa ratkaisua -kampanjassa. Kampanjaan osallistuivat SOK, Kesko, Valio, Atria, Arla,
Midsona Finland, Dava Foods Finland, Helsingin Mylly, Tamminen, Snafu, Biodynaaminen yhdistys,
MTK ja SLC. Viestintayhteistyota toteutettiin erityisesti hankkeen markkinointiviestintaryhmassa,
joka koostuu jasenyritysten ja -yhteis6jen markkinoinnin ja viestinnadn asiantuntijoista. Vuoden
aikana markkinointiviestintaryhmalle jarjestettiin yksi tyopaja seka yksi Teams-tapaaminen. Lisaksi
ryhmaa tiedotettiin luomukampanjan suunnitelmista ja tuloksista tarpeen mukaan.
Markkinointiviestintaryhman jasenille tarjottiin myés mahdollisuus osallistua uusien
kampanjamateriaalien tuotantopaivaan kesdkuussa 2023.

5. Suomalaisen ja kansainvdilisen tutkimus- ja markkinatiedon vdlittéiminen

Pro Luomun lahettamistd mediatiedotteista 11:ssa kdytettiin tutkimus- tai markkinatietoa. Pro
Luomun ja Luomumerkin (Luomu on osa ratkaisua -kampanja) sosiaalisen median kanavilla
valitettiin julkaisuissa tutkimustietoa 177 kertaa.

Osana Ruokasektorin koordinaatiohanketta jatkettiin Tutkimustiistai-webinaareja, joiden
luomuaiheista Pro Luomu vastasi. Luomualan kehittdjien online-tyopajassa aiheena oli luomun
kehittaminen tiedolla. Luomuinstituutin artikkeleista ja webinaareista viestittiin uutiskirjeissa ja
sosiaalisessa mediassa. Lisaksi valitettiin mm. kansainvalistd markkinatietoa seka viestittiin
viennistd ja sen mahdollisuuksista.

Luomun vaikutuksista ymparistoon viestittiin ruokapalveluille mm. yhteistydssa
Luonnonvarakeskuksen kanssa Luomutetaan ruokapalvelut -hankkeessa.
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Aiheet ja kanavat
Verkkosivut

Viestinnan tarkeimmat kanavat olivat Proluomu.fi-sivusto seka Luomu on osa ratkaisua -
hankkeessa Luomumerkki.fi-sivusto. Osa Pro Luomun verkkosivujen ajankohtaisesta sisallosta
kdannettiin englanniksi sekd Luomumerkki.fi-sivustolla ruotsiksi.

Proluomu.fi- ja luomumerkki.fi-sivustojen Google-hakusanamainontaa ja sivustojen
hakukoneoptimointia jatkettiin yhteistyossa palveluntarjoajan kanssa. Tavoitteena on, ettd
sivustojen kavijamaara kasvaa, sivustolla vietetty aika pitenee ja sivustoille palaavien kayttajien
maara lisdantyy seka sitoutuminen sivuston sisaltoihin paranee (mm. tiedostojen lataus, tekstien
kopiointi).

Proluomu.fi-sivustolla oli vuoden 2023 aikana yhteensa 48 769 istuntoa, mika oli 17 % vahemman
kuin vuonna 2022 (Lahde: Google Analytics). Yksittaisia kavijoita sivustolla oli vuoden aikana 18 %
edellisvuotta vahemman, noin 36 423. Sivustolta ei ole |6ydettavissa yksittdista kavijoita
menettanytta sivua, ja esimerkiksi luomumansikkatilojen listaus kerasi edellisvuotta enemman
kavijoita. Kavijamaaran laskuun vaikuttavia syita ovat todenndkdisesti mm. yleinen verkkosivujen
kdyton vaheneminen, silla tietoa etsitdan yha useammin sosiaalisen median kanavista ja erilaisista
sovelluksista verkkosivujen sijaan. Lisdksi syyna voi olla mahdollinen epatarkkuus kavijadatassa,
silld vuoden aikana siirryttiin Google Analytics 4 -mittauskokonaisuuteen, mika aiheutti haasteita
vertailukelpoisen datan kerdamisessa.

Kavijoita oli eniten kesa-heindkuussa, kun sivustolla julkaistiin tiedot luomumansikan
itsepoimintatiloista. Tuolloin sivustolla kdvi parhaimmillaan yli 800 yksittdista kavijaa paivassa.
Luomumansikkatilojen listaus oli aiempien vuosien tapaan suosituin Proluomu.fi-sivuston sivu.
Seuraavaksi suosituimpia olivat etusivu, luomumerkkia kasittelevat sivut, Mita on luomu -sivu ja
erityisesti Mika tekee lihasta ja maidosta luomua -sivut seka Luomuelintarvikepaivan ohjelma.

Yli 60 % kavijoista tuli Proluomu.fi-sivustolle orgaanisesti hakukoneiden, pdaasiassa Googlen
kautta, ja hakukoneiden merkitys nousi edellisvuodesta. Noin 20 % tuli sivustolle suoraan ja loput
muilla sivustoilla olleiden ohjausten, hakukonemainonnan ja sosiaalisen median kautta.

Luomu.fi-sivun ylldpitoa jatkettiin Luomuinstituutin, Luomuliiton, ProAgrian ja Savon
koulutuskuntayhtyman (EkoCentria) kanssa. Luomu.fi-sivuston tarkoituksena on ohjata kavijoita
luotettavan luomutiedon ldhteille luomualan toimijoiden omille sivuille seka tarjota paikka
yhteisille kampanijoille, kuten Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtumalle ja EU:n luomupaivalle.

Sosiaalinen media

Tarkeimpia sosiaalisen median kanavia olivat Facebook, Instagram, Twitter ja LinkedIn. Vuonna
2023 perustettiin myos TikTok- sekad Threads-tilit Luomumerkin nimella.

Sosiaalisen median kattavuus ja sitoutuminen Seuraajia | Kattavuus | Sitoutuminen |  Sitoutumisaste
Pro Luomu Facebook 8 615 81996 3215 3,9%
Twitter (ndyttokertoja) 3692 45 749 1211 2,6%
LinkedIn (ndyttékertoja) 761 16 190 953 5,9 %
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Vuosikertomus 2023

Luomumerkki

(ilman mainontaa) | Facebook 11587 | 188753 7099 3,8%
Instagram 2761 96 585 7986 8,3%
TikTok (tili perustettu 0
05/23) 164 24 965 835 3,3%

Taulukko 2. Sosiaalisen median kattavuus ja sitoutuminen vuonna 2023.

Pro Luomun ja Luomumerkin sosiaalisessa mediassa vuoden aikana eniten orgaanista kattavuutta
kerdsivat luonnon monimuotoisuuteen, EU:n luomumerkkiin, luomumansikkatiloihin ja
luomuelintarvikevientiin liittyvat julkaisut. Parhaiten sitouttavat julkaisut liittyivat samoihin
aiheisiin, niiden lisdksi torjunta-aineisiin ja lisdaineisiin ja luomulastenruokiin liittyvat julkaisut
sitouttivat hyvin. Sosiaalisen median sisalldistd maksullista mainontaa oli Luomuelintarvikepaivaan
sekd luomumansikkatilojen listaukseen liittyvia sisalloilla.

Omien kanavien lisaksi Pro Luomu yllapiti Facebookissa Luomualan kehittdjien yhteistyéryhmaa ja
oli mukana yllapitamassa kuntapaattajille, ja hankinnoista vastaaville suunnattua Vaikuta
hankinnoilla -ryhmaa. Pro Luomu oli aktiivisesti nakyvilla myés monissa luomutoimijoiden ja
ruokasektorin Facebook-ryhmissa seka yllapiti Maaseutuverkosto.fi-verkostoitumisalustalla
Luomu-ryhmaa.

Uutiskirjeet

Pro Luomu julkaisi jasenuutiskirjetta ja erikseen tilattavaa, ruoka-alan toimijoille suunnattua
uutiskirjetta. Vuonna 2023 jasenkirjetta kehitettiin yhdessa muun jasenviestinnan kanssa niin, etta
se tarjoaa entistda paremmin jasenten tarpeita vastaavaa tietoa.

Sidosryhmayhteistyo viestinndssa

Pro Luomu osallistui kolmeen eri viestintdayhteistyohdn vuoden 2023 aikana, joilla tehtiin
viestintaa kuluttajille, poliittisille paattajille seka luomuketjun toimijoille.

Viestintdyhteistyo Yhteistyoryhma Vaikuttavuus
Luomu.fi Pro Luomu, Luomuinstituutti, Luomu.fi-sivustoa paivitettiin
Luomuliitto, ProAgria ja Savon aktiivisesti ja se on suunnitellusti

koulutuskuntayhtyma (EkoCentria) | ohjannut liikennetta
organisaatioiden omille
sivustoille. Sivustolla on myos
Luonnon paiva luomutiloilla- ja
EU:n luomupaiva -kampanjasivut.

#Vaikutahankinnoilla | Pro Luomu, Savon Webinaarissa 60 osallistujaa,
-kampanja koulutuskuntayhtyma (EkoCentria), | sidosryhmakirjeella 485
Reilu kauppa ry ja vastaanottajaa.

Ymparistomerkinta Oy
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Vuosikertomus 2023

PRO LUOMU %

Luonnon paiva
luomutiloilla -
tapahtuma

Pro Luomu, MMM, MTK, SLC,
Luomuliitto ja Biodynaaminen

yhdistys

25 tilaa osallistui tapahtumaan,
tapahtuma sai jonkin verran
medianakyvyytta seka nakyi
jarjestavien organisaatioiden seka
mukana olevien tilojen sosiaalisen
median kanavissa.

Viestinndn tavoitteiden toteutuminen

Toimintasuunnitelmassa asetettuja viestinnan tuotos-, tulos- ja vaikuttavuustavoitteita seurattiin

saanndllisesti vuoden aikana ja viestintda kehitettiin tulosten perusteella.

VIESTINNAN ALUE

TUOTOKSET

TULOKSET

VAIKUTTAVUUS

Mediaviestinta ja PR-
toimet

Painopiste 2023:
Luomun ja Pro
Luomun
medianakyvyys

18 mediatiedotetta,
joista kdaannettiin 3
ruotsiksi ja 1
englanniksi, 1 ylio/
mielipidekirjoitus, 5
muuta mediaan
kirjoitettua artikkelia

2 PR-tapahtumaa

153 Pro Luomun
tiedotteen, materiaalin
tai pitchauksen
tuottamaa
mediaosumaa
perinteisessa mediassa
tai some-vaikuttajien
kanavissa

35 osallistujaa PR-
tapahtumissa

Luomuun liittyvat osumat
liittyivat v. 2023 usein
ruuan hintaan tai
luomutuotannon
vahenemiseen.
Mediaosumien sdvy on
edelleen hyvin neutraali,
mutta hintaan liittyvat
uutiset korostivat
mielikuvaa kalleudesta.
(Pro Luomun media-
analyysi 2023)

Mittarit: Media-analyysi
(ml. mediatyon laadulliset
tulokset)

Kuluttajaviestinta,
verkkosivut ja
sosiaalinen media

Painopiste 2023:
Puhutteleva ja entista
rohkeampi
kuluttajaviestinta

Luomumerkki.fi-
sivustolle 15 artikkelia

859 sosiaalisen median
postausta
Luomumerkin kanavissa

Luomumerkki.fi-
sivustolla 24 311
kavijaa
Luomumerkin
sosiaalisen median

kanavien orgaaninen
tavoittavuus 310 303

Luomun mielikuvan
muuttuminen
vastuullisemmaksi,
nykyaikaisemmaksi ja
fiksummaksi
(Luomubarometri 2023)
seka luottamus luomuun
(Luomu on osa ratkaisua -
hankkeen
kuluttajatutkimus). (Katso
taulukko 1, sivu 6)
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Vuosikertomus 2023

PRO LUOMU %

Sosiaalisen median
sisaltojen
sitoutumisprosentti 4,6 %
Mittarit:
Kuluttajatutkimukset,
verkkosivujen (tiedostojen
lataus, tekstin kopiointi) ja
sosiaalisen median
sitoutuminen

Jasenviestinta

Painopiste 2023:
Jasenviestinnan
tehostaminen ja
kehittaminen
jasenpalveluksi

3 jasenille tuotettua
materiaalia tai
artikkelia

6 jasenuutiskirjetta

Viestintayhteistyo 13
jasenyhteisdn kanssa

Jasenuutiskirjeen
tilaajia on vuoden
lopussa 115

Jasenkyselyn
kouluarvosana Pro
Luomun toiminnalle oli 8.

Jasenkirjeen CTR
keskimaarin 21,2 %

Mittarit: Jasenkysely,
jasenuutiskirjeen
sitoutuminen

Sidosryhmaviestinta

Painopiste 2023:
Suomalaisen ja
kansainvalisen
tutkimus- ja
markkinatiedon
valittdminen

Painopiste 2023:
Aktiivinen viestinta
elintarvikeketjun
toimijoille luomun
hyodyista ja
mahdollisuuksista

10 tiedotetta tai
popularisoitua
artikkelia luomuun
liittyvista tutkimuksista
ja markkinoista.

Tutkimus- ja
markkinatietoa
valitetaan sosiaalisessa
mediassa 177 kertaa.

5 tuotettua tai
pitchattua artikkelia tai
muuta kirjoitusta
ammattilehtiin

2 artikkelia
Luomuelintarvikepdivan
esiintyjista ja aiheista
Pro Luomu:ssa

Tutkimuksiin ja
markkinoihin liittyvilla
tiedotteilla tai
artikkeleilla yhteensa
2 621 lukijaa
Proluomu.fi:ssa.

Tutkimus- ja
markkinatietoon
liittyvien postausten
kattavuus yhteensa 53
000

Proluomu.fi:n
Luomuelintarvikepaivan
artikkeleilla 441 lukijaa

Proluomu.fi:ssa 36 423
kavijaa
Pro Luomun

Uutiskirjeen tilaajia on
vuoden lopussa 424

Mielikuva luomusta on
muuttunut
positiivisemmaksi
(Luomubarometri 2023).

Tutkimus- ja
markkinatietoon liittyvia
tiedostoja ladattu
verkkosivuilta yli 400
kertaa.

Mittarit: Verkkosivujen ja
sosiaalisen median
sitoutuminen

Luomuun liittyvissa
mediaosumissa
elintarvikeketjun toimijat
padsevat usein ddneen.
Osumien savy on
useimmiten neutraali ja
luomu mainitaan
esimerkiksi lisdarvona.

Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi
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6 uutiskirjetta Pro Luomun sosiaalisen | (Pro Luomun media-

Lo . median kanavien analyysi 2023)
337 sosiaalisen median .
orgaaninen

tausta Pro L tiskirj CTR
pos al,J_s a Frotuomun tavoittavuus: 143 939 uu I? |'r.J'¢.ae‘n
kanaviin keskimaarin 31,6 %

Tiedostoja ladattu Pro
Luomu.fi:ssa 1 456
kertaa.

Sosiaalisen median
sisaltojen
sitoutumisprosentti oli
keskimaarin 4,1 %.

Mittarit: Media-analyysi,
verkkosivujen, sosiaalisen
median ja uutiskirjeen
sitoutuminen

Pro Luomu ry:n muu toiminta

Osallistuminen tapahtumiin

Pro Luomu osallistui aktiivisesti alaan liittyviin tapahtumiin kuten Elintarvikepaivaan,
Luomupadiville, Luonnontuotepdiville seka alaan liittyville messuille kuten Lepaan
puutarhamessuille ja Koneagriaan. Lisaksi Pro Luomu vieraili mm. SuomiAreenassa. Pro Luomu
osallistui my6s alan juhliin, kuten Ruokatiedon 20-vuotistapahtumaan seka Vilja-alan
yhteistyéryhman 20-vuotisjuhliin.

Pro Luomu piti erilaisia puheenvuoroja useissa tilaisuuksissa kuten viljelijdiden luomukurssilla,
hevihoitajien koulutuksessa ja agrologiopiskelijoille. Pro Luomu osallistui aktiivisesti myds erilaisiin
tyopajoihin kuten FOOD-ohjelman tydpajaan Ruokastrategia tutkitun tiedon perustalle.

Osallistuminen ohjausryhmiin

Pro Luomun toiminnanjohtaja Aura Lamminparras oli jdsenena Koulutuksella osaamista
luomukasvistuotantoon — KOULU -hankkeen ohjausryhmassa, Luomuopetuksen nykytila ja
koulutuksen kehittdmistarpeet -hankkeen ohjausryhmassa sekd Kaakkois-Suomen
maaseutujaostossa. Pro Luomun asiantuntija Heidi Haavisto-Meier oli jasenena Léhiruoka ja
Luomu -messujen ohjausryhmassa ja osallistui vuoden Lahiruokateon valitsemiseen.
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Ulkomaan matkat

Pro Luomu osallistui maailman suurimmille luomumessuille eli Biofach-messuille Saksan
Nirnbergissa 14.-17.2.2023. Lisaksi Pro Luomu osallistui Pohjoismaiden merkittavimpaan luomun
ja muiden kestavien tuotteiden ammattilaistapahtumaan Nordic Organic Food Fair -tapahtumaan
Ruotsin Malmdssa 15.11.2023. NOFF-messuilla Pro Luomun toiminnanjohtaja Aura Lamminparras
osallistui paneelikeskusteluun “The BIG Nordic Organic Debate”.

Pro Luomu teki opintomatkan Ruotsiin 13.-15.9.2023. Opintomatkan tarkoituksena oli tutustua
luomuun Ruotsissa seka suunnitella Luomu on osa ratkaisua -kampanjan toimia yhdessa

sisarjarjestdjensa kanssa.

Lisaksi Pro Luomu osallistui EU:n luomuladhettildgiden kokoukseen 16.3.2023 Brysselissa seka 13.-
15.11.2023 Madridissa.

HALLINTO

Jdsenet

Pro Luomu ry:n jasenmaara vuoden lopussa oli yhteensa 64 varsinaista jasenta ja 2
kannattajajasenta. Vuoden aikana yhdistyksesta erosi 5 organisaatiota.

Hallitus

Hallitus kokoontui vuonna 2023 kuusi kertaa, yksi kokouksista oli etakokous ja loput jarjestettiin
Keskon kampuksella. Syksyn kokouksien yhteydessa hallitus teki vadlitarkastelun yhdistyksen
strategiaan ja teki strategian toimeenpanosuunnitelman paivityksen, joka hyvaksyttiin yhdistyksen
syyskokouksessa. Hallituksen kokoonpano oli seuraava:

Jasenet Varajasenet

Harri Hovi, puheenjohtaja
Sampo Paallysaho, varapuheenjohtaja Pasi Tamminen

Niklas Kumlin Markku Janhunen
Johanna Andersson Rikard Korkman
Susann Rannari Jouko Aalto
Samuli Laurikainen Janne Rauhansuu
Juha-Petri Jokinen Janne Vuorinen
Anna-Mari Lammi Mirva Tollet
Yhdistyksen kokoukset

Yhdistyksen sdantomaarainen kevatkokous pidettiin 10.5.2023 Keskon Kampuksella ja syyskokous
28.11.2023 Valion tiloissa Pitajanmaella.
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Henkilosto

Yhdistyksen palveluksessa olivat koko vuoden toiminnanjohtaja Aura Lamminparras, asiantuntija
Heidi Haavisto-Meier, viestinnan asiantuntija Minna Ala-Kyyny ja viestintakoordinaattori Krista
Tuomi. Lisdksi yhdistyksessa tydskenteli kevaalla 2024 osa-aikaisena Marja-Riitta Kottila, joka
vastasi luomun vientiselvityksen toteutuksesta.

Yhdistyksen toimisto

Yhdistyksen toimisto sijaitsee Village Worksin toimistohotellissa Helsingin S6rnaisissa, osoitteessa
Hameentie 31 A.

TALOUS

Yhdistyksen toiminta rahoitettiin jasenmaksuilla, jasenten tuilla Luomu on osa ratkaisua -
kampanjan luomuviestintadn, hankerahoituksella sekd yhdistyksen arvonlisdverollisella
palvelutoiminnalla (liiketoiminta). Yhdistyksen kokonaistuotot olivat 939 654 euroa ja laskivat
edellisestd vuodesta 20 prosenttia, johtuen pienemmasta hankkeiden maarasta. Vuonna 2022 Pro
Luomu toteutti kahta isoa EU:n menekinedistdmishanketta, nyt vain yhta. Tuotoista 19 prosenttia
kertyi jasenmaksuista, 14 prosenttia jdsenien tuesta luomuviestintdaan, 61 prosenttia avustuksista
ja 6 prosenttia palvelutoiminnan tuotoista.

Yhdistyksen liikevaihto (palvelutoiminta ja jasenmaksut) oli 230 790 euroa. Se on noin 6 prosenttia
edellisvuotta enemman. Saadut avustukset olivat 577 333 euroa, joka oli noin 16 prosenttia
edellisvuotta vihemman.

Jasenmaksujen tuotto laski edellisvuodesta 6 prosenttia, vaikka tavoite jasenmaksujen kasvulle oli
10 prosenttia. Taloudellisten vaikeuksien takia vuonna 2023 kuitenkin erosi enemman jasenia kuin
liittyi yhdistykseen, joten jasenmaksujen tasoa voi pitaa tilanteessa kohtuullisena.

Tilinpaatos osoitti 42 783,92 euron ylijadmaa. Ylijaama syntyi jdsenmaksuista.

Yhdistyksen kirjanpidon ja talouspalvelut hoitaa Talouspalvelu Uniikki Oy.
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