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Kaupan murros
johdattaa kauppaa
vaajaamatta kohti
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Fig. 1. The circular economy.
Lahde: M. Geissdoerfer et al. / Journal of Cleaner Production 277 (2020) 123741

Lahde: Kiertotalous kuluttajakaupassa —pelikirja
Ymparistoministerio, TEM ja Kaupan liitto, 11.5.2023

Luomuelintarvikepaiva Mitronen

08.10.2024



Luomuelintarvikepaiva Mitronen

Mita on kuluttaminen?

[4

Kuluttaminen on ....

e tarpeiden tyydytysta
resurssien allokointia
valintojen tekemista
sosiaalista toimintaa
itsensa ilmaisemista
elamysten kokemista
... kotoa kotiin polulla

Lahde soveltaen: Raijas, 2016.
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BRI KESTAVAA KEH|TYSTA NJA

TR HYVINVOINTIA VUOTEEN

g 2030 — KAIKILLE JA Tavoitteet:
KAIKKIALLA MAAILMASSA

Ruokajatteen maaran puolittaminen
jalleenmyyja- ja kuluttajatasoilla

12 vuwrmasn

Ruokahavikin vahentaminen tuotanto- ja @
jakeluketjuissa.

Maaperan kestava kaytto

g lImaston ja vesiston suojelu
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Onko meilla erikseen
Luomu Suomi ja
muu Suomi?
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Hyodyt
Uhraukset

Mista
muodostuu
tuotteen
arvo
aslakkaille?

rOKuUs h
aloudeliinen

Lahde: Rintamaki, Kuusela ja Mitronen, 2007
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Arvo =

Mista muodostuu Luomun Uhraukset
arvo asiakkaille?

Elamisen periaate ja lahtokohta
Kestava kehitys ja vastuullisuus

Maku, tuoreus ja terveellisyys
Tuki kestavalle kehitykselle

Oman hiili- ja k&denjaljen hallinta
Elainten hyva kohtelu

Paremmasta voi maksaa
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So What

Luomun
mahdollisuudet
vastuullisessa
kuluttamisessa
ja kaupan
murroksessa?
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Tarjoomat ovat
tarkeita, mutta
el saa unohtaa
tarjoutumista
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Markkinointi on
tarkeata,

mutta el saa unohtaa
ostamisen esteiden
poistamista
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Pida huolta
asiakkaista, jotta ne
tulevat takaisin

Pida huolta tuotteista,
jotta ne elvat tule
takaisin

Mulle Luotu

Paajohtaja Eero Kinnunen
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