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PITKAN AIKAVALIN MUUTOKSET JA
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K-Asiakkaat 2024
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Taloudellisesti
epdvarmassa ajassa
hedonismi ja
elamyksellisyys

heikentynyt voimakkaasti
Ajassa korostuvat enemman
perinteisemmat ja
pysyvammat arvot.

Fokus perusasioissa
kaikilla, hintatietoisuus
pinnalla

Hintaan ja jarkevaan
kuluttamiseen liittyvat
teemat korostuvat aiempaa
enemman kaikilla
segmenteilla.

Arjen megatrendind
vaivattomuus vahvistuu
edelleen

Kiireisessa arjessa

helpotusta haetaan
digitaalisuudesta ja valmiista
ruokaratkaisuista.
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NOUSUSTA HUOLIMATTA KULUTTAJIEN LUOTTAMUS EDELLEEN
HEIKKOA ELOKUUSSA 2024 - TYOTTOMYYDEN UHKA KASVANUT

+ Tilastokeskuk kaan kuluttaji
Kuluttajien luottamusindikaattori 8/2019 - 8/2024 rasto es' ! 'sen mu. aan K ajle.n
luottamusindikaattorin saldoluku oli elokuussa -

7,2, kun se myds heindkuussa oli -7,2 ja

15
kesakuussa -7,6. Vuotta aiemmin elokuussa

10 luottamusindikaattori sai arvon -8,0
o
2 * Indikaattorin pitkan ajan keskiarvo on -2,5.
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5 4.4.2024  Tiedot perustuvat kuluttajien luottamustutkimukseen, johon vastasi 1.-18. elokuuta 1204 Suomessa asuvaa henkil6a.
https://stat.fi/julkaisu/clixIOyha46guObwOfi9tnvba
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MITA KUULUU LUOMULLE?




K-BAROMETRI | K INSIGHT

=) 75% SUOSII SUOMALAISTA TUKEAKSEEN KOTIMAISTA
TUOTANTOA

57% JOUTUU TEKEMAAN KOMPROMISSEJA
VASTUULLISUUDESSA HINNAN AJAMANA

v ASTU U L L I S ET 23% VALMIS MAKSAMAAN LISAA VASTUULLISISTA TUOTTEISTA
VALINNAT

Ostan suomalaisia tuotteita tukeakseni kotimaista tuotantoa _ 75%
. . .o Joudun usein tekem&éan kompromisseja tuotteiden vastuullisuudessa hinnan ajamana _ 57%
Asiakkaiden teot liittyen

. D Ostan paikallisten pientucttajien tuotteita [ ENERGT 52
ruoka-arjen vastuullisiin P P )

‘3 A . Valitsen kaupan, jonka vastuullisuuteen voin luottaa/joka kannustaa asiakkaitaan I
valintoihin, ja vastuullisuuteen vastuullise mpin valintoihin. =
Iiittyvst ajatukset. Olen kokeillutitselleni uusia tuotteita/brandeja niiden vastuullisuudeninnostamana [ D 2%

Olen valmis maksamaan enemmén vastuullisista tuotteista (esim. luomutuotteet, _ e
vastuullisuussertifioidut tuotteetyms)
. Total

K-Barometri elo-syyskuu 2024 : Mitd seuraavista teet nyt itse arjessasi? Kaikki vastaajat, N=1016.
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LUOMU TARKOITTAA ASIAKKAILLE PUHTAUTTA,
LUONNONMUKAISUUTTA JA LAATUA

&

S

1.10.2024

Mita luomu tarkoittaa asiakkaillemme?

1 Puhdas ja turvallinen ruoka

Luonnonmukainen ja
ymparistoystavéllinen tuotanto

Lahiruoka ja kotimaisuus

Maku ja laatu

Hintakysymys ja skeptisyys

Ui & W N

6 Eettisyys ja vastuullisuus

Lahde: K-Kyla -kysely | N=541
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Luomu symboloi puhtautta,
luonnonmukaisuutta ja vastuullisuutta, mutta
sen korkea hinta ja koetut hyddyt aiheuttavat
ristiriitaisia tuntemuksia kuluttajien keskuudessa.
Luomu mielletdan usein laadukkaammaksi, mutta
kaikki eivat kuitenkaan ole vakuuttuneita sen
ylivoimaisuudesta tavanomaiseen tuotantoon
néhden.

Kertoisitko aluksi omin sanoin, mitd luomu sinulle tarkoittaa?
Kertoisitko miksi ostat luomutuotteita?
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12 % kertoo ostavansa luomua aina kuin
mahdollista ja 57 % silloin tallGin.

KOTIMAISUUS JA
PAIKALLISUUS SEKA
TERVEELLISYYS  _
KOROSTUVAT SYISSA
VALITA LUOMUA

” Ostan luomua koska

"Tietyissa tuotteissa haluan sydda puhtaampaa
luomut ovat ja myrkyttdmampaa
paremman makuisia ruokaa.”

ja tuoreempia”

o 1102024 Lahde: K-Kyla —kysely | N=541

£
a =
TOP 6 TARKEIMMAT SYYT MIKSI JO
OSTAA LUOMUA:

Luonnonmukainen tuotantotapa 37 %

1 Kotimaisuus ja paikallisuus 56 %
2 e 8 %
3 ot " B3 %
L Tuotteen laatu ja maku 1%
5
6

Ympéristdystavallisyys ja kestava o
kehitys 33 /O

Ostatko luomutuotteita?

Valitse vield seuraavista vaihtoehdoista kolme sinulle tarkeint& syyt& ostaa luomua.

Kertoisitko miksi ostat luomutuotteita?
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31 % ei osta tai ostaa hyvin harvoin luomua.

HINTA RAJOITTAA
LUOMUN OSTAMISTA.
MONI El MYOSKAAN
USKO LUOMUN OLEVAN
MERKITTAVASTI
TAVALLISTA PAREMPAA.

101102026 Lahde: K-Kyla —kysely | N=541
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TOP 6 TARKEIMMAT SYYTMIKSI
EIOSTA LUOMUA:

Luomutuotteet ovat liian kalliita

En usko, ettd luomu on
merkittavasti parempaa kuin
tavalliset tuotteet

Luomutuotteet eivéat sdily yhta
hyvin kuin tavalliset tuotteet

Luomutuotteiden valikoima on
liian rajallinen

Muu syy, mik&?1

N U1 BN =

Luomutuotteita on vaikea |16yt&&
kaupasta

Ostatko luomutuotteita?
Mitka ovat tarkeimmat syyt sille, ettd et valitse luomutuotteita?

79 %
34 %
13%
12 %
12 %
5%
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21 % ei osta tai ostaa hyvin harvoin luomua,

mutta haluaisi ostaa useammin.

LUOMUA HALUTTAISIIN
OSTAA KOTIMAISUUDEN

JA TERVEELLISYYDEN
VUOKSI.

1.10.2024

Maku ja laatu
kiinnostaa
hieman
vahemman kuin
niita, jotka jos
ostavat luomua.

Lahde: K-Kyla -kysely | N=541

Ne jotka
haluaisivat ostaa
enemman

luomua ostaisivat

erityisesti
kasviksia ja lihaa.

OSTAA LUOMUA:

Kotimaisuus ja paikallisuus

Terveellisyys, ravintoarvot ja
lisdaineettomuus

Tuoteturvallisuus (véhemman
torjunta-aineita)

Luonnonmukainen tuotantotapa

Tuotteen laatu ja maku

Ympéristdystavallisyys ja kestava
kehitys

O U1 W N =

Ostatko luomutuotteita?

Mitka ovat tarkeimmat syyt sille, ettd haluaisit valita useammin luomutuotteita?

Mita luomutuotteita ostat useimmin?

57 %
45 %
43 %
32 %
31%
30 %

K



ASIAKKAAT KERTOVAT OSTAVANSA LUOMUNA ERITYISESTI
KASVIKSIA JA VIHANNEKSIA - JOS LUOMUA EI OLE
SAATAVILLA KORVATAAN TUOTE KOTIMAISELLA TUOTTEELLA

@ Luomuna ostetaan selkeésti eniten vihanneksia ja |E Luomutuote korvataan tyypillisimmin kotimaisella

d n kasviksia, mutta myos hedelmia, kananmunia ja vaihtoehtoehdolla, mutta usein myds ihan tavallisella tuotteella.
S maitoa.
Riistalla :
AL 7 oten
g oy p Mitikin. V Lkoilevien Tuote S\;;r:;a[tn
Vihannekst p astaavalla SiaLian - e Kesityvs
Kaura\r/nzwoa ! I If/?SIESEaKa SVI kS et Voisi Ll Tuu tul y 'Taas ‘ lmid(,mdud
Banaani Salaatti Olnc:ftta kin __k,, "Maitomaan = Niitd jan herid
Lisaaineilla gans ‘ ) Vi
Sipulia Juurek5|a Tul VI h a n n e ks et " Kauppoi ﬂ H wy h ||‘r‘ne‘|5!een
SaisiMainittavia P2 Sitruunat ' Tarkea Joiden
a n a n m u n at Nyt JOSS& OIkEIden
O I [ a 1S e aw
Sylden g Kaytan Olevan Uf 1a™= Lahituotteilla /‘ﬂ =t
V 1 ISt ']
Ka n a n m u n Ia Puurohrutaleet vliada Lahitilall. ainer K Muma s Mwsussa Ko '!\T;“K?Vf‘
Tarjol Kaikkie H d l-l ' l ‘ V||mek5| Utkokanan T lllsellaPyrln
H ede l.mat e e I a Kr\a,mlgs s Fothet aJKean Pros&;s&:tm lur)t(r illa | I man
| Vuoksi Mutt it !
e Ka sviksi a Kertaa .. plinen
RO
12 1.10.2024 Lshde: K-Kyls -kysely | N=541 Mita luomutuotteita ostat useimmin?

Jos saatavilla ei ole luomutuotetta niin minkélaisella tuotteella sen korvaisit?
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YHTEENVETO: MITA HINNNAN JALKEEN?




YHTEENVETONA: MITA HINNAN JALKEEN?

TUTTU JA TURVALLINEN

Taloudellisesti epavarmassa
ajassa hedonismi ja
elamyksellisyys heikentynyt
voimakkaasti.

Ajassa korostuvat enemman
perinteisemmat ja

pysyvammat arvot.

4.4.2024

ASIOIDESSA KAUPASSA
MIELESSA JUURI NYT

1. Tarjoukset
2. Konstailematon kotiruoka

3. Samaa ruokaa useammaksi

paivaksi kerrallaan

4., Kotimaisen
ruoantuotannon
tukeminen

5. Havikkituotteet

LUOMUN AJURIT

Miksi ostaa luomua:
 Kotimaisuus
« Terveellisyys

e Turvallisuus

Kategoriat, joissa luomu myy juuri nyt:

* Kuumat juomat
* Maitovalmisteet

e HeVi






