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TIVISTELMA

Vuonna 2022 alkanut Ukrainan sota ja sitd seurannut voimakas inflaatio seka elintarvikkeiden
hinnan nousu vaikuttivat voimakkaasti paivittaistavarakaupan luomumarkkinaan, jonka arvo laski
kahdeksan prosenttia edellisesta vuodesta. Luomumarkkinan arvo oli noin 375 miljoonaa euroa ja
luomun osuus paivittdistavarakaupan elintarvikemarkkinan arvosta oli 2,2 prosenttia.

Syksylla tehdyn kuluttajatutkimuksen mukaan (Kantar TNS Agri 09/2022) suomalaiset kuitenkin
haluavat kuluttaa nykyista kestdvammin ja uskovat voivansa vaikuttaa kestavaan kehitykseen
omilla valinnoillaan ruokaostoksilla. Kuluttajatutkimuksen mukaan luomua ostaa aktiivisesti, eli
vahintaan noin kerran viikossa, 34 prosenttia suomalaisista. Luomutuotteita aktiivisesti ostavien
osuus suomalaisista on pysynyt viime vuodet hyvin tasaisena. Luomukulutuksen kasvulle voidaan
nahda edelleen potentiaalia, mutta hinta vaikuttaa ostopaatokseen talla hetkella poikkeuksellisen
paljon.

Ammattikeittiot elpyivat hiljalleen koronapandemian jalkeen ja ihmiset palasivat syomaan
ravintoloihin. Luomun kdytté myos julkisissa keittidissa on kasvanut. Kevaalld 2022 Luomutetaan
ruokapalvelut -hankkeen tekeman selvityksen mukaan 53 prosenttia julkisista keittidista kertoi
kayttavansa edes jotain luomuraaka-ainetta paivittain.

Pro Luomun arvion mukaan luomun vienti vuonna 2022 oli 59 miljoonaa euroa. Vienti on kasvanut
hiukan vuodesta 2020, jolloin Pro Luomu edellisen kerran selvitti luomuviennin arvoa.
Luomuviennille ndhdédan edelleen kasvupotentiaalia ja vaikeista ajoista huolimatta suurin osa
selvitykseen osallistuneista yrityksista uskoi luomuviennin kasvavan jatkossa.

Vuonna 2022 saatiin ennatyssuuri luomuviljasato, 179 miljoonaa kiloa, joka oli 54 prosenttia
suurempi kuin vuonna 2021. Luomuviljasato oli noin 5 prosenttia Suomen koko viljasadosta.
Eniten luomuna tuotettiin luomukauraa, jonka osuus koko maan tuotannosta oli 9 prosenttia.
Luomuisin vilja oli taas ruis, jonka osuus koko maan tuotannosta oli 14 prosenttia.

Vuonna 2022 luomulihaa tuotettiin 4,4 miljoonaa kiloa, joka oli aavistuksen vahemman kuin
vuonna 2021. Suurin osa tuotannosta oli luomunautaa. Seka luomunaudan-, luomusian- ja
luomulampaanlihan tuotanto vaheni hieman edellisesta vuodesta. Luomumaitoa tuotettiin vajaa
81 miljoonaa litraa, joka oli Iahes saman verran kuin vuonna 2021. Luomumunien tuotanto kasvoi
vahan.

Kannattavuuskriisi leimasi suomalaista maataloutta edelleen vuonna 2022. Tuotantopanosten ja
energian hinta kohosi edelleen, nyt myds Ukrainan sodan vauhdittamana. Kannattavuuskriisi
koskee myo6s luomutiloja, joiden energia- ja polttoainekustannukset ovat kasvaneet, kun samaan
aikaan luomumarkkinassa on ollut isoja haasteita. Luomutilat ovat kuitenkin olleet osittain
tavanomaisia tiloja paremmassa tilanteessa, silla ne eivat olleet riippuvaisia kallistuvista
lannoitteista.

Vuonna 2022 luomuun siirtyi 152 uutta tilaa, joista 47 oli luomueldintiloja. Samalla luomusta
kuitenkin poistui 194 tilaa, ja luomutilojen kokonaismaara laski yhden prosentin. Luomupeltoala
(ml. siirtymavaiheen ala) lisddntyi 4 prosenttia ja kasvoi 339 460 hehtaariin. Luomun osuus
Suomen peltoalasta oli 15 prosenttia.
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Maa- ja metsatalousministerid valmisteli koko vuoden toimeenpanosuunnitelmaa kansalliselle
Luomu 2.0 -luomuohjelmalle. Ty6ta tehtiin yhdessa luomualan toimijoiden kanssa ja lopullinen
toimeenpanosuunnitelma julkaistiin tammikuussa 2023. Ohjelmalle odotetaan resurssointia
uudesta hallitusohjelmasta kevaalla 2023.

Uusi luomuasetus (2018/848) astui voimaan 1.1.2022 ja viimeisetkin tuotanto-ohjeet valmistuivat
vuoden 2022 aikana. Osa uuden asetuksen yksityiskohdista on viela auki, kuten sallitut puhdistus-
ja desinfiointiaineet. Euroopan komissio ei ole vield onnistunut muodostamaan listaa sallituista
aineista, joten asia on edelleen kesken. Tallainen rajattu lista sallituista puhdistus- ja
desinfiointiaineista tulee aiheuttamaan luomuelintarvikkeita valmistavalle elintarviketeollisuudelle
suuria haasteita ja erityisesti elintarvikeala on tasta hyvin huolissaan.

Pro Luomu jatkoi Luomu. Se on hyvé merkki. -kampanjan toteutusta osana EU-osarahoitteista
menekinedistamishanketta. Kampanjassa toteutettiin online-mainontaa, vaikuttajayhteistoita seka
monipuolisia PR- ja viestintatoimia. Kampanjaan suunniteltu maistatuskiertue jouduttiin kuitenkin
lopulta perumaan koronapandemian yha jatkuessa. Kampanjan viimeinen mainoslahto oli
elokuussa ja koko hanke loppui vuoden lopussa.

Pro Luomu aloitti my6s uuden EU-osarahoitteisen menekinedistamishankkeen, jota toteutetaan
my0s Ruotsissa, Alankomaissa seka Belgian Flanderissa Pro Luomun sisarorganisaatioiden
toimesta. Uuden hankkeen Luomu on osa ratkaisua -kampanja lanseerattiin EU:n luomutuotannon
paivana 23.9.2022.

Lisaksi Pro Luomu aloitti osatoteuttajana Luomutetaan Ruokapalvelut -hankkeessa
ammattikeittididen luomun kayton lisddmiseksi ja on myos osatoteuttajana uudessa Ldhiruokaa,
luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio -hankkeessa luomualan
kehittamistoiminnan koordinoinnin osalta.

Vuoden 2022 aikana Pro Luomu toteutti kokonaisuudessaan neljda julkisrahoitteista hanketta.

Yhdistyksella oli vuoden lopussa 71 varsinaista jasenta ja 2 kannattajajasenta. Jasenmaksuja kertyi
187 250 euroa.

TOIMINNAN STRATEGIA
Strategia 2021-2025

Missio
Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja muut yhteisot yhteistyéhon
luomualan edistamiseksi. Yhdistyksen tarkoituksena on edistda luomualan tavoitteellista
kehitysta ja kasvua Suomessa edesauttamalla luomutuotteiden kysynnan ja tarjonnan
kohtaamista seka tunnistamalla ja ratkomalla ketjun keskeisia ongelmia.

Visio

e Luomun osuus kuluttajien ostoskorissa ja ravintoloiden tarjonnassa tuplaantuu.
e Luomu on kestdvan ruuantuotannon tunnustettu veturi.
e Pro Luomu on luomualan johtava viestija, vaikuttaja ja yhteistyon rakentaja.
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Strategiset tavoitteet

1. Luomutuotteiden kayttdjakunta laajenee ja kulutus seka kotona etta ruokapalvelussa
kasvaa.

2. Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkaita ja niitd on tarjolla myos
ammattikeittioille.

3. Kuluttajat ndakevat luomun vastuullisena, nykyaikaisena ja fiksuna valintana.

4. Luomun arvoketjussa kehitetdan jatkuvasti tuottavuutta ja kilpailukykya seka
ympariston ja kotieldinten hyvinvoinnin kannalta parhaita kdytantoja.

5. Pro Luomun arvostus alan asiantuntijana ja yhteistyékumppanina eri sidosryhmien
keskuudessa lisaantyy ja jasenkunta kasvaa.

TAVOITTEIDEN TOTEUTUMINEN

1. Luomutuotteiden kdyttdjéikunta laajenee ja kulutus sekd kotona ettd ruokapalvelussa
kasvaa

Syksylld 2022 julkaistun luomun kuluttajatutkimuksen mukaan 34 prosenttia suomalaisista
lukeutuu luomua aktiivisesti ostaviin kuluttajiin, ja he ostavat luomua vahintdan kerran viikossa.
Aktiivisten luomukuluttajien maéara oli hieman kasvanut edellisestd vuodesta, mutta yleisesti
voidaan sanoa, ettd aktiivikuluttajien maara on sailynyt melko tasaisena viime vuodet.

Luomu. Se on hyvd merkki. -hankkeen takia luomumerkin tunnettuus on kasvanut voimakkaasti.
Tama on saattanut lisata myos yleisemmin luomun tunnettuutta Suomessa. Luomun
aktiivikuluttajista jo 53 prosenttia tunnistaa varmasti EU:n luomumerkin luomumerkiksi, kun
kampanjan alkaessa vuonna 2020 vastaava luku oli 42 prosenttia. Vahintaan kerran kuukaudessa
ostavista saannollisista kuluttajista 34 prosenttia tunnistaa nyt luomumerkin.

Luomu on myds herattanyt kiinnostusta viime vuosien aikana. Luomun aktiivisista ja saannoéllisista
kuluttajista 53 prosenttia ilmoitti kiinnostuksensa lisdantyneen luomuruokaa kohtaan viimeisen
kahden vuoden aikana.

Yleinen inflaatio ja elintarvikkeiden hinnannousu vaikuttivat kuitenkin vuonna 2022
kuluttajakayttaytymiseen voimakkaasti, ja yli puolet suomalaisista kokee, etta ruuan hinnan nousu
vaikuttaa oleellisesti ostoskorin vastuullisuuteen. Talla on ollut nakyvia seurauksia
luomumarkkinalle, jonka arvo laski yli kymmenen vuoden hyvan kehityksen jalkeen.
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Ruuan hinta on noussut jo niin paljon, ettdi se
vaikuttaa olennaisesti sithen miten hyvin voin
huomioida vastuullisia valintoja
ruokaostoksilla.

Eisovilainkaan
5%

Sopii melko huonosti
15%

Sopii taysin
25%

En osaa sanoa
23%

Sopii melko hyvin

Kantar TNS Agri 2023
32%

(N=1019)

Kuva 1. Suomalaisista 57 prosenttia on vdhintddn melko samaa mielté vditteen kanssa:
Ruuan hinta on noussut jo niin paljon, ettd se vaikuttaa olennaisesti siihen, miten

hyvin voin huomioida vastuullisia valintoja ruokaostoksilla.

Ldhde: Kantar TNS 1/2023

Luomutetaan ruokapalvelut -hankkeen vuonna 2022 tuottaman kyselyn mukaan luomu on
julkisissa ruokapalveluissa jo arkipdivaa. Luomua kayttaa paivittdin jo 53 prosenttia julkisista
keittidista ja viikoittain 23 prosenttia ruokapalveluista. Vain kaksi prosenttia kertoo, ettei kayta
luomua ollenkaan. Kyselyyn vastanneissa ruokapalveluissa luomun osuus raaka-aineista vaihtelee
nollasta 25 prosenttiin, ja oli keskimaarin noin kuusi prosenttia. Eniten luomua kadytetaan
paivakoti- ja kouluruokailuissa.

Ruokapalvelut myo6s haluaisivat lisata luomun kaytt6a edelleen. Tarkeimpia syita valita luomua
ovat maku, laatu, asiakkaiden hyvinvointi ja vastuullisten toimintojen kehittaminen
organisaatiossa.

2. Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkditd ja niitéd on tarjolla myés
ammattikeittioille

Tavoitteen taustalla on nakemys siita, ettd luomumarkkinan kehittymiseen vaikuttaa erityisesti se,
ettd luomutuotteet vastaavat useisiin kuluttajatrendeihin ja, etta niita on hyvin tarjolla kuluttajille
paivittdistavarakaupoissa seka ammattikeittididen kaytt66n. Ndin ollen tavoitetta voidaan
epdsuorasti mitata markkinan kehittymisella ja erityisesti luomun markkinaosuuksien
kehittymiselld eri tuoteryhmissa seka ammattikeittididen osalta kyselyilla luomun kaytosta
ammattikeittiossa.
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Inflaation vaikutukset markkinaan olivat vuonna 2022 kuitenkin niin voimakkaita, etta tavoitteen
toteutumista on vaikea arvioida. Luomumarkkinan arvo laski kahdeksan prosenttia edellisesta
vuodesta. Volyymin muutoksesta ei ole tarkkaa tietoa saatavilla, mutta elintarvikkeiden hintojen
nousu huomioiden Pro Luomu arvioi, ettd volyymi on laskenut vield arvoakin enemman. Luomun
osuus paivittdistavarakaupan elintarvikemarkkinan arvosta oli 2,2 prosenttia, kun se viela vuonna
2021 oli 2,5 prosenttia.

Osa luomutuoteryhmista parjasi ruuan hinnan noususta huolimatta kohtuullisesti.
Luomulastenruuat oli kuitenkin ainoa tuoteryhma, joka onnistui kasvattamaan seka arvoa etta
volyymia. Muutoksia arvossa ja volyymissa ei ollut juurikaan keltaisten rasvojen, mehujen ja
mehukeittojen seka hiutaleiden ja suurimoiden tuoteryhmissa.

Luomun myynti laski sekd arvossa etta volyymissa mitattuna eniten tuoreessa lihassa,

lihavalmisteissa, vihanneksissa, kasvijuomissa ja panimotuotteissa. Arvossa mitattuna luomu
menetti markkinaosuuttaan eniten kananmunien, vihannesten ja kasvioljyjen tuoteryhmissa.

LUOMUN MARKKINAOSUUKSIA 2022

e | e

Lastenruoka 23 %
Kananmunat 16 %
Kasvioljyt 14 %
Hiutaleet ja suurimot 12 %
Mehut ja mehukeitot 8%
Jauhot 8%
Kahvi, tee, kaakao 7%
Hedelmat 6%
Vihannekset 3%
Maito 4%

Kuva 2. Luomun markkinaosuuksia 2022.

3. Kuluttajat nédkevdt luomun vastuullisena, nykyaikaisena ja fiksuna valintana

Luomun kuluttajabarometri mittaa luomun imagoa ja mielikuvia luomusta, mutta koska
kuluttajabarometria ei toteutettu vuonna 2022 naista ei ole uutta tietoa. Suomalaisten
luottamusta luomuun selvitettiin kuitenkin ensimmaista kertaa, osana Luomu on osa ratkaisua
hanketta. Suomalaisista 59 prosenttia pitda EU:n luomumerkkia vahintaan melko luotettavana
merkkina. Myo6s luottamus siihen, mita luomumerkki tuotteessa takaa, on korkealla tasolla.
Selvasti yli puolet suomalaisista luottaa vahintdaan melko paljon esimerkiksi siihen, ettda luomu
vaikuttaa myonteisesti maaperan hyvinvointiin ja luonnon monimuotoisuuteen. Luottamusta
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mittaavien vaitteiden perusteella voidaan paatelld, etta yli puolet suomalaisista nakee luomun
vastuullisena valintana.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki vaikuttaa myonteisesti 54 %
maaperan hyvinvointiin.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki vaikuttaa myonteisesti 54 %
luonnon monimuotoisuuteen.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki vaikuttaa myonteisesti 52 %
eldinten hyvinvointiin.

Luotan siihen, ettd EU:n luomumerkki torjuu ilmastomuutosta. 49 %

Taulukko 1. Luomun kuluttajatutkimuksen luottamusta mittaavia vditteitd. Ldhde: Kantar TNS 9/2022

4. Luomun arvoketjussa kehitetdidin jatkuvasti tuottavuutta ja kilpailukykyd sekd ympdriston ja
kotieldinten hyvinvoinnin kannalta parhaita kéyténtojd

Suomessa on aktiivista luomun kehittamistoimintaa, josta yksi osoitus on vuonna 2021
julkaistu kansallinen luomustrategia Luomu 2.0, jonka toimeenpanosuunnitelma valmisteltiin
laajalla yhteistyolla ministerion ja alan kanssa vuonna 2022.

Pro Luomun tuoteryhmakohtaisissa arvoketjutyoryhmissa seurataan luomualan kehitysta ja
etsitadn ratkaisuja tuotannon ja jalostuksen haasteisiin. Ryhmien toiminta saa jatkuvasti hyvaa
palautetta, jonka takia ryhmien toimintaa laajennettiin vuonna 2022 aiempaa enemman myos
HoReCa-kysymyksiin.

5. Pro Luomun arvostus alan asiantuntijana ja yhteistyéokumppanina eri sidosryhmien
keskuudessa lisddntyy ja jdsenkunta kasvaa

Pro Luomu toteutti alkuvuodesta 2023 jasenkyselyn, ja sai tehdysta tydsta hyvat arvosanat.

Kaikki vastaajat 8,0 9,0
Alkutuottaja / alkutuottajia edustava jarjesto 7,6 9,0
Elintarviketeollisuus 8,2 8,0

Taulukko 2. Pro Luomun jdsenkyselyn tuloksia.

Vuonna 2021 maa- ja metsatalousministerio kutsui Pro Luomun Suomen EU-
luomuladhettildaksi, joka tyoskentelee luomutuotannon kehittamiseksi Euroopan komission
tyoryhmassa osana EU:n luomun toimintasuunnitelmaa. Tama osaltaan kertoo hallinnon
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arvostuksesta Pro Luomua kohtaan. Vuonna 2022 ty6 luomuldhettiladna kaynnistyi ja Pro
Luomu osallistui ministerion kanssa yhteistyossa kolmeen luomuldhettildstapaamiseen.

Jasenhankinta on viime vuosina ollut hankalaa, ensin korona hankaloitti ihmisten tapaamista,
jonka jalkeen Ukrainan sota, inflaatio ja yleinen taloudellinen epavarmuus on haastanut
luomutuotannon nakymia. Taman takia monet yritykset eivat juuri nyt hakeudu uusiin
jasenyyksiin. Vuonna 2022 Pro Luomusta erosi 8 organisaatiota, syyt eroihin olivat taloudelliset
vaikeudet ja luomutoiminnan loppuminen.

TOIMENPITEET

Yhdistys toteutti vuoden 2022 aikana kahta EU-osarahoitteista hanketta, jotka olivat Luomu. Se on
hyvd merkki. -hanke seka Luomu on osa ratkaisua -hanke. Pro Luomu oli osatoteuttajana
Maaseutuohjelman rahoittamassa Ruokasektorin koordinaatiohankkeessa, joka paattyi
helmikuussa 2022. Lisaksi Pro Luomu oli osatoteuttajana maa- ja metsatalousministerion
ruokaketjuhankkeissa: Luomutetaan ruokapalvelut seka Ldhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita —
Ruokasektorin koordinaatio.

Arvoketjuty6 ja muut ryhmat

Arvoketjutyéryhmiit (Léhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)

Arvoketjutyoryhmat ovat osa Léhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin
koordinaatio -hanketta. Vuoden 2022 aikana luomulihan, -kasvisten ja -maidon arvoketjuryhmat
kokoontuivat yhteensa 7 kertaa. Syksylla jarjestettiin myos koko arvoketjun keskustelutilaisuus
teemalla: miten luomutuotteiden kysyntd ja tarjonta saataisiin paremmin kohtaamaan HoReCa-
arvoketjussa. Ryhmat kokoontuivat fyysisesti ja etdnd Teams-ohjelman kautta.

Muut tyéryhmdit (Ldhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)

Pro Luomu koordinoi luomuelintarvikeryhman toimintaa ja osallistui vilja-alan yhteistyéryhman
kokoaman luomuviljaryhman seka Ruokasektori-ryhman tyéhon.

Tapahtumat

Online-tyopajat (Léhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin koordinaatio)

Vuonna 2022 Pro Luomu jarjesti luomualan kehittdjille yhden online-ty6pajan. Online-tydpaja oli
suunnattu hanketoteuttajille ja muille luomualan kehittajille. Tydpajan teemana oli luomuviestinta
ja aiheina luomun kuluttajatutkimus, tiedeviestinta, luomuviestintd ammattikeittidissa seka

luomun brandiopas.

Luonnon pdivé luomutiloilla 27.8. (Léhiruokaa, luomua ja luonnontuotteita — Ruokasektorin
koordinaatio)

Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi
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Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtuma on osa valtakunnallisesti jarjestettavaa Suomen Luonnon
paivaa, jota vietetddn vuosittain elokuun viimeisena lauantaina. Vuonna 2022 tapahtuma
jarjestettiin 27.8. ja siihen osallistui 25 luomutilaa ympari Suomen. Tapahtuma jarjestettiin
vhdeksatta kertaa ja se toteutettiin yhteistydssa MMM:n, MTK:n, SLC:n, Luomuliiton ja
Biodynaamisen yhdistyksen kanssa.

Luomuelintarvikepdiivé 5.10.

Luomuelintarvikepaiva jarjestettiin 5.10.2022 Ravintola T6610n tiloissa Helsingissad. Tapahtumaan
osallistui yhteensa noin 100 henkil63.

Tapahtumassa julkaistiin tuoreita tuloksia suomalaisten luomun kulutuksesta ja asenteista
luomuun. Paivan puhujina olivat mm. apulaisprofessori Johan Ekroos Helsingin yliopistosta, Arla
Ruotsin aluejohtaja Johan Hedberg, Keskon osto- ja myyntijohtaja Janne Vuorinen seka Danish
Agriculture & Food Councilin markkinakehitysjohtaja Mette Jasper Gammicchia.

Luomuelintarvikepaivan paatteeksi julkistettiin Luomuliiton Vuoden luomutuote -kilpailun seka
EkoCentrian ruokapalveluille suunnatun Luomu SM -kilpailun voittajat.

Ateria-tapahtuma 8.11. (Luomutetaan ruokapalvelut -hanke)

Luomutetaan ruokapalvelut -hanke jarjesti maa- ja metsatalousministerion kanssa yhteistyossa
Vastuullisuus ruokapalveluissa -teemaisen seminaariosuuden Ateria-tapahtumaan. Kaksi hankkeen
pilottiruokapalvelua, Muuramen ruokapalvelut sekd Mantsalan Ateriapalvelut, oli kertomassa
omasta luomuttamisen tilanteestaan seka luomutavoitteistaan.

Tutkimukset ja selvitykset

Luomumarkkinan kehitys

Pro Luomu kerasi kaupparyhmiltd luomutuotteiden myyntitiedot kaksi kertaa vuoden aikana.
Kyselyn tuloksia yhdistettiin osin myos Nielsen Homescanin tietoihin ja kyselyn tulokset julkaistiin
helmikuussa (vuoden 2021 luomumyynnit).

Nielsenilta ostettiin vuonna 2022 Luomu. Se on hyvd merkki. -kampanjan seurantamittaus
kuvaamaan luomuostojen arvoa 52 viikkoa taaksepain paattyen 9.10.2022 seka vuoden 2021
myyntitiedot kokonaisuudessaan Luomu on osa ratkaisua -hanketta varten.

Luomun kuluttajatutkimukset

Pro Luomu tuotti syksylla 2022 luomun kulutusta mittaavan luomututkimuksen.
Kuluttajatutkimuksessa selvitettiin Luomu. Se on hyvi merkki -hankkeen vaikuttavuutta seka
Luomu on osa ratkaisua -hankkeen laht6tasoa. Kuluttajatutkimuksen mukaan kolmannes (34
prosenttia) suomalaisista kayttda luomua vahintdan viikoittain. Kuluttajatutkimuksen tuloksia
esiteltiin Luomuelintarvikepaivassa 5.10. Kuluttajatutkimuksen toteutti Kantar TNS syyskuussa
2022 Pro Luomun toimeksiannosta.

Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi



http://www.proluomu.fi/

PRO LUOMU

Toimintakertomus 2022

Selvitys ruokapalvelujen luomun kéytostd

Luomutetaan ruokapalvelut -hanke toteutti kevaalla 2022 kyselyn julkisten ruokapalvelujen
luomun kaytosta. Kysely lahetettiin 345 ruokapalvelulle, ja niista 28 prosenttia vastasi siihen.
Suurin osa vastaajista oli kunnan tai kuntayhtyman omia ruokapalveluita, mutta mukana oli myo6s
liikelaitoksia, in house -yhtioita ja yksityisia ruokapalveluntuottajia. Kyselyn tulosten mukaan
luomua kayttaa paivittain jo 53 prosenttia julkisista keittioista

Kehittaminen

Pilottitoimet ruokapalveluissa (Luomutetaan ruokapalvelut -hanke)

Luomutetaan ruokapalvelut -hanke pilotoi 11 julkisen ammattikeittion kanssa valtion tavoitetta,
jonka mukaan 25 prosenttia julkisten keittididen raaka-aineista tulisi olla luomua vuonna 2030.
Vuoden 2022 pilottiruokapalveluja tavattiin ja sparrattiin Teams-kokouksissa. Lisaksi
pilottiruokapalveluille seka yhteistyokumppaneille jarjestettiin kaksi live-tyOpajaa, joissa
tutustuttiin luomuraaka-aineisiin seka testattiin ja muokattiin reseptiikkaa luomuisemmaksi.

Syksyn 2022 aikana kaikkien pilottiruokapalvelujen kanssa on lahdetty tyostamaan resepti- ja
ruokalistasuunnittelua, ja ruokapalvelut ovat kartoittaneet omaan toimintaansa sopivia
luomutuotteita.

Hankkeessa jarjestettiin myos kaikille avoimia luomuinfoja, joiden teemoina olivat mm. luomun
ymparistovaikutukset ja luomuelintarvikkeiden jalostus.

Vaikuttaminen

Vaikuta hankinnoilla -kampanja

Vuonna 2022 Pro Luomu jatkoi kuntavaaleihin liittyen vuonna 2021 alkanutta Vaikuta hankinnoilla
-yhteisty6ta EkoCentrian, Reilu kauppa ry:n ja Ymparistomerkinta Suomen kanssa. Pro Luomun
tavoitteena oli kampanjan avulla edistaa luomun kayttoa julkisissa ruokapalveluissa. Kampanjaan
kuntavaaleissa sitoutuneita ehdokkaita tuettiin vastuullisten hankintojen edistamisessa omissa
kunnissaan. Kampanja osallistui Kuntamarkkinoille 14.-15.9.2022 seka jarjesti 26.4.2022
webinaarin kuntapaattajille ja kuntien hankinnoista vastaaville.

Eduskuntavaalitavoitteet

Luomualan jarjestot Pro Luomu ry, Luomuliitto ry, Yhdistyneet Luomutuottajat ry ja
Biodynaaminen yhdistys — Biodynamiska féreningen ry. julkaisivat syksylla luomun kehityksen
kannalta keskeisimmat tavoitteet luomun edistamiseksi tulevalle vaalikaudelle. Pddhuomio
tavoitteissa oli maa- ja metsatalousministerion julkaisemassa Luomu 2.0 -ohjelmassa. Jarjestot
odottavat, ettd seuraava hallitus sitoutuu Luomu 2.0 -ohjelmaan ja pitda huolen sen
taysipainoisesta toimeenpanosta, jotta asetetut tavoitteet voidaan saavuttaa.
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Muu vaikuttaminen

Pro Luomu jarjesti jo seitsemannen kerran keskustelutilaisuuden luomun ajankohtaisista
teemoista maa- ja metsatalousministerion johdolle ja keskeisille sidosryhmille 27.9. Valion
huvilalla Porkkalassa. Tilaisuudessa keskusteltiin mm. luomun potentiaalista kotimaassa ja
vientimarkkinoilla, luomuohjelman toimeenpanosta seka CAP:n seurantakomiteasta.

Yhdistys on IFOAM Organics Europen jasen. Pro Luomun toiminnanjohtaja Aura Lamminparras
edustaa Suomea IFOAM OE:n neuvostossa, lisaksi Pro Luomu on jadsenena IFOAM OE:n processors
and traders -ryhmassa. Pro Luomun edustajana ryhmassa toimi Heidi Haavisto-Meier ja
varajasenena Aura Lamminparras.

Pro Luomu osallistui maa- ja metsatalousministerion jarjestamiin luomuohjelman
toimeenpanoryhmiin ja seminaareihin. Lisdksi Pro Luomu osallistui aktiivisesti myés MMM:n
luomualajaoston toimintaan.

Pro Luomu toimii Euroopan komission luomulahettildana ja osallistui vuonna 2022 yhteen
lahettildiden etatapaamiseen sekd kahteen fyysiseen tapaamiseen Brysselissa.

Pro Luomu antoi vuonna 2022 lausunnot maa- ja metsatalousministeriolle koulujakelutuesta (kaksi
lausuntoa), kouluruokaohjelmasta ja maataloustuotteiden markkinajarjestelyista. Sen lisaksi Pro
Luomu kommentoi luomuohjelman toimeenpanosuunnitelmaa.

Kampanjat
Hyvd merkki -kampanja

Vuonna 2020 alkanut Pro Luomun EU-osarahoitteinen luomun menekinedistamishanke eli Luomu.
Se on hyvé merkki. -kampanja jatkoi luomusta viestimista tammi-elokuun valisena aikana.
Kampanjassa toteutettiin kaksi viimeista mainoslahtda: ensimmainen maalis-huhtikuussa ja toinen
elokuussa. Mainoslahdoissa oli mukana online-mainontaa ohjelmallisessa videoverkostossa seka
sosiaalisessa mediassa. My6s kaupallinen yhteistyo sosiaalisen median vaikuttajien kanssa oli osa
molempia mainoslahtdja: kevaan mainoslahddssa luomun hyédyista omissa somekanavissaan
kertoi 6 vaikuttajaa, joista kolmen kanssa jatkettiin kaupallista yhteistyota viela elokuussa.

Vuoden 2022 mainoslahdoissa kadytettiin vuonna 2021 kuvattuja tuottajavideoita, joissa annettiin
kasvot yhdeksalle luomun parissa tyoskenteleville toimijalle. Videoihin tehtiin muokkauksia
aiempien mainoslahtéjen tulosten pohjalta ja muun muassa videoiden luomuviestit kiteytettiin
lyhyemmiksi. Online-mainonnan kokonaistavoittavuus oli koko vuoden aikana yli 8,7 miljoonaa ja
vaikuttajayhteistéiden 200 000 kontaktia.

Pro Luomu teki tammi-elokuun aikana sisdlléntuotantoa kampanjan verkkosivuille ja sosiaalisen
median kanaviin. Myos aktiivista PR-ty6ta jatkettiin, ja tuloksena syntyi 9 tuottajatarinaa, 5
mediatiedotetta, 3 Pro Luomun kirjoittamaa seka 5 medialle pitchattua artikkelia. Luomumerkki.fi-
sivustolla kavi tammi-elokuun aikana yli 30 000 yksittdista kavijaa ja sivun katseluja kertyi reilut

47 000.
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Kampanjan toimenpiteena oli tarkoitus jarjestaa kauppakeskuksiin sijoittuva luomun
maistatuskiertue, mutta se jouduttiin epavakaan koronatilanteen takia perumaan lopulta
kokonaan.

Hyva merkki -kampanjaa toteutti helsinkildinen mainostoimisto Ryhma Creative Agency, ja
kampanjaan osallistui my6s Pro Luomun 18 jasenyhteisda: SOK, Kesko, Valio, Atria, Midsona
Finland, Arla, MTK ja SLC, Dava Foods Finland, Meira, Apetit, Helsingin Mylly, Ikaalisten Luomu ja
Mty Lasse ja Jetta Kulmala, Nokian Panimo, Tamminen, Luomuliitto seka Tuoreverkko.

Luomu on osa ratkaisua -kampanja

Elokuussa paattyneen Luomu. Se on hyvd merkki. -kampanjan jatkoksi Pro Luomu kdynnisti uuden
Luomu on osa ratkaisua -kampanjansa EU:n virallisena luomutuotannonpaivana 23.9.2022.
Kampanjan tarkoituksena on kertoa suomalaisille iloisella ja mukaansatempaavalla tavalla, etta
ostamalla luomua voi muuttaa maailmaa. Kampanjan paaviesti Matkalla kohti kestdvampaa
Eurooppaa — Luomu on osa ratkaisua alleviivaa Euroopan unionin vihrean siirtyman tavoitteiden
tarkeytta ja kertoo luomun merkityksesta kestavamman ruokajarjestelman rakentamisessa.

Kampanja kdynnistettiin EU:n luomupdivana Pro Luomun sidosryhmille ja medialle jarjestetyssa
aamiaistilaisuudessa, jossa kasiteltiin luomun roolia ruokakriisin ratkaisemisessa.

Luomupaivan juhlimiseksi myos kampanjan ensimmaiset kaupalliset yhteistyot oli sovittu samalle
paivélle, ja kaikkiaan 7 sosiaalisen median vaikuttajaa juhlistivat luomua omissa kanavissaan.
Vaikuttajien sisaltojen kattavuus oli noin 190 000 nayttokertaa.

Kampanjan ensimmainen mainosldahto kdynnistyi niin ikdan syyskuun lopussa ja se piti sisalladn
online-mainontaa sosiaalisessa mediassa seka ulkomainontaa K- ja S-ryhman kaupoissa seka niiden
laheisyydessa. Online-mainoskampanja suoriutui tehokkaasti ja mainonnalla tavoitettiin lahes 1,4
miljoonaa uniikkia kontaktia. Ulkomainonta puolestaan kerdsi yhteensa reilut 54 miljoonaa
nayttokertaa ja mainoksia nahtiin ympari Suomen.

Lokakuussa jarjestettiin myos luomun maistatuskiertue viidessa eri ruokakaupassa Helsingissa,
Espoossa, Vantaalla, Pirkkalassa ja Turussa. Mukana maistatuskiertueella oli yhteensa 11 yritysta
maistattamassa luomutuotteitaan. Kiertueella tuotiin esille luomutuotteiden monipuolisuutta ja
tarjottiin kuluttajille hyvia makuelamyksia. Maistatuskiertue kiinnosti kuluttajia: luomumaistiaisia
jaettiin yhteensa 28 000 kappaletta. Tarjolla oli luomuna muun muassa erilaisia kasviksia, jogurttia,
smoothieita, kuivahedelmia seka lihaa erilaisissa muodoissa.

Pro Luomu jatkoi luomusta viestimista sekda kampanjan nettisivuilla etta sosiaalisessa mediassa.
Verkkosivujen yksi suosituimmista sivuista oli hankkeen toimenpiteena uudistettu Luomun
Brandiopas, joka antaa sidosryhmille ja medialle ty6kaluja luomusta viestimiseen. Myos aktiivista
PR-tyota jatkettiin ja tuloksena syntyi 6 mediatiedotetta.

12
Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi



http://www.proluomu.fi/

PRO LUOMU

Toimintakertomus 2022

Pro Luomun lisdksi kampanjaa on ollut toteuttamassa mainostoimisto Ryhma Creative Agency,
tapahtumatoimisto Visuaalinen Pinta, viestinta- ja vaikuttajatoimisto Pohjoisranta BCW seka
mediatoimisto NORR3. Kampanjaan osallistuu myds 13 Pro Luomun jasenyritysta: Kesko, SOK,
Valio, Arla, Atria, MTK, SLC, Dava Foods Finland, Midsona Finland, Tamminen, Biodynaaminen
yhdistys, Helsingin Mylly ja Silmusalaatti.

Viestinta

Pro Luomun viestinndn aiheita olivat vuonna 2022 mm. luomun kulutuksen ja tuotannon
kehittyminen, luomun kayton lissdminen ammattikeittidissa, EU:n luomupadiva seka luomun
merkitys monimuotoisuuden yllapidossa ja omavaraisuuden parantamisessa.

Verkkosivujen ja mediaviestinnan lisaksi luomua tuotiin aktiivisesti esille sosiaalisessa mediassa
(Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn).

Proluomu.fi- ja luomumerkki.fi-sivustojen Google-hakusanamainontaa ja sivustojen
hakukoneoptimointia jatkettiin hakusana-analyysin ja vuonna 2021 tehdyn suunnitelman
mukaisesti.

Proluomu.fi-sivustolla oli noin 44 500 kavijaa vuonna 2022. Kavijamaara laski noin 14,5 prosenttia
edellisvuodesta ja yksittaiseksi isoksi syyksi havaittiin luomumansikan tilalistauksen kavijamaaran
lasku, jossa kavi noin 3 700 kavijaa vahemman kuin edellisvuonna. Proluomu.fi-sivustolla kuitenkin
vietettiin hieman pidempi aika ja kdytiin useammalla sivulla kayttajaa kohti kuin edellisena
vuonna.

Pro Luomu jatkoi myos Luomu.fi-sivun yllapitoa Luomuinstituutin, Luomuliiton, ProAgrian ja Savon
koulutuskuntayhtyman (EkoCentria) kanssa. Sivun tarkoituksena on ohjata luotettavan
luomutiedon ldhteille luomualan toimijoiden omille sivuille seka tarjota paikka luomualan
toimijoiden yhteisille kampanijoille, kuten Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtumalle.

Sosiaalisessa mediassa vuoden aikana eniten orgaanista kattavuutta kerdsivat luomun
kuluttajabarometriin, maaperan hyvinvointiin, Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtumaan ja
luomun omavaraisuuteen liittyvat aiheet. Parhaiten sitouttavat julkaisut liittyivat samoihin
aiheisiin, lisaksi luonnon monimuotoisuuteen ja luomumansikkatiloihin liittyvat julkaisut sitouttivat
hyvin. Sosiaalisen median sisalldista mainostettiin Luomuelintarvikepaivaan liittyvia sisaltoja.

Luomu. Se on hyvéd merkki. -hankkeessa jatkettiin tiedottamista seka sosiaalisen median ja
Luomumerkki.fi-sivuston sisdlléntuotantoa elokuun loppuun saakka. Syyskuusta lahtien tata tyota
jatkettiin Luomu on osa ratkaisua -hankkeessa ja siihen liittyen Luomumerkki.fi-sivustolle tehtiin
kevyt sivustouudistus. Hankkeen sosiaalisen median kanavilla parhaiten menestyneita sisaltoja
olivat koko vuoden aikana eldinten hyvinvointiin, tuottajatarinoihin seka erilaisten
luomuelintarvikkeiden ominaisuuksiin (esim. mika tekee maidosta luomua) liittyvat julkaisut.
Nettisivuilla eniten kaytyja sivuja olivat alku vuoden aikana (Luomu. Se on hyvéd merkki. -hankkeen
aikana) tuottajatarinat sekd luomun hyvista merkeista kertovat artikkelit. Loppu vuoden aikana
(Luomu on osa ratkaisua -hankkeen aikana) eniten kavijoita kiinnosti uusittu Luomun Brandiopas,
joka kertoo lisatietoja luomumerkista, luomun kuluttajista sekd kampanjamme teemoista.
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Mielipidekirjoituksia tarjottiin mm. Helsingin Sanomille, jossa sellainen myds julkaistiin, seka
laajalla jakelulla valtakunnallisille ja alueellisille medioille.

Pro Luomun viestintaryhman korvasi vuonna 2022 elokuun loppuun saakka Luomu. Se on hyvi

merkki. -kampanjan markkinointiviestintaryhma seka syyskuusta alkaen Luomu on osa ratkaisua -

kampanjan markkinointiviestintaryhma.

Seurantalukuja

Vuonna 2022 Pro Luomu julkaisi/lahetti/jarjesti:

e 19 suomenkielista mediatiedotetta, 1 englanninkielisen mediatiedotteen, 4 ruotsinkielista

mediatiedotetta ja 1 mediakutsun,
e 1 julkaistun mielipidekirjoituksen,
e 8julkaistua artikkelia mm. ammattilehdissa,
e 5 jasenkirjettd, joilla vastaanottajia keskimaarin 115,
e 6 uutiskirjettd, joilla vastaanottajia keskimaarin 420,
e 1 PR-tilaisuuden.

Seuraajat sosiaalisen median tileilld vuoden lopussa:

e 8604 Facebook-seuraajaa @proluomu

e 3798 Twitter-seuraajaa @proluomu

e 656 LinkedIn-seuraajaa @proluomu

e 11631 Facebook-seuraajaa @luomumerkki
e 2655 Instagram-seuraajaa @luomumerkki

Viestinnan strategiset tavoitteet

Viestinnan rooli on vahva Pro Luomun strategian tavoitteiden edistamisessa, erityisesti luomun
mielikuvan kehittymisessa ja kulutuksen kasvattamisessa seka Pro Luomun asiantuntijaroolin
vahvistamisessa ja yhteistydssa jasenten kanssa. Vuonna 2022 otettiin kayttéon viestinnan
vaikuttavuuden mittaristo, jolla seurataan strategisten tavoitteiden saavuttamista viestinnan
osalta.

Vuoden 2022 viestinnan painopisteiksi valittiin:
1. Luomun ja Pro Luomun medianakyvyys

Kuluttajia puhutteleva viestinta
Viestintdayhteisty6 jasenten kanssa
Luomun vastuullisuusviestinta

ik W

Suomalaisen ja kansainvalisen tutkimus- ja markkinatiedon valittaminen

1. Luomun ja Pro Luomun medianékyvyys

Mittarit: mediaseuranta

Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi
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Luomun nakyvyys journalistisessa mediassa laski 8,8 prosenttia ja Pro Luomun nakyvyys laski 43
prosenttia. Tavoitteista jaatiin molempien osalta siis merkittavasti. Jo koronapandemian aikana
mediamaisema oli poikkeuksellinen, ja Ukrainan sota lisasi sitd entisestdan, minka vuoksi
tiedotteiden lapimeno on ollut haasteellista. Avausprosenttien perusteella Pro Luomun
tiedottamat aiheet kuitenkin kiinnostivat toimittajia. Syyskuusta alkaen mediatyota vahvistettiin
Luomu on osa ratkaisua -hankkeeseen liittyen ostamalla viestintatoimiston palveluita.

Mediaseuranta
Journalistinen ja sosiaalinen media

Pro Luomu seuraa seka jarjeston omaa medianadkyvyytta etta yleisesti luomun medianakyvyytta
mediaseurantatyokalulla. Vuoden 2022 osumien maara ei ole taysin vertailukelpoinen edellisten
vuosien kanssa, silla mediaseurannasta on jadanyt pois merkittava maara maksumuurisisalloksi
muuttuneita medioita, etenkin paikallismedioita.

Pro Luomu jarjestona sai journalistisissa medioissa 98 osumaa. Eniten osumia tuottivat
luomumansikkaan, luomukinkkuun sekd Luomutetaan ruokapalvelut -hankkeeseen liittyvat
tiedotteet ja materiaalit.

Mediaseurantaan tulevissa sosiaalisen median osumissa Pro Luomu mainittiin vuoden 2022 aikana
550 kertaa.

"Pro Luomu" journalistisessa mediassa
60
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m 2019
20 = 2020
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Kuvio 1. Hakusana ”“Pro Luomu” journalistisissa verkkomedioissa vuosina 2018—2022.
Ldhde: Ampparit Hakuvahti ja Liana Monitor

Hakusana "luomu" |6ytyi journalistisesta mediasta noin 3740 kertaa vuonna 2022.
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"Luomu" uutisissa 2016-2022
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Kuvio 2. Hakusana “Luomu” verkossa julkaistuissa uutisissa vuosina 2016-2022. Vuonna 2020
mediaseurannan tyékalu muuttui, joten luvut eivdt ole téysin vertailukelpoisia.
Ldhde: Ampparit Hakuvahti ja Liana Monitor

Suomenkielisen sosiaalisen median seurannassa “luomu” sai vuoden 2021 aikana yli 64 000
osumaa. Arviolta kaksi kolmasosaa luomu-hakusanan sosiaalisen median osumista liittyy
varsinaisesti luomuun.

Luomu. Se on hyvd merkki. -hankkeeseen liittyen Pro Luomu teki kolmatta kertaa media-analyysin
luomun mediandkyvyydesta. Vuodelta 2022 analysoitiin otannalla 60 journalistisen median
artikkelia. Vuoteen 2021 verrattuna savy oli selkeasti positiivisempi ja luomun hyvistd puolista
puhuttiin useammin. Luomu esitettiin artikkeleissa useimmiten hyvin neutraalisti, vaikka aiempaa
useammin tuotiin esille luomun ymparistohyotyja tai eldinten hyvinvointia. Edelleen luomu oli
kuitenkin melko usein vain mainintana esimerkiksi tilan tuotantotavasta tai tuotteen
ominaisuuksista. Pohjasavy oli useimmiten positiivinen eli luomu mainitaan lisdarvona tai
osoituksena vastuullisuudesta, ja aiempaa useammin artikkeleissa avattiin tata nakokulmaa
tarkemmin. Negatiiviseen savyyn luomu mainittiin erittdin harvoin, ja silloin kyse oli yleensa esim.
mielipidekirjoituksesta.

2. Kuluttajia puhutteleva viestintd

Mittarit: sitoutuminen viestintdsisdltéon

Verkkosivujen kavijamaarat

Proluomu.fi-sivustolla oli vuoden 2022 aikana yhteensa noin 59 000 istuntoa, mika oli 10
prosenttia vahemman kuin edellisvuonna (Ldhde: Google Analytics). Yksittaisia kavijoita sivustolla
oli vuoden aikana noin 44 500. Kavijamaara on kuitenkin edelleen hyvalla tasolla siihen ndahden,
etta yleisesti verkkosivujen kavijamaarat ovat laskussa, silla tietoa etsitaan yha useammin
sosiaalisen median kanavista ja erilaisista sovelluksista verkkosivujen sijaan.

Kavijoita oli eniten heindkuussa, kun sivustolla julkaistiin lista luomumansikan itsepoimintatiloista.
Tuolloin sivustolla kavi parhaimmillaan yli 1000 yksittdista kavijaa padivassa. Luomumansikkatilojen
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listaus oli aiempien vuosien tapaan suosituin proluomu.fi-sivuston sivu. Seuraavaksi suosituimpia
olivat etusivu, luomumerkkia kasittelevat sivut, Mita on luomu -sivut seka Luomuelintarvikepdivan
sivut.

Noin puolet kavijoista tuli proluomue.fi-sivustolle hakukoneiden, padasiassa Googlen kautta, ja noin
20 prosenttia tuli sivustolle suoraan. Sosiaalisen median merkitys nousi edellisvuodesta ja sielta
ohjautui sivustolle 18 prosenttia kavijoista.

Istunnot proluomu.fi
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Kuvio 3. Istunnot proluomu.fi-sivustolla vuosina 2019-2022.

Sosiaalisen median kattavuus ja sitoutuminen

Kattavuus | Sitoutuminen |  Sitoutumisaste
Pro Luomu Facebook 131713 10849 4%
Twitter (ndyttokertoja) 61 245 1803 3%
LinkedIn (ndyttékertoja) 28 553 1211 4,2 %
Luomumerkki
(ilman mainontaa) | Facebook 524 639 32851 4,7 %
Instagram 59 685 4402 7,4 %

Taulukko 2. Sosiaalisen median kattavuus ja sitoutuminen vuonna 2022.

3. Jdsenten kanssa toteutettavan viestintdyhteistyén vahvistaminen
Mittarit: Yhteistyén toteutuminen

Vuoden 2022 elokuun loppuun saakka oli kdynnissa Luomu. Se on hyvd merkki. -kampanjan toimia,
ja niihin osallistui Pro Luomun 18 jasenyhteis6a: SOK, Kesko, Valio, Atria, Midsona Finland, Arla,
MTK ja SLC, Dava Foods Finland, Meira, Apetit, Helsingin Mylly, Ikaalisten Luomu ja Mty Lasse ja
Jetta Kulmala, Nokian Panimo, Tamminen, Luomuliitto seka Tuoreverkko.

17
Pro Luomu ry, Himeentie 31 A, 00500 Helsinki. www.proluomu.fi



http://www.proluomu.fi/

x4
Toimintakertomus 2022 PRO LUOMU #«

Vuoden alusta saakka yhteisty6ta tehtiin myds Luomu on osa ratkaisua -kampanjassa, ja siihen
osallistui SOK, Kesko, Valio, Atria, Arla, Midsona Finland, Dava Foods Finland, Helsingin Mylly,
Tamminen, Snafu/Silmusalaatti, Biodynaaminen yhdistys, MTK ja SLC.

Ndiden yhteensa 20 organisaation kanssa on vuonna 2022 yhdessa suunniteltu ja toteutettu
luomuviestintaa.

4. Luomun vastuullisuusviestintd

Mittarit: Toteutunut tyopaja

Luomun vastuullisuusviestin kirkastaminen oli vuonna 2022 mukana koko Pro Luomun
viestinndssa, mutta erityisesti sita tehtiin Luomu on osa ratkaisua -hankkeessa. Hankkeessa
jarjestettiin yksi fasilitoitu tyOpaja, joissa tyostettiin luomun vastuullisuusviestia. TyOpaja oli apuna
hankkeen kuluttajakampanjan konseptin luomisessa.

Media-analyysin perusteella vastuullisuusviestia myds saatiin kirkastettua, silld luomuun liittyvissa
mediaosumissa mainittiin aiempaa useammin luomun hyddyt ympéristolle ja eldinten
hyvinvoinnille.

5. Suomalaisen ja kansainvdlisen tutkimus- ja markkinatiedon vdilittiminen

Mittarit: Artikkelien lukumddrd

Pro Luomun ldhettdmistd mediatiedotteista 13:ssa kaytettiin tutkimustietoa. Pro Luomun ja
Luomumerkin (Luomu. Se on hyvd merkki. -kampanja ja Luomu on osa ratkaisua -kampanja)
sosiaalisen median kanavilla vélitettiin julkaisuissa tutkimustietoa 225 kertaa.

Osana Ruokasektorin koordinaatiohanketta aloitettiin Tutkimustiistai-webinaarit, joiden
luomuaiheista Pro Luomu vastasi. Lisaksi viestittiin mm. Luomuinstituutin webinaareista
uutiskirjeissa ja sosiaalisessa mediassa.

Sidosryhmayhteistyo viestinnassa

Pro Luomu osallistui kolmeen eri viestintayhteistyohon vuoden 2022 aikana, joilla tehtiin
viestintaa kuluttajille, poliittisille paattajille seka luomuketjun toimijoille.

Viestintayhteistyo Yhteistyoryhma Vaikuttavuus
Luomu.fi Pro Luomu, Luomuinstituutti, Luomu.fi-sivustoa paivitettiin
Luomuliitto, ProAgria ja Savon aktiivisesti ja se tarjosi

koulutuskuntayhtyma (EkoCentria) | monipuolisesti tietoa
luomutiedon Idhteista. Sivusto on
suunnitellusti ohjannut
organisaatioiden omille
sivustoille.
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#Vaikutahankinnoilla
-kampanja

Pro Luomu, Savon
koulutuskuntayhtyma (EkoCentria),
Reilu kauppa ry ja
Ymparistomerkinta Oy

Vaikuta hankinnoilla -
uutiskirjeelld 485 vastaanottajaa,
webinaarissa 45 osanottajaa

Luonnon paiva
luomutiloilla -
tapahtuma

Pro Luomu, MMM, MTK, SLC,
Luomuliitto ja Biodynaaminen
yhdistys

25 tilaa osallistui tapahtumaan,
tapahtuma sai jonkin verran
medianakyvyytta seka nakyi

jarjestdvien organisaatioiden seka
mukana olevien tilojen sosiaalisen
median kanavissa.

Taulukko 3. Pro Luomun viestintdyhteistyét vuonna 2022.

Pro Luomu ry:n muu toiminta

Osallistuminen tapahtumiin

Pro Luomu osallistui aktiivisesti alaan liittyviin tapahtumiin kuten Elintarvikepaivaan ja
Luomupaiville. Lisaksi Pro Luomu piti erilaisia puheenvuoroja useissa tilaisuuksissa kuten
viljelijoiden luomukurssilla, hevihoitajien koulutuksessa, aluetapahtumassa Uudellamaalla ja
agrologiopiskelijoiden oppitunnilla.

Ulkomaan matkat

Pro Luomu osallistui maailman suurimmille luomumessuille eli Biofach-messuille Saksan
Nirnbergissa heindkuun lopulla. Lisdksi Pro Luomu osallistui Pohjoismaiden merkittavimpaan
luomun ja muiden kestavien tuotteiden ammattilaistapahtumaan Nordic Organic Food Fair -
tapahtumaan Ruotsin Malmadssa 16.-17. marraskuuta. NOFF-messuilla Pro Luomulla oli
puheenvuoro, jossa esiteltiin Luomu on osa ratkaisua -kampanjan toimia, jonka lisaksi Pro Luomu
osallistui paneelikeskusteluun “The BIG Nordic Organic Debate”.

Pro Luomu osallistui toukokuussa IFOAM Organics Europen 20-vuotisjuhliin ja neuvoston
kokoukseen Brysselissa.

Pro Luomu teki opintomatkan Flaamin alueelle 22.-25.11.2022. Opintomatkan tarkoituksena oli
tutustua luomuun Alankomaissa ja Belgian Flanderin alueella seka suunnitella Luomu on osa

ratkaisua -kampanjan toimia yhdessa sisarjarjestojensa kanssa.

Pro Luomu osallistui IFOAM Organics Europe Meets Business -tapahtumaan ja organic processors
and traders -ryhman kokoukseen Brysselissa 29.-30.11.2022.

Pro Luomu osallistui luomuldhettildiden kokoukseen Brysselissa 21.6. ja 7.12.2022.
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HALLINTO

Jdsenet
Pro Luomu ry:n jdsenmaara vuoden lopussa oli yhteensa 71 varsinaista jasenta ja 2

kannattajajasentd. Vuoden aikana uusiksi jaseniksi hakeutui 1 organisaatio ja erosi 8
organisaatiota.

Hallitus

Hallitus kokoontui vuonna 2022 kuusi kertaa, kolme kokouksista oli etdkokouksia ja kolme
jarjestettiin Keskon kampuksella. Hallituksen kokoonpano oli seuraava:

Jasenet Varajasenet

Harri Hovi, puheenjohtaja
Sampo Paallysaho, varapuheenjohtaja Kristian Tapola

Niklas Kumlin Markku Janhunen
Johanna Andersson Rikard Korkman
Susann Rannari Jouko Aalto
Samuli Laurikainen Janne Rauhansuu
Pasi Tamminen Janne Vuorinen
Anna-Mari Lammi Mirva Tollet
Yhdistyksen kokoukset

Yhdistyksen saantéomaarainen kevatkokous pidettiin 4.5.2022 Keskon Kampuksella ja syyskokous
21.11.2022 Assékeskuksessa.

Henkilésto

Yhdistyksen palveluksessa olivat koko vuoden toiminnanjohtaja Aura Lamminparras, asiantuntija
Heidi Haavisto-Meier ja viestinnan asiantuntija Minna Ala-Kyyny. Lisaksi yhdistyksessa tydskenteli
viestintakoordinaattori Krista Tuomi 1.3.2022 alkaen ja viestintdassistentti Julia Kajas 1.1.2022-
31.8.2022.

Yhdistyksen toimisto

Yhdistyksen toimisto sijaitsee Village Worksin toimistohotellissa Helsingin S6rnaisissa, osoitteessa
Hameentie 31 A.
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TALOUS

Yhdistyksen toiminta rahoitettiin jasenmaksuilla, jasenten tuilla Luomu. Se on hyvé merkki. -
kampanjan luomuviestintdaan seka Luomu on osa ratkaisua -kampanjan luomuviestintaan,
hankerahoituksella seka yhdistyksen arvonlisaverollisella palvelutoiminnalla (liiketoiminta).
Yhdistyksen kokonaistuotot olivat 1 127 217,47 euroa ja kasvoivat edellisestd vuodesta 58
prosenttia, johtuen kahdesta budjetiltaan isosta EU-hankkeesta. Tuotoista 17 prosenttia kertyi
jasenmaksuista, 19 prosenttia jasenien tuesta luomuviestintdan, 62 prosenttia avustuksista ja 3
prosenttia palvelutoiminnan tuotoista.

Yhdistyksen liikevaihto (palvelutoiminta ja jdsenmaksut) oli 217 405,50 euroa. Se on noin 3
prosenttia edellisvuotta vihemman. Saadut avustukset olivat 696 888,94 euroa, joka oli noin 96
prosenttia edellisvuotta enemman.

Jasenmaksujen tuotto kasvoi edellisvuodesta 0,4 prosenttia, vaikka tavoite jasenmaksujen kasvulle
oli 10 prosenttia. Taloudellisten vaikeuksien takia vuonna 2022 kuitenkin erosi enemman jasenia
kuin liittyi yhdistykseen, joten jasenmaksujen pitamista edellisvuoden tasolla voidaan pitda hyvana
saavutuksena.

Tilinpdatos osoitti 88 804,11 euron ylijaamaa. Ylijagama syntyi jasenmaksuista, joita tietoisesti
saastettiin, jotta voidaan taata yhdistyksen likviditeetti kahden suuren EU-hankkeen toteutukseen.

Yhdistyksen kirjanpidon ja talouspalvelut hoitaa Talouspalvelu Uniikki Oy.
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