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Pro Luomun PrOLIOMU=
Missio Visio

Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja % Luomun osuus kuluttajien ostoskorissa

muut yhteisot yhteistydhén luomualan edistamiseksi. Ja ravintoloiden tarjonnassa tuplaantuu.

Y hdistyksen tarkoituksena on edistaa luomualan < Luomu on kestav_an ruuantuotannon
tavoitteellista kehitysta ja kasvua Suomessa tunnustettu veturi. |

edesauttamalla luomutuotteiden kysynnan ja “ Pro Luomu on luomualan johtava

tarjonnan kohtaamista seka tunnistamalla ja viestija, vaikuttaja ja yhteistyon

ratkomalla ketjun keskeisia ongelmia. rakentaja.
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Strategiset

tavoitteet

Luomutuotteiden kayttajakunta laajenee ja
kulutus seka kotona etta ruokapalvelussa
kasvaa.

«»» Mittari: kuinka monella on luomua
ostoskorissa, kuinka iso osa suomalaisista
hevi/aktiivikayttajia, ammattikeittididen
luomukaytdn kasvu

Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja
trendikkaita ja niita on tarjolla myds
ammattikeittioille.

s Mittari: luomutuotteiden myynnin
kasvu/ammattikeittididen luomukayton kasvu
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Kuluttajat nakevat luomun vastuullisena,
nykyaikaisena ja fiksuna valintana.

% Mittari: luomubarometrin mittaaman
luomun mielikuvan kehittyminen

Luomun arvoketjussa kehitetadn
jatkuvasti tuottavuutta ja kilpailukykya
seka ympariston ja kotielainten
hyvinvoinnin kannalta parhaita
kaytantoja.

¢+ Mittari; luomubarometrin mittaaman
luomun mielikuvan kehittyminen

Pro Luomun arvostus alan
asiantuntijana ja yhteistyOkumppanina
eri sidosryhmien keskuudessa lisdantyy
ja jasenkunta kasvaa.

s Mittari: Kyselytutkimukset /
jasenrekisteri
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TOIMEENPANO-
SUUNNITELMA




Luomutuotteiden
kayttajakunta laajenee ja

kulutus seka kotona etta
ruokapalveluissa kasvaa.

Tehdaan

% Viestitddn luomusta
monikanavaisesti ja monipuolisesti
eri kohderyhmille.

Luodaan edellytyksia

+» Haetaan rahoitusta luomun
menekinedistamiseen

o _ paivittaistavarakaupoissa.
s Tehdaan viestintayhteistyota Pro

Luomun jasenten kanssa ja
organisoidaan yhteisia kampanjoita.

% Haetaan rahoitusta luomun yleiseen
viestintdan seka materiaalien
tuotantoon arvoketjun toimijoille.

X/

* Tuetaan arvoketjun toimijoita

T . s+ Haetaan hankkeita
luomusta viestimisessa.

_ ruokapalvelusektorin kehittamiseksi.
% Tuetaan luomun kehitysta

paivittaistavarakaupassa seka
ruokapalveluissa.

KOHDERYHMAT: Kuluttajat, Pro Luomun jasenet ja muut arvoketjun toimijat, hallinto

MITTARIT: Kuinka iso osa suomalaisista hevi/aktiivikayttajia, ammattikeittididen
luomukayton kasvu
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Vaikutetaan

s Vaikutetaan siihen, etta luomu on
tunnustettu osa vastuullista
ruuankulutusta eri elintarvikealan
strategioissa ja ohjelmissa seka
poliittisessa paatoksenteossa.

>

L)

» Vaikutetaan hallintoon, jotta
luomutavoitteita edistavat toimet
edistyvat.

L)

s Pyritaan vaikuttamaan EU:n
menekinedistamisrahoitukseen,
jotta rahoituksen saaminen olisi
mahdollisimman sujuvaa
suomalaisille.
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» Edistetadn suomalaista osaamista
menekinedistamisrahoituksesta
sidosryhmayhteistyon avulla.
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Luomutuotteet ovat PRO LUOMU »+
innovatiivisia, laadukkaita ja

trendikkaita ja niita on tarjolla
myos ammattikeittioille.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan

+ Jaetaan aktiivisesti tietoa luomun s Kartoitetaan jaseniston tarpeita * Vaikutetaan luomututkimuksen
kulutuksesta, markkinasta ja koulutuksen suhteen. edellytyksiin elintarvikkeiden
trendeista. & Tehdaan yhteistysta osalta.

s Jarjestetadn koulutus- ja elintarviketutkimuksen kanssa ja
verkostoitumistapahtumia, kuten pyritdan kohtauttamaan yrityksia ja
Luomuelintarvikepaivaa. tutkimusta.

+ Tarjotaan jasenistolle luomuun
liittyvaa koulutusta.

KOHDERYHMAT: Elintarviketeollisuus, tukut, kaupat, ruokapalvelut, tutkimus
MITTARIT: Luomutuotteiden myynnin kasvu/ammattikeittididen luomukayton kasvu



Kuluttajat nakevat luomun PRO LUOMU #2
vastuullisena, nykyaikaisena

ja fiksuna valintana.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan

+ Tehd&an rohkeaa ja puhuttelevaa + Luodaan ja yllapidetaan * Kannustetaan arvoketjun
viestintaa kuluttajille luomun mediasuhteita. toimijoita puhumaan rohkeammin
ymparisto- ja yhteiskunnallisista & Tehdaan yhteistyota tutkimuksen ja vaikuttavammin luomusta ja
vaikutuksista. kanssa vaikuttavamman sen vaikutuksista.

+ Tuotetaan ja popularisoidaan tutkimustiedon saavuttamiseksi.

tutkimuksiin perustuvaa sisaltoa
luomusta arvoketjun toimijoiden
kayttoon.

» Tehdaan aktiivisesti
mediaviestintaa.

s Tehdaan yhteisty6ta muiden
vastuullisuustahojen kanssa.

*

D)

L)

KOHDERYHMAT: Kuluttajat, media
MITTARIT: Luomubarometrin mittaaman luomun mielikuvan kehittyminen



Luomun arvoketjussa kehitetaan PRO LUOMU %<
jatkuvasti tuottavuutta ja

kilpailukykya seka ympariston ja
kotielainten hyvinvoinnin kannalta
parhaita kaytantoja.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan
& Tuotetaan tietoa luomusta: < Haetaan rahoitusta luomun % Tuetaan koko arvoketjua luomun
markkinatieto, vientiselvitys, kehittamiseksi, esimerkiksi lainsaadontydssa.
kuluttajatutkimukset, media-analyysi, koordinaatiohankkeita. % Vaikutetaan erityisesti
sosiaalisen median analyysi. < Ollaan aktiivisia kansainvalisissa elintarvikelainlainsdadannon
< Koordinoidaan tuoteryhmé_kohtaisia SidosryhmiSSé luomun kehittamiseksi, kehitykseen luomun osalta.
arvoketjuja ja elintarvikeryhmaa. mm. IFOAM OE:n IGOP-ryhma ja % Vaikutetaan siihen, etta
< Jarjestetdaan luomun kehittamisen E gﬁﬁ?;lgﬁgf;fgsto luomututkimukseen on riittavasti
ympdérille erilaisia tilaisuuksia, kuten ' rahoitusta.
luomualan kehittajien online-tyopajat, % Tehdaan yhteistydta maa- ja % Vaikutetaan kotimaisen
Luomufoorumi. metsatalousministerion kanssa hankerahoituksen painopisteisiin,
luomuohjelman toimeenpanon jotta luomun kehitysta edistavia
edistamiseksi. hankkeita on haettavissa.

KOHDERYHMAT: Arvoketjun toimijat, tutkimus, hallinto
MITTARIT: Luomubarometrin mittaaman luomun mielikuvan kehittyminen



Pro Luomun arvostus alan PRO LUOMU #<
asiantuntijana ja

yhteistyokumppanina eri
sidosryhmien keskuudessa
lisaantyy ja jasenkunta kasvaa.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan
< Ollaan monipuolisesti mukana ruoka- < Selvitetdan mahdollisuuksia “ Aktivoidaan ja kannustetaan
alan tapahtumissa ja tyéryhmissa. laajentaa jAsenkuntaa myos jasenia osa_tlllg,tumaan Pro
< Tehdaan kannanottoja luomuun vahvemmin kolmannen sektorin Luomun toimintaan.
suuntaan.

liittyvista kysymyksista.
s Kehitetdan ja yllapidetaan Pro
Luomun henkiléstdon osaamista.

s Kehitetdan Pro Luomun
asiantuntijaroolia mediassa.

% Kehitetaan Pro Luomun toimintaa
vastaamaan paremmin nykyisen
jaseniston tarpeita.

R/
0’0

Tehdaan aktiivista jasenhankintaa.

R/
0’0

Osallistutaan aktiivisesti julkiseen
keskusteluun.

KOHDERYHMAT: Arvoketjun toimijat, Pro Luomun jasenet, media
MITTARIT: Kyselytutkimukset / jasenrekisteri



Luomua.
liman muuta.
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