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Tutkimuksen toteutus

Tutkimus on seuranta vuosina 2010, 2012, 2013, 2015, 2017,
2019 ja 2021 toteutetuille vastaaville tutkimuksille.

Kohderyhma ja vastaajamaara
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= 18-74 vuotiaat suomalaiset vaestoa edustavasti
(pl. Ahvenanmaa)

= N=2318

!
Tiedonkerays

=  GallupForum

= Kantar Gallup Forum on internet-avusteinen
< O > vastaajapaneeli. Paneeli muodostuu noin 40.000

suomalaisesta, jotka edustavat Suomen 15-79-vuotiasta
vaestda. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin
internetin kautta omalla tietokoneella, tabletilla tai
alypuhelimella.

» GallupForumista vaestdd edustavasta naytteesta 2000
vastaajaa riittdd edustamaan Suomen vaestda
asuinalueen, ian ja sukupuolen mukaan.

Kenttdaika: 15.-21.8.2023

Tiedonkerays ja -kasittely toteutettu ISO 20252:2019 -standardia noudattaen
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Luomutuotteiden ostaminen

2023

Ei-ostajat
8%

Aktiiviostajat
30%

Satunnaiset
ostajat
34%

Saanndlliset
ostajat
28%

Aktiiviostajat = ostaa vahintaan viikoittain, S&&nnolliset ostajat = ostaa kuukausittain
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660 000 ostajaa

_ 105 000 ostajaa
enemman kuin 2010

enemman kuin 2021

2,3 miljoonaa ostajaa
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Luomutuotteiden ostaminen 2010-2023
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Luomun kayttoaikeet

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan
seuraavan kahden vuoden aikana?
%

b
TOTAL 2023 (n=2318) [ ﬂ
TOTAL 2021 (n=1036) :!
TOTAL 2019 (n=1014) ﬁ

TOTAL 2017 (n=1004)

m Lisdantyy suurella todennakaoisyydella paljon nykyisesta
m Saattaa lisdantya paljon nykyisesta
m Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta
Kayttoni pysyy nykyisella tasolla
Vahenee ehka hiukan
m Saattaa vahentya paljon nykyisesta
m VVahenee suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta
En kayta talla hetkella luomutuotteita enka usko, etta kaytan niita jatkossakaan
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Aktiiviostajien profiil I
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Aktiiviostajat Aktiiviostajat

s .

Aktiiviostajat

% % %
Osuus — 30 Osuus -30 Osuus _30
SUKUPUOLI: i LAPSIPERHEET — 35 " MAAKUNTA E
Nainen mmmmmm 33 4 KOULUTUS | © Uusimaa e 33 4
Mies SN 06 perusaste N 28 Varsinais-Suomi I 23
! alempi keski = 21 Satakunta EEEEE 72
_SP & IKA: : ylempi kes/yo - 29 Kanta-Hame N 22
Nainen 18-29 I 35 : ) korkea aste i 34 4 Pirkanmaa mmmmm 33 4
' Nainen 30-39 _ 31 TALOUDEN TULOT | Paijat-Hame _ 30
' Nainen 40-49 IR 32 Alle 20000 € = 21 Kymenlaakso NN 23
Nainen 50-59 mEmm——— 36 4 20 -35000 € -, 29 Etela-Karjala I 31
Nainen 60+ 34 35-50000 € N 29 Eteld-Savo i 40 4
SP & IKA: : 50 —.85000 € 29 Pc?h!ms—ngo _— 23
Mics 18.29 w30 Y1 85000 € mummmm 35 4 Pohjois-Karjala  mummem 35 A
_ . ASUINPAIKKA ! Keski-Suomi I 34
Mies 30-39 N 21 Pk-seutu mummmmm 35 4 Etela-Pohjanmaa W 23
Mies 40-49 . ?5 muut yliopistokaupungit I’ 28 Pohjanmaa/Keski-Pohjanmaa I 30
Mies 50-59 I 25 muut kaupungit I 527 Pohjois-Pohjanmaa/Kainuu I 26
Mies 60+ _i 28 maaseutu I 30 Lappi ' 29
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g Elintar en tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien

tarkeys — pitaa vahintaan melko tarkeana
Prosenttia vaestosta (%) Muutos edelliseen vuoteen (%)

i 7% R —
Antibioottivapaus Y mparistoystavallinen pakkaus f

P o P y : P _304
Iu.o R A gl 12% &= Tyotanto yllapitaa luonnon 71%!
uin lainsdadanto vaatii elainten
-4% , monimuotoisuutta 80 T
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Pieni hiilijalanjalki
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Kuinka hyvin tiedat mita hiiliviljely tai uudistava viljely tarkoittaa?

Hiiliviljely, pitaa tarkeana 56%

Kaikki vastaagjat 2023 (n=2318)
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O Olen kuullut m‘ﬁtta en tfeda

- aslasta kovin paljoa
B En ole koskaan kuullutkaan




Luomun merkityksen ymmartaminen

mielestasi olet perilla siitd mitd Luomu tarkoittaa?

Keskiarvo

TOTAL 2023 (n=2318)

TOTAL 2021 (n=1036)

TOTAL 2019 (n=1014)

TOTAL 2017 (n=1004) 17 66

. TP
O Erittain hyvm (4) \D Melko hvah B En osaa sanoa

@ Melko huonosti (2) O Erittain huongst (1)

SUKUPUOLI&IKA:

Mies 18-29.(n=190) | 10 | : | 48

Mies 30-39 v (n=234) [ 13 | - 52

Mies 40-49 v (n=243) | 16 | 68
Mies 50-59 v (n=125) | 17 | 68

Mies 60+ v (n=375) | 20 | 67
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?

' - I‘ Iv
. 4|

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-aineita
Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistoystavallisia, ekologisia
Maku, hyva maku

Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Eettisyys, vastuullisuus

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakoisia

Hinta, tarjous, sopiva hinta

Halu tukea/kannatan luomutuotantoa

Kotimaisia, l&hella tuotettuja, alkupera tiedossa

Eladinten hyvinvointi
On tarjolla/saatavuus || 2

Ei muuta tarjolla | 1

Kalliita | 1

Kokeilunhalu/kokeilu | 1

Ei osta luomual/ei saatavissa luomua | 0
Ei erityista syyta/ei mikaan | 1

L4

ICANTAR






http://www.proluomu.fi/

EU: luomumerkin, Lehtimerkin, tunnettuus
Mitk&a seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

Lehtimerkki (EU:n luomumerkki)

2023
2021
2019
2017

2015

2013

2012

2010 [

® On luomumerkki

m Oletan, ettd on luomumerkki

Nuoret naiset
81 %

Luomutuotteilla on
sama merkki koko
EU:n alueella
23 %

ICANTAR
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Luomukiinnostus

Lahes puolet

...nuoria enemman

vaestosta kuin muita

Kuinka paljon sinua kiinnosta .. :
Pl . ‘%\ ,' kiinnostuneita

Total 2023 (n=2318)

: e Keskiarvo

4,23

O 7=Kiinnostaa erittain paljon™" 06 u



Luomun imago: Millaisena luomu nahdaan?

2023 2021
% %
Vastuullista [N 70 < Vastuullista NN 66
Terveellista | NNNGEGE 60 < Terveellista |1NNNGEGEG 67
Trendikasta kuluttamista | N 58 Trendikasta kuluttamista [ N 57 Kal ken
Luotettavaa [N 57 Luotettavaa [ NN 57 kaikkiaan
Pienimuotoista toimintaa | NININIGIGNG 57 < Pienimuotoista toimintaa | N 59 .
Ammattimaista | G 57 < Ammattimaista | RN 54 Im ag O on
Nykyaikaista tuotantoa | N 56 Nykyaikaista tuotantoa NN 57 parantu nut
Herkullista | 55 < Herkullista | N 53 kahdessa
Perinteita vaalivaa | NI 51 Perinteita vaalivaa | NN 51
Yielista NN 47 Yielista GG 47 VUOdessa
Elitistist I 40 Elitistist: I 43 selvasti
Kannattavaa [N 33 < Kannattavaa [ 36
Elamyksellista | 33 < Elamyksellista | N 36
Viherpiiperrysta |l 30 < Viherpiiperrysta | 36
Tehokasta [ 22 ¢ Tehokasta [ 25

(7-portainen asteikko: sopii erittain hyvin — ei sovi lainkaan, 7, 6 tai 5 vastanneet)
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Luomutuotteiden hinnan muutos viime aikoina
Ovatko luomutuotteiden hinnat viime aikoina mielestasi...

% Keskiarvo

m | askeneet merkittavasti (1) m | askeneet hiukan (2) = Pysyneet ennallaan (3)
= En osaa sanoa = Nousseet hiukan (4) m Nousseet merkittavasti (5)

ICANTAR
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Valikoimamuutosten ja hinnan vaikutus ostamiseen

Kuinka paljon valikoimien kasvaminen on vaikuttanut Kuinka paljon luomutuotteiden hintojen nousu
luomutuotteiden ostamiseen? on vaikuttanut luomutuotteiden ostamiseesi?

Kaikki vastaajat 2023 (n=1341)

= Erittain paljon (5)

= Melko paljon (4)
(%)
ka.

2,70

= Jonkin verran (3)
Melko vahan (2)
= Eiollenkaan (1)

En osaa sanoa

Jos edullisempia 80% sanoo

RIEEEVZ )
luomutuotteiden ostamista

Kaikki vastaajat 2023 (n=1377)

m Erittain paljon
= Melko paljon
= Jonkin verran
Melko vahan
= Ei ollenkaan

En osaa sanoa

Mutta spontaanisti VAIN 6% sanoo
luomun eroavan muista
elintarvikkeista kalleudella / hinnalla

ICANTAR
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Yhdessa Ymmarryksem.Ytimessa

...With intelligence, passjpn and creativity
WG
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Pasi Saarnivaara : KI I I O S I
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pasi.saarnivaara@kantar.com

+358438241261
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