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Tutkimus lyhyesti

● Kerättiin järjestelmällinen otos mainoksia

● Luokiteltiin mainokset eri tavoilla

● Saatiin kokonaiskuvaa siitä, millaisia mainokset ovat

● Ei ole aiemmin tehty Suomessa

● Järjestettiin myös kansalaistiedekampanja ja 2 työpajaa elinkeinoelämälle

● Tulokset julkaistiin TEM julkaisuja -sarjassa kesällä 2022
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Otos, kansalaistiede ja työpajat

1. Otos: 262 mainosta (FB 222 kpl + verkkolehdet 40 kpl)

a) Otos kerätty lokakuussa 2021
➢ 4 suositun verkkolehden etusivut: IL, IS, KL, MN (Media Audit Finland)
➢ Facebook-mainokset
• Vain Suomeen kohdistettuja suomenkielisiä mainoksia
• Mainoksella tehokkuusvaatimus

b) Verkkomainonnan osuus mainonnasta oli 50 % (1,267 mrd euroa v. 2021)

2. Viikon kansalaistiede –kampanja (#ympäristöväite)
a) Pyydettiin arveluttavia ja vakuuttavia ympäristömainoksia (tai -väitteitä)
➢ Saatiin 78 havaintoa 15.11.-21.11.2021 (some + anonyymi lomake)
➢ Kaikki paitsi yksi arveluttavuutensa vuoksi

3. Kaksi työpajaa: elinkeinoelämän järjestöt & vaikuttajamarkkinointi
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Pääteema

otos (262 kpl)

kansalaiset (78 kpl)
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Ympäristöön liittyvä pääteema (kokonaisvaltainen tarkastelu)
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FB verkkolehdet

Organisaation tyyppi

Valmistaja (tai suunnittelija) Jakelu ja kauppa Hallinto Voittoa tavoittelematon Palveluntarjoaja

Tavarakauppaa mainostetaan enemmän kuin palveluja
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Kohdeyleisö

kuluttajat kuluttajat ja yritykset työntekijät yritykset metsänomistajat sijoittajat
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Enimmäkseen mainostetaan kuluttajille,
mutta myös yrityksiltä toisille
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Väitteen tyyppi

Tuote tai palvelu Yrityskuva Vihreä elämäntapa Luonto taustalla Lahjoitus

Tuotemainokset yrityskuvamainontaa yleisempiä
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Onko ympäristö pääasia mainoksessa?

pääasia mukana väitteessä taustalla tms.

Yleisimmin ympäristöväite on (vain) mainoksen osa
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Onko mainoksen ympäristöväite tarkka?

yksityiskohtainen tietty vaikutus mainittu hyvin yleinen
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Selkeää ja yksiselitteistä tietoa tarjotaan vain harvoin
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Väitteiden hyväksyttävyys

Täsmentämätön/monitulkintainen Olennaista kertomatta Väite ei ole totta Hyväksyttävissä oleva

Kevyt asianmukaisuuden arviointi: yli puolet reputti
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● Otoksessa Joutsenmerkki 1 kerran, Luomu-merkki 3 kertaa, EU-ympäristömerkki ei kertaakaan
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Merkeistä

Noin kolmasosasta havaituista 

merkeistä ei löydy tietoa 

merkin kriteereistä



Päähuomiot ympäristöväite-tutkimuksesta

●Vain harvoin perusteltua tai tarkempaa tietoa väitety(i)stä ympäristöparannuksesta

●Merkinnät usein vailla tietoa merkinnän kriteereistä

●Yli puolet reputti kevyen asianmukaisuuden arvioinnin

●Työpajat: yritykset kaipaavat ohjeita
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Välikiitos!

syke.fi/hankkeet/ymparistovaite

#ymparistöväite

5.10.2022
Tero Heinonen 

Ari Nissinen
Suomen ympäristökeskus (SYKE)

etunimi.sukunimi@syke.fi

TEM/SYKE yhteisrahoitteinen hanke: 
Ympäristöväittämät Suomen markkinoilla, 
6/2021 - 3/2022
Ohjausryhmä TEM, YM, KKV ja SYKE

Linkki hankesivulle

https://www.syke.fi/fi-FI/Tutkimus__kehittaminen/Tutkimus_ja_kehittamishankkeet/Hankkeet/Ymparistovaittamat_Suomen_markkinoilla
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Vihreät ja vastuulliset elintarvikepakkaukset
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● Lisää kuluttaja-asiamiehen ratkaisusta 17

Liha(pakkauksen) ”50 % vähemmän muovia” ja ”30 % 
pienempi hiilijalanjälki”  – muuttanut muotoaan

https://www.kkv.fi/ajankohtaista/tiedotteet/miten-niin-pienempi-ilmastovaikutus-kuluttaja-asiamies-peraankuuluttaa-tarkkuutta-markkinoinnin-ymparistovaittamiin/
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Saisiko olla maitoa, sokeria tai kompensaatiota?
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CO2e laskentaa näkyvissä
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Lisäävätkö useammat merkit 
selkeyttä ja ymmärrettävyyttä?
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Ovatko nämäkin 
ympäristömerkintöjä?



Kiitos!
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