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Tutkimus lyhyesti

e Kerattiin jarjestelmallinen otos mainoksia

e Luokiteltiin mainokset eri tavoilla

e Saatiin kokonaiskuvaa siita, millaisia mainokset ovat

e Ei ole aiemmin tehty Suomessa

e Jarjestettiin myos kansalaistiedekampanja ja 2 tyopajaa elinkeinoelamalle

e Tulokset julkaistiin TEM julkaisuja -sarjassa kesalla 2022
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Otos, kansalaistiede ja tyopajat

1. Otos: 262 mainosta (FB 222 kpl + verkkolehdet 40 kpl)

a) Otos keratty lokakuussa 2021
» 4 suositun verkkolehden etusivut: IL, IS, KL, MN (Media Audit Finland)
» Facebook-mainokset
*  Vain Suomeen kohdistettuja suomenkielisia mainoksia
*  Mainoksella tehokkuusvaatimus
b) Verkkomainonnan osuus mainonnasta oli 50 % (1,267 mrd euroa v. 2021)

2. Viikon kansalaistiede —kampanja (#ymparistovaite)
a) Pyydettiin arveluttavia ja vakuuttavia ymparistomainoksia (tai -vaitteita)
» Saatiin 78 havaintoa 15.11.-21.11.2021 (some + anonyymi lomake)
»  Kaikki paitsi yksi arveluttavuutensa vuoksi

3. Kaksityopajaa: elinkeinoelaman jarjestot & vaikuttajamarkkinointi



Ymparistoon liittyva paateema (kokonaisvaltainen tarkastelu)
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Tavarakauppaa mainostetaan enemman kuin palveluja

Organisaation tyyppi
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Enimmakseen mainostetaan kuluttajille,
mutta myos yrityksilta toisille

Kohdeyleiso
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Tuotemainokset yrityskuvamainontaa yleisempia

Vaitteen tyyppi
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Yleisimmin ymparistovaite on (vain) mainoksen osa

Onko ymparisto padasia mainoksessa?
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Selkeaa ja yksiselitteista tietoa tarjotaan vain harvoin
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Kevyt asianmukaisuuden arviointi: yli puolet reputti

Vaitteiden hyvaksyttavyys
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Merkeista

e Otoksessa Joutsenmerkki 1 kerran, Luomu-merkki 3 kertaa, EU-ymparistomerkki ei kertaakaan

(CARBON)|
TRUST

Noin kolmasosasta havaituista .....

merkeista ei l0ydy tietoa

merkin kriteereista
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CARBON NEUTRAL




Paahuomiot ymparistovaite-tutkimuksesta

e Vain harvoin perusteltua tai tarkempaa tietoa vaitety(i)sta ymparistdparannuksesta
® Merkinnat usein vailla tietoa merkinnan kriteereista
e Yli puolet reputti kevyen asianmukaisuuden arvioinnin

e TyOpajat: yritykset kaipaavat ohjeita
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Valikiitos!

syke.fi/hankkeet/ymparistovaite
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#ymparistovaite

TEM/SYKE yhteisrahoitteinen hanke: 5.10.2022
Ymparistovaittamat Suomen markkinoilla, Tero Heinonen
6/2021 - 3/2022 Ari Nissinen
Ohjausryhma TEM, YM, KKV ja SYKE Suomen ymparistokeskus (SYKE)

etunimi.sukunimi@syke.fi


https://www.syke.fi/fi-FI/Tutkimus__kehittaminen/Tutkimus_ja_kehittamishankkeet/Hankkeet/Ymparistovaittamat_Suomen_markkinoilla
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Vihreat ja vastuulliset elintarvikepakkaukset

B oHAJOAA
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Kayta vaikka
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Liha(pakkauksen) “"50 % vahemman muovia” ja "30 %
pienempi hiilijalanjalki” — muuttanut muotoaan

Valmistusohje: Ota jauheliha huoneenlémpddn 2 tuntia ennen Suola/Salt
kypsentamista. Paista kuumalla pannulla kypsaksi, kunnes
sisalampotila on +70 °C. Mausta. Tillagning: Ta ut kittet i
rumstemperatur /2 timme fore tillredningen. Stek fardigt i en hgt

Suolapitoisuus yksingmaan
—luentaisestiesiintyvasta
Natritmmista e

stekpanna, tills innertemperaturen & +70 °C. Kryddasagt™ Saltinnehallet ,utes-lﬂ?ande "
Sailytys alle/Forvaring under: +4 °C. beror pa naturligt

Tama pakkaus siséltda puolet vahemman HEENER S, 3“;?2123;“
muovia kuin rasiapakkaus. Pakkauksen J

hiilijalanjlki on 30 prosenttia pienempi jordbruk.
perinteiseen pakkaukseen verrattuna. 400 g

6 14078401044067

ATRIA SUOMI 0Y, PL 900, 60060 ATRIA, WWW.ATRIA.FI ¢ KULUTTAJAPALVELU/KONSUMENTSERVICE PUH./TEL. 0800 128 742
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e Lisaa kuluttaja-asiamiehen ratkaisusta 1%
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https://www.kkv.fi/ajankohtaista/tiedotteet/miten-niin-pienempi-ilmastovaikutus-kuluttaja-asiamies-peraankuuluttaa-tarkkuutta-markkinoinnin-ymparistovaittamiin/

Saisiko olla maitoa, sokeria tai kompensaatiota?

| kompensoitua | FAIRTRADE

kahvia /
/4

This coffee was
grown by UTZ certified
farmers. www.utz org
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Lisaavatko useammat merkit
selkeytta ja ymmarrettavyytta?

NATURAL
ORIGIN*



Ovatko namakin
ymparistomerkintoja?

NUTRI-SCORE

Q

How is the Nutri-Score calculated?

Nutri-Score gives a rating to the product based on a scientific algorithm.
|

It takes into account ingredients that are good for you and therefore to
be encouraged, schgetables,ﬂbersmd proteins. It also
takes into account ingredients to limit, such as sugars, energy (calories),
sodium (salt) and saturated fat. Nutri-score is based on 100gr or 100ml
SY KE of product.
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Alueellisuuskriteerit

a. Valmistus (1), jalostus (2) ja
kiisittely (3) tapahtuu
Pirkanmaan maakunnassa JA
b. Yhden ainesosan tuote:
raaka-aine 100 %
Pirkanmaalta, TAI

c. Usean ainesosan tuote:
raaka-aineet 75 %
Pirkanmaalta, TAI

Tarkentavat ehdot

alueellisuuskriteereille

d. Ellei b tai c ole mahdollista,
kaytetaan suomalaista raaka
ainetta

Hei a2 tai a3 ole mahc

e.
kaytetdadan mahdollisimman

lahella (luontaisella

talousalueella) sijaitsevaa

jalostajaa tai kasittelijaa
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