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• K-ryhmän strategia tukee luomun kasvua

• Luomun kysyntä kasvaa edelleen

• Tuoteryhmät luomun kasvun takana

• Inflaation myötä tapahtuva 

kuluttajakäyttäytymisen muutos haastaa 

koko toimialaa, myös luomua

AGENDA
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K-RYHMÄN STRATEGIA TUKEE LUOMUN KASVUA 

Kauppakohtaiset liikeideat 

näkyvät selvästi asiakkaille

Paras monikanavainen 

asiakaskokemus

Hintakilpailukyvyn ja 

hintamielikuvan 

vahvistaminen 

Johtava valikoimamielikuva 

ja erilaistuminen

Dataan ja 

asiakasymmärrykseen 

perustuva päätöksenteko

Vastuullisten valintojen 

mahdollistaminen asiakkaille

Halutuin kumppani ja 

liiketoiminta-alusta
Foodservice-alan paras 

valikoima ja palvelu
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LUOMUN KYSYNTÄ KASVAA 
EDELLEEN
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SUOMALAISET OVAT 
KIINNOSTUNEEMPIA LAUTASENSA 
SISÄLLÖSTÄ KUIN KOSKAAN AIEMMIN

HUOLI YMPÄRISTÖSTÄ ON 
LISÄÄNTYNEEN TIEDON JA 
KESKUSTELUN MYÖTÄ KASVANUT
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YMPÄRISTÖN KANNALTA PARHAAT TUOTANTOTAVAT

TAKAA KORKEAT VAATIMUKSET ELÄINTEN 
HYVINVOINNILLE

VASTAA ASIAKKAIDEN TOIVEISIIN KORKEALAATUISISTA 
JA LUONNOLLISISTA TUOTTEISTA

LUOMUN ETUJA
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LUOMU VETOAA URBAANEIHIN LAPSIPERHEISIIN

YLI 60 M
Myytyä luomutuotetta 
K-kaupoissa viimeisen 12kk:n aikana

5 850
K-kauppojen luomuvalikoima
viimeisten 12kk:n aikana

+1 250
Luomuvalikoiman kasvu 
vuoteen 2019 verrattuna

Tuoteryhmä: Lastenruoka ja -juomat

SUURIN OSUUS OSTOISTA LUOMUNA:

Elämänvaihe: Lapsiperheet

Sijainti: Sisempi kaupunkialue, 
kasvukeskukset
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TUOTERYHMÄT LUOMUN 
KASVUN TAKANA
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PIRKAN OSUUS  LUOMUMYYNNISTÄ MERKITTÄVÄ

K-kauppojen myydyin luomutuote on Pirkka Reilun 
kaupan Luomu banaani, jota on myyty 8,3 miljoona kiloa 
edellisten 12 kk:n aikana.
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4/5 TOP5 myydyimmistä luomu-
tuotteista on Pirkka-tuotteita.

35 %
Pirkan osuus luomumyynnistä €
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INFLAATION MYÖTÄ 
TAPAHTUVA 
KULUTTAJAKÄYTTÄYTYMISEN 
MUUTOS HAASTAA MYÖS 
LUOMUA
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KULUTTAJAN KUKKAROLLA KÄY MONI JA SE 
HUOLESTUTTAA –RUOAN HINNASTA TULLUT 

PÄIVITTÄINEN PUHEENAIHE
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MISTÄ KULUTTAJAT NYT PUHUVAT?

K Barometri –kysely: Miten iso vaikutus seuraavilla on ollut sinun arkeesi? Osuus melko tai erittäin iso vaikutus vastanneista eri kierroksilla. 
Kaikki vastaajat, huhtikuu (K1) N=536, toukokuu (K2) N=871, kesäkuu (K3) N=801, elokuu (K4) N=1010. Virhemarginaali K4 2,3 -3,1 %.

• Syömiseen liittyvien kustannusten muutos 

koskettaa suomalaisia laajimmin edelleen, 

mutta huolenaiheista asumiskustannukset 

ovat kirimässä aiheena kiinni. Tähän 

vaikuttaa merkittävä energian hinnan 

nousu.

• Polttoaineen hinnalla on myös suomalaisia 

puhututtava ja liikuttava vaikutus.

• Keskustelu lainakorkojen noususta 

huolestuttaa.
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79%

KULUTTAJAKÄYTTÄYTYMISEN MUUTOS NÄKYY 
MYÖS RUOKAKAUPASSA

87% 

Ostan suomalaisia 

tuotteita tukeakseni 

kotimaista tuotantoa

79% 74% 74%

K Barometri –kysely: Esitämme sinulle seuraavaksi erilaisia tekoja ja uusia tapoja syömiseen liittyen. Ovatko nämä jotain sellaista, jota sinä teet tai suunnittelet tekeväsi?
Kaikki vastaajat, elokuu (K4) 2022, N=1010.

Valmistan samaa 

ruokaa useammaksi 

päiväksi kerrallaan

Ostan pitkään säilyviä 

tuotteita esim. 

kuivatuotteita, 

pakasteita ja 

säilykkeitä

Suunnittelen 

tarkemmin ostoksiani, 

jotta ostan vain sen 

mitä tarvitsen

Seuraan tarjouksia ja

ostan tarjoustuotteita



• K-ryhmän laajat valikoimat mahdollistavat jopa nykyistä laajemmat luomutuotevalikoimat

• Luomutuotteille on edelleen kysyntää myös tulevaisuudessa, kun vastuullisuus, ruoan 

alkuperä, ruoan puhtaus, sekä terveellisyys trendeinä korostuvat

• Hinnan merkitys kasvaa, jolloin luomutuotteiden hintaero ei saisi kasvaa liian suureksi vrt. 

tavanomainen tuote

• Tarjousostaminen korostuu ja luomun aseman säilyttäminen vaatii tarjouksia myös 

luomutuotteille

• Luomun kasvun eteen tulee tehdä yhdessä töitä eri sidosryhmien kanssa, jotta saamme 

viestiä läpi luomutuotteiden eduista
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YHTEENVETO



IITOS
janne.vuorinen@kesko.fi

p. 050 555 1156
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