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TIVISTELMA: LUOMUN HYVA KASVU JATKUI MYOS
POIKKEUSVUONNA

Luomun myynti jatkoi vuonna 2020 vahvaa kasvuaan edellisvuosien tahtiin ja kokonaismyynti oli
ensimmaista kertaa yli 400 miljoonaa euroa.

Luomutuotteita myytiin pdivittdistavarakaupassa yhteensa 409 miljoonalla eurolla

vuonna 2020. Luomun markkinaosuus elintarvikemyynnin arvosta oli edelleen 2,6 prosenttia,
mutta muutamissa tuoteryhmissa luomun osuus ylittaa jo 20 prosenttia (lastenruuat 24 %, ja
kananmunat 21 %). Vuosi oli koronapandemian takia vaikea ravintoloille ja koulusulkujen aikaan
my0s julkisille ruokapalveluille. Vuodelta 2020 ei ole tuoreita tietoja luomun kdytosta
ammattikeittidissa, mutta vuonna 2019 noin 46 prosenttia ammattikeittidista kertoi kayttavansa
luomutuotteita vahintaan kerran viikossa. Luomun vienti veti kuitenkin my6s koronavuonna, ja Pro
Luomun tekeman selvityksen mukaan luomuviennin arvo vuonna 2020 oli noin 60 miljoonaan
euroa. Vienti oli kaksinkertaistunut vuoden 2018 arvioon verrattuna. Syyskuussa tehdyssa
kuluttajakyselyssa EU:n luomumerkki eli lehtimerkki oli ensimmaista kertaa Suomen tunnetuin
luomumerkki.

Vuosi 2020 tuotti hyva luomusadon. Luomuviljojen sato oli 9 prosenttia suurempi kuin vuonna
2019, joka myos oli hyva satovuosi. Yli puolet luomuviljasadosta oli kauraa ja luomukauran osuus
koko maan kauratuotannosta oli 7 prosenttia. Luomurukiin osuus koko maan rukiin tuotannosta
oli 14 prosenttia. Myos luomuherneen ja luomuharkapavun luomusadot kasvoivat edellisesta
vuodesta neljanneksen.

Luomumaidon tuotanto ja luomunaudanlihan tuotanto kasvoivat, kun taas
luomusianlihantuotanto ja luomukananmunien tuotanto hieman laskivat.

Luomutuotannon tavanomaista parempi kannattavuus on saanut monet viljelijat harkitsemaan
siirtymista tai jo siirtymaan luomuun. Vuonna 2020 tehtiin uusia luomusitoumuksia vuoden tauon
jalkeen, ja luomuun siirtyi 310 uutta tilaa, joista oli kotieldintiloja ennatysmaara, yli sata tilaa.
Luomuala lisddntyi viisi prosenttia ja kasvoi 321 969 hehtaariin. Luomun osuus Suomen peltoalasta
on 14,1 prosenttia.

Luomusta kuitenkin myos poistui tiloja ja luomutilojen kokonaismaara vaheni prosentin. Vuonna
2020 Suomessa oli 5010 luomutilaa, noin 11 prosenttia maatilojen lukumaarasta. Tilojen
vaheneminen johtui osin luomun tukiehdoista. Kotieldintilat ovat voineet siirtda luomuun ensin
vain peltotuotannon, mutta viisivuotisen sitoumuskauden paattyessa nama tilat ovat joutuneet
joko siirtdamaan kotieldimet luomuun, lisddmaan viljojen ja muiden myytavien kasvien viljelya tai
luopumaan luomusta. Ruokaviraston arvion mukaan noin puolet uusista kotieldintiloista on niita,
jotka ovat siirtaneet eldimet luomuun sitoumuksen vaatimuksen vuoksi. Sitoumuksen vaatimuksen
takia kotieldintiloja on todennakdisesti myos poistunut luomusta vuonna 2020.

Vuotta 2020 varitti vahvasti maailmanlaajuinen koronakriisi, joka vaikutti myds merkittavasti
luomutoimijoihin ja Pro Luomun toimintaan. Yksi poikkeustilan tuomista haasteista luomutiloille
oli 16ytaa tarpeeksi apukasia ulkomaista tyévoimaa koskevien rajoitusten vuoksi. Osalle yrityksille,
joille ammattikeittiot ovat tarkea myyntikanava, kriisi oli myds vaikea.
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My0s uuden luomuasetuksen voimaantulo suunnitellussa aikataulussa osoittautui mahdottomaksi,
silld koronakriisi lykkasi asetukseen liittyvan toimeenpanolainsdddannon valmistumista. Asetuksen
olisi pitanyt tulla voimaan vuoden 2021 alusta, mutta Euroopan Komissio paatti lykata
voimaantuloa ja myds ldhes kaikkia muita asetuksen siirtymaaikojen pdivamaaria vuodella
eteenpain.

Osana Euroopan vihredn kehityksen ohjelmaa Euroopan komissio hyvaksyi toukokuussa 2020
uudet strategiat luonnon monimuotoisuuden suojelemiseksi ja kestavan ruokajarjestelman
kehittamiseksi. Pellolta poytaan -strategia asettaa tavoitteeksi, ettd vuonna 2030 neljannes EU:n
alueen peltoalasta on luomutuotannossa ja myds Biodiversiteettistregiassa luomutuotannon
edistamiselld on merkittava rooli.

Pro Luomu aloitti historiallisesti suuren luomukampanjan osana EU-osarahoitteista
menekinedistamishanketta. Kampanja alkoi lokakuussa TV ja Online-mainonnalla, mutta
koronapandemian tahden kampanjaan suunniteltu maistatuskiertue jouduttiin kuitenkin
siirtdamaan eteenpain. Pro Luomu vuoden toiminnasta merkittdava osa oli hankkeeseen liittyvaa
tyotd. Kampanjan kumppaneina on 18 Pro Luomun jdsenorganisaatiota, jotka ovat olleet tiiviisti
mukana kampanjan suunnittelussa ja toteutuksessa.

Vuonna 2020 Pro Luomu joutui ottamaan ison digiloikan, kun toiminnot siirtyivat pitkalti verkkoon.
Erilaisten digitaalisten tyokalujen avulla verkossa jarjestettiin kolmen arvoketjuryhman kokoukset,
Luomufoorumi ja Suomen luonnon paiva, luomualan kehittdjien online-tyopajat seka tuotettiin
Kaakkois-Suomen luomun toimintasuunnitelma sekd Pro Luomulle uusi strategia. Lisaksi
vhdistyksen hallituksen kokoukset ja vuosikokoukset jarjestettiin verkossa.

Suurin osa suunnitelluista tapahtumista onnistuttiin jarjestamaan etatilaisuuksina, mutta
Luomuelintarvikepdivan ja sen yhteydessa jarjestettava European Organic Food Innovation Award
-kilpailu jouduttiin perumaan. Lisaksi SuomiAreena ja Ateria -tapahtumat peruttiin kokonaan,
joten Pro Luomu ei voi voinut osallistua niihin.

Loppuvuonna Pro Luomuun valittiin uusi toiminnanjohtaja MMM Aura Lamminparras jatkamaan
kevaalla 2021 eldkkeelle siirtyvan Marja-Riitta Kottilan tyota. Syyskokous valitsi hallituksen uudeksi
puheenjohtajaksi Harri Hovin Keskosta. Alusta Iahtien puheenjohtajana toiminut llkka Alarotu ei
enda asettunut ehdolle uudelle kaudelle.

Pro Luomu toteutti kaikkiaan kolmea julkisrahoitteista hanketta. Yhdistyksen jasenmaara lisaantyi
yhdella jasenelld ja jasenmaksuja kertyi 192 500 euroa.

TOIMINNAN TARKOITUS JA STRATEGIA

Tarkoitus

Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja muut yhteisot yhteistyéhdn luomualan
edistdamiseksi. Yhdistyksen tarkoituksena on edistda luomualan tavoitteellista kehitysta ja kasvua
Suomessa edesauttamalla luomutuotteiden kysynnén ja tarjonnan kohtaamista seka tunnistamalla
ja ratkomalla ketjun keskeisid ongelmia.
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Strategia

Missio: Luomu yhdistdaa ympadristdon kannalta parhaat tuotantotavat, korkeat vaatimukset
eldinten hyvinvoinnille seka kuluttajien toiveet korkealaatuisista ja luonnollisista
tuotteista.

Visio:  Vuonna 2020 luomutuote on kiinnostava ja haluttu. Luomu on osa suomalaista arkea.
Pro Luomu on luomualan johtava vaikuttaja, viestija ja yhteistydn rakentaja.

STRATEGISET TAVOITTEET:

1. Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkaita.

2. Luomulla on puhutteleva tarina.

3. Luomussa noudatetaan ympariston seka kotieldinten hyvinvoinnin kannalta parhaita
kaytantoja.

4, Luomun arvoketjussa kehitetdan jatkuvasti tuottavuutta ja kannattavuutta.

5. Pro Luomun tunnettuus alan asiantuntijana eri sidosryhmien keskuudessa lisdantyy.

TAVOITTEIDEN TOTEUTUMINEN

Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkdiitd.

Tavoitteen taustalla on nakemys siitd, etta luomumarkkinan kehittymiseen vaikuttaa erityisesti se,
ettd luomutuotteet vastaavat useisiin kuluttajatrendeihin. Nain ollen tavoitetta voidaan
epasuorasti mitata markkinan kehittymisella.

Vuonna 2020 luomutuotteiden myynti kasvoi 9,7 % edellisvuoteen verrattuna. Kasvu oli edelleen
nopeampaa kuin koko pt-myynnin kasvu (7,3 %), vaikka pt-myynti kasvoi koronapandemian takia
ennatysvauhtia. Luomukasvun taustalla vaikuttivat luomua suosivien trendien vahvistuminen
edelleen, mutta myos erityisesti poikkeusaikaan ja kotoiluun liittyvat trendit, kuten leipominen.
Poikkeuksellisena vuonna eniten myyntidan kasvattaneita luomutuoteryhmia olivat jauhot seka
makeuttaminen ja maustaminen. Myos vihannesten seka kahvin ja teen luomumyynti kasvoi
hyvin.

Luomulla on puhutteleva tarina.

Vastuullisuuden vahvistuminen kulutustrendina haastaa luomun tarinaa. Luomun kuluttajakunta
on keskimaaraista vastuullisempaa, mutta luomu on selkeasti jaanyt vastuulista ruokaa koskevasta
keskustelusta paitsioon. Ruuan kestavyytta koskevaa keskustelua hallitsee puhe
ilmastonmuutoksesta, kasvisruuasta seka havikin vahentamisesta. Tutkimustulosten ristiriitainen
kuva luomun ilmastovaikutuksista saattaa hammentaa kuluttajaa. llImastokeskustelun rinnalle on
kuitenkin nousemassa myds huoli luonnon monimuotoisuuden hupenemisesta. Tutkimusnaytto
luomun hyodyistd luonnon monimuotoisuudelle on vahva, ja tdman teeman esilld olo vahvistaa
varmasti myos luomun tarinaa.

Luomun tarina toimi pohjana Luomu. Se on hyva merkki. -tiedotuskampanijalle, joka alkoi vuonna
2020.

Luomussa noudatetaan ympdriston sekd kotielédinten hyvinvoinnin kannalta parhaita
kdytdntojd.

Eldinten hyvinvointiin vaikuttavat hyva kasvatusymparisto, hyva ruokinta, hyva kayttaytyminen ja
hyva terveys. Luomu tarjoaa kiistatta tuotantoeldimille olosuhteet, joissa niiden lajityypillinen
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kdyttaytyminen on mahdollista. Siten luomun parhaat kdytannot liittyvat erityisesti hyvaan
kasvatusympdéristoon ja kayttaytymiseen. Laakinnasta ja ruokinnasta tarvittaisiin lisaa
seurantatietoa, jotta hyvat kdytdannot voitaisiin todentaa. Lisdksi tarvittaisiin muutoksia sadadoksiin
ja niiden tulkintoihin, kuten taydennysrehujen kdytt66n. Ne ovat tavanomaisessa tuotannossa
arkipdivaa ja ennaltaehkaisevat monia sairauksia. Luomussa sallittu valikoima on hyvin rajoitettu ja
erityisesti luomumaidontuottajat ja myds eldinladkarit pitavat tata hyvin hankalana asiana.

Luomun ymparistovaikutusten osalta tutkimustulokset ovat ristiriitaisia. Luomumenetelmat ovat
sindnsa ymparistolle suotuisia, mutta osa luomumenetelmien hyvista ymparistévaikutuksista
menetetdan, kun ne suhteutetaan luomun satoihin. Ymparistdn osalta luomun vahvuuksia ovat
maan kasvukunnosta huolehtiminen, luonnon monimuotoisuuden ylldpitaminen seka
kemikalisoitumisen vahentaminen. Nykyiset tutkimusmenetelmat, kuten LCA, eivat ota huomioon
luomun vahvuuksia; luonnon monimuotoisuutta ja hiilen sidontaa. Maan kyky sitoa hiilta on nyt
tutkimuksen kohteena. Luomun nurmea sisaltava viljelykierto ja orgaanisten lannoitteiden kaytto
sitovat maahan eloperdista ainetta, joten niilld saattaa olla merkitystda myds ilmastonmuutoksen
hillinndssa.

Luomun arvoketjussa kehitetddn jatkuvasti tuottavuutta ja kannattavuutta.
Luomualkutuotannon kannattavuus on hyva verrattuna vastaavan tavanomaisen tuotannon
kannattavuuteen. Luomun tuottavuutta arvoketjussa heikentdvat luomun pienet volyymit.

Pro Luomun tunnettuus alan asiantuntijana eri sidosryhmien keskuudessa lisédntyy.

Pro Luomun tunnettuutta ei mitattu vuonna 2020. Pro Luomu sai paljon positiivista palautetta
vuonna 2019 EU:lta ensimmaisena Suomessa saamastaan menekinedistamisrahoituksesta, mika
on todenndkoisesti lisannyt Pro Luomun arvostusta elintarvikealan ja hallinnon piirissa. Vuoden
2020 alussa tehty jasenkysely osoitti, etta Pro Luomun nykyinen toiminta on linjassa jasenten
toiveiden kanssa.

TOIMENPITEET

Yhdistys toteutti vuoden 2020 aikana EU-osarahoitteista Hyva merkki -hanketta seka oli
osatoteuttajana Maaseutuohjelman rahoittamassa Ruokasektorin koordinaatiohankkeessa seka
Luomu lentoon Kaakkois-Suomessa -hankkeessa.

Naiden lisdksi Pro Luomu uusi strategiansa vuosille 2021-2025, oli mukana
Luomubuumihankkeessa seka tuotti maa- ja metsadtalousministeriolle videon Suomen luonnon
paivasta.

Arvoketjutyo ja muut ryhmat

Arvoketjutyéryhmdt (Ruokasektorin koordinaatiohanke)

Arvoketjutyoryhmat ovat osa Ruokasektorin koordinaatiohanketta. Vuoden 2020 aikana
luomulihan, -kasvisten ja -maidon arvoketjuryhmét kokoontuivat yhteensa 10 kertaa. Maaliskuusta
alkaen ryhmat kokoontuivat etdand Teams-ohjelman kautta.

Pro Luomu ry, Jalmarinpolku 7 B, 02700 Kauniainen. www.proluomu.fi
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Muut tyéryhmdt (Luomu Lentoon Kaakkois-Suomessa)

Luomu lentoon Kaakkois-Suomessa hankkeen tiimoilta Pro Luomu veti Kaakkois-Suomen luomun
toimintasuunnitelmaa rakentaneita kehittdjaryhmia (Kymenlaakso ja Eteld-Karjala) seka
osallistunut hankkeessa perustetun luomusiementuotannon fokusryhman tyéhon.

Nadiden lisdksi Pro Luomu osallistui vilja-alan yhteistyéryhman kokoaman luomuviljaryhman seka
Ruokasektori-ryhman tyohon. Kaikkien ryhmien tyo siirtyi verkkoon maaliskuusta alkaen. Kaakkois-
Suomen kehittdjaryhmien ty6ta jatkettiin Delphi-tutkimuksena.

Tapahtumat

Luomufoorumi 25.-26.3 (Luomu lentoon Kaakkois-Suomessa -hanke ja Ruokasektorin
koordinaatiohanke)

Valtakunnallinen luomualan kehittdjien tapahtuma Luomufoorumi piti alun perin jarjestaa
Kouvolassa, mutta koronapandemian tdhden tapahtuma siirrettiin nopealla aikataululla verkkoon.
Seminaaria valmisteltiin yhteistyossa Luonnonvarakeskuksen Diverfarming -hankkeen kanssa.
Webinaarissa julkistettiin luomusiementuotannon fokusryhman tyon tulokset. Suunniteltua
ohjelmaa jouduttiin poikkeustilanteen tdhden supistamaan, mutta etana toteutetussa
webinaarissa oli vaikuttava osallistujamaara, 382 lasndolevaa osallistujaa, ja webinaarin
tallennetta katsottiin 545 kertaa.

Online-tyépajat

Vuonna 2020 Pro Luomu kdynnisti luomualan kehittdjien online-tyépajat. Online-tyépajat on
suunnattu hanketoteuttajille ja muille luomualan kehittdjille. Tydpajoja jarjestettiin nelja ja niiden
teemat vaihtelivat. Teemoina olivat ammattikeittiot, viestintd, luomumerkin menekinedistdminen
seka luomuohjelma ja uusi CAP. Ty6pajat olivat suosittuja ja niiden jarjestamista jatketaan myds
vuonna 2021

Luonnon pdiivd luomutiloilla (Ruokasektorin koordinaatiohanke ja MMM ostopalvelu)

Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtuma on osa valtakunnallisesti jarjestettavdaa Suomen Luonnon
pdivaa, jota vietetddn vuosittain elokuun viimeisena lauantaina. Luonnon paiva luomutiloilla -
tapahtuma paadyttiin koronapandemian vuoksi toteuttamaan vuonna 2020 virtuaalisesti
julkaisemalla maa- ja metsatalousministerion Pro Luomulta tilaama ja rahoittama videotervehdys
luomutiloilta. Virtuaalitoteutuksesta viestittiin tehdyn suunnitelman mukaisesti sosiaalisessa
mediassa ja Luomu.fi-sivustolla. Osa luomutiloista tarjosi suoramyyntia, ja ndiden tilojen tiedot
julkaistiin Luomu.fi-sivustolla. Tapahtuma jarjestettiin seitsematta kertaa ja se toteutettiin
yhteistydssa MMM:n, MTK:n, SLC:n, Luomuliiton ja Biodynaamisen yhdistyksen kanssa.

Luomu lentoon Kaakkois-Suomessa -hankkeen loppuseminaari (Luomu Lentoon Kaakkois-Suomessa
-hanke)

Hankkeen loppuseminaari jarjestettiin 16.9.2020 aamupadivan webinaarina. Seminaarissa
julkistettiin Kaakkois-Suomen luomun toimintasuunnitelma. Avauspuheenvuoron piti valtiosihteeri
Kimmo Tiilikainen, ja seminaarissa kuultiin innostavia puheenvuoroja ja esimerkkeja alueelta.
Webinaarissa oli lasna 53 osallistujaa, ja tallennetta katsottiin 175 kertaa.
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Kampanjat

Hyvé merkki -kampanja

Vuoden 2020 alusta alkoi Pro Luomun EU-osarahoitteinen luomun menekinedistamishanke. Hanke
on budjetiltaan Pro Luomun historian suurin ja se vei vuonna 2020 suurimman osan Pro Luomun
tyoresursseista. Hankkeessa toteutettava Hyva merkki -kampanja on Suomen mittakaavassa
merkittavan suuri luomukampanjana ja sen suunnittelu ja valmistelu aloitettiin jo tammikuusta
2020 lahtien, vaikka kampanja kdynnistyi vasta lokakuussa. Kampanjan tavoitteena on lisata
luomutuotteiden ostamista seka vahvistaa EU:n luomumerkin tunnettuutta ja sen sisallon
ymmarrysta.

Hyva merkki -kampanjan kokonaiskustannukset ovat noin 1,38 miljoonaa euroa, mista 70
prosenttia tulee EU:n maataloustuotteiden menekinedistamisvaroista ja 30 prosenttia on Pro
Luomun omaa rahoitusosuutta. Kampanjaa toteuttaa helsinkildinen mainostoimisto Ryhma
Creative Agency, ja kampanjaan osallistuu myds Pro Luomun 18 jasenyhteiséa: SOK, Kesko, Valio,
Atria, Midsona, Arla, MTK+SLC, Dava, Meira, Apetit, Helsingin Mylly, Ikaalisten Luomu + Mty Lasse
ja Jetta Kulmala, Nokian Panimo, Tamminen, Luomuliitto ja Tuoreverkko

Kampanjaa varten tuotettiin nelja videoita eli nelja erilaista tarinaa, joista leikattiin erilaisia
versioita televisioon ja sosiaalisen median kaytt66n. Kampanja kdynnistyi lokakuussa laajasti
suomalaisissa televisiokanavoissa (MTV, Sub, Ava, Nelonen total, Discovery Finland),
suoratoistopalveluissa (Ruutu, MTV) seka sosiaalisessa mediassa (Facebook, Instagram, YouTube).

Kampanjan ensimmaisella mainoslahdolla tavoitettiin 1,2 miljoonaa suomalaista televisiossa, 1,2
miljoonaa sosiaalisessa mediassa ja saatiin 4,5 miljoonaa nayttokertaa YouTubessa ja
suoratoistopalveluissa. Lisdaksi kampanjassa oli loka-joulukuussa vaikuttajayhteisty6td, PR- ja
tiedotustoimia seka sisallontuotantoa Luomumerkki.fi-sivustolle. Kampanjan Luomumerkki.fi-
sivustolla kavi lanseerauksen jalkeen noin 20 000 yksittaista kavijaa. Koronapandemian vuoksi
kampanjaan suunniteltuja maistatuskiertueita ei voitu toteuttaa, vaan ne siirrettiin vuoden 2021

syksyyn.

Kampanjan mainonnasta tehtiin Kantar TNS:n kuluttajakysely, jonka mukaan 1,15 miljoonaa
suomalaista muisti nahneensd mainontaa jossain kanavassa. Kyselyn perusteella mainonta erottui
muusta mainonnasta, siitd pidettiin ja se oli viihdyttavaa. Mainonnan koettiin myds sopivan
luomulle. Vastausten perusteella mainonta ei kuitenkaan herattinyt halua reagoida sosiaalisessa
mediassa tai vierailla luomumerkki.fi-sivustolla. Ensimmaisen mainoslahdon tarkoitus olikin tehda
ensisijaisesti luomumerkkia tunnetuksi. Kuluttajakyselyn perusteella EU:n luomumerkin
tunnettuus nousikin 15 % verrattuna ldhtotilanteeseen. Kampanjan kokonaistavoiteena on myos
lisdta luomun myyntid, tavoitteen toteutumista seurataan seuraavien vuosien aikana.

Myos kampanjaan osallistuvilta jasenyrityksiltd kysyttiin mielipidettd kampanjan lanseerauksen
jalkeen. Sen perusteella kampanjan vastasi kumppanien odotuksia ja tuki organisaatioiden omaa
luomuviestintda melko hyvin. Se ei kuitenkaan onnistunut merkittavasti lisédmaan yritysten omaa
luomuun liittyvaa markkinointia.
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Tutkimukset ja selvitykset

Luomumarkkinan kehitys

Pro Luomu on aiempina vuosina kysynyt luomutuotteiden myyntitiedot kahdesti vuodessa
kaupparyhmilta ja tehnyt saamiensa tietojen perusteella omat arvionsa luomutuotteiden
myynnista. Ndin toimittiin myos vuonna 2020, mutta kyselyn tulokset julkaistiin vain kerran
helmikuussa (vuoden 2019 luomumyynnit).

Koska kilpailulainsddadantd on muuttumassa, Pro Luomu tyosti vuoden aikana yhdistykselle oman
ohjeistuksen kilpailulainsaddanndn mukaan toimimisesta. Uuden lainsdadannon mukaan tehdyn
ohjeen mukaan markkinatietotojen julkaisu aiemmin toteutettujen kyselyiden tapaan ei ole en&a
mahdollinen. Tdman takia Pro Luomu kerasi syksylla tiedot kaupparyhmiltd, mutta ei julkaissut
niitd. Jatkossa Pro Luomu pyrkii yhdistamaan kyselyn tuloksia Nielsenin HomeScan ostotietoihin,
jotta markkinan seuranta olisi uuden ohjeistuksen mukainen. Tietojen yhdistaminen on kuitenkin
hankalaa.

Nielseniltd ostettiin vuonna 2020 Hyva merkki -kampanjan lahtémittaus kuvaamaan luomuostojen
arvoa 52 viikkoa taaksepdin paattyen 4.10.2020.

Pro Luomu on myds esittanyt, ettd luomumyynnin kehitysta seurattaisiin osana PTY:n ja
Tilastokeskuksen myyntiseurantaa. Asiaa on ollut esilla PTY:n vahittdiskaupparyhmadssd, mutta
padtdsta asiaan ei ole vield saatu.

Luomun kuluttajakysely Hyvd merkki -hankkeeseen (Hyvd merkki -hanke)

Hyva merkki -kampanjan tulosten seuraamista varten toteutettiin kaksi kyselyd Kantar TNS:n
kuluttajapaneelissa: [ahtdtason mittaus ja loppuvuoden seurantamittaus. Kyselyissa selvitettiin
kuluttajien luomuostojen useutta ja kiinnostusta luomuun sekd luomumerkin tunnettuutta.
Lahtotasomittaus tehtiin lokakuussa ja seurantamittaus marraskuussa. Seurantamittauksessa
selvitettiin lisaksi mainonnan vaikuttavuutta.

Lisdksi Pro Luomu osti Taloustutkimuksen Suomi syo tutkimuksesta luomuun liittyvat osiot. Tietojen
avulla tarkennettiin ymmarrysta Kantarilla teetetyista kyselyista.

Hyva merkki -hankkeessa testattiin myds mainosfilmit kuluttajille etukateen huhtikuussa 2020.
Testauksen myota mainontaa tarkennettiin.

Viestinti

Pro Luomun viestinndn aiheissa painottuivat vuonna 2020 Hyva merkki -kampanjan viestit,
luomumarkkinoiden ja -kulutuksen kehittyminen Suomessa ja kansainvalisesti, luomutuotannon
kehittyminen, luomualaa koskettava poliittinen paatdksenteko seka hankkeiden myéta EU:n
luomumerkin tunnettuus ja luomun kehittaminen Kaakkois-Suomessa.

Pro Luomun viestintdaryhman korvasi vuonna 2020 Hyva merkki -kampanjan
markkinointiviestintaryhma.
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Hyva merkki -hankkeeseen liittyvd mediaviestinta aloitettiin jo alkuvuonna, kuluttajille kampanja
lanseerattiin lokakuun alussa. Kampanjan sivusto Luomumerkki.fi ja sosiaalisen median kanavat
julkaistiin lokakuussa. Hankkeeseen liittyen tehtiin myds suoraa mediakontaktointia, jonka
ansioista mm. kampanjan lanseerauksesta oli iso juttu Markkinointi ja mainonta -lehdessa.

Kampanjan paaviesti on “Luomu. Se on hyvd merkki.” ja paadviestin tukena kaytettiin 12 eri
ydinviestid, jotka liittyvat eldinten hyvinvointiin, ruoan puhtauteen ja jadmattémyyteen,
monimuotoisuuteen, maan hyvinvointiin ja kestavyyteen seka jaljitettavyyteen ja valvottuun
tuotantoon.

Verkkosivujen ja mediaviestinnadn lisdksi luomua tuotiin aktiivisesti esille sosiaalisessa mediassa
(Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn). Vuoden lopussa aloitettiin Proluomu.fi- ja
Luomumerkki.fi-sivustojen Google-hakusanamainonta.

Sosiaalisessa mediassa vuoden aikana eniten nakyvyytta saivat polyttdjiin, torjunta-aineisiin ja
lisdaineisiin liittyvat aiheet. Samoihin aiheisiin liittyivat myds parhaiten sitouttavat julkaisut.

Koronapandemian my6ta nettisivujen kavijamaarat lahtivat kevaalla yleisestikin nousuun. Myos
Proluomu.fi-sivuston kavijamaarat kasvoivat edellisvuoteen verrattuna huhti- ja toukokuussa noin
1000 kavijalla kuukaudessa. Kesa-heindakuussa sivustolla tehtiin luomumansikkatilojen listauksen
ansiosta uusi ennatys: kesakuussa sivustolla kdytiin yli 10 000 kertaa ja heindkuussa lahes 19 000
kertaa.

Vuonna 2020 Pro Luomu uudisti yhdessa yhteistyokumppanien kanssa luomu.fi sivun, joka on
luomualan toimijoiden yhteistydsivu. Sivun tarkoituksena on kertoa luomusta ja ohjata
kiinnostuneet luotettavan tiedon ldhteille. Sivuston sisallostd vastaa Savon koulutuskuntayhtyma,
Luomuinstituutti, Luomuliitto, ProAgria ja Pro Luomu.

EU-hankkeeseen liittyen Pro Luomu teki ensimmaista kertaa media-analyysin luomun
mediandkyvyydesta. Vuodelta 2020 analysoitiin otannalla 120 journalistisen median artikkelia.
Analyysin perusteella luomusta puhutaan mediassa hyvin neutraalisti pohjasdvyn ollessa
positiivinen. Toimittajat kayttavat lahteena yrityksid ja tuottajia, kyselyita ja tutkimuksia seka
jarjestdja ja viranomaistahoja. Artikkelit, joissa luomusta puhutaan, kasittelevat useimmiten
paikallisia aiheita, yrittajyytta, ruokaa ja juomaa seka maataloutta ja tuotantoa.

Viestinndn seurantalukuja

Vuonna 2020 Pro Luomu julkaisi / ldhetti:

20 suomenkielistd mediatiedotetta, 3 englanninkielistd mediatiedotetta ja 2 mediakutsua
5 jasenkirjettd, joilla vastaanottajia vuoden 2020 lopussa noin 170

6 uutiskirjettd, joilla vastaanottajia vuoden 2020 lopussa noin 600

Twiitit saivat yhteensa 232 800 nayttokertaa.

Seuraajat sosiaalisen median tileilld vuoden lopussa:

8134 Facebook-seuraajaa @proluomu

10 891 Facebook-seuraajaa @luomumerkki (1-9/2020 @luomu
3 767 Twitter-seuraajaa @proluomu
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2361 Instagram-seuraajaa (1-9/2020 @proluomu, 10-12/2020 @luomumerkki)
448 LinkedIn-seuraajaa @proluomu

Mediaseuranta
Journalistinen ja sosiaalinen media

Medianakyvyyttd mitattiin vuonna 2020 uudella mediaseurantatydkalulla, minka vuoksi luvut eivat
ole taysin vertailukelpoisia edellisvuoteen. Pro Luomu jarjestona sai journalistisissa medioissa 264
osumaa. Eniten osumia tuottivat luomumaidon koulujakelutukeen, luomun kotimaan
markkinalukuihin sekd luomumansikan ja luomukinkun sesonkiin liittyvat tiedotteet.

Sosiaalisessa mediassa Pro Luomu mainittiin vuoden 2020 aikana 387 osumaa.
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Kuva 1. Hakusana “Pro Luomu” journalistisissa verkkomedioissa vuosina 2017-2020
Ldhde: Ampparit Hakuvahti ja Liana Monitor

Hakusana "luomu" I6ytyi journalistisesta mediasta noin 4740 kertaa vuonna 2010.
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"Luomu" uutisissa 2015-2020
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Kuva 2. Hakusana “Luomu” verkossa julkaistuissa uutisissa vuosina 2015-2020. Vuoden 2020
mddrdssd mukana myés nékdislehtid, joten luvut eiviit ole tdysin vertailukelpoisia.
Ldhde: Ampparit Hakuvahti ja Liana Monitor

Sosiaalisen median seuranta aloitettiin toukokuussa 2020, joten koko vuoden tietoa ei ole
saatavilla. 1.5.-31.12.2020 luomu mainittiin suomenkielisessa sosiaalisessa mediassa noin 35 000
kertaa.

Verkkosivujen kdvijamaarat

Proluomu.fi-sivustolla oli vuoden 20120 aikana yhteensa lahes 70 000 istuntoa, mika oli noin 25 %
enemman kuin edellisvuonna (Lahde: Google Analytics). Yksittaisia kavijoita sivustolla oli vuoden
aikana noin 54 000.

Istuntoja oli eniten (18 671) heindkuussa, kun sivustolla julkaistiin lista luomumansikan
itsepoimintatiloista. Tuolloin sivustolla kavi jopa yli 1000 yksittaista kdvijaa paivassa.
Luomumansikkatilojen listaus on suosituin Proluomu.fi-sivusto sivu. Seuraavaksi suosituimpia ovat
etusivu, Mita on luomu -sivu sekd Luomumerkki-sivu.

Suurin osa kavijoista, 66,8 % tuli proluomu.fi -sivustolle hakukoneiden kautta. Sosiaalisen median
kautta sivustolle tulee 13,1 % ja suoraan 13,41 %.
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Istunnot proluomu.fi
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Kuva 4. Istunnot proluomu.fi-sivustolla vuosina 2017-2020.
Pro Luomu ry:n muu toiminta

Jdsenhankinta

Pro Luomu ry:n jasenmaara vuoden lopussa oli yhteensa 78 varsinaista jasenta ja nelja
kannattajajasenta. Vuoden aikana uusiksi jaseniksi hakeutui 4 organisaatiota, ja erosi 3
organisaatiota. Jasenhankinta oli koronan aiheuttamien poikkeusolojen tdhden aiempaa
hankalampaa, kun uusia organisaatioita ei voinut tavata fyysisesti.

Vaikuttaminen

Pro Luomu jarjesti jo viidennen kerran keskustelutilaisuuden luomun ajankohtaisista teemoista
maa- ja metsatalousministerion johdolle ja keskeisille sidosryhmille 25.8. Valion tiloissa Valimossa.
Koronapandemian takia osallistujajoukkoa oli rajattu ja paikkana oli aiemman Porkkalan huvilan
sijaan Valion paakonttori, jossa turvavélien pitdminen oli helpompaa. Tilaisuudessa keskusteltiin
muun muassa luomun potentiaalista kotimaassa ja vientimarkkinoilla.

Yhdistys on IFOAM EU:n jasen ja oli vuoden 2020 aikana jasenena IFOAM EU:n processors and
trade (IGOP) seka retail (IGOR) -ryhmissa. Retail-ryhméassa Pro Luomun edustajana oli Merja
Soderstrom PTY:std. Vuoden 2020 lopussa Pro Luomu paatti lopettaa jasenyytensa retail-ryhmassa
ja panostaa jatkossa enemman IGOP-ryhman jasenyyteen.

Pro Luomu osallistui maa- ja metsatalousministerion jarjestamaan CAP-uudistukseen liittyvaan
etatilaisuuteen seka Ruokaviraston luomuohjeita koskeviin tyéryhmiin. Lisaksi Pro Luomu osallistui
aktiivisesti myés MMM:n luomualajaoston toimintaan.

Pro Luomu antoi lausunnot vuonna 2020 maa ja metsatalousministeri6lle lausunnot rehulaista ja
koulujakelutuesta seka eduskunnan maa- ja metsatalousvaliokunnalle lausunnon EU:n Pellolta
podytdan- ja Biodiversiteetti -strategioista.
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HALLINTO

Hallitus
Hallitus kokoontui vuonna 2020 kuusi kertaa ja piti yhden sahkopostikokouksen. Hallituksen
kokoonpano oli seuraava:

jasen varajasen

Ilkka Alarotu, puheenjohtaja

Harri Hovi, varapuheenjohtaja Janne Vuorinen
Niklas Kumlin Markku Janhunen
Johanna Andersson Annika Ohberg
Susann Rannari Jouko Aalto
Samuli Laurikainen Janne Rauhansuu
Pasi Tamminen Kimmo Jokinen
Tuomas Salusjarvi Mirva Tollet
Yhdistyksen kokoukset

Yhdistyksen saantomaarainen kevatkokous pidettiin 11.6.2020 ja syyskokous 1.12.2020.
Koronpandemian tdhden Pro Luomun hallitus mahdollisti kokouksiin osallistumisen etdna ja
kumpikin kokous jarjestettiin Teams-palaverina.

Henkilosto

Yhdistyksen palveluksessa olivat koko vuoden toiminnanjohtaja Marja-Riitta Kottila, asiantuntija
Aura Lamminparras ja tiedottaja Minna Ala-Kyyny. Pro Luomulle tekivat osa-aikaisesti toita myos
Minna Nurro ja Sanna Artimo.

Syksylla Pro Luomussa jarjestettiin toiminnanjohtajan rekrytointi, kun Marja-Riitta Kottila ilmoitti
jaavansa eldkkeelle kevaalla 2021. Pro Luomun hallitus valitsi uudeksi toiminnanjohtajaksi Aura
Lamminpartaan, joka aloitti tydssaan tammikuussa 2021. Vuoden lopussa Pro Luomu valitsi uuden
asiantuntijan, Heidi Haavisto-Meierin, joka aloitti tyot maaliskuussa 2021.

TALOUS

Yhdistyksen toiminta rahoitettiin jasenmaksuilla, jasenten tuilla Hyva merkki —kampanjan
luomuviestintdan, hankerahoituksella seka yhdistyksen arvonlisaverollisella palvelutoiminnalla
(liiketoiminta). Yhdistyksen kokonaistuotot kasvoivat edellisestd vuodesta 123 %, johtuen
historiallisen suuresta Hyva merkki -hankkeesta. Tuotoista 23 % kertyi jasenmaksuista, 20 %
jasenien tuesta luomuviestintaan, 56 % avustuksista ja 2 % palvelutoiminnan tuotoista.

Yhdistyksen liikevaihto (palvelutoiminta ja jasenmaksut) oli 207425 euroa, noin 21 % edellisvuotta
vahemman, joka johtui padosin Luomuelintarvikepdivan perumisesta koronapandemian tahden.
Oman palvelutoiminnan tuotto oli vain 14925 euroa.

Vaikka jasenmadarassa ei vuonna 2020 tapahtunut suuria muutoksia, jdsenmaksujen tuotto kasvoi
edellisvuodesta noin 9 %, tavoite jasenmaksujen kasvulle oli 10 %.
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Saadut avustukset olivat 473316 euroa ja kasvoivat edellisestd vuodesta yli 300 %.

Tilinpaatos osoitti 131573,25 euron ylijaamaa. Ylijaama syntyi jdsenmaksuista, joita tietoisesti
saastettiin, jotta voitiin taata likviditeetti Hyva merkki -kampanjan toteutukseen.

Yhdistyksen kiinteat kulut on pyritty pitdamaan pienina esimerkiksi hyodyntamalla tyontekijdiden
kotitoimistoja. Yhdistyksen kirjanpidon ja talouspalvelut hoitaa Talouspalvelu Uniikki Oy.
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