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Luomutuotteiden ostaminen

2021

Ei-ostajat
9%

Aktiivi-
ostajat
31%

Satunnai
ostajat
36%

aannolliset
ostajat
24%

Aktiiviostajat = ostaa vahintaan viikoittain, Saanndlliset ostajat = ostaa kuukausittain
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Luomua saanndllisesti ostavien maara?

N NN

550 000 ostajaa \ Viikoittain

2,2 miljoonaa ostajaa luomuruokaa syévié

enemman kuin 2010 on 1,7 miljoonaa




Luomutuotteiden ostaminen 2010-2021

e A\Ktiivit e S3annolliset e Satunnaiset ek i-kayttajat
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42 i

36

%
2010 2012 2013 2015 2017 2019 2021
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Miten luomun ostajien profiili on muuttunut?

PAOAEIW VIR . Vi

Viests Tuloluokat

Kaupungit p
; =
Nuorten naisten ja 30-50- l Erot tuloluokkien ja Paakaupunkiseudulla
vuotiaiden miesten osuus on koulutustasojen valilla ovat luomuaktiivisuus kasvanut

selvasti — muualla
maltillisempaa

kasvanut | tasaantuneet — kasvua
@ Lapsiperheet ovat edelleen ‘ alemmissa tuloluokissa




Ostajaprofiilit — aktiivit ja satunnaiset

Aktiiviostajat Aktiiviostajat
% %
Osuus R 31 Osuus - 31
SUKUPUOLI i LAF’SQ(F)’E'EUTELEJ; A—38
nainen _: 35 perusaste mmm 17|
mies . 27 alempi keski wmm 27 4
SP JA IKA E ylempi kes/yo mmm—28
Nainen 18-29 s 37 4 korkea aste mmm— 36
Nainen 30-39 | 27 TALOUDEN TULOT |

Alle 20000 € mmmm 29 4

Nainen 40-49 S 36 2035000 € | 2,

Nainen 50-59 I 35 35 - 50000 € 29
Nainen 60+ SN 33 50 - 85000 € m—R 36
Mies 18-20 N 22 Y1i 85000 € mmmmm—in 38
Mies 30-30 mmmmmmim 39 4 ASUINPAIKKA

: Pk-seutu — 40 f
Mies 40-49 i 31 4 muut yliopistokaupungit m— 33

Mies 50-59 _527 muut kaupungit - 28
Mies 60+ N 251 maaseutu N 23

4 Osuus ostajista kasvanut

Satunnaiset ostajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 4049
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

%

I 36
35
I 37

I 35
I 46
E— 9
35
I 31
I 26
I 32
I 36
I 41
I 44

*

1)

+ I
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Tarkeimmat syyt N &

. yy=* o ot
Iuomuellntarwkkelden‘ y |
ostamiseen B e o
L Eléainten
% Hyva maku hyvinvointi”
A

g ”Puhtaus”

"Haluan yllapitaa
terveyttani ja tukea
luonnon
hyvinvointia.”

- Nainen, 73y,
Etela-Suomi

| Y
"Terveellisyys, etten syo6 myrkkyja.’
- Nainen, 26v, Pohjois-Suomi

J
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Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita (ilman EOS-vastauksia)

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Puhtaita, lisaaineettomia, ei kaytetty ﬁ Kasvua vaestdssa
torjunta- 32 t
aineita/myrkkyja/keinolannoitteita,...
Kasvua aktiiviostajilla

Luonnonmukaisesti tuottettuja, | ﬁ

ymparistoystavallisia, ekologisia
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo 18 ﬁt

Maku, hyva maku [17

Eldinten hyvinvointi |10

Hinta, tarjous, sopiva hinta |7 Véesto —e=Aktiiviostajat

l(AN TAR Luomun kuluttajabarometri 2021



Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana?
Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.
TOTAL 2021 (n=944)

Paivittaistavarakaupan myymalasts [N 51 @ Torilta etenkin vanhemmat

Toriita [ 1 9 ikaluokat, verkosta
Paivittaistavarakaupan verkkokaupasta _ 1. nuoremmal"ja plenten
Suoraan maatilalta - '@ lasten lapSIperheet.
Erikoiskaupasta - 8 .
REKO-renkaasta [l @ Ak.t//.v/kayttajat Qstgvat
_ _ kaikista ostopaikoista
Muista verkkokaupoista p . .
yleisemmin.

Ruokapiirin valityksella -

Jostain muualta, mista? '2

En osaa sanoa - 7

mTOTAL 2021 (n=944)

[CANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 9
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Muutos luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kayton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

e I
® Olen lisannyt jonkin verran
2021 @ 27 56 2 5
m Kaytto ennallaan

En osaa sanoa

m VVahentanyt hieman
2019 30 50 7 EE
m VVahentanyt huomattavasti

ICANTAR 1"

® Olen lisannyt huomattavasti
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Luomun tarkelmm/ssa ostoperustelssa
p Puhtaus, luonnonmukaisuus

§ / ymparistéystavillisyys seka terveellisyys
korostuvat alempaa enemman
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Luomun imago: Millaisena luomu nahdaan? — Sopii erittain hyvin

Vaesto

Vastuullista

Terveellista

Trendikasta kuluttamista
Nykyaikaista tuotantoa
Herkullista

Luotettavaa
Ammattimaista
Pienimuotoista toimintaa
Perinteita vaalivaa
Ylellista

Elitistista
Viherpiiperrysta
Kannattavaa
Elamyksellista

Tehokasta

%

I 43
I 1
B 3

B 30
w2 @
. 28
. 28

I 27

B 25

. 23

. 22

B 13

B 15

13

M 10

(7-portainen asteikko: sopii erittdin hyvin — ei sovi lainkaan, 7 tai 6 vastanneet)

Aktiiviostajat

Vastuullista

Terveellista

Herkullista

Nykyaikaista tuotantoa
Luotettavaa
Ammattimaista
Perinteita vaalivaa
Trendikasta kuluttamista
Pienimuotoista toimintaa
Kannattavaa

Ylellista

Elamyksellista

Elitistista

Tehokasta

Viherpiiperrysta

%

I 60
I G/
a2
I 52
I 47
4
I 3
o B
- 32

. 26

. 05

21

N 18

B 16

11
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Lehtimerkin tunnettuus kasvanut
Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

Lehtimerkki (EU:n luomumerkki)

2021
2019
2017
2015
2013
2012
2010

%
6 15

m On luomumerkki

m Oletan, etta on
luomumerkki

Aurinkomerkki Az,

2021
2019
2017
2015
2013
2012
2010
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Elinta en tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien
tarkeys — pitaa vahintaan melko tarkeana

3%
88%
61 % , Tuotannossa on tehty enemman

Pieni hiilijalanjalki .  kuin lains&&dants vaatii eléinten
82A) | B hyvmvommn turvaamlsek8|

Ymparistoystavallinen pakkaus Antibioottivapaus

L8 ~

SRRk s e

Tuotanto yllépitéé luonnon
mommuotmsuutta

r‘“@“w’ e

b 5

...'l

% = Vaesto
% = Aktiiviostajat




uruuasta —vahi Nn melko samaa mielta

‘x‘.itt

68% Luomutuotanto ottaa huomioon

Luomutuotanto tukee luonnon e aisentl .
elainten hyvinvoinnin paremmin

monimuotoisuutta 0 : :
89% kuin tavanomainen tuotanto
- Kun ostaa luomumerkittya ruokaa,
68%§ .. : 64% #
® Luomuruoka on puhdasta _voi luottaa, etta tuotannossa on
haitallisista aineista 889, ¥ huomioitu ympariston hyvinvointi 889% &

' tavanomaista paremmin

% = Vaesto

% = Aktiiviostajat




Luomun kayton kehitys ja menekkia
lisaavat tekijat




Luomun kayton kehitys

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

%

Vaesto

Aktiivi-
ostajat

Saannolliset ostajat

Satunnaiset ostajat

Ei kayta
m vahenee
m Ennallaan
m Lisaantyy

ICANTAR
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Miten saada menekkiin vauhtia?
Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

- : . Laskua
Ne olisivat edullisempia |55 vaestdssa
Tietdisin, etta luomutuottaja saa 38
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan Viests
Olisin vakuuttuneempi niiden = Tietaisin, ettd luomutuottaja saa tuotteista
erilaisuudesta / lisdarvosta 32 olkeudenmulkaisen hinnan
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat g3 Aktiiviostajat
valikoimat eri vaihtoehtoja = Lisaa vaihtoehtoja
Tietdisin paremmin, mita kaikkia - = Tietaisi paremmin, mita kaikkia tuotteita I0ytyy
tuotteita 16ytyy luomuna ETUTE]
.. . = Qlisin vakuuttuneempi niiden erilaisuudesta /
Tuotteet olisivat laadukkaampia - lisAarvosta

/parempia

Ne I0ytyisivat helpommin kaupassa | 23

2021 =-e=2019
Tietaisin enemman luomusta | 23

(7-portainen asteikko: erittdin todennakdisesti — erittdin epatodennakoisesti, 2 ylinta luokkaa vastanneet)

ICANTAR 19



| Luomun tarjoaminen ammattikeittioissa
| edelleen térkeds




Luomun tarjoaminen ammattikeittioissa edelleen tarkeaa
Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

Kouluruokailussa ja paivakodissa

%

202
2019
2017
2015
2013

Ravintolassa
%

202
2019
2017
2015
2013

TyoOpaikkaruokailussa
%

2021 [IRE
2019
2017
2015
2013

m Erittain tarkeaa

m Melko tarkeaa
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Koronan vailkutus suhtautumiseen luomuruokaan

R J ‘.'_"" _ *
Lisannyt kiinnostusta Vahentanyt kiinnostusta
Vaestd: 20% » Vaestd: 15%

¥ Aktiivikayttijat: 5 %

> ket " a1\

Aktiivikayttijat: 39 %

Ei vaikutusta

Vaestd: 65%
Aktiivikayttajit: 55 %




Haasteet Mahdollisuudet

" -> Asenteissa ei ole kuitenkaan
g tapahtunut muutosta negatiiviseen.

-j -> Arviot tulevaisuuden kayton
lisaamisesta on edelleen positiiviset.

nna 2021 on ollut yleisesti

-
o -

* Vuosia kestanyt kasvutrendi
pysahtyi?

YT - o asta 'sa tylsistymista, apatiaa; !
Kiinnostus hiipunut” PP
en .
Nw.

A s | e Sl

i Uusi vai vanha arki? nostukseen tanto vastaa eettisyyden

.Aseen, seka myos

- Vuonna 2020 perusruoka-aineiac: +1voinnin ja hyvdan omantunnon
jauheliha, kananmunat, broileri) pt-myy:... hakemiseen.
| kasvoi huimasti *
asvol nuimasti. = Arjen helpottaminen, helpot ja
= 2021 myynnin kasvu siirtyi viela = kitevat tuotteet, horeca-tuotteet
voimakkaammin valmisruokiin. . ->Tuotekeh|tys reseptit/ohjeet, ticto =
= Miké on uusi arki? Horecan nousu? | B 'i E»*” -
Jatkuuko valmisruokien kulutus? E ‘ = 3 \ é
< . b — b 0.~ == :‘...,‘ ‘ - . %
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rnivaara@kantar.cc

Twitter:
@ProLuomu #ProLuomu #LuomuEP

@KantarFinland #KantarFinland [N J OY | :
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