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Eko ja paikallisuus

Noin kaksi kolmesta on
kiinnostuneita ruuan
ekologisesta jalanjaljestd, ja sen
myotd myos luomutuotannon
oletettua vahaisempi kuormitus
houkuttelee etenkin nuoria.

Luomua syodaan etenkin ekologisista syista

37%

18-29 v.

Luomu saastaa luontoa
60%

Vaesto

/_/ 50%

»
»

Téysin / osittain samaa mielté

2015 2020

Turvallista kotimaista ruokaa halutaan tukea

Tyollisyyden tukeminen
etenkin turvallista ja valvottua, normien
mukaista tuotantoa seka puhtautta. —9-0\_23 87
Yha useampi liittaa siihen nyt uudestaan 83
myos kansallisen edun huomioon
ottamisen; ostamalla kotimaista ruokaa
tuetaan myods kotimaista tyollisyytta.

Kotimaisuus merkitsee suomalaisille

2015 2016 2017 2018 2019 2020

- Pit33 suomalaisia raaka-aineita
maailman parhaina

TaySIn / OSittain samaa m|e|ta - Tykee kotimaista tyo|||syytta

Laadukkaasta kotimaisesta ruuasta valmiita maksamaan
Suomalaisuus hintaa tarkeampi

Usko kotimaisten raaka-
aineiden ylivertaiseen laatuun 65% 69A) 72%71% 78% #2015

on erittdin korkealla - ja jopa 51% 57% = 2016
hieman kasvussa. 2017

= 2018
Yha useamman mukaan = 2019

suomalaisuus on hintaa 18 29 afieal iU RUORE 2V m 2020

tarkeampi ostoperuste. 30-44  45- 59
Taysin / osittain samaa mielta

26.10.2021

S-RYHMAN MARKETKAUPPA

Kantar Mind Ruoka 2020




Luomua ostetaan harvemmin,
mutta ostajia on enemman

2019 2021

Kotitalouksista kertoi |
ostavansa luomutuotteita

useita kertoja viikossa

20% mp

...Osti luomutuotteita noin
kerran viikossa

Osti luomutuotteita 2-3 kertaa |

kuukaudessa

SRYAMANMARKETKAUPPA Lahde: Taloustutkimus, Suomi Sy 2021 °



Usko luomutuotteiden ymparistoystavallisyyteenja
puhtauteen on hieman vahentynyt

2021 2019 2021 2019

Luomutuotteet ovat tavanomaista
tuotetta puhtaampia

Voin luottaa kotimaisten
luomutuotteiden alkuperaan

Luomutuotteiden kaytto on

Luomutuotteet ovat kalliita eettisesti kestivi valinta

Luomutuotteet ovat
turvallinen valinta

Luomutuotteiden kotimaisuus
on minulle tarkeaa

Luomutuotteet rasittavat
USk_O“' ?tt.’ii.eléiinten @ ympiristod vihemman kuin
hyvinvointiin panostetaan tavanomaiset
luomutuotannossa

Luomutuotteiden kayttoni on
lisdantynyt, koska niita I6ytyy
myos kaupan omista merkeista

Valitsen luomutuotteita silloin,
kun se ei ole kovin paljon
tavanomaisia tuotteita kalliimpi

6000

00000
g 0000
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Usko elainten parempaan hyvinvointiin
luomutuotannossa vaikuttaa luomun ostopaatokseen

Ostan luomuelintarvikkeita, koska
haluan pienentaa kayttamani ruoan
ilmastovaikutusta

Ostan luomulihaa-/kananmunia, koska
uskon etta luomutuotannossa
kohdellaan eldaimia paremmin

S-RYHMAN MARKETKAUPPA SOK asiakaskysely 2021






Luomun osuus suurin kananmunissa

Suurin yksittainen tuote on edelleen hanaani

lImoittaa saannollisesti ostavansa %

: v Suurin luomuosuus
Myydyimmat tuotteet RUoterhmast:

SEREENR] Kananmunat

Maito Juomat

Kananmunat Hedelmat ja vihannekset
Mehut Terveystuotteet

Jogurtit Nestemaiset maitotaloustuotteet
Kahvit Kuivat elintarvikkeet

Lastenruoka Juustot

Jauheliha Valipalatuotteet (maitotalous)
Vihannekset Keltaiset rasvat

Hiutaleet Tuore liha
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g Luomun osuus elintarvikemyynneista 2012-2021

Luomun osuus on nyt useamman vuoden polkenut paikallaan.

Osuus elintarvikemyynnista %

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
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Luomun ostamisen esteita J

Luottamus
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g Luomun osuus ostoskorista

 Naiset ostavat enemman luomua kuin
miehet kaikissa ikaryhmissa

 30-44 vuotiaat naiset aktiivisin
ostajaryhma

 Miehista 30-44-vuotiaat ostavat
eniten luomua

« PK-seutu korostuu
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Jokaisella on omat
kuluttamisen tarpeet
Ja motiivit
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Luomumunien ostajissa korostuu
pientaloudet 35-54 v

Lapsiperheet suosivat virikehakkimunia

Luomumaito korostuu lapsiperheiden
ostoskorissa

Pientaloudet ostavat tavallista maitoa
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Luomu on meille
tarkeaa




Luomu kasvuun

Oikeat tuotteet,
oikealle kohderyhmalle,
oikeaan hintatasoon

Luomun lisaarvon kirkastaminen
ja erottautuminen
viestiviidakossa
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