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Pro Luomun PrROLIOMU=
Missio Visio

Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja % Luomun osuus kuluttajien ostoskorissa

muut yhteisot yhteistydhén luomualan edistamiseksi. Ja ravintoloiden tarjonnassa tuplaantuu.

Y hdistyksen tarkoituksena on edistaa luomualan < Luomu on kestav_an ruuantuotannon
tavoitteellista kehitysté ja kasvua Suomessa tunnustettu veturi. |

edesauttamalla luomutuotteiden kysynnan ja “ Pro Luomu on luomualan johtava

tarjonnan kohtaamista seka tunnistamalla ja viestija, vaikuttaja ja yhteistyon

ratkomalla ketjun keskeisia ongelmia. rakentaja.
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Strategiset

tavoitteet

Luomutuotteiden kayttajakunta laajenee ja
kulutus seka kotona etta ruokapalvelussa
kasvaa.

+ Mittari: kuinka monella on luomua
ostoskorissa, kuinka iso osa suomalaisista
hevi/aktiivikayttgjia, ammattikeittididen
luomukéayton kasvu

Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja
trendikkaita ja niita on tarjolla myos
ammattikeittioille.

s Mittari: luomutuotteiden myynnin
kasvu/ammattikeittididen luomukayton kasvu
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Kuluttajat nakevat luomun vastuullisena,
nykyaikaisena ja fiksuna valintana.

% Mittari: luomubarometrin mittaaman
luomun mielikuvan kehittyminen

Luomun arvoketjussa kehitetadn
jatkuvasti tuottavuutta ja kilpailukykya
seka ympariston ja kotielainten
hyvinvoinnin kannalta parhaita
kaytantoja.

¢+ Mittari; luomubarometrin mittaaman
luomun mielikuvan kehittyminen

Pro Luomun arvostus alan
asiantuntijana ja yhteistyOkumppanina
eri sidosryhmien keskuudessa lisdantyy
ja jasenkunta kasvaa.

s Mittari: Kyselytutkimukset /
jasenrekisteri
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TOIMEENPANO-
SUUNNITELMA




Luomutuotteiden PRO LUOMU #2
kayttajakunta laajenee ja

kulutus seka kotona etta
ruokapalveluissa kasvaa.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan
+«» Aktiivinen ja vaikuttava viestinta % Haetaan aktiivisesti EU:n ja muuta % Vaikutetaan siihen, ettd luomu on
kuluttajille. rahoitusta luomun tunnustettu osa vastuullista
% Viestintayhteistyd Pro Luomun menekinedistamiseen. ruuankulutusta eri elintarvikealan
jasenten kanssa. < Tehdaan yhteistyota strategioissa tai ohjelmissa.
% Kuluttaja- ja markkinatiedon ammattikeittioalan toimijoiden
kanssa.

kerdaminen ja seuraaminen,

markkinatiedon tuottaminen. % Hyo6dynnetaan kansallista
hankintastrategiaa luomun kayton
edistamisessa ruokapalveluissa.
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MITTARIT: Kuinka monella on luomua ostoskorissa (tuotetaan mittari), kuinka iso osa suomalaisista hevi/aktiivikayttajia,
ammattikeittididen luomukéayton kasvu, viestinnan vaikuttavuus (tuotetaan mittari)



Luomutuotteet ovat
innovatiivisia, laadukkaita ja

trendikkaita ja niita on tarjolla
myos ammattikeittioille.

Tehdaan Luodaan edellytyksia

+ Jarjestetadn vuosittain % Haetaan aktiivisesti tietoa ja
Luomuelintarvikepdiva ja European keinoja, joilla pyritdan edistamaan
Organic Food Innovation Award. luomutuotteiden tuotekehitysta,

% Selvitetdaan tuotekehityksen myos ammattikeittioissa.

pullonkauloja ja perustetaan oma
prosessiryhméa Suomeen.

+« Aktiivinen viestinta arvoketjun
toimijoille luomun mahdollisuuksista
ja kehityksesta.
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Vaikutetaan

+» Vaikutetaan lainsaadantéon niin,
etta innovatiivisten
luomutuotteiden tekeminen on
mahdollista.

+ Osallistutaan aktiivisesti IFOAM
EU:n prosessiryhman toimintaan.

MITTARIT: Luomutuotteiden myynnin kasvu ja ammattikeittididen luomukayton kasvu, viestinnan vaikuttavuus



Kuluttajat nakevat luomun PRO LUOMU #2
vastuullisena, nykyaikaisena

ja fiksuna valintana.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan

+ Viestitdan aktiivisesti luomun s Tehd&an yhteistydta muiden s Vaikutetaan lainsdadantdon seka
yhteiskunnallisista vaikutuksista. vastuullisuustahojen kanssa. EU:ssa etta Suomessa, jotta

% Vahvistetaan Pro Luomun luomu kehittyy ja vastaa yha
asiantuntijaroolia. paremmin

U . vastuullisuuslupauksiinsa.
* Yllapidetdan ja luodaan aktiivisesti

mediasuhteita. +» Vaikutetaan siihen, etta
rahoitusta luomututkimukseen on
riittavasti.

MITTARIT: Luomubarometrin mittaaman luomun mielikuvan kehittyminen, viestinnan vaikuttavuus



Luomun arvoketjussa kehitetaan PRO LUOMU #<
jatkuvasti tuottavuutta ja

kilpailukykya seka ympariston ja
kotielainten hyvinvoinnin kannalta
parhaita kaytantoja.

Tehdaan Luodaan edellytyksia Vaikutetaan

+ Uudistetaan arvoketjutyota % Koordinoidaan luomun % Vaikutetaan siihen etta luomu on
strategisten tavoitteiden pohjalta. kehittdmistoimintaa koko arvoketjussa mukana kaikissa vastuullisen
Tuotetaan arvoketjuryhmien avulla ja luomualan jarjestokentassa. ruuantuotannon strategioissa ja
tietoa ja viestitaan siitd. Vanhojen % Tuotetaan tietoa ajankohtaisista ohjelmissa.
ryhmien liséksi perustetaan uusi kysymyksista.

HoReCa- ja viljatyoryhmat.
Ja vilatyory % Luodaan yhteistyossa tutkimuksen ja

muiden toimijoiden kanssa luomun
yhteiskunnallisten vaikutusten

*

D)

% Toteutetaan saanndllisesti
ketjubarometri, jonka avulla seurataan
luomuketjun toimijoiden suhtautumista

mittaristo.
luomuun.
s Seurataan vientia ja kansainvalisia
markkinoita ja tehdaan joka toinen MITTARIT: Luomun yhteiskunnallisten vaikutusten mittaristo (luodaan mittari
vuosi vientiselvitys. tutkimuksen kanssa), luomualan suhtautuminen luomuun, viestinnan

vaikuttavuus



Pro Luomun arvostus alan
asiantuntijana ja

yhteistyokumppanina eri
sidosryhmien keskuudessa
lisaantyy ja jasenkunta kasvaa.

Tehdaan Luodaan edellytyksia
+ Tehd&aan aktiivista jAsenhankintaa ja s Ollaan aktiivisia sellaisissa
laajennetaan jasenistoa merkittavissa elintarvikeketjun
voimakkaammin myos ryhmissa ja toiminnassa, joissa
ruokapalveluihin. voidaan tuoda esille luomua osana
< Viestitaan aktiivisesti Pro Luomun vastuullista ruuantuotantoa ja
-kulutusta.

jasenille, sidosryhmille ja medialle.

>

L)

L)

» Yllapidetaan Pro Luomun
henkildstdn osaamisen
vahvistaminen.

+ Osallistutaan aktiivisesti julkiseen
keskusteluun.

MITTARIT: Jasenmaara, luomun ja Pro Luomun arvostus Ketjubarometrissa
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Luomua.
liman muuta.
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