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TOIMINNAN TARKOITUS JA STRATEGIA

Tarkoitus

Pro Luomu ry kokoaa luomualan toimijat, yritykset ja muut yhteisot yhteistyohdn luomualan edistamiseksi.
Yhdistyksen tarkoituksena on edistaa luomualan tavoitteellista kehitysta ja kasvua Suomessa
edesauttamalla luomutuotteiden kysynnan ja tarjonnan kohtaamista seka tunnistamalla ja ratkomalla
ketjun keskeisid ongelmia.

Tilannekatsaus

Luomun myynti kasvaa edelleen Suomessa, joskin hieman hitaammin kuin vastaavana aikana edellisena
vuonna. Pro Luomu ry arvioi, etta ajanjaksolla 1.7.2018-30.6.2019 luomumyynti kasvoi 7 %. Luomun myynti
kasvaa edelleen selvasti enemman kuin paivittdistavaramyynti. Myds ammattikeittididen halukkuus
luomutuotteiden kdytt6on on lisddntynyt ja luomun korkeampi koulujakelutuki kannustaa erityisesti
luomumaidon kayton lisddmiseen kouluissa ja paivdakodeissa.

Luomuviljelty pinta-alan osuus viljelyalasta on Eviran ennakkotietojen mukaan ldhes 14 %. Vuonna 2019 ei
tehty uusia luomusopimuksia, joten uusia luomutiloja liittyi valvontaan vain 68 kpl. Yhteensa luomuviljelty
peltoala kasvoi 316 607 hehtaariin.

Kevaalla aloittaneen Rinteen hallituksen ohjelmaan luomu on kirjattu painokkaammin kuin kertaakaan
aiemmin. Ohjelma korostaa vahvasti kotimaisen luomun myynnin, jalostuksen, ammattikeittiokayton ja
viennin lisddmista. Lisdksi ohjelma lupaa rahoitusta uusille luomusopimuksille ja Luomuinstituutille. Vuoden
2020 aikana paivitetdan kansallinen luomustrategia ja jatketaan vuoden 2021 alusta voimaan astuvan EU:n
luomuasetuksen toimeenpanon valmistelua.

Pro Luomu ry:n on saanut EU:lta Iahes miljoona euroa luomun menekinedistamiseen. Rahoituksella
toteutetaan mittava 3-vuotinen luomukampanja (Hyva merkki-kampanja), joka toteuttaminen kaynnistyy
vuoden 2020 alussa. Pro Luomun saama kampanjarahoitus on ensimmainen, joka on mydnnetty Suomeen
sen jalkeen, kun EU uudisti menekinedistamispolitiikkaansa loppuvuodesta 2015. Kampanjan
kaynnistaminen vuonna 2020 aiheuttaa paljon kuluja, joiden perusteella EU maksaa mydnnettyd avustusta
vasta vuoden 2021 alkupuolella. Tama heijastuu vuoden 2020 toimintaan tarkkana maksuvalmiuden
seurantana ja keskittymisena hankkeen kaynnistamiseen.

Vuonna 2020 Pro Luomu on myds osatoteuttajana Manner-Suomen maaseutuohjelman rahoittamassa
Ruokasektorin koordinaatiohankkeessa, joka jatkuu vuoden 2021 loppuun. Lisdksi Pro Luomu on
osatoteuttajana syksylla 2020 paattyvassa Luomu lentoon Kaakkois-Suomessa —hankkeessa, jota hallinnoi
Kaakkois-Suomen ammattikorkeakoulu. Muilta osin toiminnan rahoitus perustuu jasenmaksuihin ja
palvelutoiminnan tuloihin.

Strategia

Missio: Luomu yhdistad ympariston kannalta parhaat tuotantotavat, korkeat vaatimukset eldinten
hyvinvoinnille seka kuluttajien toiveet korkealaatuisista ja luonnollisista tuotteista.

Visio:  Vuonna 2020 luomutuote on kiinnostava ja haluttu. Luomu on osa suomalaista arkea.
Pro Luomu on luomualan johtava vaikuttaja, viestija ja yhteistyon rakentaja.
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Strategiset tavoitteet:

1. Luomutuotteet ovat innovatiivisia, laadukkaita ja trendikkaita.
2. Luomulla on puhutteleva tarina.
3. Luomussa noudatetaan ympariston seka kotieldinten hyvinvoinnin kannalta parhaita
kaytantoja.
4, Luomun arvoketjussa kehitetdaan jatkuvasti tuottavuutta ja kannattavuutta.
5. Pro Luomun tunnettuus alan asiantuntijana eri sidosryhmien keskuudessa lisdaantyy.
TOIMENPITEET

Markkinan ja tuotannon kehittymisen seuranta

Luomumyynnin ja tuotannon kehitys

Pro Luomu seuraa luomun myynnin kehittymista kahdesti vuodessa kaupparyhmittymille lahetettavalla
kyselylla. Lisdaksi osana EU-rahoitteista Hyva merkki-kampanjaa ostetaan Nielsenilta raportti kuluttajien
luomuostojen kehittymisesta.

Pro Luomu seuraa luomutuotannon kehitysta virallisista tilastoista, ja taydentaa niita erillisilla selvityksilla.

Kansainvalisen luomumarkkinan kehitysta seurataan osallistumalla Biofach-tapahtumaan ja mahdollisiin
muihin kansainvalisiin luomutapahtumiin (kuten Nordic Organic Food Fair) seka julkaisujen ja
kansainvalisen verkoston kautta.

Kuluttajatutkimukset

Pro Luomu ostaa osana EU-rahoitteista Hyva merkki-kampanjaa seurantatutkimusta kuluttajien
luomutuotteisiin liittyvasta ostokayttaytymisestd ja EU-n luomumerkin tunnettuudesta. Edellinen laaja
kuluttajabarometri on vuodelta 2019.

Luomumarkkinan kasvulla ja kuluttajabarometrin tuloksilla seurataan sekd kampanjan onnistumista etta
strategisten tavoitteiden 1 ja 2 toteutumista.

Mittarit: Toteutuminen sekd tuotetun tiedon hyodyntaminen.

Rahoitus: Markkinan seuranta: Omarahoitus; Luomubarometri MMM:n ostopalveluna, Kaakkois-
Suomen hankkeen ja Mita se luomu oikeastaan on-hankkeen rahoitus, muut tutkimukset:
oma rahoitus

Arvoketjut, fokusryhma ja Kaakkois-Suomen kehittdamisryhmat

Arvoketjuryhmdt

Pro Luomu jatkaa jo toimivien liha-, kasvis- ja maito-arvoketjuryhmien toimintaa. Muiden ryhmien, kuten
HoReCa ja luomuluonnontuotteet, kdaynnistamista harkitaan yhteistydkumppanien kanssa, tai valitaan
HoReCa muiden arvoketjuryhmien kokoontumisen teemaksi. Ryhmien tarkoituksena on edistaa
luomutuotteiden kysynnan ja tarjonnan kohtaamista seka tunnistaa ja etsia ratkaisuja ketjun keskeisiin
ongelmiin.
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Siementuotannon fokusryhmd
Luomusiementuotannon kysymysten pohtimiseen vuonna 2019 perustettu fokusryhma jatkaa ty6taan
osana Kaakkois-Suomen hanketta.

Ruokasektorin koordinaatiohankkeessa Pro Luomu on perustanut luomukasvihuonetuotannon uusien
saadosten soveltamista pohtivan ryhman. Lisaksi hankkeessa on muun muassa Ruokasektori-ryhma, jonka
tyohon Pro Luomu osallistuu. Vuoden 2020 aikana kdynnistetaan saannolliset alueellisten
luomuhankkeiden verkkopalaverit.

Luomu lentoon Kaakkois-Suomessa- hankkeessa vuonna 2019 perustetut kehittdamisryhmat jatkavat
tyotaan kevaan 2020 aikana. Tavoitteena on luoda suunnitelma vahvistamaan alueellista luomua seka
samalla kaynnistaa ko. hankkeessa loydetyista ideoista kehittamishankkeita.

Arvoketju- ja fokusryhmatyo:

Mittarit: Ryhmien aktiivisuus ja tiedon tuottaminen, hankkeissa hankesuunnitelmien toteutuminen ja
niissd maariteltyjen mittarien saavuttaminen

Rahoitus: Ruokasektori- ja Kaakkois-Suomi —hankkeet

Viestinta

Pro Luomun viestinnan tavoitteena on vahvistaa kuluttajien, tuottajien ja paattajien luottamusta luomuun
seka lisata suomalaisten ymmarrysta luomun hyodyista. Lisaksi viestinnalla tehdaan tunnetuksi EU:n
luomutunnusta lehtimerkkia. Vuosina 2020-2021 naita tavoitteita toteutetaan erityisesti EU-rauhoitteisella
Hyva merkki -kampanjalla. Vuonna 2016 luotu luomun tarina toimii tydkaluna viestinnassa ja sen pohjalle
rakentuu myds Hyva merkki-kampanja.

Aiheet ja kanavat

Viestinnan aiheita ovat luomumarkkinoiden kehittyminen Suomessa ja kansainvalisesti, luomutuotannon
kehittyminen, luomualan uudet tutkimustulokset, arvoketjutydsta ja hankkeista nousevat uutisaiheet, seka
luomualan muut ajankohtaiset asiat ja tapahtumat. Pro Luomu kokoaa myds Luomu Suomessa -
tilastojulkaisun, tuottaa artikkeleja elintarvikealan julkaisuihin ja palvelee mediaa luomua koskevissa
asioissa.

Viestinnan tarkein kanava ovat yhdistyksen omat proluomu.fi-verkkosivut, joiden yhteyteen luodaan Hyva
merkki —kampanjan verkkosivusto. Kansainvalisesti kiinnostavat aiheet julkaistaan myos englanninkielisella
alisivustolla. Hyva merkki -kampanjan aineistoa julkaistaan myos ruotsinkielisind. Hyva merkki-sivustolla
tdydennetyn Proluomu.fi-sivuston kavijamaaratavoite vuodelle 2020 on 45 000 kévijaa.

Yhdistys julkaisee vuosittain noin 15-20 mediatiedotetta. Lisdaksi Pro Luomu julkaisee sdaannollisesti
jasenuutiskirjetta ja erikseen tilattavaa, ruoka-alan toimijoille suunnattua uutiskirjettd. Luomua
kasittelevien aiheiden nakyvyytta mediassa pyritaan lisdamaan perinteisten mediatiedotteiden lisaksi
laatimalla yli6- ja mielipidekirjoituksia ajankohtaisista aiheista ja tarjoamalla niita julkaistaviksi eri
medioissa. Mielipide- ja asiantuntijakirjoituksia laaditaan tarpeen mukaan myos yhteisty6ssa muiden
luomualan organisaatioiden kanssa. Lisdaksi median edustajille annetaan juttuvinkkeja luomua koskevista
uutisaiheista, joista ei varsinaisesti mediatiedoteta.
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Pro Luomun sosiaalisen median kanavia ovat Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn ja Youtube.

Maksullista markkinointia tehdaan postauksille, jotka ovat Pro Luomun strategisten tavoitteiden
nakodkulmasta tarkeita ja vievat luomun tunnettuutta eteenpain. Naita ovat esimerkiksi luomumarkkinoiden
kehityksesta kertovat mediatiedotteet, lista luomumansikan itsepoimintatiloista seka
luomukinkkutilanteesta kertova mediatiedote.

Viestinnan tukena toimii Pro Luomun viestintaryhma, joka koostuu jasenyritysten ja -yhteisdjen
viestintdasiantuntijoista. Ryhma kokoontuu 1-2 kertaa vuodessa pohtimaan ajankohtaisia asioita ja
pitemman aikavalin strategisia linjauksia.

Yhdistys osallistuu myds luomu.fi-sivuston yllapitamiseen yhdessa Luomuinstituutin, Helsingin yliopiston
Ruralia-Instituutin ja Luomuliiton kanssa.

Mittarit: Verkkosivujen kavijamaarat, somepostausten levidaminen, tiedotteiden ja juttuaiheiden
[apimeno mediassa

Rahoitus: jasenmaksut, hankeviestinnan osalta hankkeet

Viestintakampanjat

Hyva merkki-kampanja (2020-2022)

Hyva merkki -kampanja on kolmivuotinen monikanavainen viestintdkampanja. Kampanja tavoitteena on

1. lisatd luomuostojen maaraa kasvattamalla luomun “hevikayttdjien” (=useita kertoja viikossa
luomua ostavien) ja “aktiivikdyttdjien” (=kerran viikossa ostavien) osuutta suomalaisessa
aikuisvdestossa

2. parantaa EU:n luomumerkin tunnettuutta ja tietoisuutta sen merkityksesta.

Kampanjassa viestinta suunnataan erityisesti aktiivikdyttdjille ja sédnnéllisille kayttdjille (luomua vahintaan
kerran kuussa ostavat kuluttajat). Kampanja kdynnistyy elokuussa TV- ja online -mainonnalla. Syksyn aikana
jarjestetaan lisdksi kolme 2-paivastd maistatustapahtumaa paakaupunkiseudulla. Lisdksi kampanjaan
sisdltyy media- ja sometiedotusta.

Kampanjan jatkuu vuosina 2021 ja 2022, jolloin maistatustapahtumia jarjestetdan myos muualla Suomessa.
Tuloksia seurataan ja tarvittaessa toimenpiteita saddetdan niin, ettd kampanja saavuttaa tavoitteet.

Pr Luomun roolina on kampanjan koordinointi seka media- ja someviestinta. Yhteistyokumppanina
kampanjan toteutuksessa on Ryhma Creative.

Messut ja muut tapahtumat
Pro Luomu osallistuu mahdollisuuksien mukaan ammattilaistapahtumiin kuten julkisen alan toimijoille
suunnattuun Ateria-tapahtumaan.

SuomiAreena (Ruokasektorin koordinaatiohanke)

Pro Luomu on hakenut keskustelupaikkaa SuomiAreenasta kesaksi 2020 yhdessa Reilun kaupan yhdistyksen
ja Joutsenmerkin kanssa. Keskustelun tydotsikko on “Voiko vastuullisuusmerkkeihin luottaa? Tavoitteena
on selkeyttaa “merkkiviidakkoa” ja tuoda esille se miten eri vastuullisuusmerkit tdydentavat toisiaan.
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Luonnon pdiva (29.8.) luomutiloilla (Ruokasektorin koordinaatiohanke)

Pro Luomu osallistuu jarjestyksessa kahdeksannen Luonnon paiva luomutiloilla -tapahtuman koordinointiin
yhdessa maa- ja metsatalousministerion, Luomuliiton, Biodynaamisen yhdistyksen sekda MTK:n ja SLC:n
kanssa. Vuonna 2020 tapahtumaan osallistui 41 luomutilaa eri puolilta Suomea, ja luomutiloilla vieraili
yhteensa yli 8000 kavijaa.

Viestintdkampanjat:

Mittarit: Kunkin tapahtuman omat tavoitteiden mukaiset mittarit.

Rahoitus: Hyva merkki- kampanja: EU-rahoitus, jasenten oma rahoitus
Muut: hankkeet, mahdolliset osallistumis/sponsori-maksut

Koulutus ja kehittaminen

Luomufoorumi (Ruokasektorin koordinaatiohanke)

Pro Luomu jarjestdaa osana Ruokasektorin koordinaatiohanketta kaksipdivdisen Luomufoorumin Kouvolassa
maaliskuussa. Ensimmaisena paivana pidetdan Luomusiementuotannon uusiin mahdollisuuksiin keskittyva
seminaari, jossa esitelladn myos fokusryhman tyon tulokset. Toisena paivana jarjestetaan hanke-
toimijoiden ty6paja, jossa keskitytdadn erityisesti alueelliseen luomun kysynnan kehittamiseen ja siina
kaytettaviin yhteisesti hiottaviin tyokaluihin.

Luomuelintarvikepaiva ja European Organic Food Innovation Award

Jarjestyksessa seitsemds Luomuelintarvikepaiva jarjestetaan syksylla 2020. Seminaarin tarkoituksena on
luoda elintarvikealan toimijoille (kauppa, valmistajat, ammattikeittiot) koulutus- ja verkostoitumistilaisuus,
jossa luomu on paaasia. Tilaisuuteen haetaan korkeatasoisia puhujia seka Suomesta etta ulkomailta.
Seminaari rahoitetaan osallistumismaksuilla ja sponsorituloilla.

Paivan yhteydessda mahdollisesti uusitaan myds vuonna 2019 ensimmaisen kerran jarjestetty European
Organic Food Innovation Award.

Strategiatyo
Vuoden 2019 lopulla aloitettu strategia tydstaminen jatkuu ja strategia uudistetaan vuoden 2020 aikana.
Ty6ssa otetaan huomioon myos kehittyvan toiminnan vaatimat mahdolliset lisdresurssit.

Koulutus ja kehittaminen:

Mittarit: Osallistujat ja palaute

Rahoitus: Luomufoorumi (hankerahoitus) Luomuelintarvikepaiva: Osallistumismaksut ja sponsorit,
Strategiatyo (jasenmaksut)
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Sidosryhmayhteistyo

Jasenhankinta
Pro Luomun jasenmaara (lokakuu 2019) on 74 jasenta ja 4 kannattajajasenta. Vuoden 2020 aikana on
tavoitteena saada 10 % lisda jasenmaksutuloja.

Vaikuttaminen

Pro Luomu ry osallistuu MMM:n tyéryhmiin (luomuohjelman paivitys), vaikuttaa aktiivisesti luomualan
kehittdmiseen lahettamalla vastuutahoille kirjelmia, antamalla lausuntoja luomuun liittyvissa sdaados- ym.
asioissa ja osallistumalla erilaisiin tyoryhmiin.

Lisdksi haetaan yhteisty6ta ja yhteista vaikuttamista uusien sidosryhmien kuten WWF:n kanssa.

Pro Luomu liittyi IFOAM EU:n jaseneksi v. 2016 ja osallistuu prosessiryhman sekd kaupparyhman
toimintaan. Pro Luomu nimeda edustajansa IFOAM EU:n ryhmiin ja pdivittda prosessia jasenten
nakodkantojen selvittamiseksi ryhmien kasittelemiin asioihin.

Muu sidosryhmayhteistyo
Pro Luomu jarjestaa kerran vuodessa tilaisuuden, jonne kutsutaan maa- ja metsatalousministeri seka
keskeisia sidosryhmia keskustelemaan alan tilanteesta.

Yhdistys tekee tiivistd yhteistyota luomualan toimijoiden kanssa (Luomuinstituutti, EkoCentria, Luomuliitto,
Yhdistyneet luomutuottajat ja MTK Luomu). Pro Luomu tekee yhteistyotda myos ammattikeittioille
suunnatun Portaat Luomuun -ohjelman seka Food From Finland -vientiohjelman kanssa kannustamalla ja
kokoamalla luomualan toimijoita ohjelman vienninedistamistoimiin ja vientikoulutuksiin.

Pro Luomu yllapitda myds kansainvalisia yhteyksia erityisesti Pohjoismaihin ja Baltian maihin.
Sidosryhmayhteistyo:
Mittarit: Pro Luomun tunnettuus (strateginen tavoite 5) jasenten lukumaara ja jasenmaksujen maara,

sidosryhmien yhteistyon toimivuus
Rahoitus: Jasenmaksut, Ruokasektorin koordinaatiohanke



