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Luomutuotteiden kaytto

= 2017
kayttajat

10% Aktiivi-
kayttajat
28%

Satunnaiset
Satunnaiset kayttajat
kayttajat 34%
38%

Saannodlliset
kayttajat
24%

Aktiivikayttajat = kayttaa vahintaan viikoittain, Saannoélliset kayttajat = kayttaa kuukausittain
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Aktiivi-
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Saanndlliset
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Luomutuotteiden kayttdo 2010-2019
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550 000 kayttajas 150 000 kayttajaa

2,2 miljoonaa
kayttajaa enemman kuin 2010 enemman kuin 2017
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: Miten luomun kayttajien profiili on muuttunut?

&

 §
s T .
¥ 7.0 R W N a Vii
Vaesto Tuloluokat Kaupungit

w
| -
| Miesten osuus on kasvanut l Erot tuloluokkien ja

Lapsiperheet ovat keskeinen koulutustasojen valilla ovat
kayttajaryhma 1 tasaantuneet

Kaytto on laajentunut
paakaupunkiseudulta muualle
maahan
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Kayttajaprofiilit - ika ja sukupuoli

Aktiivikayttajat

%

Saanndlliset kayttajat

Osuus

%

. 0/

Satunnaiset kayttajat

%

Osuus NS 32 ] Osuus NN 34
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nainen I 34 nainen [ 27 nainen 31
mies M 29 mies M 22 mies N 37
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Nainen 18-29 ) 33 4 Nainen 18-29 | 25 Nainen 18-29 ! 32
Nainen 30-30 | 34 Nainen 30-39 IR 24 Nainen 30-30 ' 32
Nainen 40-40 | 34 Nainen 40-49 N 27 ]’ Nainen 40-40 | 37
Nainen 50-59 - 32 Nainen 50-59 i 29 4 Nainen 50-59 . 32
Nainen 60+ | 39‘ r Nainen 60+ [EEEES 30 Nainen 60+ [N 23
Mies 18-29 mummmmm 33 1 Mies 18-20 W 18 Mies 18-29 NN 33
Mies 30-30 N 31 Mies 30-39 [ 18 Mies 30-30 NN 32
Mies 40-49 [ 21 Mies 40-49 R 24 Mies 40-40 | 34
Mies 50-50 N 25 Mies 50-50 mmmmmm 28 4 Mies 50-59 S 36
Mies 60+ . 28 Mies 60+ [ 121 Mies 60+ IS 41

Hl Korostuu vaestoon nahden
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4 Osuus kayttajista kasvanut
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Kayttajaprofiilit — perhe, koulutus ja asuinpaikka

Aktiivikayttajat

%

Osuus
LAPSIPERHEET
KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

Hl Korostuu vaestoon nahden

ICANTAR

— 3 Osuus
—' LAPSIPERHEET

; s B KOULUTUS
———TEE perusaste
s 03 alempi keski
—T ylempi kes/yo
B 35 korkea aste

i TALOUDEN TULOT
— 2'2 Alle 20000 €
. 04 20 - 35000 €
e 08 35 - 50000 €
w36 4 50 - 85000 €
I 40 Yli 85000 €

| ASUINPAIKKA
32 Pk-seutu
— 35 4 muut yliopistokaupungit
E— 28 muut kaupungit
m— 32 4 maaseutu

4 Osuus kayttajista kasvanut

Saannolliset kayttajat
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Satunnaiset kayttajat

Osuus
LAPSIPERHEET
KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu
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Tarkeimmat syyt
luomuelintarvikkeiden

ostamiseen
"Elainten Y
“Hyvéd maku’’ vainti” "é/
hyvinvointi g
24

“Hyva laatu”

”Oma hyVinVOintija »I uonnonmukaisuus”’

maapallokin

tykk&aa.”

- Mies, 66V, ” Vaimo.”

Pohjois-Suomi - Mies, 57v, Ita-Suomi
A §

” Oma Jja ympariston hyvinvointi seka elainten paremmat elinolot.”
IKLANTAR - Nainen, 36v, Etela-Suomi PRO LUOMU #*
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Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty
torjunta-aineita/ myrkkyja/
keinolannoitteita, vahemman jaamia

Maku, hyva maku
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Luonnonmukaisesti tuottettuja,
ymparistoystavallisia, ekologisia

Eldinten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu, hyva laatu,
hyvannakadisia

ICANTAR

0%

25

20

12

19

40%

T1

T

50%

Kasvua
vaestossa

Kasvua
. aktiivikayttajilla

Vaesto

=o—Aktiivikayttajat
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Kantar Mind — luomu ja vastuullisuus

S A

37 % kuluttajista on - Vastuulliset kuluttajat : Hell!e 4 té_;ir.keéé L
Selomacnatalingn otti R odottavat brandeilta 2 Hyvinvointi ja terveys

teoiltaan hyvin § innovaatioita ja ekologian ohella

vastuullisia { uudistumista seka Elamyksellisyys
korkeaa laatua Yksildllisyys ’
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Muutos luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kadyton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

%

201 30 50 7 K _ :
m Olen lisannyt jonkin verran

m Kayttd ennallaan
En osaa sanoa

® VVahentanyt hieman
2017 B 29 53 s PR m Vahentanyt huomattavasti
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Muutos luomuvalikoimassa

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
(% arvionsa antaneista)

0,

%
s I N
> N

ICANTAR

m Kasvanut merkittavasti
m Kasvanut hiukan

= Pysynyt samana

m VVahentynyt hiukan

m VVahentynyt merkittavasti
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Muutos luomuvalikoimassa, aktiivikayttajat

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
(% arvionsa antaneista)

%

2019 32 61 7 !
‘ m Kasvanut merkittavasti

m Kasvanut hiukan
® Pysynyt samana

‘ m VVahentynyt hiukan
m Vahentynyt merkittavasti
2017 24 65 1 ‘ ynyt merkittavast
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Miten luomutuotteet
sinun kasityksesi
mukaan eroavat A
muista
elintarvikkeista?

"Ei lannoitteita” "Ei myrkkyja”

“Puhtaampia”

"Syomalainen tavallinen '5 ” Ei torjunta-aineita” 7 Ei antibiootteja”

elintarvike on jo niin puhdasta,
ettéa sita voi huoletta ostaa.”
- Nainen, 63v, LAnsi-Suomi

” Kokemukseni mukaan maultaan eivat niin paljon positiivisesti, etta olisin valmis

maksamaan huomattavasti korkeamman hinnan.” — Nainen, 51v, PKS
IKANTAR PRO LUOMU #¢
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Mielikuva luomun ja tavanomaisen eroista

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja

El teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / sadiléntaaineita

Puhtaampi

Kallis/hinta

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistdystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Maku parempi

Eettisempi

Vahemman jaamia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

ICANTAR

50%

4 Osuus kasvanut, erityisesti
aktiivikayttgjissa

Vaestd —e-Aktiivikayttajat
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Luomun tarkelmmlssa ostoperustelssa

g maku Ja luonnonmukaisuus
8 / ymparistoystavallisyys korostuvat
8 alempaa enemman

"igl\ A . . . »
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Luomun imago: Millaisena luomu nahdaan? — Sopii erittain hyvin

Vaesto

Vastuullista

Terveellista

Trendikasta kuluttamista
Herkullista

Nykyaikaista tuotantoa
Luotettavaa
Pienimuotoista toimintaa
Ammattimaista
Perinteita vaalivaa
Ylellista

Viherpiiperrysta

Rentoa

Kannattavaa
Elamyksellista

Tehokasta

(7-portainen asteikko: sopii erittdin hyvin — ei sovi lainkaan, 7 tai 6 vastanneet)

ICANTAR

Aktiivikayttajat

I /5
—44‘
B 35
I 34
I 34
I 34
N 32
B 31
B 30
N 27
. 22

Vastuullista NN 69
Terveellista NG 65‘
I 48
. A
Nykyaikaista tuotantoa | I 59 f
I 55
I 37

Ammattimaista | NN 49
Perinteita vaalivaa |G 48
B 33

Trendikasta kuluttamista

Herkullista

Luotettavaa

Pienimuotoista toimintaa

Viherpiiperrysta
Rentoa [ 30
BN 30
. 2/
H 23

Kannattavaa
Elamyksellista

Tehokasta
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Lehtimerkin tunnettuus kasvanut
Mitk& seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

2019 2019
2017 2017 = On luomumerkki
2015 2015

m Oletan, ettéd on
2013 2013 Homumerkki
2012 2012
2010 2010 NEEN
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Puhtaus 67%

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista 86%

Elainten hyvinvointi

Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten hyvinvoinnin
paremmin kuin tavanomalnen tuotanto

-’& ﬁﬂc \;

H -‘ :’. pﬂ-:’h':m' ‘M“m

Lapset

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto

"
_\,.

Ymparisto 65% -
Luomuruuantuotanto huomioi ympariston :
hyvinvoinnin tavanomalsta tuotantoa paremmln 89%

C-V

Oikeln toimiminen 60%

' Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta toimii Pl
0|ke|n 84%

Nykyaikaista ja fiksua

Luomu on nykyaikaista, fiksua kuluttamista

% = Vaesto
% = Aktiivikayttajat
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Kantar Mind — luomun aktiivikayttajat ja ruoka

w ATESR N T

P—

Asennemuutos

Y Kokeilee uutta Kiireen tunne ) 1
T — Ei aina aikaa — katevatja fi *onemman linaa,
I g | ?Ja helpot ratkaisut J enemman kasviksia
| Laa_ltu,_alkuper_g,_ . . ’ Yksilollinen juuri itselle
g kotimaisuus, lahiruoka Valmisruuan kaytto

soplva ruokavalio
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| Luomun kayton kehitys ja menekkia
lisaavat tekijat

‘m
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Luomun kayton kehitys

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

Ei kayta
m vahenee
m Ennallaan
m | isdaantyy

%

Vaesto Aktiivi- Saannolliset Satunnaiset
kayttajat kayttajat kayttajat

ICANTAR
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Miten saada menekkiin vauhtia?
Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

- : . Laskua
Ne olisivat edullisempia |58 VAestdssa
Olisin vakuuttuneempi niiden A
erilaisuudesta / lisdarvosta Vaesto
Tietaisin, etta luomutuottaja saa 37 = Olisi vakuuttuneempi luomutuotteiden
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan erilaisuudesta
Tuotteet olisivat laadukkaampia g5 Aktiivikayttajat
/parempla = Tietdisi paremmin, mita kaikkia tuotteita 16ytyy
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat - luomuna
valikoimat eri vaihtoehtoja = Loytyisivat kaupasta helpommin
Tietaisin paremmin, mita kaikkia = Lis&4 vaihtoehtoja
. .. 28 . : .
tuotteita I6ytyy luomuna *  Yhé& laadukkaampia tuotteita

Ne [6ytyisivat helpommin kaupassa |25

2019 =-e-2017
Tietaisin enemman luomusta | 23

(7-portainen asteikko: erittéain todennakoisesti — erittdin epatodennakoisesti, 2 ylinta luokkaa vastanneet)
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| Luomun tarjoaminen ammattikeittioissa
I yhé tarkeampéaa
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Luomun tarjoaminen ammattikeittidissa yha tarkeampaa
Miten tarkeanéa pidat luomun tarjoamista...?

Kouluruokailussa ja paivakodissa Ravintolassa Ty6paikkaruokailussa
% %

%

m Melko tarkeaa
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Kantar Mind — luomun aktiivikayttajat
ruokavaikuttajina

e A3

Keskimaaraista ! Seuraavat aktiivisesti | Keskustelevat usein
useampi on ruuan ~ kaupan valikoimaa, ruuasta ja

edellakavijakuluttaja § ruuan verkkokauppa J Vvaikuttavat muihin
Kiinnostaa kuluttajiin
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Luomun haasteet ja mahdollisuudet ?
At Sess

3 Haasteet Mahdollisuudet
= Lihan syontia valtellaan eettisista, » Luomutuotanto vastaa eettisyyden
' ekologisista, omaan terveyteen seka vaatimukseen, sekd myos hyvinvoinnin ja
y hyvinvointiin liittyvista syista aiempaa hyvan omantunnon hakemiseen
enemman - > ”jos lihaa vihemmaén, niin sitten edes luomua”
-> moni aktiivikayttaja etenkin = Arjen helpottaminen, helpot ja katevat tuotteet
= Kiireinen elamanrytmi maarittaa arkea = Tuotekehitys

I = Valmisruokien kaytto
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@ProLuomu #ProLuomu #LuomuEP

@KantarFinland #KantarFinland
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