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1 Yhteenveto

Luomun suosio on kasvanut. Saanndllisesti luomua kayttavaa 2,2 miljoonaa aikuista, 150 000 enemman kuin kaksi vuotta
sitten ja 550 000 enemman kuin vuonna 2010. Yli puolet suomalaisista kayttda luomua saanndllisesti, muutamasta kerrasta
viikossa kertaan kuukaudessa. Niin ikdan yli puolet luomua saanndéllisesti kayttavista on aktiivikayttajia, jotka syovat
luomutuotteita ainakin viikoittain.

Kayttoaikeiden perusteella luomun kasvu jatkuu. Aktiivikayttajistda 70 % on lisannyt luomutuotteiden kayttda ja lahes 90 %
arvioi myos lisdavansa sita jatkossa. Muista saannollisista kayttajista kayttdéa on lisannyt 40 % ja 70 % aikoo lisata sita
jatkossa. Tama kehityskulku heijastelee vastuullisuuden kasvua yleisena kulutustrendina, vastuullisuus ja siihen liittyvat arjen
teot ja ostokayttaytymisen muuttaminen vastuullisempaan suuntaan kasvaa my6ds muussa kuluttamisessa. Vain 10 %
suomalaisesta aikuisvaestdsta ei ole tutustunut luomuun lainkaan, osuus on pysynyt vuoden 2017 tasolla.

Luomun kaytté on laajentunut entista tasaisemmin eri vaestéoryhmiin, padakaupunkiseudulta muualle maahan, eri tuloluokkiin ja
muidenkin kuin korkeakoulutettujen keskuuteen. Miesten osuus on kasvanut, mutta lapsiperheet ovat edelleen keskeinen
kayttajaryhma.

Luomun koetaan eroavan tavanomaisesta eniten torjunta-aineettomuudella, ei-teollisilla lannoitteilla, luonnonmukaisuudella ja
eldinten elinolosuhteilla. Aiempaa useammin mainitaan torjunta-aineettomuus/myrkyttomyys, erityisesti aktiivikayttdjien
keskuudessa. Puhtaus ja torjunta-aineettomuus seka hyva maku ja terveellisyys korostuvat luomun tarkeimpina
ostoperusteina. Maun ja ymparistoystavallisyyden/ekologisuuden merkitys on kasvanut.

Valikoimien koetaan laajentuneen. Luomun tarjoamista julkisissa ruokapalveluissa pidetaan entistakin tarkeampana.

Aktiivikayttajat kaipaavat saatavuutta ja lisaa valikoimia, satunnaiset kayttajat lisaa vakuuttumista luomun erosta
tavanomaiseen. Yli puolet voisi ostaa erittdain todennakdisesti tai todennakodisesti enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden
hinta olisi halvempi. Hinnan merkitys on kuitenkin pienempi kuin kaksi vuotta sitten. Oikeudenmukaista korvausta tuottajalle
pidetaan edelleen tarkeana.
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Luomua saannollisesti kayttavien maara?

' 550 000 kayttajaa 150 000 kayttajaa
enemman kuin 2010 enemman kuin 2017

2,2 miljoonaa
kayttajaa
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Tivistelma 1/3

Luomun ostouseus, kayttajat ja kayton muutossuunnat

Yli puolet suomalaisista kayttaa luomua saannoéllisesti, muutamasta kerrasta viikossa kertaan kuukaudessa. Vuoteen 2017
verrattuna yha useamman luomun kayttd on saanndllisempaa ja kayttdéa on lisatty. Aktiivikayttajia eli ainakin viikottain
kayttavia on enemman ja satunnaisia vahemman. Lisays on kohdistunut kerran viikossa kayttaviin, kun useana paivana
viikossa kayttavia on entinen maara.

B Saanndllisista kayttajista yli puolet on aktiivikayttajia ja heista vajaat 40 % (11 % vaestostd) kayttad luomua useamman
kerran viikossa. Luomua kokonaan vieroksuvien joukko on pysynyt 10 prosentissa, kuten vuonna 2017.

" Luomun kayttd on laajentunut entista tasaisemmin eri vaestéryhmiin, paakaupunkiseudulta muualle maahan, eri
tuloluokkiin ja muidenkin kuin korkeakoulutettujen keskuuteen. Miesten osuus on kasvanut, mutta lapsiperheet ovat
edelleen keskeinen kayttajaryhma.

" Luomun kasvu jatkuu kayttdaikeiden perusteella. Kiinnostuneita on enemman ja lisaysaikeita on useammalla kuin kaksi
vuotta sitten. Merkittdva lisayspotentiaali on saanndllisissa kayttajissa, jotka ostavat luomutuotteita harvemmin kuin
viikottain, mutta ainakin kuukausittain. Aktiivikayttajista 70 % on lisannyt luomutuotteiden kayttdéa ja lIdhes 90 % arvioi
lisddvansa jatkossa. Saanndllisista kayttdjista kayttoa lisdnneita on 40 % ja lisdysaikomuksia on 70 prosentilla.

® Aktiivikayttajat ovat edellakavijakuluttajia ja ruokavaikuttajia (Kantar Mind-aineiston mukaan).
Kiinnostus ruuan alkuperan ja vastuullisuuteen liitettaviin asioihin

Luomuun suhtautumisessa myonteinen suhtautuminen on kasvanut. Kysyttaessa vastuullisuuteen liitettavien asioiden
tarkeydesta 56 % vastaajista pitaa luomua erittain tarkeand, tarkeana tai melko tarkeana. Luomun aktiivikayttdjilld vastaava
osuus on 90 %.
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Tivistelma 2/3

Luomun merkityksen ymmartaminen, luomutietous ja luomumerkin tunnistaminen

Suomalaiset kokevat olevansa hyvin perilla siita, mita luomu tarkoittaa: 82 % hyvin ja 15 % huonosti. Luomutietoudessa on
kuitenkin puutteita varsinkin harvemmin luomua kayttavilla.

" Seka Lehtimerkin etta Aurinkomerkin tunnettuus kasvoi.
Luomun ero tavanomaiseen ja ostoperusteet
Avoimella kysymyksella kysyttiin, miten luomu eroaa tavanomaisesti tuotetusta elintarvikkeesta.

" Luomun koettiin eroavan eniten torjunta-aineettomuudella, ei-teollisten lannoitteiden kaytoélla ja luonnonmukaisuudella
seka eldinten olosuhteissa. Aiemaa useammin mainittiin torjunta-aineettomuus/myrkyttémyys, erityisesti aktiivikayttajien
keskuudessa.

"  Puhtaus, torjunta-aineettomuus ja lisdaineettomuus seka hyva maku ja luonnonmukaisesti
tuottaminen/ymparistdystavallisyys/ekologisuus korostuvat kysyttaessa luomun tarkeimpia ostoperusteita (avoin kysymys).
Monta kertaa viikossa luomua kayttavilla korostuvat maku, terveellisyys ja eldainten hyvinvointi, puhtauden ja torjunta-
aineettomuuden ohella.

"  Vuoteen 2017 verrattuna vahvistui koko vaestdn seka aktiivikayttajien keskuudessa maku ja
ymparistdystavallisuus/ekologisuus.

Luomun imago ja liitettavat mielikuvat
Luomun imagossa korostuu terveellisyys ja vastuullisuus.

" |Lapsille sopivuus, eldinten ja ymparistdon hyvinvointi liitetdan yleisimmin luomuun vaittamin mitattuna. Vuotta 2017
harvemmin luomutuotannon ndhdaan auttavan hillitsemaan ilmanston [dmpenemista.
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Tivistelma 3/3

Suhtautuminen luomuvaihtoehdon tarjoamiseen joukkoruokailussa

Aiempaa suurempi osa aikuisvaestdsta pitaa tarkeana luomun tarjoamista julkisissa ruokapalveluissa, koulu- ja paivakodeissa
62 %, ravintoloissa 60 % ja tyopaikkaruokailussa 56 %.

Luomuvalikoiman ja luomutuotteiden hinnan muutos viime vuosina

Luomuvalikoimien koetaan kasvaneen. Lahes kolmannes kaikista aktiivikayttajista on havainnut valikoiman kasvaneen
merkittavasti.

® | uomutuotteiden hinnan koetaan nousseen hieman useammin kuin kaksi vuotta sitten.
Luomutuotteiden ostopaikat

Luomutuotteet ostetaan paadasiassa paivittdistavarakaupasta. Muiden kanavien merkitys on selvasti vahaisempi, mutta
kasvava luomua aktiivisesti kayttavien keskuudessa, varsinkin erikoiskauppojen, verkkokauppojen ja Reko-renkaiden.

Luomun menekkia edistavat asiat, askarruttavat asiat

Yli puolet voisi ostaa erittdain todenndkdisesti tai todennakdisesti enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden hinta olisi
halvempi. Hinnan merkitys on kuitenkin pienempi kuin kaksi vuotta sitten. Edelleen tarvitaan lisaa tietoa, silla erityisesti
satunnaiset kayttajat kaipaavat vakuuttumista luomun erosta tavanomaiseen. Haluttaisiin myds varmistua luomutuottajien
saaman hinnan oikeudenmukaisuudesta. Luomun aktiivikayttajat painottavat valikoimien laajentamista.

®  Avoimena kysyttiin askarruttavia asioita: ne liittyivat tehottomuuteen, tutkimustarpeeseen, luomun sisaltdéon ja
luottamukseen seka hintaan.
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Tutkimuksen tavoite, toteutus ja tutkimusaineisto

Kantar TNS Agri Oy ~ Luomun kuluttajabarometri 2019 @ maa- s merssisiousminsere |12 14 ) LUOMU }:



Tutkimuksen tavoite

Taman tutkimuksen on toteuttanut Kantar syyskuussa 2019 Pro Luomu ry:n toimeksiannosta.
Tutkimuksen tavoitteena on selvittda, kuinka tuttuja asioita luomuruokaan liittyvat asiat ovat
kuluttajille, asenteita luomua kohtaan sekd luomuelintarvikkeiden kayttéa. Tutkimus on
seuranta vuosina 2010, 2012, 2013, 2015 ja 2017 toteutetuille vastaaville tutkimuksille.

Tutkimuksen aihepiireja ovat:
= Luomuelintarvikkeiden ostouseus ja kayttajaprofiilit
= Muutokset omassa luomutuotteiden kaytdssa ja kayttoaikeet
= Luomun, [dhiruuan, ruuan alkuperan ja Reilun kaupan tuotteiden kiinnostavuus
=  Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys
=  Luomun merkityksen ymmartaminen ja luomutietous
= Mielikuva luomun ja tavanomaisten elintarvikkeiden eroista
= Syyt ostaa luomuelintarvikkeita
= Luomuruuan imago ja luomuun liitettdvat mielikuvat
=  Suhtautuminen luomuvaihtoehdon tarjoamiseen joukkoruokailussa
= Luomuelintarvikkeiden ostopaikat, kuva valikoimien kehityksesta
= Luomun menekkia edistavia asioita
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Tutkimuksen toteutus

®  Kysymykset esitettiin vastaajille GallupForumilla syyskuussa 2019.

®  Tutkimusaineisto edustaa Suomen 18-69 -vuotiasta vaestorakennetta ian, sukupuolen ja
asuinalueen mukaan.

"  GallupForum muodostuu tallad hetkella noin 40 000 suomalaisesta jasenesta, jotka edustavat
Suomen yli 15-79-vuotiasta vaestda. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin internetin kautta
omalla tietokoneella, alypuhelimella tai tabletilla.

®  GallupForumin jasenet vastaavat tutkimuksiin keskimaarin kaksi kertaa kuukaudessa. Kantar on
rekrytoinut vastaajat erillisilla rekrytointilomakkeilla muiden tutkimusten yhteydessa tai erillisella
rekrytointitutkimuksella.
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Tutkimusaineiston rakenne

Gallup Forum
18-69 -vuotiaat

N=kpl %
Kaikki 1014 100
Naiset 502 49
Miehet 512 51
18-29 vuotta 228 22
30-39 vuotta 171 17
40-49 vuotta 207 20
50-59 vuotta 165 16
60-67 vuotta 244 24
Perusaste 77 8
Alempi keskiaste 215 21
Ylempi keskiaste 268 26
Korkea-aste 329 32
Paakaupunkiseutu 230 23
Muut yliopistokaupungit 260 26
Muut kaupungit 284 28
Maaseutu 240 24
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus ja kayttajaprofiilit
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

T
I
rorae 2015 v-1c00) [N N N 0 S T
rorae 2013 v=1005) [ EER TR
rorac 20:2 v-570) Y IECECIS
Torat 2010 v=1017 T

B Useita kertoja viikossa
B Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
= Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saannoéllisesti
B Vain aivan satunnaisesti
B En osta/ei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita
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Luomutuotteiden kaytto

o A0 g 2017 _ 2019
Ei- kayttajat it
kayttajat Aktiivi- 10% Aktiivi- ]3-/00/1
14% Kayttajat kayttajat 0 Aktiivi-
28%

27% kayttajat

32%
Satunnais
. kayttajat
Satunnaiset 34%

kayttajat

Satunnai 38%
set annalliset 1l
L _ annollise
kayttajat Saannolliset oo Mot
38% el ayttajat
kayttajat 249 KEVHAIAL
1% 0 ayttaja
24%

Aktiivikayttajat = kayttaa vahintaan viikoittain, Saannoélliset kayttajat = kayttaa kuukausittain
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2019 (n=1014) e 28 10|
SUKUPUOLT:
Nainen (n=502)

Mies (n=512) | IEETNINFTRN T
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) [IEHNINEZENN T TN BT
Nainen 30-39 v (n=94) 7 T T
Nainen 40-49 v (n=94) s
Nainen 50-59 v (n=89)
Nainen 60+ v (n=118) T

SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=121) |IENNECENENINPYRNN T e
Mies 30-39 v (n=76) |ENEHN PR T T TR ST
Mies 40-49 v (n=113) T T

Mies 50-59 v (n=76)
Mies 60+ v (n=125) |IIFIINECTN |~

B Useita kertoja viikossa
® Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndéllisesti
®Vain aivan satunnaisesti
B En osta/ei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita

T T
T I T T
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) e 28 | 10 |
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=230)
Muut yliopistokaupungit (n=260) b 30| 6
Muu kaupunki (n=284) HEEINEEE " E
Maaseutu (n=240) INENENFFN T
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83) PIIEINETT
>=2 ei lapsia alle 34v (n=78) l 9 | 26 | 7]
lapset 0-6v (n=106)
lapset 7-15v (n=73) . 8 | 30 | 9 |
lapset yli 15v (n=37) 2l 20 [ 9 |
yksin 35-64v (n=155) NG
>=2 eilap 35-64v (n=184) e 24 | 10
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=320) ININIEGIGNGEGEGE T T —
Saannolliset kayttajat (n=248)
Satunnaiset kayttajat (n=343) 82
Ei-kayttajat (n=103) 100
B Useita kertoja viikossa
® Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndéllisesti

®Vain aivan satunnaisesti
B En osta/ei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita
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Kayttajaprofiilit

Aktiivikayttajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

Il Korostuu vaestoon nahden

%

. 3

I 34
B 29

I 33
I 34
I 34

1 )
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sy o4
s 324

31
2]
25
S :28
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Saanndlliset kayttajat

Osuus
SUKUPUOLLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

4 Osuus kayttajista kasvanut
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. 0/

I 27
B 22

. 25
24
27
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BN 30
. 18
. s
04
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Luomun kuluttajabarometri 2019

Satunnaiset kayttajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

%
3/

31
m— 37
32
32
37
32
. 23
I 38
30
34
E— 36
— 41
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Kayttajaprofiilit

Aktiivikayttajat

Osuus
LAPSIPERHEET
KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

Il Korostuu vaestoon nahden

%
—— 32
m— Y

I 32 f
23
E— 28
BN 33
)
. 24
E— 28
36 4§
I /0
E— 32
" 35 4
E— 08
— 32 4

Saannolliset kayttajat

Osuus
LAPSIPERHEET
KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

4 Osuus kayttajista kasvanut
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%
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s 290

24
_26
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Satunnaiset kayttajat

Osuus
LAPSIPERHEET
KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

%
34
] ?8
— 27
I 39
E— 37
I 530
I /O
— 34
m— 35
" 33
- Y

—— )7
— 37
39
—532
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KAYTTAJAPROFIILIT

= TOTAL 2019 (n=1014)

SUKUPUOLI

Nainen

Mies

SUKUPUOLI & IKA
Nainen 18-29 v
Nainen 30-39 v
Nainen 40-49 v
Nainen 50-59 v
Nainen 60+ v
SUKUPUOLI & IKA
Mies 18-29 v

Mies 30-39 v

Mies 40-49 v

Mies 50-59 v

Mies 60+ v
ASUINPAIKKAKUNTA
Padakaup seutu

Muut yliopisto kaup.
Muu kaup.

Maaseutu
ELINVAIHE

asuu yksin alle 34v
>=2 eilapsia alle 34v
lapset 0-6v

lapset 7-15v

lapset yli 15v

yksin 35-64v
>=2eilap 35-64v
elakel >=65v ei lapsia
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Kantar Mind — luomu ja vastuullisuus

S A

37 % kuluttajista on - Vastuulliset kuluttajat p Heille on tarkeaa mm.

seka asenteiltaan etta @ odottavat brandeilta # Hyvinvointi ja terveys
teoiltaan hyvin % Innovaatioita ja | egologia ekologian ohella

| uudistumista seka
korkeaa laatua

vastuullisia Elamyksellisyys

Yksilollisyys >



http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/

b

Kantar Mind — luomun aktiivikayttajat ja ruoka

w ATESR N T

P—

Asennemuutos

Y Kokeilee uutta Kiireen tunne ) 1
T — Ei aina aikaa — katevatja fi *onemman linaa,
I g | ?Ja helpot ratkaisut J enemman kasviksia
| Laa_ltu,_alkuper_g,_ . . ’ Yksilollinen juuri itselle
g kotimaisuus, lahiruoka Valmisruuan kaytto

soplva ruokavalio



http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/

" B

Kantar Mind — luomun aktiivikayttajat
ruokavaikuttajina

e A3

Keskimaaraista ! Seuraavat aktiivisesti | Keskustelevat usein
useampi on ruuan ~ kaupan valikoimaa, ruuasta ja

edellakavijakuluttaja § ruuan verkkokauppa J Vvaikuttavat muihin
Kiinnostaa kuluttajiin



http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
http://www.proluomu.fi/
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Luomun kaytdn muutos
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B QOlen lisannyt huomattavasti  ®Olen lisannyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

" En osaa sanhoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2019 (n=1014) I B
SUKUPUOLI:

SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) SN o H=HEBE=
Nainen 30-39 v (n=94) [IEEZES
Nainen 40-49 v (n=94)
Nainen 50-59 v (n=89) HEEEEIIEGS = | EE
Nainen 60+ v (n=118)

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=121)
Mies 30-39 v (n=76) EIEZAN | ==
Mies 40-49 v (n=113) BEEERRC o 0 3R
Mies 50-59 v (n=76) 54 bs 6 i
Mies 60+ v (n=125) 54 Lo 4]

B Olen lisannyt huomattavasti  ®Olen lisannyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

“ En osaa sanoa B VVahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti

we
[CANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ vaa- s mersarsousmmseers. |2 (20 LUQMU #4 2



Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) IEEEENE 0 e
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paskaupunkiseutu (n=230)
Muut yliopistokaupungit (n=260) HAEEEEGSS L EE=
Muu kaupunki (n=284) IEREEEEECSSS 0 0 BB
Maaseutu (n=240) [IEENEEZA 0 EeE
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83)
>=2 eilapsia alle 34v (n=78) INFAN O e e
lapset 0-6v (n=106) [HEEENVER
lapset 7-15v (n=73) [IEEEE a0 E
lapset yli 15v (n=37) [EHNES s m
yksin 35-64v (n=155) IEINEZAN S ae
>=2 eilap 35-64v (n=184) [IENNES 0 E
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) R —_—_“_——eEme
Saannolliset kayttdjat (n=248) 53 i1 3
Satunnaiset kayttajat (n=343) 1NN e

Ei-kayttajat (n=103) ANENE T 37 . 7 | 8 |

B QOlen lisannyt huomattavasti ™ Olen lisannyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

" En osaa sanhoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti

| we
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Luomun kayttoaikeet
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

rorac 20¢7 (v-100e) | N N O
rora: 20t v-s00o N M
rorac 20t v-10+2 | TN I
rora: 2010 (v-10:7 [N N T

m [ isaantyy suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

u Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta

m Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

m Vahenee ehka hiukan

® Saattaa vahentya paljon nykyisesta

®VVdhenee suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

®En kayta talla hetkelld luomutuotteita enka usko etta kaytan niitd jatkossakaan
“ En osaa sanoa

| we
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) [IEZZNINETI e PO
SUKUPUOLT:

Nainen (n=502) EHNNFEGEN om0

Mies (n=512) [IEIEENNNEE e E .
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107)
Nainen 30-39 v (n=94) NG o e e
Nainen 40-49 v (n=94) [IEFININEN e e e
Nainen 50-59 v (n=89)
Nainen 60+ v (n=118) HEHIINENEEN 000 a3

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=121) [INEHEIEENN e Y
Mies 30-39 v (n=76) SR BT
Mies 40-49 v (n=113) [ENNIENN "l PlET
Mies 50-59 v (n=76) [HEANIEEIN e
Mies 60+ v (n=125) [EINECENN e T
B | jsdantyy suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta
B Saattaa lisdantya paljon nykyisesta
= Lisdantyy ehka vain vahan nykyisesta
= Kayttoni pysyy nykyisella tasolla
m Vahenee ehka hiukan
® Saattaa vahentya paljon nykyisesta
® \Vahenee suurella todennakoisyydella paljon nykyisesta

® En kdyta talla hetkella luomutuotteita enkd usko ettd kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

| e
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) NI e e,
ASUINPAIKKAKUNTA:
Padkaupunkiseutu (n=230) IIEFEEANWWEESEm e e
Muut yliopistokaupungit (n=260) IENEEEEIE e e E .
Muu kaupunki (n=284) IEEEESEEEE s T .
Maaseutu (n=240) IHEEREFENE I P EEraa
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83) EIIEEN A Y .
>=2 ei lapsia alle 34v (n=78)
lapset 0-6v (n=106) EINNFZEEEEE T
lapset 7-15v (n=73) IHNEFGEEEEETENOrOmmmmeeEm e 'r-.
lapset yli 15v (n=37) IIIIEEEEFEEENroammmmee e
yksin 35-64v (n=155) IFEIIEFE T e =Y.
>=2 eilap 35-64v (n=184) IEINEEEEETEEEEE e s
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) NI e e
Saanndlliset kayttajat (n=248) IEHINEEENFEEEN " ETEEEE e s e
Satunnaiset kayttadjat (n=343) EINEENEE T E= R T

Ei-kayttajat (n=103) [N - .

B | jsdantyy suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisdantya paljon nykyisesta

= Lisdantyy ehka vain vahan nykyisesta

" Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

m Vahenee ehka hiukan

® Saattaa vahentya paljon nykyisesta

® \Vahenee suurella todennakoisyydella paljon nykyisesta

® En kdyta talla hetkella luomutuotteita enkd usko ettd kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

| we
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Kiinnostus tuotantotapaa ilmaiseviin asioihin
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Kiinnostus alkuperaéa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka Inl 4|,(:.2

canvooks | O e - -

wen arers [N -

Reilun kaupan tuotteet H 4,42

Pohjoismaisella ymparistémerkilla 460
merkityt tuotteet !

® 7=kiinnostaa erittdin paljon =6 =5 =4 =3 =2 ®ml=kiinnostaa erittdin vahan

| e
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Kiinnostus alkuperaéa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?
TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)

TOTAL 5013 tnetoqs) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka ka.
2019: HENEIEEYEN N EEREE T T En A 442
PABWARN 11| 15 [P o 10 ] 7 | 9 el
pINCHIN 16 18 o G 10 8 | 13 [Ny
pARRCHEN 15| 15 [P0 A i3] 8 | 11 [Nk

Lahiruoka
2019: IEEEETIEFIEE s e EE s,06
pIJVARN 0 21| 24 [ 26 A 6 (3] 3 B

2015: 5,13
2013: 5,18
Ruuan alkupera

2019: T BT U T EER 5,28

2017: T S R e EEE 5,34
2015: T T e e 5,32

2013: 5,36

Reilun kaupan tuotteet

2019: HEEFEEENTEN A A E e 4,42
2017: IEEEEEEVERNEEE e PR e 4,30

2015: IEEGEEESVARN TR e e . 430
Pohjoismaisella ymparistomerk. merkityt

2019: 4,60

2017: VAN UESIEE e e 4,47

® 7=Kiinnostaa erittdin paljon ®=6 =5 =4 =3 ®m2 ®]=kjiinnostaa erittdin vahan

| we
KANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ Mas- ja metsatatovsministeris | [0 () LUOMU S 3



Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

1=kiinnostaa erittdin vahan 7=kiinnostaa erittain paljon
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomu eli luonnonmukainen

ruoka

Lahiruoka 5,15

Ruuan alkupera 5,34

Reilun kaupan tuotteet

Pohjoismaisella
ymparistomerkilla merkityt
tuotteet

m TOTAL 2019 (n=1014) =—TOTAL 2015 (n=1000) =/=TOTAL 2017 (n=1004)

| e
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?
TOTAL 2019 (n=1014)

1=kiinnostaa erittdain vahan 7=kiinnostaa erittdin paljon
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomu eli luonnonmukainen
ruoka

Lahiruoka
Ruuan alkupera

Reilun kaupan tuotteet

Pohjoismaisella
ymparistomerkilla merkityt
tuotteet

=== TOTAL 2019 (n=1014) ~C—Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —o—Saannélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttdjat (n=320)

=l=FEj-kayttajat (n=103)

e
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

eiznmoess o ety e o JEEEY TR N [ s
Ymparistoystavallinen pakkaus 5,30
Luomutuotanto. [ ECHIECHN S T I EE + 5

B 7 = Erittain tarkeana LS =5 =4 =3 m2 m 1 = Ei ollenkaan tarkeana

X 4
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?
TOTAL 2019 (n=1014)

1 = Ei ollenkaan tarkeana 7 = Erittain tarkeana
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Suomalainen alkupera 10

Antibioottivapaus
[/

[ ]

—

Tuotannossa on tehty enemman kuin
lainsaadanto vaatii eldinten hyvinvoinnin...

Ymparistoystavallinen pakkaus
L]

Pieni hiilijalanjalki

| |

—

GMO-vapaus [ u
/[ /

Reilun kaupan tuotanto -

Luomutuotanto L]
[ TOTAL 2019 (n=1014) =[=Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=248) == Aktiivikayttajat (n=320)

=0 Ei-kayttajat (n=103)

| we
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Luomun merkityksen ymmartaminen ja luomutietous
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

B Erittdin hyvin (4) ® Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2) B Erittain huonosti (1)

| we
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2019 (n=1014) 3,01
SUKUPUOLLI:

Nainen (n=502) 3,04

Mies (n=512) 2,98
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) [ IEHIE e 2,86
Nainen 30-39 v (n=94) [ RREED T e .0
Nainen 40-49 v (n=94) [ RREEE T g s.0s
Nainen 50-59 v (n=89) [ RRER E— 3,15
Nainen 60+ v (n=118) | N RMRERE L e s

SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=121) 2,77
Mies 30-39 v (n=76) 2,92
Mies 40-49 v (n=113) | IO T 3,07
Mies 50-59 v (n=76) 3,15
Mies 60+ v (n=125) REEERRE 3,04

B Erittdin hyvin (4) = Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2)  ®Erittdin huonosti (1)

we
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2019 (n=1014) 3,01
ASUINPAIKKAKUNTA:

Padkaupunkiseutu (n=230) 2,99

Muut yliopistokaupungit (n=260) 2,98

Muu kaupunki (n=284) IEEERNE 3,05

Maaseutu (n=240) EFANEE 3,03
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=83) T  2,ss

>=2 eilapsia alle 34v (n=78) ENERNEEN 257

lapset 0-6v (n=106) 2,96

lapset 7-15v (n=73) 3,02

lapset yli 15v (n=37) [ NEEEEFTE T — 3,10

yksin 35-64v (n=155) e 3,11

>=2 eilap 35-64v (n=184) EETE 3,12

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) 3,26
Saannolliset kayttajat (n=248) 71 2,99
Satunnaiset kayttajat (n=343) 2,87

Ei-kayttajat (n=103) 2,73

B Erittdin hyvin (4) = Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2)  ®Erittdin huonosti (1)

we
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Luomutietous, oikean vastauksen tietaneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2019 (n=1014)

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden
kaytolle

Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa
kdyttaa GMO-ainesosia
Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

Luomulehmat laiduntavat

Tuotantomenetelmia koskevat saadodkset on
maaritelty EU:n lainsaadanndssa

Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman
kasvi- ja elainlajeja kuin tavanomaisilla...

Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua

Tuotannossa saa kayttda karjanlantaa

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

En osaa sanoa
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B TOTAL 2019 (n=1014)
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Luomutietous, oikean vastauksen tietaneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomutuotteissa on rajoituksia lisaaineiden
kaytolle
Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa kayttaa
GMO-ainesosia
Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

98

93
92

Luomulehmat laiduntavat

Tuotantomenetelmia koskevat saaddkset on
maaritelty EU:n lainsaadanndssa
Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman
kasvi- ja eldinlajeja kuin tavanomaisilla...

57

Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua

Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa 51

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

En osaa sanoa 11

U TOTAL 2019 (n=1014) ==TOTAL 2017 (n=1004)
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Luomutietous, oikean vastauksen tietaneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden

kaytolle 97
Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa kayttaa
. . 94
GMO-ainesosia
Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien 93

torjunta-aineita

Luomulehmat laiduntavat = 55

Tuotantomenetelmia koskevat saaddkset on
maaritelty EU:n lainsaadannossa
Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman
kasvi- ja eldinlajeja kuin tavanomaisilla...

54
49
Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua 49
Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa
Luomutuotteilla on sama merkki EU:n alueella

En osaa sanoa

TOTAL 2019 (n=1014) == Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Sasdnndlliset kayttdjat (n=248) == Aktiivikdyttdjat (n=320)
—O=FEi-kayttajat (n=103)

[(ANTAR Kantar TNS Agri Oy  Luomun kuluttajabarometri 2019 @ oo ja metestatovsminers. PR O LU OMU "
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Luomumerkin tunteminen
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 2019 (n=1014)
/“:,—.,' 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
i,

/4
TR v IR0
! ymparistomerkki = =

B On luomumerkki = QOletan, ettd on luomumerkki = En osaa sanoa = Ei ole luomumerkki

| e
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2015 (n=1000) AURINKOMERKKI | ' ! ' ' L y \ ; y |

TOTAL 2013 (n=1043) 2019
2017 Y S X N A ey .
2015 Y S e —
2013
LEHTIMERKKI (EU:N LUOMUMERKKT)
2019
2017
2015 Y N B | e —
R 2013 T T e —
LEPPAKERTTUMERKKI
2019

2017

2015

; . 2013 VAR S Ee.
POHJOISMAINEN YMPARISTOMERKKI

2019 IV T T I Y I ———

bl o [ 16  [Ddael sy |

2015
REILUN KAUPAN MERKKI

2019 TN ——

201 7 I T e ——

2015 I O N T I

201 3 I A e I T ——

JOUTSENLIPPU

2019

2017 EEEEEEE T ———

2015 AR I e I

201 3 I N (e T T ——

DEMETER

2019 IS A T e T ———

PAGIWA 5 |4 [ OO 25

2015 EEZEING T ey M—

L 2013 77
KESTAVAN KALASTUKSEN VAPAAEHTOIZI\(l)Iil\é...

2017 EEIEECEE T s ey
2015 FANETEE e eE=r:
2013 fwam 6

B On luomumerkki = Oletan, etta on luomumerkki = En osaa sanoa ® Ei ole luomumerkKki

| we
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Mielikuva luomun ja tavanomaisten elintarvikkeiden eroista
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan eroavat muista
elintarvikkeista?

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sailontaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Muuta negatiivista

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Terveellinen

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Tuotteen laatuun liittyvda negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

o
o
>

10% 20% 30% 40%

w
g

[y

Il I .
NN ENNE
N
(6, ]
a

N

=
N
w

ETOTAL 2019 (n=1014)

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun

kasityksesi mukaan eroavat muista
elintarvikkeista? 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja = 31
Ei teollisia lannoitteita = 21

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sailéntaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Muuta negatiivista

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Terveellinen

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Tuotteen laatuun liittyvda negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

TOTAL 2019 (n=1014) —<o—TOTAL 2010 (n=1017) ==TOTAL 2015 (n=1000) =0=TOTAL 2017 (n=1004)

we
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Otsikko

Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan eroavat muista

elintarvikkeista?
TOTAL 2019 (n=1014) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sailontaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Muuta negatiivista

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Terveellinen

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa o - —(]
TOTAL 2019 (n=1014) =[=Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saanndlliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttajat (n=320)

==FEi-kayttajat (n=103)

| we
KANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ Maa- ja metsatalousministerio pRO LUOMU 7 >



Mielikuva luomun ja tavanomaisen eroista

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja

El teollisia lannoittelta

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / sailontaaineita

Puhtaampi

Kallis/hinta

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistdystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Maku parempi

Eettisempi

Vahemman jaamia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkdaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

0% 10% 20% 30%

[CANTAR Kantar TNS Agri Oy

Luomun kuluttajabarometri 2019

40% 50%

4 Osuus kasvanut, erityisesti
aktiivikayttgjissa

Viestd —e=Aktiivikayttajat

e
@ Maa- ja metsatalousministerid p R 0 LU OMU " 53



Miten luomutuotteet
sinun kasityksesi
mukaan eroavat A
muista
elintarvikkeista?

"Ei lannoitteita” "Ei myrkkyja”

“Puhtaampia”

"Syomalainen tavallinen '5 ” Ei torjunta-aineita” 7 Ei antibiootteja”

elintarvike on jo niin puhdasta,
ettéa sita voi huoletta ostaa.”
- Nainen, 63v, LAnsi-Suomi

” Kokemukseni mukaan maultaan eivat niin paljon positiivisesti, etta olisin valmis

maksamaan huomattavasti korkeamman hinnan.” — Nainen élv, PKS

I(AN TAR Maa- ja metsatalousministerid PRO LU OMU )2
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita (kysytty vain luomukayttajilta)

Mika on tarkein syysi ostaa

luomuelintarvikkeita? 10% 20% 30% 40% 50%

o
o
>
N
Ul

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-...
Maku, hyva maku

Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistoystavallisia,...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

-
N

Eldinten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Hinta, tarjous, sopiva hinta

Kotimaisia, lIdhelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

N
N
=
O
N
(@]

On tarjolla/saatavuus

Kokeilunhalu/kokeilu |1
Ei osta luomua/ei saatavissa luomua J1
Ei muuta tarjolla IO
Kalliita | 0
Ei erityistd syytd/ei mikaan
Muuta |

B TOTAL 2019 (n=629)

‘ we
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa
luomuelintarvikkeita? 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-...

Maku, hyva maku

Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistoystavallisia,...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Eldinten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Hinta, tarjous, sopiva hinta

Kotimaisia, lIdhelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

On tarjolla/saatavuus

Kokeilunhalu/kokeilu

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua

Ei muuta tarjolla

Kalliita

Ei erityista syyta/ei mikaan

Muuta

TOTAL 2019 (n=629) ==TOTAL 2015 (n=538) =0=TOTAL 2017 (n=575)

‘ we
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa
luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2019 (n=629) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-... 25
Maku, hyva maku = 20

Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistoystavallisia,...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Eldainten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakaisia
Hinta, tarjous, sopiva hinta

Kotimaisia, lahelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

On tarjolla/saatavuus

Kokeilunhalu/kokeilu

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua

Ei muuta tarjolla

Kalliita

Ei erityista syyta/ei mikaan

Muuta

TOTAL 2019 (n=629) =_=Satunnaiset kayttajat (n=61)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
=O=Saannolliset kayttajat (n=248) == Aktiivikayttajat (n=320)

| ‘ we
KANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ Maa- ja metsatalousministerio pRO LUOMU 7 >8



Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty
torjunta-aineita/ myrkkyja/ 25
keinolannoitteita, vdhemman jaamia

t Kasvua
Maku, hyva maku |20 ﬁ t aktiivikayttajilla

Kasvua
vaestossa

Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo |12

Luonnonmukaisesti tuottettuja, 19 ﬁ t
ymparistdystavallisia, ekologisia

Eldinten hyvinvointi |7

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, Vaesto

hyvannakaisia —e—Aktiivikayttajat

4
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Tarkeimmat syyt
luomuelintarvikkeiden

ostamiseen
"Elainten Y
“Hyvéd maku’’ vainti” "é/
hyvinvointi g
24

“Hyva laatu”

”Oma hyVinVOintija »I uonnonmukaisuus”’

maapallokin

tykk&aa.”

- Mies, 66V, ” Vaimo.”

Pohjois-Suomi - Mies, 57v, Ita-Suomi
A §

” Oma Jja ympariston hyvinvointi seka elainten paremmat elinolot.”
IKLANTAR - Nainen, 36v, Etela-Suomi & oo PRO LUOMU &
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Terveellists NETS N ERNN 0 TS B 5,10

Vastuullista | NEEENEEN N SR L I 5,0
Pienimuotoista toimintaa IEEN METNN 0N 0 M 4,62
Trendikasta kuluttamista || I 7 O Ol 4,78
Luotettavaa EEZE I I e R 4,75
Nykyaikaista tuotantoa NEET MEECIN WO O EE I 4,75
Herkullista | INEE T O S e R I 4,74
Ammattimaista 4,67

4,58
TN I S T I A 4,50
BT I T I T O -1
I T O R I -, 12
BT A I I T O -, 11
3,91
I I T T T T ;.1

Perinteita vaalivaa
Ylellista
Kannattavaa
Rentoa
Elamyksellista
Viherpiiperrysta
Tehokasta

m 7 = Sopii erittain hyvin 6 =5 m4 =3 2 ® 1 = Ei sovi lainkaan

we
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Luomun imago, 2017 ja 2019

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?
TOTAL 2019 (n=1014)

TOTAL 3017 (n=1004) 0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
L 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ]
TERVEELLISTA ka.
2019 ¥ W S S (T S S N e R 5,10
2017 I —" T - S 1 S s L e AR 520
VASTUULLISTA
2019 X N S R [ I A G G 5,08
2017 | T Y-S 1 S [ A e A 516
PIENIMUOTOISTA TOIMINTAA
2019 7 S o M 00 T e 4,82
— 2017 | 5 W L ] e S e e Nl 482
TRENDIKASTA KULUTTAMISTA
2019 T e R 4,78
301 T E—E— o mamw 4'78
LUOTETTAVAA
2019 T I s e 4,75
2017 e I 5 W 10 [ e s o s W 475
NYKYAIKAISTA TUOTANTOA
2019 I - S ¥ S I S e I G 4,75
2017 V7 I (- W 0 S [ s e e A 462
HERKULLISTA
2019 7 0 - S S S A A R 4,74
2017 S VS IS ¥ M | S [ A A A 474
AMMATTIMAISTA
2019 | W S 2 0 - 0 S e S 4,67
i} 5017 G T S 2 1 ] A s e R 457
PERINTEITA VAALIVAA
2019 N I - S 0 = O S B A 4,58
L2 T — S L S A e 45 1
2019 I 1 S NS S = S S N AN A 4,50
2017 7 I W s S s ] i M B A 450
KANNATTAVAA
20019 I S N 500 ] 5 s - B N 12
aerd0l? AT 0 1 = s
20719 I I Y 000000 00 s - D I . 4,12
) 5017 T BT 5 2 s s T R 305
ELAMYKSELLISTA
2019 I I o W 10000 00 s s I A 4,11
5017 I G I ] | s S I 2 NN 406
VIHERPIIPERRYSTA
2019 I T N R S-S > S S - S N K B 3O |
017 N e I T T A g s A IS S M N VR 404
TEHOKASTA
2010 I I S =T S L A S R T 3,71
2 R o TE | e — s S N T— 3'50

B 7= Sopii erittdin hyvin ®6 ®5 =®4 =3 ®m2 ®]1=Fjsovilainkaan

| e
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?

1 = Ei sovi lainkaan 7 = Sopii erittdin hyvin
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Terveellista 7' 5,20
Vastuullista Al 5,16
Pienimuotoista toimintaa X 20872

Trendikasta kuluttamista
Luotettavaa
Nykyaikaista tuotantoa
Herkullista
Ammattimaista
Perinteita vaalivaa
Ylellista

Kannattavaa

Rentoa

Elamyksellista
Viherpiiperrysta
Tehokasta /¥3,50

Ara,78
A 4,75
Al 4,62
N4,74
A 4557

A 451
A 4,50
4,05

A3,95

N 4,06

A 4,04

m TOTAL 2019 (n=1014) =—TOTAL 2015 (n=1000) =/=TOTAL 2017 (n=1004)
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?
TOTAL 2019 (n=1014)
1 = Ei sovi lainkaan 7 = Sopii erittain hyvin
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Terveellista
Vastuullista
Pienimuotoista toimintaa
Trendikasta kuluttamista
Luotettavaa
Nykyaikaista tuotantoa
Herkullista
Ammattimaista
Perinteita vaalivaa
Ylellista
Kannattavaa
Rentoa
Elamyksellista
Viherpiiperrysta
Tehokasta

[ TOTAL 2019 (n=1014)

===Satunnaiset kayttajat (n=343)

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —o—Saannélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttdjat (n=320)

=l=FEj-kayttajat (n=103)

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.
o i peremmin ko NS IR T
hyvinvoinnin paremmin kuin... 23 22 = = 5,09
Luomu on lapsille yva ruokavaintoeno.|HNEEY IEEANNN N 0 I s o
mricion myvineoimnin avonomersts. THERY IREENNN T T
ymparistén hyvinvoinnin tavanomaista.. 21 23 &8 o n 5,01
romuera on e o T
aineista 18 24 29 n 4,95
e o e NIRRT N e e
Kuluttamista 17 21 21 20 VA 4,74
romunostam o o | G N -
toimii oikein
o ason tampenemists - N IRECE R T N -+
ilmaston lampenemista
puiitiopainitiielienidaiy bl 20 | 20| 15
koska suomal. tuotanto on muutenkin jo..n e8 e = 3,70
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta _—
eroa tavanomaiseen tuotantoon nn 23 20 3’68

® 7 = tdysin samaa mielta m6 =5 "4 =3 2 ® ] = taysin eri mielta

| we
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittdmia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

TOTAL 2019 (n=1014) o o o o o o o o o o o
TgTAL %817 (nfiggg) Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100 /Oka.
Lﬂﬁt 201§ §2;1043§ hyvinvoinnin paremmin kuin 2019 5,09
tavanomainen tuotanto

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto

NO UIN NNPW OOVOAR NNNN NONN OUVLOWVW OO0OO0O +HO
O VO UION OUVFEN 0OVVLW Woohs DHhOHUT WODRH WO

* Luomuruuan tuotanto ottaa huomioon
ymparistdn hyvinvoinnin tavanomaista
tuotantoa paremmin

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista

Luomu on nykyaikaista, fiksua kuluttamista

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta toimii
oikein

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan ilmaston
[@mpenemista

** Luomuruoka maistuu paremmalta

Luomutuotanto on Suomessa turhaa, koska
suomal. tuotanto on muutenkin jo lahes luomua

Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta eroa
tavanomaiseen tuotantoon

WW WW bbb ADD DABAD DDDD DphUUIDA I UTUT

(* 2010-2017: Luomuruuan tuotanto huomioi ympariston
hyvinvoinnin)
(** 2010-2015: Luomuruoka maistuu herkulliselta)

B 7= tdysin samaa mieltd #6 u5 =4 u3 ®2 ®]1=tdysineri mieltd 1=tdysin eri mielta
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.

1 = taysin eri mielta 7 = taysin samaa mielta
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

oo oo MM 500
hyvinvoinnin paremmin kuin...
Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto

* Luomuruuan tuotanto ottaa huomioon
ympadristén hyvinvoinnin tavanomaista...
Luomuruoka on puhdasta haitallisista
aineista
Luomu on nykyaikaista, fiksua
kuluttamista
Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta
toimii oikein
Luomutuotanto auttaa hillitsemaan
ilmaston lampenemista

** L uomuruoka maistuu paremmalta

Luomutuotanto on Suomessa turhaa,
koska suomal. tuotanto on muutenkin jo...
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta
eroa tavanomaiseen tuotantoon

(* 2010-2017: Luomuruuan

tuotanto huomioi ympariston

hyvinvoinnin) [ TOTAL 2019 (n=1014) ={=TOTAL 2015 (n=1000) =Z=TOTAL 2017 (n=1004)
(** 2010-2015: Luomuruoka

maistuu herkulliselta)

| | we
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.
TOTAL 2019 (n=1014)
1 = taysin eri mielta 7 = taysin samaa mielta
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten

hyvinvoinnin paremmin kuin... 209

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto @ 5,03

Luomuruuan tuotanto ottaa huomioon

ympadriston hyvinvoinnin tavanomaista... 5,01

Luomuruoka on puhdasta haitallisista 4.95
aineista !

Luomu on nykyaikaista, fiksua 4.74
kuluttamista !

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta 473
toimii oikein 4

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan 4. 47

ilmaston lampenemista
Luomuruoka maistuu paremmalta | 4,38

Luomutuotanto on Suomessa turhaa,

koska suomal. tuotanto on muutenkin jo... el
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta 368
eroa tavanomaiseen tuotantoon .
TOTAL 2019 (n=1014) == Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=248) =/ Aktiivikayttdjat (n=320)

=O=FEi-kayttajat (n=103)

KANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ Maa- ja metsatalousministeric 1= [ {_ LUOMU e 70
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2019 (n=1014)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

B Erittdin tarkeda (4) ™ Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa M®Ei kovin tarkeda (2) ®™Ei lainkaan tarkeaa (1)

| we
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
kouluruokailussa ja paivakodissa ka.
2019: 2,74
2017:
2015:
2013:
ravintolassa
2019:
2017:
2015:
2013:
tyopaikkaruokailussa
2019: 2,62
2017: 2,52
2015: 2,47
2013: 2,47

B Erittdin tarkeaa (4) = Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa ®Ei kovin tarkeaa (2) ®mEi lainkaan tarkeaa (1)

| we
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

Ei lainkaan tarkeaa (1) Erittdin tarkeaa (4)
1,0 2,0 3,0 4,0

kouluruokailussa ja
paivakodissa

ravintolassa

tyopaikkaruokailussa

m TOTAL 2019 (n=1014) =—TOTAL 2015 (n=1000) =/=TOTAL 2017 (n=1004)

| we
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeanad pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2019 (n=1014)

Ei lainkaan tarkeaa (1) Erittdin tarkeaa (4)
1,0 2,0 3,0 4,0

kouluruokailussa ja
paivakodissa

ravintolassa

tyopaikkaruokailussa

=== TOTAL 2019 (n=1014) ~C—Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —o—Saannélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttdjat (n=320)
=O=FEi-kayttajat (n=103)

| | we
[CANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ vaa- s mersarsousmmseers. |2 (20 LUQMU #4 75
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi... (eos:t poistettu)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

® Kasvanut merkittavasti (5) ® Kasvanut hiukan (4) ® Pysynyt samana (3)
B Vahentynyt hiukan (2) B VVahentynyt merkittadvasti (1)

X 4
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.
TOTAL 2019 (n=1014) 3,93
SUKUPUOLI:
Nainen (n=502) B 4,11
Mies (n=512) 3,75
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) Bl 4,09
Nainen 30-39 v (n=94) 3,95
Nainen 40-49 v (n=94) 4,14
Nainen 50-59 v (n=89) [N R e 4,22
Nainen 60+ v (n=118) | 4,14

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=121) 3,29

Mies 30-39 v (n=76) 3,78
Mies 40-49 v (n=113) B 301

Mies 50-59 v (n=76) 3,96

Mies 60+ v (n=125) 3,98

® Kasvanut merkittavasti (5) ® Kasvanut hiukan (4) ® Pysynyt samana (3)

En osaa sanoa = VVahentynyt hiukan (2) m \Vahentynyt merkittavasti (1)

we
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.
TOTAL 2019 (n=1014) 3,93
ASUINPAIKKAKUNTA:

Paakaupunkiseutu (n=230) H 3,91
Muut yliopistokaupungit (n=260) 3,85
Muu kaupunki (n=284) BB 3,99
Maaseutu (n=240) 3,98
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83) BAEEN 3,26
>=2 ei lapsia alle 34v (n=78) M 363
lapset 0-6v (n=106) [HNNEEG T ——— 3,91
lapset 7-15v (n=73) 4,07
lapset yli 15v (n=37) 4,01
yksin 35-64v (n=155) 2 3,9
>=2 ei lap 35-64v (n=184) | 4,12
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) 59 | 4,24
Saannolliset kayttdjat (n=248) E 3,91
Satunnaiset kdyttgjat (n=343) 3,75

Ei-kayttajat (n=103) [HEHNNEERN EE PN 324
B Kasvanut merkittavasti (5) B Kasvanut hiukan (4) B Pysynyt samana (3)
En osaa sanoa = VVahentynyt hiukan (2) m \Vahentynyt merkittavasti (1)

we
[CANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ vaa- s mersarsousmmseers. |2 (20 LUQMU #4 79



15
Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Kantar TNS Agri Oy ~ Luomun kuluttajabarometri 2019 @ mas-js messeaousministers |12 0 LUOMU }: 80



Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Mainitse kolme tarkeinta
ostopaikkaasi.
TOTAL 2019 (n=911)

Paivittaistavarakaupasta
Torilta

Erikoiskaupasta
Suoraan maatilalta
REKO-renkaasta
Verkkokaupasta
Ruokapiirin valityksella
Jostain muualta, mista?

En osaa sanoa

E
Bl s

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

® TOTAL 2019 (n=911)

e
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Mainitse kolme tarkeinta
ostopaikkaasi.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Paivittdistavarakaupasta = 81 /‘D 91

Torilta 27

Erikoiskaupasta 16 15
Suoraan maatilalta
REKO-renkaasta
Verkkokaupasta 2
Ruokapiirin valitykselld 2
Jostain muualta, mista?1

En osaa sanoa 4

TOTAL 2019 (n=911) ={=TOTAL 2015 (n=863) =O=TOTAL 2017 (n=902)

| we
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Mainitse kolme tarkeinta
ostopaikkaasi.
TOTAL 2019 (n=911)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Paivittaistavarakaupasta 0J 81

Torilta
Erikoiskaupasta
Suoraan maatilalta

REKO-renkaasta

Verkkokaupasta
Ruokapiirin valityksella
Jostain muualta, mista?

En osaa sanoa

TOTAL 2019 (n=911) == Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saanndlliset kayttajat (n=248) =/ Aktiivikayttéjat (n=320)
=C=Fi-kayttajat (n=0)

| ‘ we
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todenndkoéisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ne olisivat edullisempia n 5|,(;.2

tuoteeists oikeudenmukaisen pinnan IHRNEY MRG0 o O EA < o
Verisisuudesta/iciavoss . AN N T onn ¢
(aadukkaampia/parempia 4,66

T alikomat e vaintoentors I MEC TN N EE ¢
T vottata oytyy loomura R N BN -
Ne I6ytyisivat helpommin kaupassa ﬂ“ 4,33
Tietdisin enemman luomusta n 4,19

® 7 = Erittdin todennakdisesti m6 =5 ©m4 =3 m2 =] = Erittdin epatodennakodisesti

| we
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) Ne olisivat edullisegloplia

Tietdisin, ettd luomutuottaja saa oikeudenmuk. hlgg?g
2017

Tuotteet olisivat laad ukkaampia/paremopia
2019

2017
2015
2013
Tuotteista olisi laajemmat valikoimat eri vaihtoelgtoofg

2017
2015
Tietdisin paremmin, mita kaikkia tuotteita 16ytyy Iuorguna

B 7=erittdin todennakdisesti

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0%

9

o411 25 iSO 310 5 |
o451 21 @ s O 2]0] S |
43| 23 [ is oo 6 |

211 10 P23 o] 6 (4] 7 |
| 191 23 P24 a8 5 J4] 6 |
| 19] 25 @ 200 e 6] 4 | 11 |

el i3] 15 oo o 0] 7 | 9 ]

111 18 I os o010 6 | 10 |
|11 ] 18 @ o o ] 8 | 14 |

15

9 ____-__

m6 w5 w4 w3 m2 ®m]1=Frittdin epatodennadkdisesti

100%

ka.

5,52
5,63
5,72
5,67

4,91
4,95
4,80
4,76

4,85
4,85
4,51
4,45

4,66
4,57
4,50
4,20

4,61

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

X 4
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

1 = Erittdin epatodennakdisesti

Ne olisivat edullisempia

Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta/lisdarvosta

Tuotteet olisivat
laadukkaampia/parempia

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja

Tietaisin paremmin, mita kaikkia
tuotteita 16ytyy luomuna

Ne l6ytyisivat helpommin kaupassa

Tietdisin enemman luomusta

e TOTAL 2019 (n=1014)

1,0

2,0

7 = Erittain todennakoisesti
4,0 5,0 6,0 7,0

2N5,63

174,95

/|

[ 4,85

X 4,57
|
A 4,60

] { 4,43

[/
1A 4,20

-qA 4,23

~=TOTAL 2015 (n=1000) =f=TOTAL 2017 (n=1004)

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2019 (n=1014)

1 = Erittain epatodennakoisesti 7 = Erittain todennakdisesti
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Ne olisivat edullisempia

Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta/lisdarvosta

Tuotteet olisivat
laadukkaampia/parempia

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja

Tietaisin paremmin, mita kaikkia
tuotteita 16ytyy luomuna

Ne loytyisivat helpommin kaupassa

Tietdisin enemman luomusta

=== TOTAL 2019 (n=1014) ~C—Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —o—Saannélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttdjat (n=320)
=O=FEi-kayttajat (n=103)

| | we
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Onko viela jokin asia, mika sinua askarruttaa luomussa/luomutuotteissa?

Ei askarruta. Viljelen Eldinten kohtelusta ei
puutarhassani paljoa kirjoiteta. Tulisi
luomukasviksia ja verrata esim. kanan ja
-juureksia. vasikan elamankaarta
laajoin artikkelein, jotta
kuluttajilla olisi tietoa
ostopatosten tueksi, kun

Ei tuo riittavasti Al

lisdarvoa korkeammalle

hinnalle.
Luomutuotannon ja

-tuotteiden valvonta.

— Globaalisti peltoalan
Eivat erotu tarve, jos luomu
kaupassa. tuottaa vahemman

per hehtaari kuin
tehotuotanto.

En aina luota
Enemman ulkomaisten
luomua luomutuotteiden

kauppaan, niin luomuisuuteen.

hinnatkin tulevat
kohtuullisiksi.

Olisi hyva saada rehellista
tieteellista tutkimusta aiheesta.
On paljon erilaisia vaitteita,
mielikuvia ja uskomuksia ja
luuloja.

[CANTAR Kantar TNS Agri Oy

Kauppojen sailytys ei
aina ole ihan
kohdallaan. Joskus
saa vanhentuneita
tuotteita, nuutuneita
vihanneksia.

Edelleen tehottomuus. Jos kaikki
maailman ruoantuotanto siirtyisi luomuksi,
niin seurauksena olisi entistd isommat
nalanhadat. Samoiten olen erittain
vastaan sita, etta sairaita elaimia ei saa
laakita. Teollisia lannotteita, laakkeita
yms. voidaan kayttda myos vastuullisesti.

e
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