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Tuoreiden luomutuotteiden
markkinajohtaja Euroopassa

Yhteistydssa yli 100 000
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110 tyontekijaa
Liikevaihto 100 miljoonaa euroa

Kansainvalisen Save our Soils
kampanjan ja Dr. Goodfood
kampanjan aloitteentekija

Mukana toteuttamassa YK:n kestavan
kehityksen tavoitteita




PRODUCT RANGE

= Kasvihuonetuotteet (tomaatti, kurkku,
paprika, munakoiso)

» Hedelmat (sitrushedelmat, viinirypale,
omena, paaryna, ananas, avokado, marjat,
trooppiset hedelmat)

= Juurekset (inkivaari, kurkuma, bataatti)
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MAIN MARKETS

. = Germany, Austria & Switzerland
1

am oweden & Denmark
1] France
— 11 = Benelux
I+l
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North America, Canada & V.S.
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Asia, China & Singapore

= Terveysruoan tukkukauppa
= Marketit
= Suurtalouskeittiot

® Teollisuus



EILISPAIVAN KULUTTAJA Oak "
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= Uskollinen

= Merkkitietoinen

= Tarkeinta: status, vaivattomuus ja hinta

...... pystyivat rakentamaan brandin ja
valvomaan sita tv:n, radion ja painetun
median valityksella
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= Kriittinen, arvaamaton

= Hyvin epaluuloinen | have
elintarviketeollisuuden suhteen a voice

= Tarkeinta: vaivattomuus, hinta,
terveys, status, reilu kauppa,
lahiruoka, muuntogeenittéomyys,
elainystavallisyys jne.Today

...... myos yksildt ja yhteisot
"maarittelevat” brandia ja kayttavat
internetia kanavanaan.

Thanks for the break! ‘

Nestlé announces it will stop
using products that come
from rainforest destruction.

Read more.
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FROM REACTIVE TO PROACTIVE HEALTHCARE

-
nature & eosta
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"THE FOOD YOU EAT
»People are fed by the Food Industry, CAN BE EITHER
which pays no attention to health, FE88 THE SAFEST

and are treated by the Health Industry 3
#which pays no attention to food.« ©** T 88 &

MOST POWERFUL
FORM OF MEDICINE

W‘
THE SLOWEST
FORM OF POISON."

e . rerestin
Orgamc farmers and consumers N 5 Ann Wigmore
are determined to change this! S mor
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THE “PURPOSE" FACTOR
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Self Actualization

Rauhan, tyydytyksen ja
tarkoituksen tunne
johtaa terveellisempaan,
tasapainoisempaan ja
pitempaan elamaan.

Esteem Needs

Social Needs

Safety Needs

Basic Needs



LUOMUA PIDEMMALLE
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... asettaa luomutuotteille nykyista lainsaadantoa tiukemmat
vaatimukset. “Luomun” odotetaan lahtokohtaisesti olevan
kestavan kehityksen mukaista.

Kuluttaja on hyvin tietoinen kestavan kehityksen kysymyksista j
haluaa nahda enemman toimintaa.

They want to be

part of the solution!
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NATURE & MORE GROWERS
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| MEET OUR GROWERS
& True Cost
of Food




LAPINAKYVYYS | R

= Viljelijat

= Tuotteet

Projektit ja kampanjat

Taustatieto

Blogi

Reseptit

Facebook ja Twitter

Kuluttajien palaute

t
natureandmore.com




KESTAVAN KEHITYKSEN KUKKANEN

TAVOITTEET :
soclety.

Vastaaminen tiedostavan kuluttajan

kestavyysodotuksiin 'economy

individual \y

Kertominen Nature & More viljelijéiden
toiminnasta ja suunnitelmista

bio-
Kestavyyskysymysten selvittaminen viljelijoille, d iVEl'Sity
asiakkaille ja kuluttajille -

7,
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= Ei pakkausta

= Natural Branding polttomerkinta
= Tarra tuotteessa

= Sokeriruoko(kartonki), ei kalvoa
= Sokeriruoko(kartonki), (bio)kalvo
= Biomuovipakkaus

= Perinteinen muovipakkaus

L —

| (\ Nathalie Gordon

« . |fonly nature would find a way to cover
these oranges so we didn't need to waste
so much plastic on them.
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EROON MUQOVISTA

® Euroopan lainsaadanto vaatii
luomutuotteiden erottamista
muista tuotteista

= Siksi tuoreet luomuhedelmat ja
kasvikset pakataan usein haitallisiin
kertakayttopakkauksiin

» 60 % pakataan vain tasta syysta

= Emme hyvaksy tata ja etsimme
kestavampia vaihtoehtoja

‘ 12 RESPONSIBLE
CONSUMPTION
ANDPRODUGTION

QO |
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For Sustainable Development
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IHMISET UNVERPACKT EINKAUFEN

Eine reprasentative Umfrage unter 1.016 Deutschen

V I H A AVAT zwischen 18 und 69 Jahren zum Potenzial von Unverpackt-Laden
MUQOVIA

.. der Deutschen Lebensmittel, fur die die Deutschen
gefallt die Idee g Mehrwegbehalter zum Einkaufen
der Unverpackt- ' mitbringenwurden: _ufs

~ Laden
L/ 72% der Manner und 78% der
aber nur 8% Frauen ziehen den Einkauf unverpackter Q';; ?
haben dort bereits Lebensmittel in Betracht PR '

einmal eingekauft

1 4% der Manner'

kochen
nicht mit Qm
frischen ™ _ |

Aber nur jeder 2. ware

Zutatenund o bereit fiir biologisch 4
wiirden Fertiggerichte in 73 /o der Deutschen mdchten 3‘;?":::“’: -
Unverpackt-Laden | allgemein Verpackungen vermeiden /\1 > eﬁr i agl = U
el und 72% zudem die Umwelt schiitzen

SPLENDID

© 2018 www_splendid-research.com



NATURAL BRANDING

= [uonnollinen polttomerkinta

= Hedelmaan tai kasvikseen poltetaan merkki
luonnollisella, ymparistdystavallisella tavalla

= Taysin turvallinen ja luonnollinen
menetelma, jossa tuotteeseen ei kosketa

= Tuotteen kuoren ulkopinnasta poistetaan
tarkkuuslaserilla pigmenttia

= £ haitallisia vaikutuksia tuotteen makuun,
aromiin tai sailyvyyteen

v
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LUONNOLLINEN “ ' 2%
POLTTOMERKINTA ’ .

= Projektin kaynnistys: 2011

= Lanseeraus markkinoille (testaus ICA-
ketjun kanssa Ruotsissa): 2016

= Nykyvaihe: 10 asiakasta 5 maassa

= Paljon julkisuutta eri puolilla maailmaa



POLTTOMERKINNAN e S SR | M R

VAIHEET 1-2 -3 =l TONRERAN -

= Vaihe 1: helposti merkittavat
tuotteet, joiden kuorta ei
yleensa syoda

= Vaihe 2: helposti merkittavat
tuotteet, joiden kuori syodaan

= Vaihe 3: tuotteet, joiden
merkitseminen ei aikaisemmin
onnistunut, mutta on nyt
mahdollista

= Haasteet: paprika, varikkaat
omenat
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KARTONKIALUSTA

= Vahva kierratyskelpoinen
materiaali

= Helppo kantaa

= \almistettu uusiutuvasta
raaka-aineesta

= Nayttaa ja tuntuu
miellyttavalta ja luonnolliselta

= Tuote selvasti nakyvissa

= Tuote pysyy paikallaan



SOKERIRUO'OSTA
YLIJAAVA AINES

= Jusiutuva, nopeakasvuinen laji, monta
satoa vuodessa

= Kuitu valmistetaan jateaineksesta
= 100-prosenttisesti muuntogeeniton

= “Pyuton” —yhtakaan puuta ei tarvitse
kaataa

AN INITIATIVE OF

eosta
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SOKERIRUO'OSTA YLIJAAVA AINES

AN INITIATIVE OF
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Taatusti 6ljyton

Nayttaa ja tuntuu luonnolliselta oo vl

Suikerriet

Voidaan kierrattaa paperin mukana

t met meerdere
. . oy be suikerriet vezels zijn
Tuotanto ei vaadi uutta viljelymaata Gt ik Arierproductie
pze schaal hoefde dus geen extra land
er zijn geen bomen gekapt. Dit maakt de suik-
grondstof voor "boomvrij” papier en karton.

100% respectueux de I'environnement

Cet emballage est fabriqué a partir de fibres de canne a sucre, il est
donc 100% respectueux de 'environnement. La canne a sucre est un
matériau naturel et renouvelable qui participe au développement de
certaines régions en Colombie. C’est une culture a croissance rapide
comprenant de nombreuses récoltes. Les fibres de canne a sucre sont
~ unrésidu de l'industrie sucriére, ce qui signifie qu'aucune terre sup-
~+ plémentaire et qu'aucun abattage d'arbres n'ont été nécessaires pour
produire cet emballage. Les fibres de sucre de canne sont donc une
_ alternative idéale, sans recours a la ressource bois, a la production de
papier et de carton.

SINSEovea
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QUALITY o
EDUCATION
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= Connect sustainable organic
agriculture with global goals

"When changing the world, it all starts

with education "

= Show that our sector is not
just interested in making
money

= Make the goals concrete for
people who are not actively
involved

1 LIFE
16 PEACE, JUSTICE ON LAND
AND STRONG

INSTITUTIONS

.

"Without peace our world means nothing"

" 4" 5 4 ] e % - 2 " ’ i - . - . "
Be the change! Your daily shopping is your "Healthy soils are key to feeding future generations
voting booth"

Bob Lars




FOR THE GOALS
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EEEEEE i) 1 RESPONSIBLE
QUALITIES CONSUMPTION

<

8 DECENT WORK AND
ECONOMIC GROWTH

2 e

(((

3 GOOD HEALTH QUALITY 5 GENDER
AND WELL BEING EDUCATION EQUALITY

1 %oan | iacomsnis 16 nosion:

INSTITUTIONS
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ﬁ CLEAN WATER 3 CLIMATE
AND SANITATION ACTION
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KIITOS

ETTA TUET KESTAVAA LUOMUVILJELYA JA

KESTAVIA PAKKAUSTAPOJA!

WWW.EOSTA.COM Follow us on 0 g




