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Fazer Leipomot on vahva
toimija Itameren alueella

* [Fazer Leipomot on osa Fazer-konsernia.

* Leipomoita on Suomessa, Ruotsissa, Vengjalla,
Latviassa ja Liettuassa.

+ Kaikki tuotteet leivotaan paikallisesti.
* Myyntid on yli 20 maassa.

» Fazer Leipomot tydllistdd kansainvéalisesti n. 6500 ja
Suomessa n.1600 tyontekijaa

» Fazer leipomoiden kansainvalinen likkevaihto oli vuonna
587 milj. €, josta Suomen osuus oli n. 250 mil;. €.



Fazer Leipomot Suomessa

Fazerin “isot leipomot” sijaitsevat Vantaalla, Lahdessa,
Lappeenrannassa ja Oulussa.

Ruokakauppojen sisélla olevia myymalaleipomoita on talla hetkella 58. @

Fazer Leipomot on Suomessa pakatun leivan markkinajohtaja,
27 % markkinaosuudella.

Leipomoiltamme toimitetaan vuosittain n. 140 miljoonaa leipapakettia. @
Vuorokaudessa leipomoilta I&ahtee n. 40 000 leip&alaatikkoa. g
Leipid kuljettaa noin 500 kuljettajaa, 248:lla eri reitilla.

Kuljettajilla on paivittain asiakaspudotuksia
yhteensé noin 2800-3300.



Fazerin missio ja visio

Tuemme ihmisten paivittaista hyvinvointia, hyddynnamme luonnonvaroja
kestavasti ja luomme jaettua arvoa yhteiskunnassa.
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Kuluttaja tekemisemme
keskiossa

* Olemme leipomoalan innovatiivinen edellédkavija ja koko
leipakategorian uudistaja.

* Investoimme kehitystyohon syvéllisen
kuluttajaymmarryksen ja -tutkimuksen pohjalta.

* Innovoimme jatkuvasti uutta: Toimme markkinoille
maailman ensimmaisen sirkkaleivan.

« Haluamme tarjota kuluttajille uusia ja erilaisia
leipomotuotteita, joiden tuotekehityksen karkena on
aina erinomainen maku.

+ Kuuntelemme kuluttajia tarkasti

— Vihreat kuulat tahtitortut syntyivat kotikokkien inspiroimana ja
ovat joulun 2018 valikoimassa kuluttajien toiveesta.

— Uudistimme Oululainen Reissumies reseptin yhdessa
kuluttajien kanssa.

* Innostamme henkiléstbAmme mukaan innovoimaan:
Fazer Innovation Challengesta syntyi muun muassa
Fazer Hamppu-kauraleipa seka -sampylat.




Fazer Leipomoilla on ollut useita luomutuote-
lanseerauksia 2000-luvulla

Luamy
ruispala
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Fazerilla on Suomessa nelja luomuleipaa

Fazerilla on n. 25 %:n osuus Suomen luomuruisleipamarkkinasta

Luomun osuus on edelleen pieni (n. 2 %) koko leipamarkkinasta
— Tummasta ruokaleivasta 4 % luomua, vaaleasta vain 1 %

Luomu edustaa kuitenkin n. 2,4 %:a Fazerin koko leipamyynnista

Maalaisleipd 40005
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» Fazerilla yli 90%:n osuus Ruotsin luomuleipamarkkinasta
« Luomun osuus on kuitenkin edelleen pieni (n. 1,1 %) koko leipamarkkinasta
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Vuosina 2016-2018 lanseeratut luomutuotteet

Koko Eurooppa 766
Saksa 199

Ranska 151
Iso-Britannia 34
Ruotsi 32

Tanska 30

Norja 20

Suomi 5

Vengja 3

Lahde: Mintel



Siemenet, oliivioljy ja yrtit nousussa luomu-

leipomotuotteissa

Fastest Growing Flavours

s ® Sunflower Seed/Sun.
Pumpkin Seed/Pepita

®Olive O
Herbs/Herbal

® Currant
Cereal
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Lahde: Mintel (2015-2018)
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Food&Health Nordic 2018

Change of habits
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Share who don't mind paying more for organic food

SE

DK

Con) o)

Q1o0c. Have you changed your habits regarding any of the following during the last year? If so, in what way?

26%

25%

= —

Decreased Increased Decreased Increased Decreased Increased Decreased Increased
Locally-grown/locally-produced food 2% * 34% 2% 22% 4% 17% 4% 23%
Seasonal fruit and vegetables 2% 33% 4% * 28% 3% 31% 4% 43%
T — _— e A —
Organic food 5% ‘( ‘ 31% ) 4% ( 38% 3 8% ( 18% 3 5% ( 19% )
e — B =S P

* Ruotsissa, luomun ja l&ahiruuan suosio jatkuu, mutta kasvua ei ole juurikaan 2017 ndhden
* Luomun suosio merkittavasti suurempi Ruotsissa ja Tanskassa kuin Suomessa ja Norjassa
* Ruotsalaiset ja norjalaiset kuluttajat ovat myos valmiimpia maksamaan luomusta enemman

Lahde: YouGov Food&Health Nordic 2018



WORTH TO PAY FOR ECO/BIO - FMCG

Total Millennials Gex X Boomers

48%
38% 35% 36%
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Latvia Total Millennials Gex X Boomers
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Viro Total Millennials Gex X Boomers
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Léhde: Nielsen Category Penetration study 2018




Belief that organic food products are produced using
better environmental practices

“Do you agree or not with the following statements about food products coming from 'organic’ agriculture?
They are produced using better environmental practices than other food products” | % who tend to or totally

agree | 2017
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Source: Foresight Factory / Eurobarometer | Base: 28,031 face-to-face respondents across EU28 aged 15+, December 2017

*13



Belief that organic food products are better quality

“Do you agree or not with the following statements about food products coming from 'organic’ agriculture?
They are of better quality than other food products” | % who tend to or totally agree | 2017
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Source: Foresight Factory / Eurobarometer | Base: 28,031 face-to-face respondents across EU28 aged 15+, December 2017
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Belief that organic food products are safer

“Do you agree or not with the following statements about food products coming from 'organic’ agriculture?
They are safer than other food products” | % who tend to or totally agree | 2017
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Belief that organic food products taste better

“Do you agree or not with the following statements about food products coming from 'organic’ agriculture?
They taste better than other food products” | % who tend to or totally agree | 2017
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Source: Foresight Factory / Eurobarometer | Base: 28,031 face-to-face respondents across EU28 aged 15+, December 2017
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Yosa tuotteissa on luomua monissa erl mauissa

kauravalipald

(2x125%9)
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Fazer myllyn uudet Alku-luomupuurot tulivat
kauppoihin elokuussa
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Kiitos!

juhani.sibakov@fazer.com

@juhani_sibakov



mailto:juhani.sibakov@fazer.com

