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J Kuinka kuluttajan ostoskori luomutetaan?

1. Tuotteet
2. Tehokkuus
3. Tarina

1. Kehittamalla ja markkinoimalla kuluttajia kiinnostavia tuotteita, jotka ovat luomua

2. Kehittdmalla ja tehostamalla suomalaisen luomuarvoketjun toimintaa

3. Luomun tarinan kuluttajalahtGinen vahvistaminen ja kirkastaminen
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j Luomutuotteiden valintaa ohjaa puhtaus, pientuottajuus,
maku, laatu ja ymparistoystavallisyys

Miksi ostaa luomutuotteita
O 10 20 30 40 50 60 70 80

sunaitaionnonisa N
puhtaita/luonnollisia

Haluan tukea pienviljelij6ita ja _ 50
pientuottajia

Laadukkaat tuotteet

Ymparistoystavallinen valinta _ 40

Terveellisyys

Luomuotuotannossa elaimia _ 30
kohdellaan hyvin
Luomuotteiden alkuperéa on tiedossa - 20

Tuotteet

1.
2. Tehokkuus
3. Tarina

Lahde: Taloustutkimus, Suomi Sy6 2018
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Suhtautuminen luomuun entista positiivisempaa

Mielikuvamuutokset - kotimainen luomuruoka
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Lahde: Taloustutkimus, Suomi Sy 2018



j Luomutuotteiden valikoima ja saatavuus

parantuneet kuluttajien mielesta

=o-Kotimaisten luomutuotteiden tuotevalikoima on suppea
=8-Kotimaisten luomutuotteiden saatavuus on hyva
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1. Tuotteet Melko ja tdysin samaa mielta vastanneet

2. Tehokkuus
3. Tarina

Lahde: Taloustutkimus, Suomi Sy6 2018



S Luomun ostamisen padesteet ovat hinta ja
tarpeen tai kilnnostuksen puute

Miksi ei osta luomutuotteita
0 10 20 30 40 50 60 70 80

Hinnan takia/kallista 72

N
)

Ei ole tarvetta

En luota, ettd on on oikeasti luomua _ 28
Valitsen mieluummin l&hiruoan - 23

Ei tieda tarpeeksi luomun eduista - 19
Suppea valikoima - 18
Huono sailyvyys - 17

Tuotteet

1.
2. Tehokkuus
3. Tarina Lahde: Taloustutkimus, Suomi Syo 2018




j Luomun myynti vahvassa 13 % kasvussa

Suomen luomumarkkinat 2011-2017

milj. €
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Lahde: Pro Luomu

1. Tuotteet

Luomun myynti lahes kaksinkertaistunut kuudessa vuodessa

2. Tehokkuus
3. Tarina




Luomu on kasvun kierteessa

o3
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j Luomua ostetaan melko tasaisesti eri sukupuoli-ikarynmissa

Luomuelintarvikkeiden ostaminen korostuu 30—44-vuotiailla seka nuorilla naisilla

Miehet 18-29 v
Miehet 30-44 v
Miehet 45-59 v
Miehet 60-99 v
Naiset 18-29 v
Naiset 30-44 v
Naiset 45-59 v
Naiset 60-99 v

2,5%
3,5%
2,4 %
2,3 %
3,2%
3,7 %
2,8%
2,7%

+10 %
+11 %
+12 %
+3 %
+7 %
+8 %

+11 %

' Luomun osuus Luomun kehitys

+5 %

Luomun ostaminen kasvanut eniten miesten ja 60+ v. naisten keskuudessa

Lahde: S-ryhman myyntidata (1-9/2018 vs ed.v.)



J

Luomun heavy usereilla 10 % luomun osuus
Nopein kasvu laajasta kayttajakunnasta

Luomuostajat desiileissa Luomun osuus Luomun kehitys Osuus kasvusta

10 (eniten ostava 10 %) 9,9 %
3,6 %
2,2%
1,5%
1,1%

9
8
7
6
5 0,8 %
4 0,6 %
3 0,4 %
2 0,3%
1

(vahiten ostava 10 %) 0,1 %

+6 %
+11 %
+13 %
+14 %
+14 %
+14 %
+13 %
+12 %
+11 %
+2 %

43 %
21 %
13 %
9%
6 %
4%
2%
1%
1%
0%

Luomun kasvu haettavissa siita kymmenien prosenttin kuluttajajoukosta, joilla on kiinnostus ja jotka ovat valmiita ostamaan luomua

Lahde: S-ryhman myyntidata (1-9/2018 vs ed.v.)



f Tuoteryhmien luomukartta — milla kasvua?

Luomun
lisdarvo

Kananmunat 17 %

Lastenruoka 15 % Maito 4 %
Jauheliha

Liha (muu kuin jauheliha)

Hedelmat ja
vihannekset 5 %

Hiutaleet 14 %

Kahvi ja tee 6 %

Lihavalmisteet 0,5 %
Maitotalousvalipalat 3 %

Leipa 1 %
Jaatelo

Panimojuomat 0,4 %

Valmisruoka 0,5 %

Makeiset _
Edullinen

perustuote



j Luomuresepti 1: luomuvaihtoehto edulliselle
perustuotteelle suuren luomulisaarvon ryhmassa

Luomun
lisdarvo

1. Tuotteet

2. Tehokkuus
3. Tarina

Kananmunat 17 %

Lastenruoka 15 % Maito 4 %
Jauheliha

Liha (muu kuin jauheliha)

Hedelmat ja
vihannekset 5 %

Hiutaleet 14 %

Kahvi ja tee 6 %

Lihavalmisteet 0,5 %
Maitotalousvalipalat 3 %
Leipa 1 %

Laaja saatavuus

Jaatelo Pieni hintaero

Panimojuomat 0,4 %

Valmisruoka 0,5 %

Makeiset

Edullinen
perustuote



j Luomuresepti 2: osuva ja erilaistettu tuotteistaminen

Luomun
lisdarvo

1. Tuotteet

2. Tehokkuus
3. Tarina

Kananmunat 17 %

Lastenruoka 15 % Maito 4 %
Jauheliha

Liha (muu kuin jauheliha)

Hedelmat ja
vihannekset 5 %

Hiutaleet 14 %

Kahvi ja tee 6 %

Lihavalmisteet 0,5 %
Maitotalousvalipalat 3 %

Leipa 1 %
Jaatelo

Panimojuomat 0,4 % . _
Trendeihin osuminen

| Aito erilaistaminen
Valmisruoka 0,5 % Vahva brandaaminen
Makeiset _
Edullinen
perustuote



J Esimerkkeja luomutuotemahdollisuuksista

- Maitotalousvalipalat
- Leikkeleet, liha
- Luomuleipa (erilaistetut tuotteet)
- Tuoreet ja pakastetut kasvikset
- Kotimaiset tuoreet marjat ja marjoista tehdyt valmisteet
- Smoothiet, mehut ja mehukeitot kotimaisista raaka-aineista
- Sokeriton omenalimonadi kotimaisista omenista
- Kotimaisista omenoista valmistettu aito perinteinen siideri
- Urheiluravinteet ja proteiinituotteet
- Kahvijuoma, kahvipohjainen energiajuoma
- Vegetuotteet
- esim. kaurapohjaiset maitokaapin tuotteet, kasvispyorykat ja -pihvit, muut kasviproteiinituotteet




J Kaksireseptia luomutuotteiden kasvuun

Kananmunat 17 %

0 Maito 4 %
Luomun Liha (muu kuin jauheliha) Lastenruoka 15 %
lisdarvo

Jauheliha Hedelmét ja

vihannekset 5 %

Hiutaleet 14 %

Kahvi ja tee 6 %

Lihavalmisteet 0,5 %
Maitotalousvalipalat 3 % 2

. Leipa 1 % Laaja saatavuus
Jaatelo Pieni hintaero

Panimojuomat 0,4 % 1.
Trendeihin osuminen

Aito erilaistaminen
Vahva brandaaminen

Valmisruoka 0,5 %

Makeiset _
Edullinen

perustuote

Tuotteet

1.
2. Tehokkuus
3. Tarina




J Kuinka kuluttajan ostoskori luomutetaan?

1. Tuotteet
2. Tehokkuus
3. Tarina

1. Kehittamalla ja markkinoimalla kuluttajia kiinnostavia tuotteita, jotka ovat luomua

2. Kehittdmalla ja tehostamalla suomalaisen luomuarvoketjun toimintaa

3. Luomun tarinan kuluttajalahtGinen vahvistaminen ja kirkastaminen







