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§ Luomu on vastaus moniin kulutustrendeihin

Luomu koetaan terveelliseksi ja vastuulliseksi
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Lahde: Kuluttajabarometri 2015

7-portainen asteikko: sopii erittdin hyvin — ei sovi lainkaan, 2 ylintd luokkaa



f Luomuun liittyvat positiiviset asenteet ovat
vahvistuneet ja saatavuus parantunut
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Lahde: Taloustutkimus Suomi Sy 2015



f Luomun myynti huimassa 14 % kasvussal

Luomun myynti Suomessa 2011-2016
milj. €
300 273

250

200

150

100

50

0

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Lahde: Pro Luomu



f S-ryhméan luomumyynti vahvassa 21 %
volyymikasvussa

Luomutuotteet +21 %
Juustot +39 %
Hevi +35 %
Mehut ja kahvit +37 %
Maitotalousvalipalat +23 %

Tuore liha +20 %

Lisda luomutuotteiden tarjontaa kaivataan erityisesti leikkeleisiin, lihaan,
leipaan, vinannespakasteisiin ja snackseihin.




J Luomu on kasvun kierteessa
M)




§ Luomumyynnin osuus tuoteryhmittéain 2016

KANANMUNAT 15,4 %
NESTEMAISET MAITOTALOUSTUOTTEET 4,1 %
HEDELMAT JA VIHANNEKSET 3,9% +
JUOMAT (KAHVI, TEE, KAAKAO, MEHUT) 3,3% +
KUIVAT ELINTARVIKKEET 2,7% +
MAITOTALOUSVALIPALAT 1,9 %
JUUSTOT 1,5% +
KELTAISET RASVAT 1,1%
LIHA 1,1 %
TERVEYSTUOTTEET 1,0 %
LEIPOMOTUOTTEET 1,0 %
PAKASTEET 0,5 %
PANIMOJUOMAT 0,3 %
LIHAVALMISTEET 0,3 %
VALMISRUOKA 0,3 %

Lahde: Pro Luomun arvio

Onnistuneet uutuustuotelanseeraukset luomumyynnin kasvun takana




f Tuoteryhmien luomukartta — milla kasvua?

Luomun
lisdarvo

Kananmunat 15,4 %

Lastenruoka Maito 4,1 %

Jauheliha

Liha (muu kuin jauheliha)

Hedelmat ja

_ vihannekset 3,9 %
Kuumat juomat

Juustot 1,5 %
Lihavalmisteet 0,3 %

Hiutaleet, jauhot

Maitotalousvalipalat 1,9 %

Leipa 1,0 %
Jaatelo

Panimojuomat 0,3 %

Valmisruoka 0,3 %

Makeiset _
Edullinen

perustuote



j Luomuresepti 1: luomuvaihtoehto edulliselle
perustuotteelle suuren luomulisaarvon ryhmassa

Kananmunat 15,4 %

Maito 4,1 %
U Liha (muu kuin jauheliha) LasElleie
lisdarvo

Jauheliha Hedelmat ja

_ vihannekset 3,9 %
Kuumat juomat

Juustot 1,5 %
Lihavalmisteet 0,3 %

Hiutaleet, jauhot

Maitotalousvalipalat 1,9 %
Leipa 1,0 %

Laaja saatavuus

Jaatelo Pieni hintaero

Panimojuomat 0,3 %

Valmisruoka 0,3 %

Makeiset _
Edullinen

perustuote



j Luomuresepti 2: osuva ja erilaistettu tuotteistaminen

Kananmunat 15,4 %

Maito 4,1 %
Luomun Liha (muu kuin jauheliha) Legtenruoka
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Lihavalmisteet 0,3 %

Hiutaleet, jauhot

Maitotalousvalipalat 1,9 %

Leipa 1,0 %
Jaatelo

Panimojuomat 0,3 % o _
Trendeihin osuminen

| Aito erilaistaminen
Valmisruoka 0,3 % Vahva brandaaminen
Makeiset _
Edullinen
perustuote



J Luomun kasvun evaat
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J Luomu korostuu nuorilla keski-ikaisilla
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Lahde: S-ryhman kuittirividata 2016



f Vastuullinen kuluttaminen tehtava helpoksi

Nuorilla halu kuluttaa eettisesti, mutta se

pitda tehda helpoksi — ja edulliseksi.

Lahde: 15/30 Research Kansallinen
nuorisotutkimus 2014



J Esimerkkeja luomutuotemahdollisuuksista

- Maitotalousvalipalat

- Juustot

- Leikkeleet, kuoreton nakki ja luomuliha

- Luomuleipa (erilaistetut tuotteet)

- Kotimaiset tuoreet marjat ja marjoista tehdyt valmisteet

- Smoothiet, mehut ja mehukeitot kotimaisista raaka-aineista
- Sokeriton omenalimonadi kotimaisista omenista

- Kotimaisista omenoista valmistettu aito perinteinen siideri
- Vihannespakasteet

- Shacksit

- Urheliluravinteet ja proteiinituotteet

- Kahvijuoma, kahvipohjainen energiajuoma

- Kasvipohjaiset tuotteet (esim. kaurapohjaiset maitokaapin tuotteet, kasvispihvit, muut
kasviproteiinituotteet)



J Luomun kasvun evaat
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