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PROLUOMU?

Tutkimuksen tavoite ja kohderyhma

" Tutkimuksen tavoitteena oli kerdta luomuketjun toimijoiden (luomuviljelijat/tuottajat,
jalostajat, kauppa, ammattikeittiot ja kehittajat) nakemyksia ja kasityksia luomualan
kehityksesta, ketjun toimivuudesta, alan yhteisten tavoitteiden saavuttamisesta, seka alan
toimijoiden nakemyksia uusien tavoitteiden asettamisen pohjaksi.

" Tutkimuksen kohderyhmana olivat kaikki luomuketjun toimijat pois lukien kuluttajat. Vastaajille
|ahetettiin sahkopostitse kutsu osallistua tutkimukseen seka kaksi muistutusta.

" L omake ja kutsu olivat suomeksi ja lisaksi alkutuottajilla oli mahdollisuus osallistua
tutkimukseen ruotsinkielisella lomakkeella.

® Taloustutkimus Oy lahetti tutkimukseen yhteensa 2004 kutsua ja sai nailla 328 vastausta,
joista 1 ruotsinkieliselle alkutuottajien lomakkeelle. Taten rekisterin kautta vastanneiden
vastausprosentti oli 16 %.

® |isaksi kaupan eri ryhmittymille l[ahetettiin kutsulinkki, jota he saivat halutessaan levittaa
organisaatiossaan seka samaa linkkia lahetettiin pyydettaessa muille halukkaille osallistujille.
Nain saatiin yhteensa 71 vastaajaa.

® Vastaajien ja kaupan yhteyshenkildiden yhteystiedot saatiin tilaajalta.

® Tassa raportissa on esitetty paatulokset graafisesti seka kirjalliset yhteenvedot ja

johtopaatokset. H HH
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TUTKIMUKSEN TOTEUTUS LUOMUN KETJUBAROMETRI 2015

Tutkimuslaitos Taloustutkimus Oy

Tutkimuslaitoksen Riitta Ristiluoma (010 758 5332, riitta.ristiluoma@taloustutkimus.fi)
yhteyshenkilo

Asiakkaan yhteyshenkilo Marja-Riitta Kottila

Tutkimusmenetelma Internet-tutkimus (rekisterit tilaajalta).

Aineistonkerayksen aikataulu  14.4. —11.5.2015

Kohderyhma Tutkimuksen kohderyhmana oli koko luomuarvoketjun toimijat.

Vastanneet Vastanneita oli maaraaikaan mennessa n=400:

e Alkutuotanto n=193

* Valmistajat n=34 (elintarviketeollisuus n=26,
tuotantopanosteollisuus n=3 ja pienvalmistajat n=4)

* Kauppa n=58 (pt-kauppa/tukut n=56, luomu-/ldhiruokaerikoisliikkeet
n=2)

Ammattikeittiot n=53

* Kehittajat (tutkimus, neuvonta, etujarjestd yms.) n=58

e Lisaksi n=4 muussa roolissa luomuarvoketjussa toimivia
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Tiivistelma ja johtopaatokset 1(2)

® Luomun kasvunakymat ovat edelleen hyvalla tasolla, vaikka seuraavien kahden vuoden
kasvuodotuksissa onkin hieman laskua vuoden 2013 tuloksiin verrattuna. Suurin osa
vastaajista nakee luomun kasvavan maltillisesti vuoteen 2020 mennessa.

" Luomuketjun toimijoiden sitoutuneisuus luomuun on kaikkien toimijoiden mielesta hyvalla
tasolla etenkin alkutuotannon edustajilla. Omassa henkilokohtaisessa sitoutumisessa on
kuitenkin vahintaan pienta laskua lahes kautta koko luomuketjun. Yleinen heikko taloudellinen
tilanne saattaa osin vaikuttaa sitoutuneisuuden laskuun ja toisaalta alkutuotannon edustajilla
tietynlainen vasyminen byrokratian vaatimuksiin.

® Suurimpina luomun kasvun esteina nahdaan kuluttajien haluttomuus maksaa luomusta ja
luomun byrokratia. Ratkaisuna kuluttajien maksuhaluttomuuteen nahdaan luomun katteista
tinkiminen, mutta kunkin toimijan on vaikea luopua omista katteistaan, mieluummin nahdaan
jonkun muun ketjun toimijan pienentavan omaa katettaan. Luomulle kaivataan myds
enemman nakyvyytta ja luomun hyodyt tulisi konkretisoida kuluttajalle. Myds yhteistyota koko

luomuketjussa tulisi lisata.

e
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Tiivistelma ja johtopaatokset 2(2)

® Luomun byrokratia lannistaa etenkin alkutuotannon edustajia, mutta myos teollisuuden.
Byrokratiaviidakkoa tulisikin vahentaa ja yhdenmukaistaa saadosten tulkintoja koko Suomessa
samanlaisiksi. Kaiken kaikkiaan valvontaan tulisi saada positiivinen vire ja neuvova ote.

® Byrokratian vahentamisella ja etenkin tarpeettomien elinkeinon esteiden poistamisella
tuottajille/jalostajille vapautuisi enemman aikaa panostaa itse tuotantoon ja sen
kehittamiseen. Talldin voisi syntya ns. positiivinen keha, joka ruokkisi itse itseaan: Kun
tuottajilla olisi enemman aikaa tuotannon kehittamiseen, luomutuotanto myds tehostuisi ja
luomutuotanto nayttaytyisi myos muiden luomutoimijoiden silmissa ammattimaisempana
tuotantona ja toimintana (erityisesti kauppa). Tama antaisi myos parempaa pohjaa
yhteistyolle.

® Luomuketjun toimijoiden peraankuuluttamalle yhteistydn tarpeelle on hyvana perustana
luottamus, jota luomuketjun toimijat kokevat muita luomuketjun toimijoita kohtaan.
Luomuketjun jasenet koetaan myos ammattitaitoisiksi ja osaaviksi.

® Luomun imagon ydin on luomutoimijoiden mielesta luomun vastuullisuus. Luomu kantaa
huolta eldinten, ympariston ja ihmisten hyvinvoinnista, seka ruoan terveellisyydesta. Tama
viesti myos konkretisoi hyvin luomun hyodyt kuluttajalle. Tasta tulisikin viestia kuluttajalle
selkeasti ja tuoda esimerkein esille, miten edella mainittuja asioita luomussa edistetaan.
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VASTAAJIEN TAUSTATIEDOT
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Taustatietoja

| Luomuarvoketju |
alkutuotanto [ T 48
tuotantopanosteollisuus Il
elintarviketeollisuus -7 TeoIIisuus/janstajat
pienvalmistaja Il
paivittdistavarakauppa/tukku _14‘JL Pt—kauppa/tukku

luomu- ja ldhituotteisiin erikoistunut myyntikanava Il
s
s

muu |1

ammattikeittio

kehittdja (tutkimus, neuvonta, etujarjesté yms.)

| Toiminta-aika

e
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S 20

siirtymavaiheessa |2

yli 10 vuotta
6-10 vuotta
alle 5 vuotta
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Taustatietoja
| Alkutuotanto, n=193
luomuviljan tuotanto 51
luomulihan tuotanto 17
luomuperunan, -vihannesten tai -marjojen tuotanto 12
luomurehun tuotanto 7

Muu padtuotantosuunta; mm. hunaja,

luomumaidon tuotanto 6 )
6 / kananmunat, luomusiemen

muu

en osaa sanoa |1
Teollisuus/jalostajat, n=31 |
vilja 45
peruna, vihannekset tai marjat 19
liha 13
maito 3
muu tai useat eri raaka-aineet 19
Paivittaistavarakauppa/tukku, n=56
paivittdistavaramyymaladssa 59
valtakunnallisen kauppaketjun johdossa ja/tai ohjauksessa 16
alueellisen kaupparyhman johdossa ja/tai ohjauksessa 16
horecasektorilla 5
muussa tukkukaupassa 4
Ammattikeittio, n=53 |
julkinen ruokapalvelu 68
ravintola/ravintolaketju 21
ruokapalveluyritys 9
en o0saa sanoa 2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat 9%
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Kuinka pitkdn ajan maatilanne/organisaationne on ollut mukana
luomuliiketoiminnassa?

B yli10 vuotta [ 6-10 vuotta alle 5 vuotta siirtymavaiheessa
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Mika on ensisijainen luomutuotantonne/- tuotteidenne myyntikanava
elintarviketeollisuus
suoramyynti kuluttajille
|6
|3
|3

luomuviljelijat elintarvikejalostaja/

valmistaja
kauppa tai tukkukauppa
ammattikeittiot

rehuteollisuus

pienvalmistaja

suoramyynti kuluttajille

ammattikeittiot |1 (mm. tori, verkkokauppa)

muu

||
w

muu
ei myy/oma kaytto

|
U

o
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Alkutuotanto, n=193 % Teollisuus/jalostajat, n=31 %
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Maatilanne luomutuotannon myynnin arvo v. 2014

alle 50 000 euroa 84

100 001-200 000 euroa 9
200 001-300 000 euroa | 1
300 001-400 000 euroa = 2
400 001-500 000 euroa 0O
500 001-600 000 euroa | 1
600 001-700 000 euroa |0
700 001-800 000 euroa |0
800 001-900 000 euroa 0O

900 001-1 milj. euroa 0

yli 1 milj. euroa 0
en osaa sanoa 3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Alkutuotanto ja ollut jo luomutuotantoa, n=185 %
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Luomutuotteiden myynnista kertyva vuotuinen liikevaihto

alle 250 000 euroa

250 001 - 800 000 euroa

800001 — 1,5 milj. euroa 1

yli 1,5 milj. - 3 milj. euroa -9

yli 3 milj. -5 milj. euroa Il

yli 5 milj. — 10 milj. euroa I3
yli 10 milj. -15 milj. euroa Il
yli 15 milj. euroa .5
en osaa sanoa - 21

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Teollisuus/jalostajat/péivittaistavarakauppa/tukku, n=92 %
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Suurkeittioiden luomuraaka-aineostot vuosittain euroissa

alle 10 000 euroa

10 001 - 100 000 euroa

100 001 — 250 000 euroa

250 001 — 500 000 euroa

500 001 — 1 milj. euroa

yli 1 milj. euroa

en 0saa sanoa

Ammattikeittio, n=53
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Kuinka usein ostat/ talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

useita noin kerran 2-3 noin harvemmin kuin kerran vain oi osteta
. kertoja . . kertaa kerran kuukaudessa, kuitenkin . aivan . .
. viikossa e . . . lainkaan
viikossa kuukaudessa kuukaudessa melko sdannollisesti satunnaisesti

Kaikki 2015, n=400

Kaikki 2013, n=442

Luomuarvoketju 2015

alkutuotanto, n=193

teollisuus/jalostajat, n=34

paivittaistavarakauppa/tukku, n=58

ammattikeittio, n=53

kehittaja, n=58

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %
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TUTKIMUKSEN TULOKSET
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LUOMUN TILANNE JA NAKYMAT
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LUOMUN TILANNE JA NAKYMAT

Luomutuotannon/-raaka-aineiden ja —myynnin
kehittyminen viime vuonna:

KASVUA; kauppa (74%), ammattikeittiot (66%),
teollisuus (39%) ja tuottajat (34%6)

Entd kehitys kahden seuraavan vuoden aikana?
KASVUA; kauppa (80%), ammattikeittiot (73%0),

teollisuus (56%) ja tuottajat (44%6)
FLM\\
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LUOMUMARKKINAN KEHITYS V. 2020
MENNESSA?

Luomuketjun toimijat uskovat luomumarkkinan
maltilliseen kasvuun (68 %)

Luomumarkkinoiden viéhintddn kaksinkertaistumiseen

vuoden 2020 loppuun mennessd uskoo ldhes neljannes
vastaajista.

Etenkin kehittdjat uskovat optimistisempaan kasvuun.

LY




PROLUOMU?

Luomun tilanne ja nakymat 1/3

Miten luomuraaka-aineiden kédytténne/luomutuotteiden myyntinne/tuotantonne on kehittynyt viime
vuoden aikana?

® Alkutuotannon edustajista puolet arvioi luomutuotannon pysyneen ennallaan, kolmannes arvioi sen
kasvaneen. Paatuotantosuunnittain tarkasteltuna isoimmat kasvuprosentit on selkeasti
luomumaidon tuotannossa. Vaikka luomumaidon tuottajia on aineistossa vahan (n=11), ovat
kasvuprosentit selkeat; perati 82 % kokee luomutuotantonsa kasvaneen vahintaan hieman. Myds
luomulihan tuottajista yli puolet kokee tuotantonsa kasvaneen.

" L3hes kolme neljasta kaupan (sis. paivittaistavarakaupan/tukun ja luomu- ja ldhituotteisiin
erikoistuneet myyntikanavat) edustajasta (74 %) ja kaksi kolmesta ammattikeittididen (66 %)
edustajasta kokee luomutuotteiden myyntinsa kasvaneen viime vuoden aikana vahintaan hieman.

" Teollisuuden (sis. tuotanto- ja elintarviketeollisuuden, pienvalmistajat) edustajien kasitys on hieman
maltillisempi. Teollisuuden edustajista reilu kolmannes (39 %) kokee luomutuotteidensa myynnin
kasvaneen vahintaan hieman viime vuoden aikana.

® Verrattuna vuoden 2013 tuloksiin, nyt mennyt vuosi arvioitiin huonompana kuin vuonna 2013
kaikissa muissa ketjun osissa, paitsi suurkeittidissa.
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Luomun tilanne ja nakymat 2/3

Miten uskotte luomuraaka-aineiden kdytténne/luomutuotteiden myyntinne/tuotantonne kehittyvén
seuraavien kahden vuoden aikana?

® Alkutuottajien usko luomutuotantonsa kasvuun on maltillisempaa kuin vuonna 2013. Tuolloin yli
puolet tuottajista (54%) uskoi kasvuun seuraavien kahden vuoden aikana, nyt vajaa puolet (44%).

= Vahvin tulevaisuuden usko on jalleen luomumaidon tuottajilla, heista 82 % uskoo
luomutuotantonsa kasvavan vahintaan hieman. Myos luomulihan tuottajista kaksi kolmesta
uskoo kasvuun, luomulihan tuottajista lahes viidennes jopa merkittavaan kasvuun.

" Valtaosa kaupan (sis. paivittaistavarakaupan/tukun ja luomu- ja ldhituotteisiin erikoistuneet
myyntikanavat ) edustajista (80 %) uskoo luomumyyntinsa kehittyvan seuraavien kahden vuoden
aikana vahintaan hieman. Tulevaisuuden uskossa on kuitenkin hieman laskua verrattuna v. 2013
lukuun (90 %).

" Teollisuuden (sis. tuotanto- ja elintarviketeollisuuden, pienvalmistajat) edustajista hieman yli puolet
uskoo luomumyyntinsa kasvavan vahintaan hieman seuraavien kahden vuoden aikana. Teollisuuden
edustajista kuitenkin viidennes uskoo merkittavaan kasvuun , kun vastaavasti kaupan edustajista
merkittavaan luomumyynnin lisdykseen uskoo vain 9 %.

® Ammattikeittididen nakemys luomumyyntinsa kasvusta on samalla tasolla kuin vuonna 2013, el
lahes kolme vastaajaa (73 %) neljasta uskoo kasvuun seuraavan kahden vuoden kuluessa. Etenkin
yksityiset ravintolat/ruokapalvelut uskovat kasvuun (87%).
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Luomun tilanne ja nakymat 3/3

Mikd oheisista vdittdmistd kuvaa parhaiten kdsitystdnne luomumarkkinan tulevasta kehityksesta
vuoteen 2020 mennessd, vuoden 2014 ldhtotilanteen huomioonottaen?

" Enemmistd vastaajista uskoo luomumarkkinan kasvavan maltillisesti. Vain 6 % ennustaa
luomumarkkinan pysyvan nykyiselldaan ja vielda pienempi osuus (4 %) ennustaa luomumarkkinan
pienenevan nykyisesta.

® | uomumarkkinan kaksinkertaistumiseen vuoteen 2020 mennessa uskoo 16 % vastanneista.
Luomuketjun toimijoista kehittajat ovat optimistisimpia; heista lahes kolmannes uskoo
luomumarkkinan kaksinkertaistumiseen vuoteen 2020 mennessa.

" Kaikkein optimistisimpaan nakemykseen luomumarkkinan kasvusta (luomumarkkina kasvaa yli
kaksinkertaiseksi) uskoo 7 % vastaajista.

" Alueellisesti tarkasteltuna optimistisimmat nakymat tulevat niilta vastaajilta, jotka asuvat Helsinki-
Uusimaan suuralueella. Optimistisuus korreloi myos vastaajan oman talouden luomuostojen
kanssa; mita useammin omaan talouteen ostetaan luomutuotteita, sita optimistisempi nakemys
luomumarkkinan kehityksesta.
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Miten luomuraaka-aineiden kdytténne / luomutuotteiden
myyntinne/tuotantonne on kehittynyt viime vuoden aikana?

5 Kasvanut 4 Kasvanut 3 Pysynyt 2 Vahentynyt 1 Vahentynyt
merkittavasti hieman ennallaan hieman merkittavasti
Kaikki
2015, n=33c (MO 37 39

2013,n=393 NG e
2012,n=435 AN a0
Luomuarvoketju
| Alkutuotanto |
2015, n=192 |27
2013, n=210 [NEENNN T se
2012,n=176 [NNNEANNNN 28
| Teollisuus/jalostajat |
2015, n=34 SN 22 32
2013,n=30 NEENN s 21
2012, n=46 NS s
| Péivittéistavarakauppa/tukku|
2015, n=58 [N eo 17
2013, n=101 [NNSERN s 10
2012, n=141 NS s 5

| Ammattikeittio |

50

49

2015, n=52 | e 27 CH |
2013, n=43 B s 35 2H
2012, n=58 | IO s 22 20

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 10
n=kaikki vastaajat %
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Miten uskotte luomuraaka-aineiden kayttonne / luomutuotteiden
myyntinne/tuotantonne kehittyvan seuraavien kahden vuoden aikana?

5 Kasvaa 4 Kasvaa 3 Pysyy 2 Véhentyy 1 Vahentyy
merkittavasti hieman ennallaan hieman merkittavasti

Kaikki ‘ ‘
2015, n=336

2013, n=393

Luomuarvoketju

| Alkutuotanto |

2015, n=192
2013, n=210

| Teollisuus/jalostajat I

2015, n=34

2013, n=43

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %
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Mika seuraavista kuvaa mielestdanne parhaiten kasitystanne
luomumarkkinan tulevasta kehityksesta vuoteen 2020 mennessa
(lahtokohtana v. 2014)

luomumarkkina

B kasvaayli

kaksinkertaiseksi

Kaikki, n=400

Toimiala

alkutuotanto, n=193

teollisuus/jalostajat, n=34

paivittaistavarakauppa/tukku, n=58

ammattikeittio, n=53

kehittaja, n=58

luomumarkkina
kaksinkertaistuu

luomumarkkina luomumarkkina luomumarkkina ei
kasvaa pysyy B kasva, vaan
maltillisesti nykyisellaan pienenee nykyisesta

68 6

Illll |

n=kaikki vastaajat

o

10

30

40

68 6

69 7

77 4I

57 5
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MITKA OVAT LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET?

Ly
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Mika seuraavista on mielestasi tarkein este tai mahdollinen hidaste
luomumarkkinan kasvun tiella

kuluttajien haluttomuus
maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa

luomutoimintaan
liittyva byrokratia

luomutuotteiden valikoima
on suppea/saatavuus on heikko

luomuruoka ei erotu riittavasti
puhtaasta suomalaisesta ruoasta

|ahiruoka on vahvempi
trendi kuin luomuruoka

luomutuotanto ei pysy
kysynnan kasvun mukana

luomun eduista ei ole
riittdvasti tutkimustietoa

muu

€n 0saa sanoa

Kaikki, n=400
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N
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13 28
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14 24
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Mika seuraavista on mielestasi tarkein este tai mahdollinen hidaste
luomumarkkinan kasvun tiella

kuluttajien haluttomuus 39
maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa

41

luomutoimintaan 15
liittyva byrokratia

[3hiruoka on vahvempi 10

trendi kuin luomuruoka 12
luomutuotteiden valikoima 10
on suppea/saatavuus on heikko -8
luomuruoka ei erotu riittavasti 10

puhtaasta suomalaisesta ruoasta - 11
luomutuotanto ei pysy 8
kysynnan kasvun mukana _15
luomun eduista ei ole 4 2015, n=400
5
1

riittavasti tutkimustietoa B 2013, n=356

muu

€n 0saa sanoa

o

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

%
n=kaikki vastaajat
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Tarkeimmat esteet tai mahdolliset hidasteet luomumarkkinan
kasvun tiella

kuluttajien haluttomuus
maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa

luomutoimintaan /

liittyva byrokratia
luomutuotteiden valikoima /
on suppea/saatavuus on heikko
luomuruoka ei erotu riittavasti /

puhtaasta suomalaisesta ruoasta

Iahiruoka on vahvempi
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taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Kuluttajien haluttomuus maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa (61%0)

Ratkaisu?

Alkutuotanto: kaupan/viliportaiden katteet pienemmiksi, luomun
brdnddys ja markkinointi; imagoa kohotettava

Jalos taja L: alentaa raaka-aineen hintaa

Ka uppa: koko lvomuketjun yhteistyd; kaikkien tingittdva katteista,
lisatd ja tehostaa tuotantoa

Ammattikeittiot: lvomutuotteiden/raaka-aineiden hintojen
alentaminen

Kehittdjdt: Selkokielistd viestid kuluttajalle; konkretisoida luo
hyoty kuluttajalle, muiden kuin tuottajien tingittdva katteist




taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Luomutoimintaan liittyva byrokratia (28%)
Ratkaisu?

Alkutuotanto: Byrokratiaa kevennettiva, vihennettava.

Viranomaisten koetaan toimivan tuottajien vastapelureina, ei tukena.
Paperien taytto vie liikaa aikaa varsinaiselta tyolta

s Tilan kehittiminen j3a jalkoihin

mmmm) 3|linnon rooli; oltava tukena, ei esteend; valvontaan
“positiivinen vire” — ei etsita virheita vaan enemman neuvovaa

valvontaa

Byrokratian ongelmakohtia etenkin suoramyyntiin ja
lvomulihatuotantoon ja teurastamiseen liittyva byrokratia.

Esim. Lihan suoramyynnissd tulee valvontaa ihan liikaa, jopa
paallekkdistd




taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Luomutoimintaan liittyva byrokratia (28%)
Ehdotuksia:

Byrokratiaa pitda keventad. Luomun sadnndkset yhtenevdisiksi muun
Euroopan kanssa.

Tarkastukset maksuttomiksi ja perustuen ainoastaan néytepohjaisiin
tarkastuksiin.

Liika kyttad@minen (mm. liiat paperityét pois)

Keventdd oikeasti byrokratiaa. Aina kun luvataan vahentaad
byrokratiaa, se kdytanndssd lisadntyy.

Monista asioista vaaditaan nykyddn kaksin- jopa kolminkertaista
kirjanpitoa (samasta asiasta).

Kaikki alan virkamiehet ja byrokraatit pitdisi laittaa ainakiin vuode
kdytdnnén maatilaharjoitteluun!




taloustutkimus oy

LUOMUMARKKINAN KASVUN ESTEET

Ammattikeittiét ja kauppa: lahiruoka on vahvempi

trendi kuin luvomuruoka
Ratkaisu?

Kauppa: Valikoimien kehittaminen, pitaisi saada suuren volyymin

tuotteita, lisata tuotteiden saatavuutta ympari vuoden

Monet kuluttajat kokevat Iahi- ja luomuruoan olevan hyvin [ahella toisiaan
tai jopa sama asia == os kuluttaja tekee valinnan |3hi- ja luomuruoan
valilla, valinta osuu usein hinnaltaan halvempaan lahiruokaan

Ammattikeittiot: Lahiruoka luomuruokaa helpompi toteuttaa, koska

hinta on halvempi

mmm—) | ,omuruoan hinnan lahestyttava [ahiruoan hintaa




PROLUOMU?

Luomumarkkinnan kasvun esteet 1/9

Miké seuraavista on mielestdsi térkein este tai mahdollinen hidaste luomumarkkinan kasvun tiellé?
Entd mikd on toiseksi térkein este?

® Selkeasti tarkeimpana esteena vastaajat nakevat kuluttajien haluttomuuden maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa. Kuluttajien maksuhaluttomuus oli suurimmaksi
koettu luomun kasvun este myos 2013. Kuluttajien haluttomuus koetaan suurimmaksi esteeksi
kaikissa luomun toimintaketjun osissa, tosin ammattikeittidissa “lahiruoka on vahvempi trendi kuin
luomuruoka” ja “luomutuotteiden valikoima on suppea/saatavuus on heikko” koetaan lahes yhta
suuriksi esteiksi. Etenkin kaupan edustajat pitavat kuluttajien maksuhaluttomuutta selkeasti
suurimpana esteena (=tarkein este).

" Luomutuotantoon liittyva byrokratia nahdaan kaikkia vastauksia tarkasteltaessa toiseksi suurimpana
esteend, nain ajattelevat etenkin alkutuotannon edustajat, joita byrokratia tyollistadkin eniten,
mutta myos teollisuuden/jalostajien edustajat ja kehittajat ovat tata mielta.

® Ammattikeittididen, kaupan ja kehittajien edustajissa on eniten niita, jotka ovat huolissaan
luomutuotannon pysymisesta kysynnan kasvun mukana.

® Teollisuuden edustajissa on eniten niita, jotka kokevat ettei luomuruoka erotu riittavasti puhtaasta
suomalaisesta ruoasta ja etta luomun eduista ei ole riittavasti tutkimustietoa.

34 20.5.2015 T-14062 / Pro Luomu/ Luomun Ketjubarometri 2015 / RRI ’_M&M



http://proluomu.fi/

PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet : alkutuotannon edustajat 2/9

Vastaajilta kysyttiin myds avoimena kysymyksend perusteluja: Mitd pitdisi tehdd tarkeimmaksi
valitsemasi esteen poistamiseksi? Entd toiseksi tdrkeimman esteen poistamiseksi?

® Alkutuotannon edustajat pitivat selkeasti tarkeimpana esteena kuluttajien haluttomuutta maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa.
= Ratkaisuksi tarjottiin useimmiten varsin tasapaisesti joko

» Kaupan/valiportaiden katteiden pienentamista/kohtuullistamista, myos kaupan
erikoistuotehinnoittelun poistamista luomun osalta ehdotettiin

® Luomun brandaysta ja markkinointia; luomun imagoa on kohotettava ja lisattava
kuluttajien luomutietoutta. Tahan liittyen ratkaisuksi tarjottiin myos luomun
terveyshyotyjen, puhtauden, turvallisuuden ja eettisyyden esiintuomista kuluttajille.

" Toiseksi tarkeimpana kasvun esteena tuottajat pitavat luomutoimintaan liittyvéé byrokratiaa.

= Tassa tuottajat nostavat esiin byrokratian keventamisen, yksinkertaistamisen, vahentamisen
lisaksi myds huolensa siita, onko viranomaisten ammattitaito kaikilta osin ajantasainen.
Viranomaiset koetaan osin ammattitaidottomina, ”“liian kaukana nykymaataloudesta” olevina ja
liian usein viljelijoiden "vastapelureina”, jolloin viljelijan tyota yritetaan hankaloittaa kaikin
mahdollisin tavoin. Papereiden tayton koetaan myds vievan aivan liian paljon aikaa varsinaiselta
tyolta.
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PROLUOMU?

Luomumarkkinnan kasvun esteet : alkutuotannon edustajat 3/9

Vastaajilta kysyttiin myds avoimena kysymyksend perusteluja: Mitd pitdisi tehdd tarkeimmaksi
valitsemasi esteen poistamiseksi? Entd toiseksi tdrkeimman esteen poistamiseksi?

= Byrokratian keventamiseen tuottajat antavat myds konkreettisia esimerkkeja ongelmakohdista;
suoramyyntiin ja etenkin luomulihan ja teurastamiseen liittyvaa byrokratiaa tulisi keventaa.

Alkutuottajille pitdisi tarjota ratkaisuja byrokratian kasvattamisen sijaan. Viranomaisten kaikessa
toiminnassa tulisi olla pyrkimys edistdd luomutuotantoa ja ennen kaikkea edistéd luomutuottajien
elinkeinoa ja antaa yritystoiminnalle hyvdt puitteet.
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Luomumarkkinnan kasvun esteet : tuotantopanos- ja
elintarviketeollisuuden, sekd pienvalmistajien nakokulmasta 4/9

Mitd pitdisi tehdd tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enté toiseksi tdrkeimmdn esteen
poistamiseksi?

® Tuotantopanosteollisuuden edustajista vain kolme osallistui tutkimukseen. Heista kaikki
kommentoivat byrokratian olevan suurin luomumarkkinan kasvun este.
= [ginsdddantod jdrkeistettdva,; kaytava lapi hallinnolliset kdytédnndt. Hallinnon pitdisi olla
enemmdnkin luomutoimijoille tukena eika esteend.

" Jalostajat (elintarviketeollisuus ja pienvalmistajat; n=34) nakivat kuluttajien haluttomuuden maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa suurimmaksi esteeksi (n=11, joista 3 ei vastausta)

= Ratkaisuksi tarjottiin useimmiten raaka-aineen hinnan alentamista.
" Toiseksi tarkeimpana esteena jalostajat pitivat sita, ettei luomuruoka erotu riittavasti puhtaasta

suomalaisesta ruoasta. Tahan tehoaisi jalostajien mielesta luomun viestinnan lisaéaminen; kerrotaan
mita luomu on; tietoa vaikutuksista ja mista hinnan ero tulee.
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Luomumarkkinnan kasvun esteet : pt-kaupan ja tukkujen nakokulmasta
5/9

PRO LUOMU #*

Mitd pitdisi tehdd tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enté toiseksi tdrkeimmdn esteen
poistamiseksi?

® Pt-kaupan ja tukkujen edustajista (n=58) puolet piti kuluttajien haluttomuutta maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa suurimpana esteena (n=29)

= Useimmat vastaajat ehdottivat ratkaisuksi luomutuotteiden hinnan alentamista. Ratkaisukeinot
tdhdn padsemiseksi vaihtelivat:

= Tuotantoa lisaamalla ja tehostamalla
= Koko luomuketjun yhteistyolla eli kaikkien tingittava katteistaan
= Valtion ohjauksella/tuella; esim. verohelpotukset luomutuottajille

" Seuraavaksi tarkeimmiksi esteiksi (mutta huomattavasti vahemmilla aanilla kuin kuluttajien
haluttomuus maksaa luomutuotteista) nousevat kaupan edustajien vastauksissa “lahiruoka on
vahvempi trendi kuin luomuruoka” ja “luomutuotteiden valikoima on suppea/saatavuus on heikko”.

= Valikoimien kehittaminen: pitdisi saada suuren volyymin tuotteita; lisata ylipaataan tuotteiden
saatavuutta esim. HeVissa, saada toimitukset varmoiksi ympari vuoden.
= Monet kommentoivat, etta monet kuluttajat kokevat lahi- ja luomuruoan olevan hyvin lahella

toisiaan tai jopa sama asia. Lahiruoan ollessa usein luomua halvempaa, kuluttajan valinta
kohdistuu mieluummin lahiruokaan.
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Luomumarkkinnan kasvun esteet ammattikeittididen nakokulmasta 6/9

Mité pitaisi tehda tdrkeimmdaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Entd toiseksi tdrkeimmdn esteen
poistamiseksi?

® Ammattikeittididen edustajien kasitykset luomumarkkinan kasvun esteista hajosivat hieman
enemman kuin muiden luomuketjun edustajien vastaukset.

® Suurimmiksi esteiksi nousi kaksi tekijaa: kuluttajien haluttomuus maksaa luomutuotteista
tavanomaista korkeampaa hintaa suurimpana esteena (n=13) ja lahiruoka on vahvempi trendi kuin
luomuruoka (n=13).
= | 3hes kaikki vastaajat nostivat ratkaisuksi luomutuotteiden/raaka-aineiden hintojen
alentamisen. Yhden vastaajan kommentti: “Vain siten myynti kasvaisi, kun hintoja saataisiin
alemmas”.

= Luomutuotteen oltava ainakin suomalaista, jotta on vaihtoehto lahiruoalle. Toisaalta lahiruoka
koetaan hinnaltaan edullisemmaksi ja siten helpommaksi toteuttaa suurkeittidissa. Jos
vastakkain on pohjoisemmassa osassa Suomea tuotettu lahiruoka vs. luomu, joka on
mahdollisesti tuotettu eteldisessa Suomessa, monissa suurkeittididen edustajien vastauksissa
lahiruoan koetaan talloin olevan lahempana puhdasta imagoa kuin luomun.

Kaupoissa HeVin luomutuotteiden yhteyteen voisi lisété luomutuotteiden alkuperdtiedon jos
se ei ndy pakkauksista. Taloustutkimuksen Suomi Sy6 2014 tutkimuksen mukaan tieto
tuottajasta lisdd tuotteen houkuttelevuutta kuluttajan silmissa.
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Luomumarkkinnan kasvun esteet ammattikeittididen nakokulmasta 7/9

Mitd pitdisi tehdd tarkeimmaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Enté toiseksi térkeimmdn esteen

poistamiseksi?
® L3dhes yhta moni suurkeittididen edustajista koki tarkeimmaksi luomumarkkinan kasvun esteeksi
seuraavat: luomutuotanto ei pysy kysynnan kasvun mukana (n=9) ja luomutuotteiden valikoima on
suppea/saatavuus heikko (n=9)
" Luomutuotanto ei pysy kysynnan kasvun mukana: Perustelut olivat varsin moninaiset;
= Luomuviljelyyn toivottiin valtiollista/kunnallista tukea; esim. kaupungin tulisi tehda paatos
luomutuotteiden kaytosta, toivotaan erikoiskasvien tuotannon lisaamista, mutta
tiedostetaan riskit viljelijalla; erikoiskasveihin lisaa tukea ja kokeiluluonteiselle toiminnalle
esim. luomukoe-erille vahemman byrokratiaa.
= Suurkeittioille tarkeaa saada tuotteita ympari vuoden ja isommissa erissa

= Tuotantoa pitaisi kasvattaa
* |uomutuotteiden valikoima on suppea/saatavuus heikko:
= Tarvitaan enemman suurkeittioille tarkoitettuja tuotteita esim. pakkaukset; suurkeittioille
soveltuvat pakkaukset esim. maidossa ja pakkauskoot ylipaataan suuremmiksi. Myos
toimitusvarmuus kuntoon; tuotetta tulisi olla saatavilla ympari vuoden.

e
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Luomumarkkinnan kasvun esteet kehittdjien nakokulmasta 8/9

Mitd pitdisi tehdd tdrkeimmdaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Entd toiseksi tdrkeimmdn esteen
poistamiseksi?

B Kehittajat kokivat luomumarkkinan kasvun suurimmaksi esteeksi kuluttajien haluttomuuden maksaa
luomutuotteista tavanomaista korkeampaa hintaa.
= Perustelut olivat varsin moninaiset;

= Kuluttajille pitaisi konkretisoida luomun lisaarvo tuotteistuksen muodossa; ei riita etta
tuote on luomua, vaan sen pitaa olla myos hyva ja innovatiivinen; luomusta pitaa olla
hyotya kuluttajalla.

= Selkokielinen viesti miten luomutuotanto eroaa tavanomaisesta; luomun hyodyt

= Lisaksi tiedotettava ja avattava kustannusrakennetta; miten tuotteiden hinta muodostuu;
viestittava korkeamman hinnan syista.

= Kaupan, tukkujen ja jalostajien tingittava katteistaan. Kuluttajahinnat korkeat,
tuottajahinnat matalat — kuluttajahintoja saatava alemmas ja hintaeroa tavanomaisesti

tuotettuihin elintarvikkeisiin kurottava kiinni.

e
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PROLUOMU

Luomumarkkinnan kasvun esteet kehittdjien nakokulmasta 9/9

Mitd pitdisi tehdd tdrkeimmdaksi valitsemasi esteen poistamiseksi? Entd toiseksi tdrkeimmdn esteen
poistamiseksi?

® Seuraavaksi tarkeimpana esteina kehittajien vastauksissa nousivat “luomutuotteiden valikoima on
suppea/saatavuus on heikko” ja “luomuruoka ei erotu riittdvasti puhtaasta suomalaisesta ruoasta”.

= Kehittdjien ehdotuksia valikoiman kehittamiseen:
= Kotimaista tuotantoa lisattava, seka saatava yhtenaisia tuotesarjoja; kukaan ei tarjoa
yhtenaista kattavaa valikoimaa kohtuulliseen hintaan. Ylipdansa valikoimaa ja tuotteita
tulisi kehittaa yhteistydssa.
= Kehittdjien ehdotuksia miten luomuruoka erottuisi paremmin puhtaasta suomalaisesta ruoasta:
* Luomun hyodyista tiedotettava; esim. terveellisyys ja ilmaston muutos
= Profiloitava paremmin; luomun brandays, laatu, nakyvyys
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taloustutkimus oy

SITOUTUMINEN, YHTEISTYO JA LUOTTAMUS




taloustutkimus oy

SITOUTUMINEN LUOMUUN

Hyvalla tasolla:

Luomuviljelijbiden ja erikoiskauppojen
sitoutuminen

Ketjun toimijoiden oma henkilokohtainen
sitoutuminen

Sitotumisessa pientd, tasaista laskua ldhes kautta
linjan. Poikkeuksena viranomaiset, kehittdjatahot ja
ammattikeittiot, joiden sitoutumisen koetaan
Kasvaneen vahintdan hieman. ]

Ly




PROLUOMU

45

Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen

Kuinka sitoutuneita ketjun eri toimijat ovat mielestési luomumarkkinan kehittdmiseen pitkdjénteisesti
ja suunnitelmallisesti?

® Kaikista vastaajista kaksi kolmesta kokee olevansa henkilokohtaisesti sitoutunut luomumarkkinan
kehittamiseen. Alkutuotannon edustajista kolme neljasta kokevat nain.

® Koko luomutoimijoiden ketjua tarkasteltaessa, oma henkilokohtainen sitoutuminen on kuitenkin
hieman laskenut kaikkien toimijoiden osalta vuoteen 2013 verrattuna. Eniten laskua on vuoteen
2013 verrattuna ammattikeittioiden henkilokohtaisessa sitoutumisessa. Ehka suurkeittididen
sitoutumisen laskussa nakyy se, etta lahiruokatrendi tuntuu etenkin ammattikeittioissa.

® Koko ketjun toisilleen antamia arvioita tarkasteltaessa selvasti sitotuneimmiksi koetaan
luomuviljelijat. Lahes yhta hyvia arvioita sitoutuneisuudesta annetaan erikoiskaupalle (luomu-
/lahikaupat), pienvalmistajatkin yltavat melko hyvaan tulokseen.

® Kaupan edustajista puolet kokee kaupan olevan vahintaan melko sitoutunut, mutta muista
toimijoista etenkin tuottajat ja kehittajat ovat eri mielta. Elintarviketeollisuus saa saman kaltaisia
arvioita kuin kauppa, samoin kuin ammattikeittiot — tosin silla erotuksella etta etenkin
ammattikeittiot eivat itsekaan anna ammattikeittidille kovin hyvia arvioita sitoutuneisuudesta.

® Eniten kehitettavaa nahdaan poliittisten paattajien sitoutumisessa. Myos ammattikeittididen,
kaupan ja elintarviketeollisuuden sitoutumisessa nahdaan tana vuonna kehitettavaa.

® Viranomaisten ja kehittajatahojen sitoutuminen arvioidaan nyt hieman myénteisemmin kuin 2013.
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Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen
pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo
e W o4 ) : 1.5
sitoutunut sitoutunut sanoa

w

Luomuviljelijt 12 12 42

.4 4,15
26 - 3,90
31 - 3,69

Erikoiskaupat (esim. luomu-/ldhikaupat)

|
(o)}

Oma henkil6kohtainen sitoutumiseni

Oman tydnantajani/tyéyhteisoni
sitoutuminen*

Pienvalmistajat 30 - 6 3,63
o s RO 38 DT R
neuvonta, etujirjestdt ym.)
nistorr v oy M3 3 s s o
ministeriot, MMM, Evira)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kaikki, n=400 % *) ei kysytty alkutuotanto/elintarviketeollisuus -

vastaajilta
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Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen
pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti

Luomuviljelijat
Erikoiskaupat (esim. luomu-/ldhikaupat)

Oma henkilokohtainen sitoutumiseni

Oman tyonantajani/tyéyhteisoni
sitoutuminen*

Laskua: kauppa, ammattikeittiot,

Pienvalmistajat kehittajat

Kehittajatahot (tutkimus,
neuvonta, etujarjestdt ym.)
Viranomaiset (esim.
ministeriot, MMM, Evira)

Nousua: alkutuotanto, teollisuus

Nousua: alkutuotanto, kauppa

Tuotantopanosteollisuus

2015, n=400
o Laskua: teollisuus,
Paivittdistavarakauppa kehittajat B 2013, n=442
Elintarviketeollisuus Laskua: kauppa, B 2012, n=477
ammattikeittiot, kehittajat
Ammattikeittiot Nousua: kehittdjat
Poliittiset paattajat
1 2 3 4 5
Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=kaikki vastaajat *) ei kysytty alkutuotanto/elintarviketeollisuus -

vastaajilta
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Alkutuotanto: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo

= sitoutunut ol 3 m 2 H sitoutunut sanoa 1-5
Luomuviljelijat 4,25
Oma henkilokohtainen sitoutumiseni 4,09
Erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 4,03
Pienvalmistajat 3,68
Kehittdjatahot (tutkimus, 329

neuvonta, etujarjestot ym.) ’
Viranomaiset (esim. ) 86

ministeriét, MMM, Evira) !
Tuotantopanosteollisuus 2,69
Elintarviketeollisuus 2,49
Ammattikeittiot 2,48
Paivittdistavarakauppa 2,41
Poliittiset paattajat 2,31

Alkutuotanto, n=193 %



taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

4,25

Luomuviljelijat 4,24

4,09
4,35
4,33

Erikoiskaupat (esim. luomu-/I3hikaupat) R 1 7

Oma henkilokohtainen sitoutumiseni

Pienvalmistajat

Kehittijatahot (tutkimus, 3,29
neuvonta, etujarjestot ym.)
Viranomaiset (esim. 567 2,86
ministeriot, MMV, Evira) | 215

2,69
Tuotantopanosteollisuus

2015, n=193
Elintarviketeollisuus
B 2013,n=210

Ammattikeittiot B 2012,n=177

2,41
Paivittaistavarakauppa 2,37
2,38
2,31
Poliittiset paattajat 2,22
1,99
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 tdysin sitoutunut)
n=alkutuotanto



taloustutkimus oy

Teollisuus/jalostajat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo
N sitoutunut I 3 H O sitoutunut sanoa 1-5
|
Erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 15 . 3 4,18
I
Luomuviljelijat 18 4,15
Oman ty6nantajani/tyoyhteisoni 376
sitoutuminen ¢
Oma henkil6kohtainen sitoutumiseni 3,74
Pienvalmistajat 3,72
Kehittadjatahot (tutkimus, 358
neuvonta, etujarjestot ym.) ’
Elintarviketeollisuus 3,18
Tuotantopanosteollisuus 3,00
Viranomaiset (esim. 5 85
ministeriét, MMM, Evira) !
Paivittaistavarakauppa 2,79
Ammattikeittiot 2,67
Poliittiset paattajat 2,50

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Teollisuus/jalostajat, n=34 %



taloustutkimus oy

Teollisuus/jalostajat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

Erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat)

Luomuviljelijat

Oman tyonantajani/tyoyhteisoni
sitoutuminen

Oma henkilokohtainen sitoutumiseni

Pienvalmistajat

Kehittdjatahot (tutkimus,
neuvonta, etujarjestot ym.)

Elintarviketeollisuus

Tuotantopanosteollisuus

2015, n=34
Viranomaiset (esim. 5 7%{85
ministeriét, MMM, Evira) 2,36 ' B 2013,n=39
2.79

Paivittaistavarakauppa 235500 B 2012,n=57

2,67

Ammattikeittiot 2,62
3,65
2,50
Poliittiset paattajat _2,29
2,21
1 2 3 4 5

Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=teollisuus/jalostajat



taloustutkimus oy

Kauppa: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo

[ sitoutunut W4 3 w2 sitoutunut sanoa 1-5

omentoenciniomess s s 33 2 397
sitoutuminen

o e O s 34 o @B s
neuvonta, etujarjestot ym.)

Tuotantopanosteollisuus _ 47 _ 17 3,06

e o A e - w E
ministeriét, MMM, Evira) 34 2 3,00
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Paivittaistavarakauppa/tukku, n=58 %



taloustutkimus oy

Kauppa: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

4,52
4,39
Luomuviljelijat 4,38
3,67
Oman tyonantajani/tyoyhteisoni 2
sitoutuminen
3,74
4,06
3,57
3,76
o 3,53
3,59
Kehittajatahot (tutkimus, 9
neuvonta, etujarjestot ym.)
Tuotantopanosteollisuus
2015, n=58

Viranomaiset (esim.

ministeriét, MMM, Evira) B 2013, n=103

Elintarviketeollisuus B 2012, n=157

2,78
2,61
2,68
2,47
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=paivittaistavarakauppa/tukku



taloustutkimus oy

Ammattikeittiot: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo

N sitoutunut I 3 H sitoutunut sanoa 1-5

wonta oo NS = 2 DL
neuvonta, etujarjestot ym.)

T mmen AN 38 S s
sitoutuminen

il T R |

2

ministeriot, MMM, Evira) 38 4 32

Tuotantopanosteollisuus - 42 _ 23 2,76

o
[uny
o
N
o

30 40 50 60 70 80 90 100
Ammattikeittio, n=53 %



taloustutkimus oy

Ammattikeittiot: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

4,02

Erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat)

Kehittdjatahot (tutkimus,
neuvonta, etujarjestot ym.)

Pienvalmistajat

Oma henkilokohtainen sitoutumiseni

Oman tyonantajani/tyoyhteisoni
sitoutuminen

Viranomaiset (esim.

ministeriot, MMM, Evira)

Ammattikeittiot

2015, n=53
Paivittaistavarakauppa B 2013 n=43
Elintarviketeollisuus B 2012, n=60

Tuotantopanosteollisuus

2.44
2,42
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=ammattikeittio



taloustutkimus oy

Kehittdjat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti 2015

5 Taysin 1 Ei lainkaan Ei osaa Keskiarvo
N sitoutunut I 3 H O sitoutunut sanoa 1-5
|

Luomuviljelijat 4,26
Erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 4,10
Oma henkilokohtainen sitoutumiseni 3,93
Oman tyonantajani/tyoyhteisoni 362

sitoutuminen ¢
Pienvalmistajat 3,51
Kehittadjatahot (tutkimus, 331

neuvonta, etujarjestot ym.) ’
Viranomaiset (esim. 305

ministeriot, MMM, Evira) ’
Ammattikeittiot 2,54
Poliittiset paattajat 2,53
Elintarviketeollisuus 2,42
Paivittdistavarakauppa 2,41
Tuotantopanosteollisuus 2,37

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kehittajs, n=58 %



taloustutkimus oy

Kehittdjat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti

Luomuviljelijat 4,43

w
[e)]
(\e]

Erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat)

NG
TON
Sw

(o8]
O
(o)

IS
N
(%]

Oma henkilokohtainen sitoutumiseni

’

4,12

w
(o]
N

Oman tyonantajani/tyoyhteisoni
sitoutuminen

\]‘UJ
00
kDN

|

Pienvalmistajat

Kehittdjatahot (tutkimus,
neuvonta, etujarjestot ym.)
Viranomaiset (esim.
ministeriot, MMM, Evira)

N
Ul
00

w
o
S

N
%]
N

’

Ammattikeittiot
2015, n=58

Poliittiset paattajat Bl 2013, n=44

Elintarviketeollisuus B 2012, n=34

Paivittaistavarakauppa

2

w
~

7’

Tuotantopanosteollisuus

[EEN

2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 Ei lainkaan sitoutunut...5 taysin sitoutunut)
n=kehittaja



taloustutkimus oy

SITOUTUMISEEN VAIKUTTAVAT TEKIJAT

Sitouttavia tekijoita:

Usko luvomutuotannon/-tuotteiden kasvuun
tulevaisuudessa

Usko luomuun ja sen hyétyihin, sekd ammattiylpeyden
kokeminen luomuketjun jdsenend

Tehdyt investoinnit luomuun sitouttavat eniten
teollisuuden/jalostajien edustajia

Yhteistyokumppanin vapaampi valinta sitouttaa eniten
alkutuotantoa ja ammattikeittioitd =

LY




PROLUOMU

Mitka tekijat vaikuttavat sitoutumiseen 1/2

W Seuraavassa on esitetty tekijoitd, jotka voivat parhaiten vaikuttaa luomutuotannon
jatkumiseen maatilallasi/ lisdtd yrityksesi sitoutumista luomutuotteiden valmistamiseen. Arvioi
seuraavien vdittdmien merkitysté maatilasi jatkuvuuteen/yrityksesi sitoutumiseen.

®* Vuoden 2013 tapaan luomualaan sitouttavat erityisesti usko luomutuotannon/-tuotteiden
kasvuun tulevaisuudessa, mutta myos usko luomuun ja sen hyotyihin ja ammattiylpeyden
kokeminen luomuketjun jasenena.

e Tata mielta ovat etenkin alkutuotannon edustajat

® Samoin edellisten vuosien tapaan "tehdyt investoinnit tai vapaampi yhteistydkumppanin
valinta luomuketjun sisalla” eivat sen sijaan kuulu koko ketjun vastauksia tarkasteltaessa
tarkeimpien sitoutumiseen vaikuttavien tekijoiden joukkoon.

®* Hieman yli puolet kaikista vastaajista kokee, etta yhteistydsuhteet luomuketjun sisalla
toimivat hyvin. Alkutuotannon ja teollisuuden edustajista lahes kaksi kolmesta on tata mielta.
Sen sijaan ammattikeittioiden edustajista joka neljas ei koe yhteistyosuhteidensa toimivan
hyvin.
* Tehdyt investoinnit luomuun sitouttavat eniten teollisuuden/jalostajien edustajia.
* Yhteistyokumppanin vapaampi valinta sitouttaa eniten alkutuotantoa ja
ammattikeittioita.

® Puolta vastaajista houkuttelee luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun kannattavuus/
luomualan maksukykyiset asiakkaat tai julkinen rahoitus. Vahiten luomusta saatava parempi
hinta houkuttaa kaupan edustajia.
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PROLUOMU

Mitka tekijat vaikuttavat sitoutumiseen 2/2

Vastasit aiemmin sidosryhmien luovan painetta luomutoiminnan kehittémiseen (vastasi olevansa

tdysin tai melko samaa mieltd vdittdmadsté “sidosryhmdat luovat painetta luomutoiminnan

kehittimiseen”). Voisitko tdsmentdd muutamalla sanalla mitd sidosryhmié ajattelit vastatessasi

kysymykseen ?

® Etenkin kehittajat, mutta myos alkutuotannon edustajat kokivat sidosryhmien luovan painetta
luomutoiminnan kehittamiseen.

® Kehittajat ajattelivat vastatessaan sidosryhmina hyvin moninaisia tahoja. Useimmissa vastauksissa
mainittiin seuraavat tahot:
= Hallinto, MMM, eri viranomaistahot kuten ELY- keskukset, ProAgria
= Luomuviljelijat/tuottajat
= Rahoittajat/julkinen rahoitus
= Jalostajat/teollisuus
= Kauppa
® Alkutuotannon edustajat ajattelivat sidosryhmindaan useimmin kauppaa, kuluttajia ja
hallintoa/viranomaisia/neuvontaa. Myos muiden viljelijoiden koettiin luovan painetta toiminnan
kehittamiselle: kun muut luomuviljelijat kehittavat toimintaansa se koetaan haasteena myos oman
tilan kehittamiselle ja tavanomaisille viljelijoille halutaan nayttaa, etta luomutilakin voi saada hyvaa
tuottoa.
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taloustutkimus oy

Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

1 Taysin

5 Taysin W oa 3 m o2 Keskiarvo

samaa mielta eri mielta 1-5
Uskon luomutuotannon/-tuotteiden

. . 20 3,92
kysynnan kasvuun tulevaisuudessa

Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin _ 32 - 3,58
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun

kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset _ 30 - 3,42
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen _ 32 _ 3,22
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistybkumppanini vapaammin / _ 29 _ 2,72
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin
Olemme tehneet isoja investointeja

ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa

o
=
o
N
o

30 40 50 60 70 80 90 100
Kaikki, n=389 %



taloustutkimus oy

Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyihin

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden

3,94
4,09
4,09

3,92

.. . 4,33
3,91
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytts —4,04
3,92
3,58
Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalld toimivat hyvin _ 3,73
3,65
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 3,42
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset _3,47
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee 3,39
3,22
Sidosryhmét luovat painetta luomutoiminnan kehittiamiseen _13
3,27 2015, n=389
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus 2,98
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan _2,96 B 2013, n=433
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa 3,00
Tuottamalla/valmistamalla/kdyttamalla/myymalla 2,72 B 2012, n=466
luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammin / 3,06
luomualalla voin valita yhteistybkumppanini vapaammin 2,87
Olemme tehneet isoja investointeja 2,66
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin _2,70
ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa ,62
1 2 3 4

n=kaikki vastaajat

Keskiarvo 1-5 (1 tdysin eri mieltd...5 tdysin samaa mielta)




taloustutkimus oy

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyoétyihin

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

samaa mielta 4 3 H O eri mielta 1-5
Kaikki 2015, n=389 |EE——_—_—" s 9 N 3,94
Kaikki 2013, n=433 [Tz 17 U5 4,09
Kaikki 2012, n=466 | s 4l 409

Luomuarvoketju
Alkutuotanto ININNNS—TTTTTTTTmII 1 1 444
2015, n=192 SO, 12 4@ 424
e 3

2013, n=210 7 @ 4,51
2012, n=176
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 DG, 18 21 B 3,59

2013, n=39 NG s 15 18 [iomwm 344

2012, n=46 EEETzs 26 T4 meam 3,72
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 NI s 29 19 el 340

2013, n=101 PPNy 31 6 M 367

2012, n=141 20NN g 31 el 3,74
Ammattikeittio

2015, n=52 | e 31 13 363

2013, n=43 INOENNT s 33 fo12 363

2012, n=58 ST 22 o5r 3,98
Kehittaja

2015, n=53 R 2e e, 30 a4l 39

2013, n=40 STz 18 8Bl 405

2012, n=31 e 13 3 439

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden kysynnan kasvuun tulevaisuudessa

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
samaa mielta W4 3 W2 eri mielta 1-5
Kaikki 2015, n=389 NSO 2., 20 7 1 3,92

Kaikki 2013, n=433 VO Ty 12 200 4,33

Kaikki 2012, n=466 ST 10 om 4,39
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 NSOt = 18 5 40

2013, n=210 SO 1 00 aso

2012, n=176¢ NS 9 3 A
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 | 18 e 371

2013, n=39 G s 13 1o 392

2012, n=46 TR 17 2 422
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 RO 19 9Tl 388

2013, n=101 TSt 17 @ 420

2012, n=141 IO s 38

Ammattikeittio

2015, n=52 A 29N 29 Iz 365
2013, n=43 | S S 0 A S 19 2@ 402
2012, n=53 | O e 14 4,33
Kehittaja
2015, n=53 S S 1 0 38 S 19 wew 4,08
2013, n=40 S  S3 e 13 4,42
2012, n=31 | S 2 . 6 4,55
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytta

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

samaa mielta 4 3 H O eri mielta 1-5

Kaikki 2015, n=389 [N 22 el 391

Kaikki 2013, n=433 [T 21 U5 404

Kaikki 2012, n=466 |[INENES—— s 23 73 3,92
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 TS 15 52 417

2013, n=210 ST 12 [ 4,42

2012, n=176 S TSE e, 14 3E 422
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 NS 24 12 1. 3,82

2013, n=39 NG 2e. 26 13 e 351

2012, n=46 NSz 22 9 7= 3,76
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 IO 2 36 e A 340

2013, n=101 RIS T se T e 30 10 [mewm 3,51

2012, n=141 IS s 40 a3 343
Ammattikeittio

2015, n=52 PO s 25 15 3,73

2013, n=43 ST g 26 [ 3,98

2012, n=58 TG 16 3 421
Kehittaja

2015, n=53 | 2g e 30 4 e 3,77

2013, n=40 T 30 5 H 3,95

2012, n=31 TSy 19 6B 4,00

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

samaa mielta m 4 3 H 2 eri mielta 1-5

Kaikki 2015, n=389 | NIONN T Ee T 32 a3 358

Kaikki 2013, n=433 22N e 28 el 373

Kaikki 2012, n=466 |G a2 35 U5’ 365
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 DO e 27 10 B3¢ 3,64

2013, n=210 2GS 23 9 W 3,78

2012, n=176 RO s 30 7 N 3,70
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 S s Immmm——= 32 6 3,65

2013, n=39 NS g 33 5T 3,74

2012, n=46 IERONNNNN UmIETsgTmmmIImIIIIIISIIa= 26 4 2 3,78
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 NN s 43 T3 345

2013, n=101 TN 35 6 2 3,58

2012, n=141 ATz 44 4 1 3,50
Ammattikeittio

2015, n=52 IS 23 35 23 I 3,23

2013, n=43 INIGEN s mm—m 37 14 2 3,44

2012, n=58 DI 31 5 Il 3,64
Kehittaja

2015, n=53 NSO e 38 6 3,81

2013, n=40 NS 23 3 408

2012, n=31 NSy = 29 [ = | 3,87

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun kannattavuus
houkuttelee / luomualan maksukykyiset asiakkaat tai julkinen
projektirahoitus houkuttelee

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

samaa mielta 4 3 H O eri mielta 1-5

Kaikki 2015, n=389 | TSI 2 30 e el 342

Kaikki 2013, n=433 RIS e e 28 120 w347

Kaikki 2012, n=466 | INNISINNN s 30 12 mEem 339
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 |y 23 9 I 3,70

2013, n=210 2Ot = 22 -5 IEm 3,84

2012, n=176 |G s 24 5 H 3,85
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 |INIZENTE 32 15 memm 3,24

2013, n=39 NIBIN e 33 13 isam 3,08

2012, n=46 INISIN s 35 11 I 3,33
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 AN A7 38 D33 el 2,88

2013, n=101 |20 35 21 magmmm 2,93

2012, n=141 T zAT e 34 18 iomm 3,05
Ammattikeittio

2015, n=52 |G 7z 46 23 e 2,90

2013, n=43 SN s 33 19 1Im 3,26

2012, n=58 G e 28 19 IS 2,86
Kehittaja

2015, n=53 [T se e 28 13 N 3,60

2013, n=40 2S00 35 18 B3 3,48

2012, n=31 DGz, 29 10 B¢ 3,68

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen

1 Taysin Keskiarvo

5 Taysin
N eri mielta 1-5

samaa mieltd

Kaikki 2015, n=389 3,22

Kaikki 2013, n=433 3,13

Kaikki 2012, n=466 3,27
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 3,28

2013, n=210 2,90

2012, n=176 3,00
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 2,91

2013, n=39 3,13

2012, n=46 3,07
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 3,19

2013, n=101 3,37

2012, n=141 3,57
Ammattikeittio

2015, n=52 3,10

2013, n=43 3,07

2012, n=58 3,29
Kehittaja

2015, n=53 3,40

2013, n=40 3,83

2012, n=31 3,74

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan harjoittamisesta julkisen
rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo
samaa mielta 4 3 H eri mielta 1-5
Kaikki 2015, n=389 |22 20 20 D12 s 2,e8
Kaikki 2013, n=433 | 2O 22 18 D14 2,96
Kaikki 2012, n=466 | INENISEN " 22 25 T3 23,00
Luomuarvoketju

Alkutuotanto

2015, n=192 PO ST 17 11 s 2,69

2013, n=210 NN e 15 14 sz 2,65

2012, n=176 IS s 18 20 s 2,53
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 2O 12 3 3,7

2013, n=39 S 21 s 3,77
2012, n=46 RN e e 33 T4 s 343
Paivittdistavarakauppa/tukku
2015, n=58 DA e 38 14 Esm 343
2013, n=101 NP 20 SO 2l 335
2012, n=141 AN s 28 C100 iome 343
Ammattikeittio
2015, n=52 NIz 19 DR o e
2013, n=43 AT Ie T 33 D6 2,58
2012, n=58 |NIGIN e 34 C120 o 3,00
Kehittaja
2015, n=53 |G s e 19 9T e 3,26
2013, n=40 INESE———TTTmeT 15 5 g o327
2012, n=31 O 16 2. 3,55

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat 9%



taloustutkimus oy

Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalld luomutuotteita voin
valita yhteistyokumppanini vapaammin / luomualalla voin valita
vhteistyokumppanini vapaammin

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

samaa mielta W4 3 2 eri mielta 1-5

Kaikki 2015, n=389 NI 14 29 26 19 2,72

Kaikki 2013, n=433 NN 24 36 17 2am 3,06

Kaikki 2012, n=466 I 33 22 16 2,87
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 NG 7 27 21 19 2,90

2013, n=210 NS ET 34 11 s 334

2012, n=176 TGN R 33 16 o1 3,18
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 N2 9 38 21 21 2,71

2013, n=39 BIR2a T 33 21 B | 2,59

2012, n=46 ST 20 24 22 26 2,63
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 |5 34 34 .19 2,47

2013, n=101 SN s 35 20 19 2,78

2012, n=141 IS 35 29 18 2,57
Ammattikeittio

2015, n=52 [SET 23 25 23 21 2,73

2013, n=43 AT 42 23 12 2,84

2012, n=58 N2 Ie 29 21 22 2,74
Kehitt&ja

2015, n=53 g 30 42 17 2,38

2013, n=40 IO g 43 25 msm 3,02

2012, n=31 BN 13 35 26 13 2,87

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Olemme tehneet isoja investointeja luomutuotantoon/-valmistukseen/-
toimintaan/-myyntiin ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa

5 Taysin 1 Taysin Keskiarvo

N samaa mielta 4 3 H eri mielta 1-5

Kaikki 2015, n=389 | NENSHEN" 16 29 Ce T . 2,66

Kaikki 2013, n=433 |G 140w 34 DV Z R ]

Kaikki 2012, n=466 |IESEET g4nmnm 30 D28 o 2,82
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=192 |NIONN e 29 24 e 2,76

2013, n=210 N0 30 21 e 2,90

2012, n=176 |INIONIN ST 28 24 Immmzzimmmmm 2,65
Teollisuus/jalostajat

2015, n=34 NI e 26 24 [mmasmmmm 3,00

2013, n=39 |INIONEN""5 28 D38 a2,

2012, n=46 DIz 30 - [ R 2,87
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 T TI0 34 DO 3s o 2,66

2013, n=101 O 46 7 S 2,57

2012, n=141 @I 36 O3S e 2,48
Ammattikeittio

2015, n=52 10T 23 - A 2,21

2013, n=43 700 23 - 1< T s [ R 2,28

2012, n=58 212 26 29 IS 2,66
Kehittaja

2015, n=53 |G g 28 17 s 2,53

2013, n=40 |IENIONEN "5 45 20 mmmmommmmm 2,65

2012, n=31 NIONN g 23 23 [mmmzenmmmmmmm 2,65

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %



taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin
e |
samaa mielta

1Taysin Keskiarvo

4 3 2 L
eri mielta 1-5

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
. . 18 4,01
kysynnan kasvuun tulevaisuudessa
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset _ 23 - 3,70
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin _ 27 - 3,64
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen _ 36 - 3,28
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla
luomutuotteita voin valita yhteistyékumppanini vapaammin / _ 27 _ 2,90
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin
Olemme tehneet isoja investointeja
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin _ 29 _ 2,76
) ) ~_jatoimintatapoja olisi vaikea muuttaa
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus

harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa

1
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Alkutuotanto, n=192
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taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/

kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

4,24
4,51
4,44

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyihin

4,17
4,42
4,22

4,01

Luomuketjun jasenend koen ammattiylpeytta

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden

. . 4,50
kysynnan kasvuun tulevaisuudessa

4,41

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun 3,70
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset 3,84

asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee 3,85
3,64
Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalld toimivat hyvin _ 3,78
3,70
3,28
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen _90
3,00 2015, n=192
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla 2,90
luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammin / _ 3,34 B 2013, n=210
luomualalla voin valita yhteistyékumppanini vapaammin 3,18
Olemme tehneet isoja investointeja 2,76 B 2012,n=176
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin _2,90
ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa 2,65
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus 2,69
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan _ 2,65
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhmén kanssa 2,53
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mieltd...5 tdysin samaa mieltd)
n=alkutuotanto



taloustutkimus oy

Valmistajat: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

1 Taysin

5 Taysin s 3 o2 Keskiarvo

samaa mielta eri mielta 1-5
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Uskon luomutuotannon/-tuotteiden

. . 18 3,71
kysynnan kasvuun tulevaisuudessa

Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin _ 32 . 3,65
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun

kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset _ 32 - 3,24
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin _ 26 _ 3,00
ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen _ 21 _ 2,91
Tuottamalla/valmistamalla/kdyttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistyékumppanini vapaammin / - 38 _ 2,71
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Teollisuus/jalostajat, n=34 %



taloustutkimus oy

Valmistajat: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Luomuketjun jasenend koen ammattiylpeytta

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
kysynndn kasvuun tulevaisuudessa

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalld toimivat hyvin

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyihin

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset

asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee 2015, n=34
Olemme tehneet isoja investointeja 3,00
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin 2,51 B 2013, n=39
ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa 2,87
2,91 B 2012, n=46
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen _ 3,13
3,07
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla 2,71
luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammin / _2,59
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin 2,63
1 2 3 4

n=teollisuus/jalostajat

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mieltd...5 tdysin samaa mieltd)



taloustutkimus oy

Kauppa: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

5 Taysin
e |
samaa mielta

1 .Téy.sin Keskiarvo
eri mielta 1-5

4 3 2

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden

=
(Yo}

kysynnan kasvuun tulevaisuudessa 3,88
Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin _ 43 - 3,45
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan _ 38 - 3,43
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytta _ 36 - 3,40
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittdmiseen _ 40 - 3,19
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset - 38 _ 2,88
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee
Olemme tehneet isoja investointeja
luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin - 34 _ 2,66
ja toirjnintatar)o'a olisi vaikea muuttaa
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla
luomutuotteita voin valita yhteistyékumppanini vapaammin / - 34 _ 2,47

luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin

o
|—\
o
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o
w
o
N
o
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Paivittaistavarakauppa/tukku, n=58 %
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taloustutkimus oy

Kauppa: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/

kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
kysynnan kasvuun tulevaisuudessa

Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyihin

Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytta

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset

asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin

ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa
Tuottamalla/valmistamalla/kdyttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaammin /
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin

n=paivittaistavarakauppa/tukku

3,88
4,20
4,41

3,45
3,58

3,51
3,43

3,35

3,30

3,40
3,51
3,50

2015, n=58
2,88
2,66 B 2012, n=155
2,57
2,50
2,47

2,78
2,64

[

2 3 4
Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mieltd...5 tdysin samaa mieltd)



taloustutkimus oy

Ammattikeittio: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

1 Taysin

cTaysin g 3 m2 W M Keskiarvo

samaa mieltd eri mielta 1-5

kysynnan kasvuun tulevaisuudessa 3,65

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin _ 35 _ 3,23

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen _ 33 _ 3,10
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun

kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset - 46 _ 2,90
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Tuottamalla/valmistamalla/kdyttamalld/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaammin / _ 25 _ 2,73
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin - 23 _ 2,21

ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa
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taloustutkimus oy

Ammattikeittio: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytta

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
kysynndn kasvuun tulevaisuudessa

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyihin

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset

asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus

luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan

harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistydkumppanini vapaammin /

luomualalla voin valita yhteistyokumppanini vapaammin
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin
ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa

n=ammattikeittio

3,73

3,98

4,21
3,65
4,02
4,33

3,63
3,63

3,98

3,64

2015, n=52
B 2013, n=43

B 2012,n=58

[EY

2 3 4
Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mieltd...5 tdysin samaa mieltd)



taloustutkimus oy

Kehittdja: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat 2015

1 Taysin

cTaysin g 3 W2 (VS  Keskiarvo

samaa mieltd eri mielta 1-5

kysynnan kasvuun tulevaisuudessa 4,08

Yhteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin _ 38 . 3,81
Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun

kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset _ 28 - 3,60
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittdmiseen _ 17 _ 3,40
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin _ 28 _ 2,53
ja toimintataf)o'a olisi vaikea muuttaa
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaammin / - 30 _ 2,38

luomualalla voin valita yhteistyékumppanini vapaammin

o
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o
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o

0



taloustutkimus oy

Kehittdja: Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/
kdayttoon/myymiseen luomualan toimintaan sitouttavat tekijat

Uskon luomutuotannon/-tuotteiden
kysynndn kasvuun tulevaisuudessa

Uskon vahvasti luomuun ja sen hyotyihin

Yhteistyosuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin

Luomuketjun jasenend koen ammattiylpeytta

Luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee / luomualan maksukykyiset
asiakkaat tai julkinen projektirahoitus houkuttelee

Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen

Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista / sopimus luomutoiminnan

harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhman kanssa
Olemme tehneet isoja investointeja

luomutuotantoon/-valmistukseen/-toimintaan/-myyntiin

ja toimintatapoja olisi vaikea muuttaa
Tuottamalla/valmistamalla/kayttamalla/myymalla

luomutuotteita voin valita yhteistyokumppanini vapaammin /
luomualalla voin valita yhteistydkumppanini vapaammin

n=kehittaja

N
w
(o]

=

4,08
43
4,55

3,94
4,05

4,39

3,81
4,08
3,87

3,77
3,95
4,00

3,60
3,48
3,68

3,40
3,83
3,74

3,26
3,28

3,55
2015, n=53

B 2013, n=44

3,03 B 2012,n=31

2,87

2 3 4
Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mieltd...5 taysin samaa mieltd)



taloustutkimus oy

LUOMUKETJUN TOIMIJOIDEN VALINEN
YHTEISTYO

Luottamus luvomuketjun toimijoiden valilla on sdilynyt
hyvalld tasolla.

Myés luomualan toimijoiden osaamiseen ja
ammattitaitoon luotetaan.

Ly



PROLUOMU

Kokemukset luomuketjun toimijoiden yhteistyosta

Seuraavassa on esitetty tekijoitd liittyen luomuketjun toimijoiden yhteistyohén. Arvioi seuraavia
vdittdmid valitsemalla parhaiten kokemuksiasi ja/tai mielipidettdsi kuvaava vaihtoehto.

® Reilusti yli puolet luomuketjun toimijoista pitdaa luomualan toimijoita/kehittdjia luotettavina, seka
osaavina ja ammattitaitoisina yhteistyokumppaneina.

= Etenkin kehittajat ja alkutuotannon edustajat ovat tata mielta.

® Puolet vastaajista kokee myos alan toimijoiden/kehittdjien tavoitteiden luomun suhteen sopivan
hyvin yhteen. Tata mieltd ovat etenkin alkutuotannon edustajat, kehittajat ja ammattikeittiot.

® Sen sijaan vain nelja vastaajaa kymmenesta (40%) on tyytyvainen luomuketjun
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistydhon tai on samaa mielta (40%)
luomuketjun/toimijoiden/kehittajien valisen tiedon vaihdon olevan avointa ja hyddyllista tai kokee
luomuketjussa noudatettavan reiluja toimintatapoja.

® Eniten nayttaa hiertavan edelleen se, etta riskien ja tuottojen ei koeta jakautuvan
oikeudenmukaisesti eri toimijoiden valilla.

= Etenkin alkutuotannon edustajat ovat tata mielta, heista perati hieman yli puolet (52%) kokee
tilanteen epareiluksi.
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taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Hyvia esimerkkeja
yhteistyosta 1/2

PRO LUOMU #*

Arvioit edellé luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan seké
hyvid ettd huonoja esimerkkejé luomutoimijoiden vdlisestd yhteistyostd. Ole hyvad ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyd on mielestdsi toiminut hyvin?

® Alkutuotannon edustajien hyvia esimerkkeja:

= Yhteistyd muiden tuottajien/viljelijoiden kanssa toimii monella. Yhteistyota tehdaan mm.
tietojen vaihdossa; neuvotaan kolleegoita tarvittaessa ja esim. aloitteleva luomuviljelija saa
konkareilta tietoa ja neuvoja. Yhteistyota tehdaan myds mm. lannan luovutuksessa ja rehun
tuotannossa, koneiden lainauksessa, seka tuotteiden myynti- ja markkinointitoimenpiteissa.

= Myo0s yhteistyd jalostusportaiden kanssa toimii; hyvina esimerkkeina mainitaan mm. yhteistyo
meijerien, liha-alan yritysten ja myllyjen kanssa.

= Hyvia esimerkkeja |oytyy myds yhteistyosta kaupan ja tukkujen edustajien kanssa, etenkin
kaupan osalta yhteistyd paikallistason toimijoiden kanssa sujuu hyvin.

® Elintarviketeollisuuden edustajien esimerkeissa mainittiin useimmin hyva ja sujuva yhteistyd
kaupan/tukkujen edustajien kanssa.

84 20.5.2015 T-14062 / Pro Luomu/ Luomun Ketjubarometri 2015 / RRI ’_M&M\



http://proluomu.fi/

taloustutkimus oy

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Hyvia esimerkkeja
yhteistyosta 2/2

PRO LUOMU #*

Arvioit edellé luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan seké
hyvid ettd huonoja esimerkkejé luomutoimijoiden vdlisestd yhteistyostd. Ole hyvad ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyd on mielestdsi toiminut hyvin?

® P3ivittaistavarakaupan/tukkujen edustajien hyvina esimerkkeina mainittiin mm.

= Yhteistyd paikallisten tuottajien kanssa toimii hyvin; on esimerkiksi esittelypaivia ja tuottajien
esiintuloa myymaldissa.

® Suurkeittididen edustajien esimerkeissa mainittiin useimmin Portaat Luomuun organisaatiolta
saadut hyvat neuvot ja ohjeistukset. Myds toimituksiin ollaan tyytyvaisia.

B Kehittdjien hyvissa esimerkeissa nousevat esiin mm. yhdessa jarjestetyt erilaiset tilaisuudet (esim.

koulutukset, seminaarit). Yksittaisista tapahtumista muutama mainitsi Luomukiertueen ja Portaat
Luomuun — verkostossa tapahtuvan yhteistyon.
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PROLUOMU

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Huonoja esimerkkeja
yhteistyosta 1/2

Arvioit edellé luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan seké
hyvid ettd huonoja esimerkkejé luomutoimijoiden vdlisestd yhteistyostd. Ole hyvad ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyé on mielestdsi toiminut huonosti?

® Alkutuotannon edustajien huonoja esimerkkeja:

= Yhteistydssa isojen toimijoiden kanssa on ollut monilla tuottajilla ongelmia esimerkiksi kaupan,
mutta myos etenkin liha-alan yritysten kanssa. Ylipaataan tuottajat kokevat, etta isot sanelevat
myyntiehdot ja/tai ostavat huonosti pienia myyntieria ja/tai peruvat jo sovitut kaupat lyhyella
varoitusajalla.

= Ongelmia on ollut osin myos saada luomutuotteita eteenpdin, kun jalostajat (etenkin
teurastamot/lihatalot) eivat otakaan vastaan teuraita (tai teuraiden noutoajat ovat pitkia), tai
eivat suostu ostamaan luomuna, jolloin tuottaja paatyy myymaan luomun tavanomaisena.
Myds tuotantopanosten saatavuudessa on ollut ongelmia, esim. luomusiemenissa.

= My0Os sopimusten pitamattomyys on ongelma paitsi isojen toimijoiden kanssa, myds
viljelijdiden kanssa.

= \/iranomaisten toiminta, etenkin Evira, mainitaan esimerkkina huonosti toimivasta
viranomaisyhteistyona.

® Kaupan edustajien esimerkeissa mainittiin useimmin huono saatavuus ja laatu, se yksittdisten
myyntierien myynti, jonka jalkeen saatavuus lopahtaa. U U
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PRO LUOMU #*

Luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuus: Huonoja esimerkkeja
yhteistyosta 2/2

Arvioit edellé luomuketjun toimijoiden yhteistyon toimivuutta. Sinulle on varmasti tullut vastaan seké
hyvid ettd huonoja esimerkkejé luomutoimijoiden vdlisestd yhteistyostd. Ole hyvad ja kuvaile alla
tilanteita tai asioita, joissa luomuketjun toimijoiden yhteistyé on mielestdsi toiminut huonosti?

® Ammattikeittididen edustajien huonoja esimerkkeja:

= Myds suurkeittididen maininnoissa esiin nousee tuotteiden saatavuusongelma ja myos se, etta
suurkeittididen erikoistarpeita ei oteta tuotekehityksessa tosissaan.

® Kehittajien edustajilta kysyttiin huonoja esimerkkeja nimenomaan kehittajien valisen yhteistyon
toimivuudesta. Useimmin mainittiin seuraavaa:

= Kehittdjien joukossa on liikaa oman edun tavoittelua/ei vedetd yhta koytta.

= |isaksi kilpailu samoista rahoista eri toimijoiden kesken ei edista yhteistyota, jota oikeasti
tarvittaisiin, jotta kokemukset hanketydsta saataisiin kaikkien hankevetdjien tietoon ja opiksi.
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Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

Taysi 1 Taysi Ei Keskiarvo
[ | > Taysin N o4 3 2 .ay.sm . ' 0saa 1-5
samaa mielta eri mielta | slanoa
Luomualan toimijat/kehittajat ovat
luotettavia yhteistydkumppaneita 3,77
Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisia 3,73
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittsjien 348
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen ¢
Luomuketjun toimijat/kehittajat 339
noudattavat reiluja toimintatapoja !
Olen tyytyvdinen luomuketjun 399
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyohon !
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 398
vélinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllista !
Riskit ja tuotot/hyodyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittajien 2,58
valilla oikeudenmukaisesti

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kaikki, n=400 %
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Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Luomualan toimijat/kehittajat ovat
luotettavia yhteistydkumppaneita

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisia

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen

3,48

3,

44

3,77
3,75
3,73

3,73
3,78

3,72

3,55

Laskua: kehittajat

Laskua: kehittajat
ja ammattikeittiot

Luomuketjun toimijat/kehittdjat
noudattavat reiluja toimintatapoja

Olen tyytyvainen luomuketjun
toimijoiden/kehittéjien valiseen yhteistydhon

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista

Riskit ja tuotot/hyodyt jakautuvat

luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittajien
valilla oikeudenmukaisesti

n=kaikki vastaajat

[EEN

3,32
3,43
3,47

Laskua: kehittajat

3,29
3,35
3,21

Laskua:
ammatti-
keittiot

3,28
3,26
3,27

2,58 Kasvua: ammatti-
2,70 | keittiot
2,68 | Laskua:Kehittajat

2 3

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 tdysin samaa mieltd)

4

2015, n=400
B 2013, n=433

B 2012, n=466




taloustutkimus oy

Luomualan toimijat/kehittajat ovat luotettavia yhteistyokumppaneita

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
e 4 3 2 .
samaa mielts N = ] eri mielts sanoa 1-5

Kaikki 2015, n=400 3,77

Kaikki 2013, n=433 3,75

Kaikki 2012, n=466 3,73
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=193 3,84

2013, n=210 3,80

2012, n=176 3,77
Teollisuus/jalostajat

2015, n=35 3,50

2013, n=39 3,44

2012, n=46 3,53
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 3,79

2013, n=101 3,72

2012, n=141 3,62
Ammattikeittio

2015, n=53 3,79

2013, n=43 3,75

2012, n=58 3,93
Kehittaja

2015, n=58 3,66

2013, n=40 3,87

2012, n=31 3,83

n=kaikki vastaajat %
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Luomualan toimijat/kehittajat ovat osaavia ja ammattitaitoisia

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
e 4 3 2 .
samaa mielts N = ] eri mielts sanoa 1-5

Kaikki 2015, n=400 ' 30 . 6 12 3,73

Kaikki 2013, n=433 21I 3 3,78

Kaikki 2012, n=466 5 3,72
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=193 3,74

2013, n=210 3,89

2012, n=176 3,84
Teollisuus/jalostajat

2015, n=35 3,47

2013, n=39 3,51

2012, n=46 3,63
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 3,66

2013, n=101 3,57

2012, n=141 3,45
Ammattikeittio

2015, n=53 3,80

2013, n=43 3,88

2012, n=58 4,00
Kehittaja

2015, n=58 3,83

2013, n=40 3,95

2012, n=31 3,83

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
n=kaikki vastaajat %
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Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittdjien tavoitteet luomun
suhteen sopivat hyvin yhteen

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo

samaa mielts m 4 3 H 2 eri mielts sanoa 1-5

Kaikki 2015, n=400 |IEIZNNNN s 33 13 13 3,48

Kaikki 2013, n=433 | IEIZE a2 30 el s 3,55

Kaikki 2012, n=466 I o 36 10 @1 8 3,44
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=193 NS m—m— 31 e 2 3,50

2013, n=210 SENT s TmmImmmm—m—— 33 8 B 5 3,52

2012, n=176 NG e 39 10 =& e 3,36
Teollisuus/jalostajat

2015, n=35 |INIZEN 2 53 12 3,35

2013, n=39 S Ese e 36 13 sW 5 3,24

2012, n=46 [N Es 35 20 24 3,20
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 |NIZIN e 36 12 @2 s 3,44

2013, n=101 NSNS s 30 14 13 3,53

2012, n=141 ST E—— 36 7 10 3,50
Ammattikeittio

2015, n=53 SN o 32 o118 3,51

2013, n=43 I 23 psPlE 12 3,79

2012, n=58 NN s . 29 2 10 3,79
Kehittaja

2015, n=58 IEEN s Immmm——— 26 19 3 3,43

2013, n=40 RN g 20 5Pl S 3,82

2012, n=31 G s e 32 13 3 3,47

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Luomuketjun toimijat/kehittajat noudattavat reiluja toimintatapoja

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo

O samaa mielta o4 3 W2 eri mieltad sanoa 1-5

Kaikki 2015, n=400 IO e 36 e o 3,32

Kaikki 2013, n=433 [N s 33 10 M 8 3,43

Kaikki 2012, n=466 [IESHEEN" 37 35 8 o 10 3,47
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=193 SN 7 35 18 e s 3,17

2013, n=210 SN ey 37 13  Bsm s 3,25

2012, n=176 G 40 12 Bl 6 3,28
Teollisuus/jalostajat

2015, n=35 G ss 29 15 em 6 3,25

2013, n=39 IS R2e T 38 8 WEW 10 3,37

2012, n=46 G 26 46 ol 9 3,33
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 NI e 38 B 7 3,78

2013, n=101 INRZEEE g 25 e 7 3,67

2012, n=141 ESEET IEaTIIIImImmm—— 33 3 13 3,65
Ammattikeittio

2015, n=53 G 2e 42 6 19 3,42

2013, n=43 NN e mmmm— 37 2l 16 3,58

2012, n=58 NI . 33 3 17 3,67
Kehittaja

2015, n=58 ST I3 e 34 14 14 3,34

2013, n=40 N s I —m— 23 50l S 3,68

2012, n=31 N s 13 1 10 3,61

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Olen tyytyvainen luomuketjun toimijoiden/kehittdjien
valiseen yhteistyohon

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo

samaa mielta o4 3 W2 eri mieltad sanoa 1-5

Kaikki 2015, n=400 NS s e 37 16 B35 3,29

Kaikki 2013, n=433 ESHEN" T sy 39 12 B 6 3,35

Kaikki 2012, n=466 B0 41 15 B2 8 3,21
Luomuarvoketju
Alkutuotanto

2015, n=193 ST EEEE7 I m—— 33 S 14 Wl s 3,33

2013, n=210 SET s 37 11 B 6 3,36

2012, n=176 ST 44 16 2 5 3,17
Teollisuus/jalostajat

2015, n=35 ST 2 59 12 3,26

2013, n=39 S s ™" 41 15 3 3,32

2012, n=46 B0 48 11 A2 3,11
Paivittdistavarakauppa/tukku

2015, n=58 TGN 22 33 14 W 10 3,33

2013, n=101 NIONEN 2o 40 s 4 3,29

2012, n=141 EETR2eT 42 131 12 3,23
Ammattikeittio

2015, n=53 s ™ 34 179 3,29

2013, n=43 NG e 35 7 A 12 3,55

2012, n=58 IR 29 10 B 10 3,46
Kehittaja

2015, n=58 S 24n 41 24 23 3,07

2013, n=40 IS E 50 ST S 3,26

2012, n=31 G 2e 32 29 6 3,10

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat %
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Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittdjien valinen tiedonvaihto

on avointa ja hyodyllista

5 Taysin
Y u

_ 4
samaa mielta

Kaikki 2015, n=400
Kaikki 2013, n=433
Kaikki 2012, n=466
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193
2013, n=210
2012, n=176
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35
2013, n=39
2012, n=46 200
Paivittdistavarakauppa/tukku
2015, n=58 NIGIN 220 e
2013, n=101 NS BT
2012, n=141 S 26
Ammattikeittio
2015, n=53 ST 0
2013, n=43 SN 2
2012, n=58 NI m2e
Kehittaja
2015, n=58 ST Ege e
2013, n=40 IESEET s ™
2012, n=31 IS ——

10 20 30 40

o

n=kaikki vastaajat

37
36
41

36
39
41

47
38
50

36
29
40

38
40
38

31

29

50 60
%

1 Taysin
eri mieltad

Ei osaa
sanoa

11

D

Keskiarvo
1-5
3,28
3,26
3,27

3,28
3,30
3,33

3,06
3,16
3,09

3,36
3,22
3,26

3,33
3,22
3,40

3,24
3,28
3,11
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Riskit ja tuotot/hyodyt jakautuvat luomuketjun/-alan
toimijoiden/kehittdjien vililla oikeudenmukaisesti

m 5 Taysin o 4 3 5 1 Téy‘sin" Ei osaa
samaa mielta eri mielta sanoa
Kaikki 2015, n=400 Bl 12 33 24 16 12
Kaikki 2013, n=433 1Bl 17 30 26 e 11
Kaikki 2012, n=466 1Bl 14 35 21 13 15
Luomuarvoketju
Alkutuotanto
2015, n=193 Bl110 27 27 s 7
2013, n=210 ISl 12 28 32 L
2012, n=176 9 35 26 o 10
Teollisuus/jalostajat
2015, n=35 B9 47 21 s 3
2013,n=39 B8 28 36 [ 21
2012, n=46 7 37 28 I
Paivittdistavarakauppa/tukku
2015, n=58 AN 19 40 16 I 12
2013, n=101 &N 33 32 13 e 11
2012, n=141 N 18 40 14 [ 18
Ammattikeittio
2015, n=53 13 40 21 26
2013, n=43 12 33 23 [ 23
2012, n=58 ISl 19 33 16 i3 26
Kehittaja
2015, n=58 IBENT10 34 26 3 22
2013, n=40 SH 23 38 20 Bsm 10
2012, n=31 32 16 29 10 13
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat

%

Keskiarvo
1-5
2,58
2,70
2,68

2,33
2,47
2,44

2,58
2,58
2,43

3,04
3,13
2,96

2,90
2,61
3,05

2,80
3,03
2,81



taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Luomuketjun toimijoiden yhteisty6 2015

1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
m e e
eri mielta | sanoa

N 5 Taysin W o4 3 w2

samaa mielta

Luomualan toimijat/kehittajat ovat
luotettavia yhteistydkumppaneita 3,84
Luomualan toimijat/kehittdjat 374
ovat osaavia ja ammattitaitoisia ’
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittdjien 350
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen ¢
Olen tyytyvainen luomuketjun 3133
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyohon !
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 328
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista !
Luomuketjun toimijat/kehittdjat 317
noudattavat reiluja toimintatapoja !
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,33
valilla oikeudenmukaisesti

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Alkutuotanto, n=193 %



taloustutkimus oy

Alkutuotanto: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

3,84
Luomualan toimijat/kehittdjat ovat 3 80
luotettavia yhteistydkumppaneita !
3,77
3,74

Luomualan toimijat/kehittajat

o N 3,89
ovat osaavia ja ammattitaitoisia

,84
. oo N 3,50
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 35
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen 36 !
. 3,33
Olen tyytyvadinen luomuketjun 336
toimijoiden/kehittajien véliseen yhteistyohon — ’
. oo N 3,28
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 330
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista _?: 3 2015, n=193
317 B 2013,n=210
Luomuketjun toimijat/kehittajat 1
jun tormi / $ ,25 B 2012,n=176
noudattavat reiluja toimintatapoja 38
Riskit ja tuotot/hy&dyt jakautuvat 2,33
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,47
valilld oikeudenmukaisesti 2,44
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 tdysin samaa mielta)
n=alkutuotanto



taloustutkimus oy

Teollisuus/jalostajat: Luomuketjun toimijoiden yhteisty6 2015

T I ; Keskiarvo
n 5 Taysin o W o4 3 w2 1 Taysin Ei osaa
samaa mielta

eri mielta sanoa 1-5
I

Luomualan toimijat/kehittajat ovat

luotettavia yhteistydkumppaneita 3,50
Luomualan toimijat/kehittajat 347
ovat osaavia ja ammattitaitoisia ’
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 335
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen ¢
Olen tyytyvainen luomuketjun 326
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyohon !
Luomuketjun toimijat/kehittédjat 395
noudattavat reiluja toimintatapoja ’
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 306
vadlinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista !
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,58
valilla oikeudenmukaisesti

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Teollisuus/jalostajat, n=34 %
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Teollisuus/jalostajat: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

3,50
44
3,53

3,47

Luomualan toimijat/kehittdjat ovat
luotettavia yhteistydkumppaneita

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisia

. oo . 3,35
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 324
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen 3 éO
. 3,26
Olen tyytyvdinen luomuketjun
S e . g 3,32
toimijoiden/kehittajien véliseen yhteistyohon 311
. - e 3,25
Luomuketjun toimijat/kehittajat 337
206 B 2013,n=39
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittsjien 4
jun/ j / j 3,16 B 2012, n=46

valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllista

3,09

Riskit ja tuotot/hyodyt jakautuvat 2,58
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,58
valilld oikeudenmukaisesti 2,43

[N

2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 tdysin samaa mielta)
n=teollisuus/jalostajat
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Kauppa: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

5 Taysin 1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
mC>" W4 3 2 Lavein 15
samaa mielta eri mielta sanoa
uomualarlm tonmu.at/lfehlttajat 0\{at 29 3 379
luotettavia yhteistydkumppaneita ’

Luomuketjun toimijat/kehittédjat

w
e
N
~

noudattavat reiluja toimintatapoja 3,78
Luomualan toimijat/kehittajat
o N 3,66
ovat osaavia ja ammattitaitoisia
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittdjien 344
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen ’
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien
- . . } . .. - 36 3,36
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista
Olen tyytyvainen luomuketjun 33 333
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyéhon !
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien - 40 3,04
valilla oikeudenmukaisesti

o
=
o
N
o
w
o
N
o
(O]
o

60 70 80 90 100
Paivittaistavarakauppa/tukku, n=58 %
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Kauppa: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

3,79
Luomualan toimijat/kehittdjat ovat 372
luotettavia yhteistydkumppaneita 3 6£
. I e 3,78
Luomuketjun toimijat/kehittdjat 367
noudattavat reiluja toimintatapoja ’
3,65
- e 3,66
Luomualan toimijat/kehittajat 357
ovat osaavia ja ammattitaitoisia !
3,45
. S N 3,44
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 353
. o s 3,36
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 392
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista _é 6 2015, n=58
' 2013, n=101
Olen tyytyvéinen | ketj 333 -
en tyytyvdinen luomuketjun
3,29 =
toimijoiden/kehittdjien viliseen yhteistyshan . W 2012, n=141
Riskit ja tuotot/hy&dyt jakautuvat 3,04
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 3,13
valilld oikeudenmukaisesti 2,96
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 tdysin samaa mielta)
n=paivittaistavarakauppa/tukku
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Ammattikeittio: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

T I ; Keskiarvo
n 5 Taysin o W o4 3 w2 1 Taysin Ei osaa
samaa mielta

eri mielta sanoa 1-5
I

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisia 3,80
Luomualan toimijat/kehittajat ovat 379
luotettavia yhteistydkumppaneita !
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 351
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen ¢
Luomuketjun toimijat/kehittajat 3.42
noudattavat reiluja toimintatapoja !
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 333
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista !
Olen tyytyvainen luomuketjun 399
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyéhon !
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,90
valilla oikeudenmukaisesti

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Ammattikeittio, n=53 %
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Ammattikeittio: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisia

- . 3,79
Luomualan toimijat/kehittajat ovat

luotettavia yhteistydkumppaneita 103

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien

. . . 3,79
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen

3,79
. I s 3,42
Luomuketjun toimijat/kehittajat 358
. L N 3,33
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 392 5015 1ne53
’ , N=

valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista

B 2013, n=43

Olen tyytyvadinen luomuketjun

T e . 3,55 =
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyohon W 2012, n=58

3,46

Riskit ja tuotot/hyodyt jakautuvat 2,90
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien

valilld oikeudenmukaisesti 3,05

[N

2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 tdysin samaa mielta)
n=ammattikeittio



taloustutkimus oy

Kehittaja: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo 2015

1 Taysin Ei osaa Keskiarvo
eri mielta | slanoa 1-5

n 5 Taysin W o4 3 w2

samaa mielta

Luomualan toimijat/kehittajat

ovat osaavia ja ammattitaitoisia 3,83
Luomualan toimijat/kehittajat ovat 366
luotettavia yhteistyokumppaneita !
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 343
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen ¢
Luomuketjun toimijat/kehittdjat 334
noudattavat reiluja toimintatapoja !
Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien 324
vilinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllista ’
Olen tyytyvainen luomuketjun 307
toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyéhon !
Riskit ja tuotot/hyddyt jakautuvat
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 2,80
vélilld oikeudenmukaisesti

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kehittdja, n=58 %
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Kehittdja: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Luomualan toimijat/kehittajat
ovat osaavia ja ammattitaitoisia

- . 3,66
Luomualan toimijat/kehittajat ovat

. o . 3,87
luotettavia yhteistydkumppaneita

3,83

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittéjien
tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen

3,34
Luomuketjun toimijat/kehittajat 368

. o N 3,24

Ketjun/luomualan toimijoiden/kehittajien 398
valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista _1 ’ 2015, n=58
B 2013, n=40

Olen tyytyvadinen luomuketjun

yyty J 3,26 B 2012,n=31

toimijoiden/kehittajien valiseen yhteistyohon

Riskit ja tuotot/hy&dyt jakautuvat 2,80
luomuketjun/-alan toimijoiden/kehittdjien 3,03
valilld oikeudenmukaisesti 2,81
1 2 3 4

Keskiarvo 1-5 (1 taysin eri mielta...5 tdysin samaa mielta)
n=kehittaja



taloustutkimus oy

LUOMUN IMAGO
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LUOMUN IMAGO

Luomu kantaa huolta

...ympdriston, eldinten ja ihmisten hyvinvoinnista &
ruoan terveellisyydesta (77 - 87%)

Luomu on luotettavaaja herkullista (75—
78%)
Nykyaikaista tuotantoa (70%)

Ammattimaista (68%)
Trendikdstd kvuluttamista (66%) —

l




PROLUOMU?

Luomun imago

Seuraavassa on muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nGmad mielestdsi sopivat luomun
yhteyteen?

® Kaikki luomualan toimijat kokivat luomun olevan ennen kaikkea ympariston ja eldainten
hyvinvoinnista ja terveellisyydesta vastuuta kantavaa. Erityisen vahvasti tata mielta olivat
alkutuotannon edustajat. Naita samoja asioita mm. kehittajat ja alkutuotannon edustajat toivoivat
tuotavan esille luomun hydtyjen konkretisoimisessa kuluttajille luomun kasvun esteiden yhteydessa.
= Ndista asioista kannattaakin viestia myds kuluttajille. Hyvinvointi ja terveellisyys ovat isoja
kuluttajatrendeja, joten talle viestintakarjelle on paljon “otollista maaperaa”.

® Etenkin kaupan alan edustajilla “trendikasta kuluttamista” nousi vahvimmin luomuun liitettavien
asioiden karkeen.

® |uomua pidetaan myds luotettavana ja herkullisena. Luomutuotanto koetaan nyt enemmankin
nykyaikaisena ja ammattimaisena tuotantona kuin pienimuotoisena toimintana.
= Etenkin alkutuotannon edustajat kokivat luomun olevan ammattimaista ja nykyaikaista
tuotantoa. Sen sijaan etenkin kaupan edustajille luomu nayttaytyy yha viela enemman
pienimuotoisena toimintana.
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen? 2015

e M4 T W2 mEm e
kantaa vastuuta ymparistén hyvinvoinnista [ RSS9 212 2 a3
kantaa vastuuta eldinten hyvinvoinnista [N 33 11 2 437
ruuan terveellisyydestd huolehtivaa _ 15 . 4,22
kantaa vastuuta ihmisten hyvinvoinnista _ 18 - 4,15
luotettavea | NNMINSOR e 19 3 14
herkullista | ONM T se 22 21 406
nykyaikaista tuotantoa |G s 22 70 3w
ammattimaista [MNNZZMI A 26 61 383
trendikastd kuluttamista [ @ 25 8 B 380
perinteita vaalivaa tuotantoa _ 29 _ 3,69
kantaa vastuuta tuottajien hyvinvoinnista _ 32 _ 3,61
elamyksellists  [INEGNINNN U 8A T 33 S B 346
pienimuotoista toimintaa _ 27 _ 3,40
kannattavea [IENGHEN 290 39 200 318
tehokasta [N 220 39 23 el 302
rentoa [NNGIIN 24T 37 2 el 30
ylellists [NNSH 19 38 s e 293
viherpiiperrysta [IGII 127 23 2 s 237
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Kaikki, n=400

X
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen? 1(2)

4,43
4,39
4,45
4,37
kantaa vastuuta eldinten hyvinvoinnista*** 4,37
4,49

kantaa vastuuta ympariston hyvinvoinnista**

"

4,22
4,25
4,27
4,15
4,27
4,30

4,14

ruuan terveellisyydestad huolehtivaa

kantaa vastuuta ihmisten hyvinvoinnista*

luotettavaa

4,06
herkullista

3,92
nykyaikaista tuotantoa 3,56
3,71
3,88 2015, n=400

ammattimaista 3,66
3,82 B 2012, n=477
3,80
trendikasta kuluttamista B 2013, n=442

[uny

2 3 4 5

Keskiarvo 1-5 (1 ei sovi lainkaan...5 sopii erittdin hyvin)

n=kaikki vastaajat *) ihmisten hyvinvoinnista valittavaa
**) ympariston hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
**%) eldinten hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen? 2(2)

perinteita vaalivaa tuotantoa
kantaa vastuuta tuottajien hyvinvoinnista

elamyksellista

pienimuotoista toimintaa

kannattavaa

tehokasta

rentoa
3,18
B 2012, n=477
lellista 7

viherpiiperrysta

2015, n=400

[uny
N
w

4

Keskiarvo 1-5 (1 ei sovi lainkaan...5 sopii erittdin hyvin)
n=kaikki vastaajat
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen?

kantaa vastuuta ympariston hyvinvoinnista

kantaa vastuuta eldinten hyvinvoinnista — alkutuotanto, n=193

ruuan terveellisyydestd huolehtivaa . . .
vy teollisuus/jalostajat, n=34

kantaa vastuuta ihmisten hyvinvoinnista

— paivittdistavarakauppa/tukku, n=58
luotettavaa

(/‘
/
herkullista ammattikeittio, n=53
nykyaikaista tuotantoa kehittdja, n=58
ammattimaista
trendikasta kuluttamista

perinteita vaalivaa tuotantoa )
kantaa vastuuta tuottajien hyvinvoinnista /

elamyksellista

pienimuotoista toimintaa ( /
kannattavaa /)’

tehokasta

rentoa )\
ylellista /
viherpiiperrysta /
1 2 3 4
n=kaikki vastaajat Keskiarvo 1-5 (1 ei sovi lainkaan...5 sopii erittdin hyvin)
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LUOMU KESTAVANA VALINTANA




taloustutkimus oy

LUOMUN VISIO: LUOMUTUOTANTO TULEE

OLEMAAN OLENNAINEN OSA SUOMALAISTA
ELINTARVIKETALOUTTA

Viidennes vastaajista pitad vision
saavuttamismahdollisuuksia kiitettdvind, etenkin
tuottajat (25%) ja kehittdjat (21%)

Pessimistisimpid arvioita antavat valmistajien ja

ammattikeittididen edustajat.
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Luomu kestavana valintana

PRO LUOMU #*

" Luomualan yhteisend visiona/pddmcddrédnd on, ettd luomutuotanto tulee olemaan olennainen

osa suomalaista elintarviketaloutta. Kuinka hyvédt mahdollisuudet mielestdsi tdmdn
saavuttamiselle on?

= Alkutuotannon edustajat ja kehittajat suhtautuvat luomutuotannon mahdollisuuksiin olla
olennainen osa suomalaista elintarviketaloutta kaikkein mydnteisimmin.
Luomutuottajista/viljelijoista tata mieltd on neljannes ja kehittdjista viidennes.

= Kaikkien luomuketjun toimijoiden kasitykset ovat kuitenkin pessimistisemmmat kuin

aiempina vuosina. Etenkin ammattikeittioiden edustajien ja kehittajien mielipiteet ovat
kaantyneet pessimistisempaan suuntaan.
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Luomutuotanto olennaisena osana suomalaista elintarviketaloutta:
kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?

10 Erittdin hyvat 4 Ei Keskiarvo
N mahdollisuudet 8 / 6 s W mahdollisuuksia 4-10
Kaikki
2015, n=400 SN 12 37 30 10 3 7,71
2013, n=442 N2 18 43 17 7 21 8,01
2012, n=477 IS 18 37 22 6 2 8,06
Luomuarvoketiju
Alkutuotanto
2015, n=193 NI0NN 15 37 27 6 4 7,85
2013, n=210 NSNS 21 40 17 6 @ 8,19
2012, n=177 NGNS 18 35 26 51 8,13
Teollisuus/jalostajat
2015, n=34 O "6 29 32 15 9 7,35
2013, n=39 NSNS 10 28 18 13 15 Bl 7,36
2012, n=47 NI 13 19 30 11 9 7,74
Paivittdistavarakauppa/tukku
2015, n=58 @& 14 40 33 12 7,60
2013, n=103 NG 16 51 16 8 31 7,83
2012, n=143 TN 17 41 19 8 21 7,95
Ammattikeittio
2015, n=53 |NSHN? 30 40 19 2 7,34
2013, n=43 IEI20EN 9 44 26 7 H 7,84
2012, n=60 7. 20 40 22 2 8,28
Kehittaja
2015, n=58 IO 12 41 29 7 2 7,81
2013, n=44 NN 25 48 7 5 B 8,30
2012, n=34 NIPNEN 21 44 15 6 Bl 8,06
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

n=kaikki vastaajat
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Luomutuotanto olennaisena osana suomalaista elintarviketaloutta:
kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?

10 Erittdin hyvat
mahdollisuudet

Kaikki 2015, n=400
B Kaikki 2013, n=442

B Kaikki 2012, n=477

4 Ei
mahdollisuuksia

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%
n=kaikki vastaajat



taloustutkimus oy




