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Tiivistelma

Luomun kasvava kysynta seka Suomessa etta maa-
ilmalla tarjoaa suomalaiselle elintarvikealalle sen
kaipaamia kasvumahdollisuuksia. Luomu edustaa
suomalaisen elintarvikealan vahvuudeksi maariteltyja
tekijoita, kuten puhtautta, eldinten hyvinvointia,
lapindkyvyytta ja turvallisuutta. Luomu on vastuulli-
sen elintarviketuotannon kansainvalinen sertifikaatti,
joka on tunnettu ja monilla markkinoilla arvostettu.
Suomen olosuhteissa tuotettu luomu on uskottavaa.

Suomalaiset valmistajat ovat ratkaisevassa ase-
massa siind, miten paljon kasvavasta kotimaisesta
kysynnasta tyydytetaan kotimaisella luomulla ja
miten suomalainen luomu loytaa paikkansa kasvavilta
maailmanmarkkinoilta. Taman selvityksen tavoite oli
tuottaa uutta tietoa valmistajien nakemyksista luo-
mun kehittymisesta, heidan kokemistaan esteista tai
hidasteista luomutuotteiden valmistuksen aloittami-
sessa tai lisadamisessa seka tuottaa ehdotuksia naiden
esteiden poistamiseksi.

Suomalainen elintarvikeala uskoo aiempaa
enemman luomun kasvuun, ja merkittava osa haas-
tatelluista aikoo myos edustamassaan yrityksessa
hyodyntaa tata potentiaalia. Luomu ei kuitenkaan ole
yhtendinen ala, vaan kasvupotentiaali on erilainen
eri tuoteryhmissa.

Luomualan keskeinen haaste on kasvattaa markkinaa
kiinnostavilla ja kohtuuhintaisilla luomutuotteilla ja
samalla varmistaa, etta kasvava maara luomutuotta-
jia on arvoketjussa mukana. Ratkaisut tahan haas-
teeseen kiteytyvat kolmeen teemaan: tuotteistus,
viestinta seka tehokas yhteistyo niin alan sisalla kuin
alan ja hallinnon valilla. Raportin johtopaatokset tar-
joavat ehdotuksia kehittamistoimien suuntaamiseen,
alan toimijoiden kayttoon seka hallituksen luomualan
kehitysohjelman paivittamiseen.




1. Luomumarkkinan kehitys

1.1. Luomun myynti
kasvaa Suomessa

Luomu vahittaiskaupassa

Luomutuotteiden myynti on kasvanut Suomessa useita
vuosia perakkain. Heikko taloudellinen tilanne hidasti
kasvua, mutta parin viime vuoden aikana kasvuvauhti
on selvasti kiihtynyt. Vuoden 2016 lopulla luomun koko-
naismyynti arvioitiin 273 miljoonaksi euroksi."

Luomun myynti Suomessa 2011-2016
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Luomun osuus elintarvikemyynnista nousi kahteen
prosenttiin. Markkinaosuus vaihteli kuitenkin tuo-
teryhmittain paljon ja ylsi kananmunissa jo 15 %:iin

(taulukko 1).

Luomun markkinaosuuksia 2016 (€)

Tuoteryhma Luomua
Kananmunat 15,4 %
Maito 4.1 %
Hedelmat ja vihannekset 3,9%
Kuumat juomat ja mehut 3,3%
Jogurtit yms. maitotuotteet 1,9%
Juustot 1,5%
Leipa ja leivonnaiset 1,0 %
Tuore liha 1,1%

Luomu ammattikeittiossa

Luomun kaytto on lisaantynyt myos ammattikeittioissa.

Tutkimuksen? mukaan luomutuotteita kdytti vuonna
2016 vahintaan viikoittain 37 % ammattikeittioista.
Osuus nousi kuusi prosenttiyksikkoa edellisvuodesta.
Paivittain luomuraaka-aineita kaytti 17 % ammattikeit-
tioista.

Ammattikeittiot aikovat lisata luomuraaka-aineiden
kayttoa myos tulevaisuudessa: 41 % keittioista arvi-
oi, ettd luomun kysynta kasvaa. Useimmiten luomua
kaytetaan henkilosto- ja ruokaravintoloissa ja paakau-

punkiseudulla. Julkisista keittioista eniten luomua
kayttavat paivakodit; peruskouluissa ja toiseen
asteen oppilaitoksissa luomua tarjotaan jo jonkin ver-
ran. Julkisissa keittioissa luomun osuus tarjottavista
aterioista on noin 6 % (EkoCentrian luomun kayttosel-
vitys 2015). Kansallinen tavoite vuodelle 2020 on 20
%3. Harvinaisinta luomun tarjoaminen on baareissa ja
pikaruokapaikoissa.

Luomun kayttoétiheys ruokapalveluissa

273
7 240
202 215
200
163

150
100
50
0

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Kuva 1: Luomumyynnin kehittyminen Suomessa.

Taulukko 1: Luomun osuus myynneista eri tuoteryhmissa.

Tuoteryhmittaiseen kasvuun vaikuttivat paljon tuote-
lanseeraukset ja kaupan toimenpiteet. Vuoden 2016
aikana kasvua oli kaikissa muissa tuoteryhmissa paitsi
panimotuotteissa.
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Kuva 2: Luomun k&ytén kehittyminen ammattikeittibisséa.




Luomun muut myyntikanavat

Valtaosa luomutuotteista myydaan paivittaistavara-
kauppojen kautta. Muita myyntikanavia ovat erikois-
kaupat, torit seka myynti suoraan tiloilta tai REKO-
renkaiden ja ruokapiirien kautta. Naiden kanavien
kautta kulkevista maarista tai euroista ei kuitenkaan
ole saatavilla luotettavaa tietoa.

Eviran valvonnan yhteydessa keraamien myynti-
kanavatietojen mukaan koko maassa 6 % viljelijoista
myy tuotteitaan suoraan. Suoramyynti vaihtelee paljon
tuoteryhmittain. Suosittuja suoramyyntituotteita luo-
muna ovat kananmunat, kasvikset (ml. peruna), seka
naudan- ja erityisesti lampaanliha. Luomukasvisten
suureen suoramyyntiosuuteen vaikuttanee teollisuu-
den vahainen kaytto. Suoramyynti on viljelijoiden

suunnitelmien mukaan kasvussa®.

1.2. Luomun maailman-
markkinat kasvussa

Luomun kysynta globaalisti lisaantyy vauhdilla. Vuonna
2015 luomun maailmanmarkkinat kasvoivat 10 prosent-
tia ja nousivat 81,6 miljardiin US dollariin. Luomua
eniten kuluttavissa maissa kysynta ylittaa reippaasti
kotimaisen luomutuotannon.®

Luomun kulutus maailmalla on hyvin keskittynytta.

43,3 miljardia dollaria (ruoka ja non-food yhteensa).
Eurooppalaiset ostivat luomua yhteensa 31,1 miljardin
dollarin arvosta (29,8 mrd €). Muista maanosista luo-
mua kulutetaan eniten Aasiassa, jonka suurin markki-
na-alue luomussakin on Kiina.

Globaalit luomumarkkinat 2000-2015
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Kuva 3: Luomun maailmanmarkkinoiden kehitys 2000-2015.

Léhde: Organic Monitor.

Pohjois-Amerikan luomukulutus
tuontiriippuvaista

Pohjois-Amerikassa luomun markkinaosuus kaikesta
elintarvikemyynnista vuonna 2015 oli noin 4-5 %. Suurin
luomutuoteryhma ovat hedelmat ja vihannekset: Yh-
dysvalloissa luomun markkinaosuus kaikista myytavista
hedelmista ja vihanneksista oli yli 10 %.

Seka Yhdysvaltojen etta Kanadan luomumarkkinat
ovat hyvin riippuvaiset tuonnista, silla tuotantoa ei ole
riittavasti vastamaan kysynnan kasvuun. Sen sijaan Eu-

roopassa myos luomutuotanto lisaantyy jonkin verran.
Talouden yleinen kehitys vaikuttaa paljon myos luomu-
kulutuksen kehitykseen.

Euroopan suurin luomumaa on Saksa

Euroopassa luomun markkinaosuus on keskimaarin 2-5
%, mutta vaihtelu on suurta eri maiden valilla. Tanskas-
sa luomun osuus hipoo jo 10 % ja Ruotsissakin kasvu-
vauhti on viime vuosina ollut tosi vauhdikasta (kuva 4).

Luomun markkinaosuus vahittaiskaupassa
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Kuva 4. Luomun markkinaosuuden kehitys Suomessa,
Ruotsissa ja Tanskassa. Léhde: Pro Luomu ry ja Ekoweb.nu.




on niin suurta, etta jopa peruselintarvikkeita kuten

8
Luomun vahittaismarkkinat v.2015 Luomun osuus vaihtelee tuoteryhmittain - = S
Tuot hmat S © = E g © t © ‘B K7 S
. L - uoterynma © e © B = B
Saksa 8620 Kuten Suomessakm,“luomumyyntl valhtfeleie muuallakin y :g % .:c: S g -g % 3 5 § o cg
Ranska paljon tuoteryhmittain. Kananmunat kayvat luomuna = o + L w | = T z2 | x| »o |2
Britannia hyvin kaupaksi Euroopassa, silld luomun osuus kaikkien Kaikki juomat 3,0 1,7 0,20 | 5,0 | 2,9
Italia kananmunien myynnin arvosta on monissa maissa 10- )
svetsi 20 %. Liha ja lihavalmisteet ovat tuoteryhmi, joissa Hedelm&juomat ja mehut 5,9 6.3 4,6
Ruotsi luomun osuudet ovat pienimpia. Naissa tuoteryhmissa Rypalemehu 0,9 6,0
) syntyvat suurimmat hintaerot, jotka jarruttavat luomun .
Espanja kulutusta Kaikki leipomotuotteet 1,0 | 2,6 1,3 /1,40 3,4 | 4,5
Tanska ’ L.
) Leipa 6,8 0,20 2,0 20,1
Hollanti . . . .
Norja Syyt suosia luomua vaihtelevat maittain Hedelmat 10,7/ 39 0,7 30 |43 | 74 1,90 18,3 11,1 2
Suomi .
vomt | Luomua suosivien kuluttajien syyt ostaa luomutuot- Vihannekset 13,4 | 6,0 4,0 9,2 4,9 3,80 12,5 18,6
milj. € 0 2000 4000 6000 8000 10000 teita.vaihtelevat maasta toisgen. Esimerkikfi thys- Liha ja lihatuotteet 1,8 <1,0/ 1,6 | 2,5 2,8 |10,23| 2,9 | 5,0
valloissa luomun ostoperusteita ovat halu valttaa
Kuva 5. Luomun véhittaismarkkinat erdissd Euroopan mais- torjunta-aineiden ja kasvuhormonien jaamia, kun taas Lihatuotteet/makkarat | 2,7 0,5 | 2,2 1,4 2,0
sa v. 2015. Lihde: The world of organic agriculture 2017 saksalaiset suosivat luomua V'Eiheflt'ai"éikseen ympariston Kala ja kalatuotteet 1,3 1,1 3,8 /0,20 12,5
saastumista ja kohentaakseen elainten hyvinvointia. T ;
. ) ‘ol Kkinat ovat Saksa. R Ranskalaisille luomu merkitsee henkilokohtaisesta Maito ja maitotuotteet 9,9 2,7 0,9 3,2 | 8,6 1,80 9,9 11,8
uroopan suurimmat luomumarkkinat ovat Saksa, Rans- o e R,
o . ; " terveydesta huolehtimista ja ymparistovaikutusten Voi 9,3 | 4,1 50 | 4,8 2,90 | 8,4
Ea’ Itzilllz_i'.]anlso-Erltar;n;?quAc;\nna l2015 luomun kysyFta minimoimista. Aasiassa taas suurin syy ostaa luomua
Tlsvtoll naissa n:all(ssa -tt o ttyof ”0?9: t”‘?ta”tPa aon ovat viime vuosina ilmi tulleet ruokaskandaalit. Juusto 84|20 1,2 | 4.1 0,50 2,2 | 68
ollut kasvussa lukuun ottamatta Isoa-Britanniaa, jossa
. . - o . »d Maito 17,3| 3,0 | 1,4 | 3,0 | 10,8 10,6 4,20 (18,6 | 20,4 | 5,6
se on jopa hieman pienentynyt viime vuosina.
Tuotannon kasvusta huolimatta luomun tuonti on Jogurtit 11,4 7,2 30| 73|78 0,10 | 12,4 | 15,7 | 8,3
merkittavaa joka maassa: Saksassa luomun kysynta Munat 18,5 10,6 13,0 221 195 14,6 13,2 8.0 | 23,9 243 6.4

Taulukko 2. Luomutuoteryhmien osuuksia myynnin arvosta v. 2015. Ldhde The world of organic agriculture,
statistics and emerging trends 2017. (Huom tiedot on eri maissa kerétty erilaisista ldhteists, joten tuoteryh-
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luomumaitoa tuodaan. Korkein kotimaisuusaste luomu-
kulutuksella on Ranskassa: kolmella neljasta luomuun
kaytetysta eurosta ostetaan ranskalaisia luomutuotteita.




2. Luomuvalmistajien
maara Suomessa

Eviran uusimman valvontaraportin (2016)® mukaan
Suomessa on 697 luomuelintarvikejalostusta harjoit-
tavaa toimijaa. Koska luvut perustuvat luomuvalvon-
taan, luku ilmaisee elintarvikejalostuksen valvonta-
kohteiden lukumaaran. Taulukko 3 kuvaa paremmin
luomuelintarvikealan rakennetta. Siina luomuvalvon-
nassa olevat yritykset on ryhmitelty toimialoittaian
ja saman yrityksen samaan toimialaan kuuluvat
laitokset on taulukossa vain kerran.

Eniten Suomessa on leipomoita, mika viittaa lukuisiin
paikallisiin leipomoihin. Seuraavaksi eniten toimijoita
on hedelma- ja marjavalmisteissa.

Toimialat kpl
Viljamyllyt 56
Leipomot 70
Teurastamot 26
Lihanjalostus 51
Maitotuotteiden jalostus 13
Hedelma- ja marjavalmisteet 66
Hunaja 3
Peruna ja vihannekset 16
Kala 7
Oljyt ja rasvat 13
Vilja, palkok. ym. 13
Tarkkelys, tarkk.tuot 2
Maltaat 4
Virv.juomat. Vesi 6
Makaronit ym. 8
Einekset, valmisruoat 11
Hedelmamehut yms 30
Kaakao, suklaa, mak 15
Jaatelo 3
Mausteet, maustekast 10
Tee, kahvi 26
Muut elintarvikkeet 25

Taulukko 3: Luomuelintarvikeyritysten lukum&érét toimi-
aloittain (17.8.2017). Ladhde: Evira.

3. Tuoreet elintarvikealan
selvitykset

Ruokapoliittinen selonteko

Eduskunta hyvaksyi ruokapoliittisen selonteon kesa-
kuussa 2017 7+ Sen visio on seuraava: Vuonna 2030
suomalaiset kuluttajat syovdt kestavdisti ja eettisesti
tuotettua kotimaista, maukasta, terveellistd ja turval-
lista ruokaa. Kuluttajilla on kyky ja mahdollisuus tehdd
tietoisia valintoja.

Elintarvikkeiden kysyntddn vastaa ldpindkyvd, osaa-
va, joustava sekd kansainviilisesti kilpailukykyinen ja
kannattava ruokajdrjestelmd. Alan kasvua ja kehitys-
td tukee hyvin koordinoitu korkean tason tutkimus-,
kehitys- ja innovaatio- sekd opetustyd. Alan markki-
nointi- ja vientiosaaminen on hyvilld tasolla. Suomi on
vahva korkealaatuisten ja turvallisten elintarvikkeiden
ja elintarvikeosaamisen vientimaa.

Selonteon visio ja sisalto sopivat erinomaisen hyvin
my0s luomuruoan kehittamiseen. Selonteossa ei sinansa
otettu kantaa luomuun, vaan todettiin, etta (ghiruoka-
ja luomuohjelmien tavoitteita vuoteen 2030 tarkiste-
taan vuoden 2018 aikana.

Suomalaisen elintarvikeketjun
menestyksen avaintekijat

Suomalaisen elintarvikeketjun menestyksen avainte-
kijoita selvittanyt tutkimus8 ehdottaa kilpailukyvyn

parantamiseksi elintarvikeviennin lisaamista ja eri-
tyisesti lisaarvotuotteiden viemista. Raportti korostaa
myos yhteistyon lisaamista. Luomu sopii hyvin myos
tahan strategiaan, koska luomu on Suomen puhtautta
ja ammattimaista tuotantoa erinomaisesti hyodyntava
lisaarvo.

Ko. tutkimuksessa on sivuttu myos luomua ja sel-
vitetty mm. luomun menestysta Tanskassa. Luomu
mainitaan yhtena kysyntaa ohjaavana megatrendina
seka tuotteiden lisdaarvona, jonka avulla voidaan
osaltaan lieventaa kannattavuusahdinkoa. Raportissa
analysoidaan luomun kehittymista Tanskassa seuraa-
vasti:

Luomuruoan kysyntdd siivittavdt Tanskassa kuluttaji-
en vaatimukset ja ostokdyttaytyminen sekd julkiset
hankinnat ja siihen liittyvdt poliittiset tavoitteet.
Luomutuotannon tukiohjelmat on aloitettu jo
1990-luvulla ja valtion sitoutuminen ndkyy yhd tuot-
tajille maksetuissa korkeissa luomutuissa sekd julkis-
ten hankintatavoitteiden muodossa. Viimeisimpdnd
tavoitteena on luomuruoan osuuden kasvattaminen
60 %:iin valtion ja kuntien laitosten ja suurkeittioi-
den hankinnoista vuoteen 2020 mennessd. Luomun
suosiminen ei jdd vain valtion harteille, vaan se on
vahvasti ndkyvd ilmié myds yksityisissd hotelleissa,
ravintoloissa ja kahviloissa. Tanskan luomusekto-

rin menestys perustuukin siis valtion yhtdaikaiseen




tukeen alkutuotannon kannustimien ja kysynndn
takaamisen muodossa.

Vankasta kysynndstd vilittyy positiivisia merkkejd
alkutuotantoon ja teollisuuteen. Se vaikuttaa tuot-
tajien siirtymiseen luomuun ja teollisuuden luomuin-
vestointeihin.

Johtopaatoksena raportti toteaa:

Vaikka luomun kysyntd on sekd Euroopan ettd Suomen
tasolla huimassa kasvussa, pidetdédn luomuruoan mer-
kitystd kotimaisen elintarvikesektorin kilpailukyvyn
ja kannattavuuden parantamisessa varsin rajallisena.
Keskeinen syy on tuotannon ja kulutuksen vidhdinen
volyymi.

Selvitystyo liittyen
RUOKA2030 -selontekoon

Ruoka 2030-selontekoon liittyva selvitystyon? tarkeim-
mat havainnot ja toimenpide-ehdotukset liittyvat vien-
tiin, alkutuotannon kannattavuuteen ja tulevaisuuteen
seka osaamisen kehittamiseen. Luomua raportti vain
sivuaa ja toteaa, etta luomutuotannolla on kysyntaa.
Alkutuotannon kannattavuuteen ja jatkuvuuteen liit-
tyvassa toimenpide-ehdotuksissa pohditaan voidaanko
luomun siirtymaaika-asioille tehda jotakin?

Luomun valvonta on kallista ja moninkertaista. Voisiko
valvonnat tehdd yhdelld vuosikdynnilld? Voisiko samalla
tilalla olla luomutuotantoa ja tavallista tuotantoa,
esimerkiksi tilan omistuksessa kaksi eri maatilaa, jotka
ovat fyysisesti selvdsti erillddn, mutta tilojen omistaja
on sama?

4. Selvityksen tavoite ja
toteutus

4.1. Selvityksen tavoite

Taman selvityksen tavoite oli tuottaa uutta tietoa val-
mistajien nakemyksista luomun kehittymisesta, heidan
kokemistaan esteista tai hidasteista luomutuotteiden
valmistuksen aloittamisessa tai lisaamisessa seka tuot-
taa ehdotuksia naiden esteiden poistamiseksi.
Tutkimus tuottaa tietoa kehittamistoimien suuntaa-
miseen, alan toimijoiden kayttoon seka hallituksen
luomualan kehitysohjelman paivittamiseen.

Monelta osin luomutuotteiden valmistajat ovat
taysin samassa tilanteessa kuin tavanomaisten tuottei-
den valmistajat. Luomun erityispiirteita ovat kuitenkin
luomulainsaadannon asettamat rajoitukset (vaatimus
kayttaa vain luomuraaka-aineita, tiettyjen valmistus-
ja apuaineiden seka lisaaineiden kayttorajoitukset,
luomuvalvonta), luomun lisaarvon tunteminen ja sen
yhdistaminen muihin lisdarvoihin seka vastuullisuutta
arvostavan kohderyhman tuntemus.

Luomulle on tyypillista, etta kysynta ja tarjonta
eivat ole tasapainossa, vaan valilla kallista” luomuraa-
ka-ainetta on liikaa ja valilla siita on puutetta. Taman
vuoksi valmistajien nakemykset useamman vuoden
paahan antavat lisdaa ymmarrysta myos siita, miten pal-
jon ja mita tuotantoa tarvittaisiin lisaa. Toisaalta, jos
tuotanto lisaantyy, valmistajienkin tuotekehitys tulisi
olla hyvassa vauhdissa, jotta kasvava tuotanto myos

saadaan markkinoille.

Keskeiset selvityksen teemat olivat:

» Miten ndette luomun kehittyvdn tulevaisuudessa
yleisesti ja oman yrityksenne osalta?

o Mitkd tekijdt tukevat luomun kasvua, mitkd
hidastavat/estdvat?

o Mitd tulisi tehdd ndiden esteiden poistamiseksi?

Selvityksen rahoitti maa- ja metsatalousministerio
(MMM).

4.2. Selvityksen toteuttaminen

Selvitysta varten tehtiin 26 haastattelua ajanjaksolla
10.3.-27.6.2017. Naista 25 oli valmistajien haas-
tatteluja ja yksi taustaselvityksen tehneen tutkijan
haastattelu. Haasteltavat on listattu taulukossa 4.
Haastatellut yritykset edustivat eri toimialoja: mai-
don, viljan, oljykasvien, lihan ja kasvisten, luonnon-
tuotteiden ja kananmunien jalostusta. Lisaksi mukana
oli muutamia monialaisia yrityksia. Lahes kaikki
yritykset valmistivat luomutuotteita.

Tuloksia kasiteltiin ensimmaisen kerran 3.5.2017
seminaarissa, johon osallistui 43 alan toimijaa.
Seminaarin antia ja keskustelua seka lukuisia muita
alan toimijoiden kanssa kaytyja keskusteluja on hyo-
dynnetty raportin laadinnassa




Yritys Valmistaa Haastgteltu
luomua hlo
Valio Oy Tuomas Salusjarvi

HKScan Finland Oy

Anne Terimo

Atria Suomi Oy

Tuomas Kujala

Arla Oy

Reijo Kiskola

Oy Gustav Paulig Ab

Anita Laxen

Fazer Leipomot Oy

Heli Anttila

Vaasan Oy

Thomas Isaksson,
Mari Dunderfelt

Lanmannen cerealia

Reeta Simolin

Suomen Nestlé Oy

Hanna Parssinen,
Anu-Maria Vaalama

Orkla Confectionery & Snacks X Jarkko Leskinen
Bioferme X Merja Scharlin
Altia Oyj X Anne Kivisto
Suomisen maito X Erkki Mikkola
Helsingin Mylly X Miska Kuusela
Kankaisten 6ljykasvit X Perttu Korolainen
Apetit X Anu Ora
Moitanen x Mikig Rumatenen
Primula X Markus Gotthardt
Kiantama X Vernu Vasunta
Kaskein Marja X Pekka Koivisto
Davafoods X Miska Kuusela
Tamminen X Pasi Tamminen
Lapin Maria X Saska Tuomasjukka
Vavesaaren tila X Taina Laitinen
Artic Birch X Kim Finne
Luke Csaba Jansik

Taulukko 4: Haastatellut yritykset ja henkilt.

5. Haastattelujen yhteenveto

5.1. Luomun kasvuun uskotaan

Elintarvikevalmistajat uskovat luomun kasvavan seka
Suomessa etta maailmalla. Kasvunakymat vaihtelevat
tuotekategorioittain ja esitetyt arviot luomun osuu-
desta omassa tuotekategoriassa vaihtelivat 10-50 %:n
valilla. Useimmat uskovat maltilliseen kasvuun, mutta
myos jokin muutos aiempaan kehitykseen tunniste-
taan. Usko luomun kasvuun perustui luomun vahvaan
kasvuun ulkomailla ja erityisesti Ruotsissa, kuluttajien
lisaantyneeseen kiinnostukseen hyvinvointia kohtaan
seka vastuullisuuden merkityksen vahvistumiseen kulu-
tustrendina.

* Uskomme, ettd se (luomu) lisddntyy; se mitd
me laitetaan suuhumme, merkitsee enemmdn.

» Kasvisruokabuumi on samaa genred kuin luomu-
buumi. Joku kriittinen piste on ylitetty nyt.

« Nostaa profiiliaan vahvasti Euroopassa - vyoryy
Suomeenkin aina jollain viiveelld. Uskon, ettd luo-
mulla on vahva tulevaisuus.

» Suomi seuraa ldhinaapureiden esimerkkid - (uo-
mu sieltd nousee.

« On puhuttu vuosikausia, mutta nyt se ndkyy
myynnissd. Tuli hitaammin kuin mitd ajateltiin.
* Emme usko, ettd jyrkkdd nousua. Ei varmaan
isoja harppauksia.

5.2. Kasvunakymien taustalla
vaikuttavat tekijat

Nykytrendit tukevat luomua

Vastuullisuuden merkitys kulutusvalinnoissa on kasva-
nut. Se sisaltaa vastuun ympariston, kotielainten seka
ihmisten hyvinvoinnista. Tama nakyy lisaantyneena
kiinnostuksena ruuan alkuperaa ja myos tuotantota-
paa kohtaan. Toisaalta yksilollisyyden korostuminen
ruokavalinnoissa sirpaloi kuluttajakuntaa yha pienem-
piin segmentteihin. Haastateltavat uskoivat vastuulli-
suuden edelleenkin vahvistuvan.

« Vastuullisuus on varmasti tulevaisuutta.

o Uskon, ettd vastuulliset asiat nousee, Suomessa-
kin, viimeisend Ldnsi-Euroopan maista. Koko elin-
tarvikeala tulee ottamaan stepin vastuullisuuden
suuntaan.

« Trendi kuluttajien keskuudessa, jossa haetaan
luonnonmukaisuutta. Luomu parhaimmillaan edus-
taa sitd trendid.

« Jos vastuullisuus kasvaa - luomu ottaa siitd osansa.

Haastatteluissa tuli esille vastuullisuuden vahvistumi-

sen lisdksi sen sirpaloituminen.




« Ennen luomu oli ainoa eettisen syémisen vaih-
toehto. Nyt enemmdn ulottuvuuksia antibiootiton,
kotimainen, kasvis, ruokahdvikki, kestdvd tuotanto
ylipddtddn, myds viljelijdn talouden kannalta.

» Hypetys on noussut vastuullisuuden ruuan ja vas-
tuullisen ympdrilld. Luomu on vain yksi.

« Vastuullisuuskeskustelu on laajentunut. Pirsta
loituu se kysyntd. Luomu ei ainoa valinta. Suomessa
suomalaisuus on aika vastuullinen valinta.

Luomun vastuullisuuden vahvuutena pidettiin sita,
etta se on osa EU:n lainsaadantoa ja etta siina vaadi-
taan kolmannen osapuolen sertifiointia. Luomun haas-
teeksi koettiin vastuullisuuden jotain yksittaista ulot-
tuvuutta painottavat merkit tai brandit, jotka pystyvat
tuomaan tuotteet markkinoille luomua edullisemmin.

ndssd. Se on virallista. Valvottua. Se on vahvoilla.

« Jos me (=luomutoimijoina) joudumme hinnoitte-
lemaan tuotteemme niin, ettd siihen jdd markkina
rako. Jos me pelattaisiin fiksusti se markkina, niin
siind ei ole tilaa jollekin muulle.

o Luomulla vahva brindi, mutta jos luomussa ei ole
yhtd terdvdd kulmaa? (kuin muissa vastuullisbran-
deissa).

Erikoistuminen

Luomu tarjoaa mahdollisuuksia erikoistua etenkin pie-
nemmille yrityksille. Pienemmat tuotantotilat sopivat

usein suuria laitoksia paremmin pienempinen tuote-

maarien prosessointiin. Osa erikoistuneista yrityksista

tuottaa pelkastaan luomua, mika vapauttaa nama
yritykset luomun ja luomuttoman erillaan pidosta ja
sen aiheuttamista kustannuksista.

» On suunnitelmia luomun suhteen. Me uskotaan,
ettd erikoistuotteilla pddstddn paremmin kaupan
valikoimiin. Etsitddn ne oikeat kohteet ja asiak-
kaat.

Suhtautuminen vientiin

Taustaselvitysten vahva painotus ruuan vientiin lisasi
my0s valmistajien kiinnostusta luomuun. Luomun asema
eri markkinoilla vaihtelee. Koska Suomen markkina on
pieni ja luomun osuus siita toistaiseksi pieni, viennin
merkitys nahtiin myos volyymin kasvattajana. Suoma-
laisten yritysten luomukiinnostus on lisaantynyt myos
kansainvalisen omistajuuden kautta.
Suomen taustaselvityksissakin korostetut vahvuudet,
kuten puhdas tuotantoymparisto ja hyva elintarviketur-
vallisuus tekevat suomalaisesta luomusta myos uskot-
tavan vientituotteen. Tama ei silti vahenna tuotteen
muiden lisaarvojen luomisen tarvetta.
» Suomi on niin pientd - globaalisti pitdd luomussa
ajatella
« |han varmasti luomulla on tdrked osuus sekd
kotimarkkinoilla ettd viennissd. Imagollisesti se
on tdrkedd, kun puhutaan puhtaan suomalaisen
viennistd.

» Mun asiakkaat ei edes halua tavanomaista.

« Jos on valmis brdndi, niin kannattaa hyédyntdd,
ei meiltd kysytd kansainvdliselle markkinalle taval-
lista. Markkinointipanostus on helppoa luomulle.

« Luomu on yksittdisend argumenttina aika genee-
rinen (myos viennissa muut lisaarvot tarpeen).

» Suomi on puhdas - luomu sopii meille.

Asiakkaiden imu
Vahittaiskaupan toimenpiteet

Valtaosa luomutuotteista myydaan meilla ja muualla
vahittaiskaupan kautta, ja vahittaiskaupan toimenpi-
teilla on yleensa ollut merkittava vaikutus luomumark-
kinan kasvuun. Vastaavaa kehitysta nakyy myos Suomen
luomumarkkinan kehityksessa. Kaupan toimenpiteet
heijastuvat myos valmistajien nakemyksiin luomun
mahdollisuuksista.
* VK-kauppakin on hyvinkin valmis pistdmddn luo-
mua tarjolle ja tuomaan luomua ldhelle kuluttajaa.
« Ehdoton edellytys (luomun kasvulle) on vhteistyo
asiakkaiden (=kauppa ja food service) kanssa. Pitkd-
jdnteinen sitoutuminen.

Ammattikeittioiden rooli

Suomessa on asetettu viralliset tavoitteet erityises-
ti julkisten ruokapalvelujen luomutarjonnalle (20 %
tarjonnasta vuonna 2020). Tarjonta on kasvanut, mutta




tavoitteeseen on viela matkaa. Syksylla 2017 kaynnis-

tynyt luomutuotteiden korkeampi koulujakelutuki on

mielenkiintoinen ja toivottavasti vaikuttava tyokalu
vahvistamaan julkisen sektorin luomukayton lisaamis-
ta. Haastattelut vahvistivat Food Service Feedback

2016 -selvityksen tulosta, jonka mukaan henkilostora-

vintolat ja muut ruokaravintolat ovat nyt lisaamassa

luomun kayttoa. Julkisen ruokapalvelun hintapaineet
ja toisaalta hajanaisuus vahentavat kiinnostusta.

Julkinen ruokapalvelu nahdaan kuitenkin tarkeana

tekijana kysynnan kasvattamisessa (vrt. Ruotsi ja

Tanska). Vk-sektori on kuitenkin se perusta, jonka

varaan kasvua lasketaan.

» Kysyntdd on enemmdnkin. Ruokapalvelut (lounasra-
vintolat) haluavat myds erikoistua.

» Food Service: Ne kulkevat rinta rinnan. En nde huo-
nompana tai parempana. Volyymi tulee vk-puolel-
ta.

» Ravintolasektori: Menee pieniksi puroiksi, ravinto-
loilla on jo nyt, isosti ulkomaista tai suoraan tiloil-
ta. Vk-putki se pdd.

5.3. Mitka ovat hidasteet?

Raaka-aineen saanti

Raaka-aineen riittava saanti koettiin ongelmana mo-
nissa yrityksissa. Yrityksilla pitaa olla varmuutta raaka-
aineesta, jotta luomuun uskaltaa panostaa. Luomun

lisadamisessa sopimustuotannon kautta osa yrityk-

sista oli tormannyt tuottajien vastahankaisuuteen.

Perusraaka-aineiden saatavuuden lisaksi erilaisten

puolivalmisteiden ja teknisten apuaineiden saatavuus

luomuna koettiin vaikeaksi. Osittain se johtunee
myo0s siita, etta valmistajat eivat tunne niita tahoja,
joiden kautta ko. raaka-aineita voi saada. Raaka-ai-
neiden tarjonta on myos kovin hajanaista erityisesti
luomuluonnontuotteiden osalta.

» Raaka-aine ehdottomasti se tdrkein. Raaka-aine
hankinnan takia ei ole mahdollista tuottaa niin
nopeasti kuin tahtoisimme.

« Ingredienttien kehittyminen luo luomulle lisdd
mahdollisuuksia. Ennen kuin kaikille menee se
tieto, niin se vie aikaa.

« Teollisten raaka-aineiden tuottaminen on ihan
lapsenkengissd.

Kuluttajien tieto ja mielikuva

Kuluttajien tieto ja mielikuva luomusta on tarkea, silla
lopulta kuluttajat ratkaisevat luomun kehityksen. Luo-

mun brandimielikuvaa kuluttajien keskuudessa pidettiin

seka hyvana etta huonona.

« Osa on myéds mielikuvaa, luomusta pitdd tulla ar-
kipdivdinen helppo valinta. Kun mielikuva vahvistuu
siitd, ettd luomu on vdhintddn yhtd hyvd, niin sil-
loin luomu kasvaa. Yhd useampi on valistuneempi
kuluttaja.

» Kuluttajaimu pitdisi olla vahvempi. Kuluttaja tulisi
tietoisemmaksi mitd hyotyd luomusta. Mitd tdmd
minulle antaa? Olenko valmis maksamaan, ettd
saan tdmdén hyédyn?

o Onko luomulla bréndiongelma? Koettu lisdarvo, ei
ole pystytty ulosmittaamaan sen luomun todellista
lisdarvoa.

Hinta - volyymi - kannattavuus

Kuluttajatutkimusten'® mukaan luomutuotteiden hinta
on tarkein syy olla ostamatta luomua. Hinnan merkitys
korostui myos valmistajien haastattelussa. Kuluttajien
hintamielikuva voi myos olla liian kallis.

» Luomutuotteiden hinnat eivdt saisi olla merkitta-
vdsti perustuotteita kalliimpia.

 Ei ihmiset mistddn ole valmiita maksamaan tosi
paljon. Voi olla maksimissaan 50 % kalliimpi.

» Asiakkaat ajattelevat, ettd hinta on huimasti kal-
liimpi. Tuskin muuta estettd. Jos hinta ei kovin iso,
niin mieluummin valitaan luomu.

Pieni volyymi asettaa haasteita kannattavuudelle,

joten markkinan kasvattaminen on keskeista.

Luomuviljelyssa ostettavia tuotantopanoksia kayte-

taan vahemman kuin tavanomaisessa tuotannossa,

joten niiden hintavaihtelut eivat heijastu koko arvo-
ketjun toimintaan samalla tavoin kuin tavanomaisessa
tuotannossa. Eldainperaisessa tuotannossa kuitenkin
rehujen hinta vaikuttaa merkittavasti koko arvoketjun

kannattavuuteen. Luomuviljan vahva kansainvalinen

kysynta on nostanut viljan tuottajahintoja, mutta

samalla merkittavasti myos luomurehun hintaa.

» Volyymit on niin paljon pienemmdt. Se tyd, mitd
joudut tekemddn, on yhtd iso ja myynti paljon pie-
nempi.

« Pitdisi olla enenndn volyymia, jotta hintakilpailu
sdilyy.

» Mitd enemmdn luomua myydddn, sitd edullisemmin
niitd voi myydd.

e Kova kysyntdpiikki on nostanut luomurehujen hinto
ja, mikd vie pohjaa kannattavuudelta.

o Luomutuotteilla pitdisi olla pienempi alv.




Luomu >< suomalainen ruoka

Haastattelut toivat myos esille vaikeuden asemoida ja
nahda luomu suomalaisen ruuan lisaarvona. Luomun
vahvuuksista kertominen koetaan usein heikenta-

van tavanomaisen suomalaisten tuotannon imagoa.

Luomuun liitetaan vielakin paljon mielikuvia ammat-

titaidottomuudesta, tehottomuudesta ja huonosta

laadusta.

o Suomessa on luomun kannalta haastava, koska meil-
ld on niin hyvin muutoinkin.

» Ldhtee myds asenteista. Jos uskot siihen, niin (Oy-
ddt ne keinot.

o Pitdisi pddstd pois dissaamisen mentaliteetista. Suo-
messa on hyvd tuotanto, mutta ei voi sulkea luomua
pois. Menetetddn niin suuri kilpailuetu.

* Ehkd me emme ole osanneet sitd luomua markkinoi-
da oikealla tavalla. Miten me sen luomun ympdril-
le pystymme niitd positiivisia kuvia luomaan? Tdssd
usein se vastakkainasettelu. Valuu hiekkaan se vies-
tintd.

» Saksalainen haluaa sertifikaatin, suomalainen sa-
noo, ettd kylld mind muistan miten mummolassa
ruokaa tuotettiin. Me ollaan niin ldhelld vield sitd
tuotantoa.

» Maaseudulla ainakin aika paljon ”pahaa puhetta”
luomusta.

Pienyritysten nakokulma

Luomualalla on paljon pienyrityksia. Osa niista on

kasvuhakuisia ja tahtaa myos vientimarkkinoille.

Haastattelussa tuli esille myos pienyritysten muutamia

erityishaasteita. Osa liittyi markkinan muuttumiseen

paivittaistavarakaupan roolin vahvistuttua luomu-

myynnissa ja osa yritysten kasvu- ja kehittymismah-

dollisuuksiin. Pienten yritysten arvoketjut ovat myos

haavoittuvia. Jos yksi toimija tippuu ketjusta pois,

vaihtoehtoa on vaikea loytaa tilalle.

« Pienet erikoiskaupat hdvinneet, kalliit tuotteet
eivdt liiku (paivittaistavarakaupassa).

« Viranomaisten tdytyy auttaa myds pienyrityksid
vientiponnisteluissa.

» Kone-laitekapasiteettia on liian védhdn Suomessa
tarjolla (pienyrityksen mittakaavaan sopivaa).

5.4. Menestyksen kulmakivet

Koettujen hidasteiden lieventamiseksi tai poistamiseksi
seka Euroopan johtavien luomumaiden kirimiseksi kiinni
valmistajat toivat esille erilaisia asioita. Niista oli sel-
keasti ryhmiteltavissa viisi eri teemaa.

Tuotteistus

Koska hinta on tarkein syy olla ostamatta luomua, hin-
taeron tulee kaventua ja/tai lisaarvon olla hyvin konk-
reettinen. Kansainvalista luomumarkkinaa koskevassa

keskustelussa on jo pitkaan puhuttu luomu+ -tuotteis-

ta. Silla tarkoitetaan sita, etta luomu ei yksin riita,

vaan tarvitaan myos muita kulutustrendien mukai-
sia ominaisuuksia. Mikali luomutuote erottuu myos
vastaavasta tavanomaisesta tuotteesta, se herattaa
kuluttajien kiinnostusta myos tuoteominaisuuksillaan,
ei pelkastaan tuotantotavan perusteella. Vastaavan
tavanomaisen tuotteen vaihtaminen luomuksi ei

Suomenkaan markkinoilla ole osoittautunut toimivim-

maksi konseptiksi.

» Tuotekehitys on oltava hyvd. Osataanko tuotteistaa
luomu oikein?

» Yksi asia on, ettd ihmiset haluavat tehdd hyvdad,
mutta jos se ei maistu hyvdltd, niin se tyssdd sii
hen.

» Pitdd herdtd ja tehdd valikoimaa....pitdd ottaa vas-
tuuta ja tehdd tuotteita.

Viestinta

Tuotteen lisdaarvosta osa voidaan rakentaa myos vies-
tinnalla, joka onnistuu tuomaan lisaarvon kuluttajien
tietoisuuteen. Luomun tuotantotavan tuoma lisdarvo on
eri tuotteille erilainen. Elainperaisten tuotteiden osalta
korostuu elainten hyvinvointi ja jalostamattomien tuot-
teiden osalta erityisesti puhtaus.

Koska alkupera kiinnostaa kuluttajia entista enemman,
alkutuottajien rooli elintarvikeviestinnassa korostu-
nee, myos luomussa. Luomun merkitysta tietyn laadun
takaavana ja lapinakyvana jarjestelmana on toistaiseksi
viestitty vahan.

» Luomun valitsevat ne kuluttajat, joille se on arvo-
valinta. Luomuun tulisi liittdd vahvemmin vield
niitd arvoja, joita se edustaa sielld alkutuotannos
sa. Brdnddys tdrkedd. Teollisuus on avainroolissa.
Osataanko me hyddyntdd se?

e 70 % markkinointia, 30 % valmistusta.

« Pitdisi saada kommunikoitua se, ettd se, mitd pel-
loilla tapahtuu, vaikuttaa myds sinuun!

« Jos kyseessd herne/papupohjainen tuote, niin
miten se luomun lisdarvo siihen saadaan. Hinta tu-
lee kuitenkin korkeammaksi?!

o Luomu on laatujdrjestelmd ja laadun tae.




Tehokkuus

Koko ketjun tehokkuus on olennaista luomualan kasvat-

tamiseksi. Kuluttajakysynnan vahvistamiseksi hinta-
ero tavanomaiseen tuotteeseen tulee olla kuluttajan
hyvaksyttavissa. Jotta luomutuotteiden korkeammista
tuotantokustannuksista huolimatta markkinaa voidaan
kasvattaa, tulee toimintaa tehostaa koko arvoketjussa.
Samalla luomutuottajan taloudellisesta asemasta on
pidettava huolta, koska tuotannon maaraa on mahdo-

tonta lisata, jos luomutuotanto on tuottajalle taloudel-

lisesti huono vaihtoehto.

e Jos luomusta halutaan isoa, niin alkutuotannon tdy-
tyy tehostua.

o Vaikka luomu on ollut kovassa kasvussa, niin koko-
naistavaravirta on liian pieni. Tuotanto on liian
pientd -> tavaravirrat liian pienid.

Hallinnon pitkajanteinen
sitoutuminen luomun edistamiseen

Valmistajat toivoivat hallinnolta pitkajanteista sitou-

tuminen luomun edistamiseen. Hallinnon suuntaviivat

toimivat yritysten strategioiden ja toimenpiteiden tu-

kena. Tanskan esimerkki osoittaa, miten paljon luomun

kehitykseen on voitu vaikuttaa hallinnon ja elinkeino-

elaman hyvalla ja pitkajanteisella yhteistyolla.

« Tdmd palaa kansalliseen ruokastrategiaan: pitdisi
olla suuntaviivat olemassa.

« Tukipolitiikkaa tdytyisi katsoa kokonaisuutena.

« Viennin edistdminen: pitdd jatkua nyt samalla
tavalla kun Food From Finland, mutta pitdd kaksin-
kertaistaa.

Luomusaadokset ja -valvonta ovat parhaillaan uudis-

tumassa. EU:n luomuasetus maarittelee sen, mika on

luomua ja miten se pitaa tuottaa ja valvoa. Asetus
jattaa vain muutamia kohtia, joihin Suomessa voidaan
soveltaa omaa tulkintaa. Toinen asia on valvonta,
jonka toimivuus on edellytys uskottavalle luomulle.

Valvonta aiheuttaa myos kustannuksia ja on tutkimus-

ten mukaan yksi tarkeimmista syista olla siirtymatta

luomutuotantoon.

e Kun tdmd on sdddelty ja valvottu, niin se on niin
se on tamd kipupiste. Lainsddddnto: voiko tdlle
tehdd jotain? Jos on tosi kallista, niin ei siitd kovin
isoa tule. Kovat kulut tappaa.

Luomulainsaadannon lisaksi luomutoimijat noudat-

tavat alan muuta lainsaadantoa. Tassa selvityksessa

tuli esille virvoitusjuomavero, joka saattaa vaikeut-
taa luomujuomien markkinoiden kehitysta. Maitoa ja
alle 50 000 litran tuotantoa lukuun ottamatta veroa
peritaan kaikista juomatuotteista, joissa on sokeria
yli 0,5 %. Tavanomaisessa tuotannossa sokeri voidaan
korvata keinotekoisella makeutusaineella, mutta
luomussa niiden kaytto on kielletty.

Yhteistyo

Luomualalla on selvasti halua yhteistyon vahvistami-
seen. Yhteistyo on olennaista niin ketjussa kuin teolli-
suuden toimijoiden kesken.

« Alan sisdinen yhteistyo on tdrkedd. Se kiihdyttdisi
kasvua, jos me oikeasti pystyttdisiin tekemddn enem-
mdn yhdessd. Jos kaikki uskoisi sitd, ettd alan
myynnin kasvu hyddyttdd myds omaa myyntid.

o Pitdd olla valtavan laaja verkosto (esim. tiedon han-
kintaa varten).

« Vaatii koko arvoketjun toimintaa. On hyvin pitkdlti
arvokysymys, mitd me oikeasti halutaan.




6. Johtopaatokset

Haastattelujen perusteella voi vetaa muutamia joh-
topaatoksia, jotka antavat ajatuksia alan toimijoiden
kayttoon ja evaita kehittamistoimien suuntaamiseen
seka hallituksen luomualan kehittamisohjelman paivit-
tamiseen.

6.1. Luomulla on
kasvupotentiaalia

Luomu on meilla nyt hyvassa kasvuvauhdissa ja talou-
denkin nakymat ovat aiempaa valoisammat. Naa-
purimaiden menestys kertoo siita, etta luomulla on
Suomessakin paljon kasvupotentiaalia. Sen sijaan, etta
kiinnitetaan huomio luomun nykyiseen pieneen markki-
naosuuteen, kannattaa katse suunnata taman kasvavan
markkinan tarjoamaan potentiaaliin.

Aiemmissa selvityksissa esille noussut luomun pieni
volyymi nousi hankaluutena esille tassakin tutkimuk-
sessa. Toisaalta kasvupotentiaali nahtiin hyvin selvasti
lahes kaikissa yrityksissa. Haasteelliseksi kasvu koettiin
liha-alalla, jossa kohtuullinen kuluttajahinta, pieni
volyymi, koko ruhon hyddyntaminen ja rehukustannus-
ten voimakas kasvu ovat yhtaaikaisesti vaikeita hallita.
Toisaalta, samanaikaisesti erikoistuneemmissa liha-alan
yrityksissa on pulaa luomulihasta.

Koska luomun markkinaosuus ja arviot potentiaalista
vaihtelevat paljon, luomun osuus kokonaismarkkinas-
ta ei anna oikeaa kuvaa luomun merkityksesta. Siksi

luomusta kannattaa puhua mieluummin tuoteryhma-
tasolla. Jotta nain pystytaan tekemaan, luomumark-
kinan tilastointia pitaisi parantaa esimerkiksi Tanskan
malliin. Tanskassa myynnin tilastointi on osa virallista
tilastointia.

6.2. Tarvitaan
suuntaviivat eteenpain

Elintarvikepoliittisen selonteon linjaus siita, etta
kansallisen luomuohjelman tavoitteita vuoteen 2030
tarkistetaan vuoden 2018 aikana, on erittdin tarpeelli-
nen. Hallinnon pitkajanteinen sitoutuminen luomualan
kehittamiseen vahvistaa markkinoiden myonteista
kehitysta.

Tavoitteiden ja niista seuraavien toimenpiteiden
avulla voidaan osaltaan vahvistaa luomun mielikuvaa,
rohkaista tuottajia siirtymaan luomuun ja vahvistaa
yritysten paatoksentekoa ja antaa selkanojaa niiden
investoinneille.

Keskeinen tavoite tulevassa paivityksessa on luo-
muraaka-aineiden saannin varmistaminen. Se liittyy
vahvasti EU:n seuraavan ohjelmakauden maatalouspo-

liittisiin paatoksiin, joilla luomualan kasvu ja luomuraa-

ka-aineen riittavyys tulisi turvata. Paatosten pohjalle
ja tueksi tarvitaan tarkempia analyyseja luomutuotan-
non rakenteesta ja eri toimenpiteiden vaikutuksista
markkinoille tulevaan luomutuotantoon ja esimerkiksi
rehujen riittavyyteen.

Luomuluonnontuotteet ovat Suomen vahvuus kan-

sainvalisilla luomumarkkinoilla. Jotta raaka-aineet
saanti varmistuisi, luomukeruualueiden sertifiointia
tulee Suomessa laajentaa merkittavasti.

Luomuohjelman paivittamisessa ja ohjelman
toimeenpanossa Suomessa voitaisiin ottaa esimerkkia
Tanskasta. Siella hallinnon ja luomualan yhteistoi-
minnalla on saatu aikaan merkittavaa kehitysta.
Tanskassa tuotannon tukemisen lisaksi merkittava
osa toimenpiteista on suunnattu kysynnan vahvista-
miseen. Suomessa koulujakelutuen korkeampi tuki
luomutuotteille on hyva esimerkki tasta. Tavoitteiden
saavuttamista tulisi seurata ja tarvittavia toimia
pohtia saannollisesti yhdessa luomualan kanssa.

Luomuala uskoo kasvuun ja haluaa luomun pois
marginaalista ja erikoistuotteen asemasta. Luomulla
on paljon myos vientipotentiaalia, joten sen rinnas-
taminen lahiruokaan ei tassa suhteessa ole tarkoituk-
senmukaista.

6.3. Saadokset sujuviksi

Luomulla on oma lainsaadantonsa, joka on nyt parhail-
laan uudistumassa. Sen toimeenpanossa tulee kayttaa

kansallista liikkumavaraa, joka edesauttaa luomualan

kasvua Suomessa.

Luomualan toimijat noudattavat luomualainsaadan-
non lisaksi muuta alan lainsaadantoa. Siksi lainvalmis-
telussa tulisi aina arvioida vaikutukset myos luomualan
kehittymiselle. Tama koskee niin maataloutta kuin
elintarvikealaa.




6.4. Valvonta ja sertifiointi
tukemaan laatujarjestelmaa

Luomun sertifiointi on luomun vahvuus. Sertifioinnin
tulee toimia uskottavasti, kustannustehokkaasti seka
niin, etta sen rooli koko ketjussa nahdaan laatujarjes-
telman sertifiointina eika niinkaan viranomaistarkastuk-
sena. Suomen luomuvalvontajarjestelmaan on tulossa
muutoksia maakuntauudistuksen ja luomulainsaadannon
uudistuksen myota, joten nyt olisi erinomainen tilaisuus
kehittaa luomuvalvontaa sertifioinnin suuntaan.

6.5. Kuluttajien tietoisuuden lisaami-
nen on olennaista: nyt on luomun aika

Kuluttajien valinnat ovat ratkaisevia, joten kuluttajien
tietoiset valinnat tulee turvata. Kuluttajien tietoisuu-
den lisaamiseen on nyt otollinen aika, koska vastuulli-
suus kulutustrendina on vahvistumassa, luomun myynti
kasvaa, uusia tuotteita tulee markkinoille ja yleinen
taloustilanne on aiempaa valoisampi. Pitdisi kaataa
bensaa tuleen (kommentti seminaarissa 3.5.). Tassa ja
aiemmissa selvityksissa tuli esille, etta kuluttajien tie-
toisuuden vahvistaminen tulisi olla jatkuvaa''. Yksittai-
set projektit tai kampanjat jaavat helposti sirpaleisiksi
ja siten tehottomiksi.

Luomuvalmistajat tekevat omaa viestintaa, jonka
keskiossa on brandi tai luomutuote. Sen lisaksi tarvi-
taan kuluttajien luomutietoisuuden vahvistamista. Se
taydentaa yritysten luomuviestintaa ja hyodyntaa myos

pienia yrityksia, joiden mahdollisuudet vaikuttavaan
viestintaan ovat vahaiset. Kuluttajien luomutietoisuu-
den lisaaminen tulisi olla yksi kysyntaan vaikuttava
toimenpide.

6.6. Tutkimuksen ja kehitystyon
avulla lisaa tehokkuutta

Tanskan myonteinen kehitys ei ole tullut sattumalta
vaan tutkimukseen ja kehitykseen on investoitu merkit-
tavasti. Vastaavaa panostusta tarvitaan myos Suomen
luomutuotannon tehostamiseksi ja alan kehittamiseksi.
Luomutuotannon nakokulmasta kehitettavat tuotan-
totekniikat soveltuvat myos tavanomaisen tuotannon
kestavyyden parantamiseen. Tutkimuksen ja kehityksen
avulla on mahdollista tehostaa koko ketjun toimintaa.

Tassa selvityksessa haastateltaviksi valikoitu lahinna
yritysten johtoa ja markkinointi/myyntihenkiloita. Sen
vuoksi toiveet liittyivat lahinna markkinaa koskevaan
tutkimukseen. Erillinen kartoitus elintarvikeprosessien
ja alkutuotannon osaamis- ja kehittamistarpeista olisi
tarpeellinen.

Tarkempi markkinatieto

Tanskassa elintarvikkeiden markkinatietoa kokoaa jul-
kinen toimija, joten tiedot ovat hyvin saatavissa ja
seurattavissa. Suomessa Pro Luomu kokoaa markkina-
tiedon vahittaiskaupoista, ja sen avulla pystytaan seu-
raamaan kokonaismyynnin kehitysta. Tuoteryhmittain

tiedon saaminen on kuitenkin hankalampaa, koska
volyymit ovat pienia ja tuoteryhmien jaottelu vaih-
telee kaupparyhmakohtaisesti. Myoskaan tuonnista ja
viennista ei ole luomun osalta tilastoja.

Mista johtuvat tuoteryhmien erot?

Luomun markkinaosuudet tuoteryhmittain vaihtelevat
paljon seka Suomessa etta Euroopassa. On mielen-
kiintoinen ja selvittamisen arvoinen kysymys, mista
tama johtuu. Kyse ei liene pelkastaan hintaeroista.

Luomuun soveltuvien menetelmien
todentaminen

Tarvittaisiin nayttoa niista menetelmista, joilla voi-
daan vahentaa esim. sailontaaineiden maaraa

6.7. Yhteistyo6ta ja innovatiivista
verkostoa

Kuten aiemmissakin selvityksissa, haastatteluissa tuli
esille osaaminen ja yrittdjyys. Osittain siina voi olla
apuna kasvava yhteistyo, jossa eri osaamista saadaan
hyodynnettya yhdessa. Yhtena ideana tuli esille elin-
tarvikealan start up -toiminta: uudenlaisia verkosto-
ja, jotka ylittaisivat tuoteryhmarajoja ja toisivat eri
alojen osaamista yhteen.
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kaikkia haastattelemiani henkiloita mielenkiintoisista ja

antoisista keskusteluista. Kiitos myos maa- ja metsatalous-
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