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Luomumerkkt

Miké on luomumerkki ja miksi se on olemassa?

Luomumerkki pakkauksessa kertoo, ettd elintarvike on
tuotettu EU:n luomuehtojen mukaisesti. Eiké kyseessé
ole mika tahansa jérjestelméd, vaan luomu on osa EU:n
lainséaddantod. Samat séddokset ovat voimassa
kaikissa EU-maissa. Myés EU:n ulkopuolelta tuotavien

luomutuotteiden on téytettéivé samat vaatimukset.



https://luomumerkki.fi/brandbook/maailmaa-voi-muuttaa-luomuruualla-ideoita-luomukampanjointiin/#nainluomumerkkiakaytetaan

N

y
v

rk
Ndin luomume



https://luomumerkki.fi/brandbook/maailmaa-voi-muuttaa-luomuruualla-ideoita-luomukampanjointiin/#nainluomumerkkiakaytetaan

Luomumerkki

Néin luomumerkkia kéaytetéén

EU:n luomumerkki

Luomuelintarvikeketjua séatelevéat elintarvikelainsééadéannon lisdaksi

luomuséadadokset.

EU:n luomulainsédaddants (EU) 2018/848 madrittad

vihimmadaisvaatimukset koko EU:n alueella luonnonmukaisesti Lisétietoa

tuotettuina markkinoitaville maataloustuotteille ja elintarvikkeille. Luomusasdsksistd

EU:n luomumerkkié on kutsuttu monilla nimilléd mm. EU:n ® Maa- ja metsétalousministerién sivuilta
luomutunnus, lehtimerkki tai eurolehti. Téssé oppaassa kutsumme * Valviran sivuilta

® Ruokaviraston luomusivuilta

sitd luomumerkiksi.

L k. 1_..
EU:n luomumerkin ké&ytté on pakollista kaikissa pakatuissa HOMEMERKISTA

e Ruokaviraston sivuilta (funnus)

luomuelintarvikkeissa. Se kertoo, etté elintarvike on tuotettu ja
e EU:n luomusivuilta

valmistettu EU:n luomusaédadodsten mukaisesti. Liséksi sitd voidaan
Tutustu myds luomutuotannon ohjeisiin ja

kéiyttéa vapaaehtoisesti irtotuotteissa seké kolmansista maista L
lomakkeisiin.

tuoduissa luomuelintarvikkeissa. Luomumerkillé ei voi merkité

aterioita.


https://mmm.fi/luomu/luomulainsaadanto
https://www.valvira.fi/alkoholi/alkoholijuomien_valvonta/luonnonmukainen_tuotanto
https://www.ruokavirasto.fi/teemat/luomu/
https://www.ruokavirasto.fi/elintarvikkeet/elintarvikeala/tuote--ja-toimialakohtaiset-vaatimukset/luomuelintarvikkeet/markkinointi-ja-merkinnat/eun-luomutunnus/
https://agriculture.ec.europa.eu/farming/organic-farming/organic-logo_fi
https://www.ruokavirasto.fi/tietoa-meista/asiointi/oppaat-ja-lomakkeet/yritykset/luomun-lomakkeet-ja-ohjeet/
https://www.ruokavirasto.fi/tietoa-meista/asiointi/oppaat-ja-lomakkeet/yritykset/luomun-lomakkeet-ja-ohjeet/

Luomumerkki

Néin luomumerkkia kéaytetéén

Pakolliset luomumerkinnct pakkauksissa

Luomuséddadsdsten noudattamista
valvovat Suomessa viranomaiset.
Luomumerkin yhteydesséa kaytetadnkin

valvontalaitoksen tunnusta. FI-EKO-101
Suomen maataloudesta

Kullakin valvontalaitoksella on oma
tunnuksensa. Pakkaukseen merkitédn
sen viranomaisen tunnus, joka on
valvonut luomutuotteen viimeisen

tuotanto- tai valmistusvaiheen. FI-EKO-201
EU:n maataloudesta

FI-EKO-101
Finskt jordbruk

FI-EKO-201
EU-jordbruk

FI-EKO-101
Finland Agriculture

FI-EKO-201
EU Agriculture

Luomumerkin yhteydessa on ilmoitettava valvontalaitoksen tunnusnumero ja tieto,

missd tuotteen maataloudesta perdisin olevat ainesosat on tuotettu. Merkintad

"Suomen maataloudesta” voidaan kayttas, jos vahintaén 95 % maataloudesta

perdisin olevista ainesosista on tuotettu Suomessa. Toimija saa itse valita, milla

EU:n virallisella kielelléd maatalousperdisten ainesosien alkuperan ilmoittaa.

Ohessa ovat suomalaisten
valvontaviranomaisten tunnukset

Maataloustuotteet

Valvova viranomainen: ELY-keskukset, tunnus
FI-EKO-101-115 (viimeinen numero viittaa
ELY-keskukseen)

Jalostetut elintarvikkeet

Valvova viranomainen: Ruokoviras’ro, funnus

FI-EKO-201
Alkoholi

Valvova viranomainen: \/0|viro, funnus

FI-EKO-301
Ahvenanmaan tuotanto

Valvova viranomainen: Ahvenanmaan

maakuntahallitus, tunnus FI-EKO-401

Liscitietoja valvonnasta Ruokaviraston

luomusivuilta.



https://www.ruokavirasto.fi/teemat/luomu/
https://www.ruokavirasto.fi/teemat/luomu/

Luomumerkki

Néin luomumerkkia kéaytetéén

LUOMU-sanan yhdistdadminen pakollisiin luomumerkintoihin

Luomumerkin ohessa pakkauksissa saa kéayttéa
kansallisia ja yksityisiéd luomumerkkeja. Niiden
kéytossé on noudatettava luomumerkin

suoja-aluetta ja muita sen kdytdsté annettuja

ohjeita.

LUOMU

FI-EKO-101
Suomen maataloudesta

LUOMU

FI-EKO-101
Suomen maataloudesta

LUOMU

FI-EKO-101
Finskt jordbruk

Luomu-sana on hyvé nékyé
vahvasti tuotenimissé ja

tuotepakkauksissa.

EU:n luomumerkin tunnistaa
luomu-merkiksi 65 %
kuluttajista, siksi luomumerkkiin
on hyva yhdistéd suomalaisille

tuttu sana Luomu.

Luomy-
hiutaleet

LUOMU

FI-EKO-101
Suomen maataloudesta



Luomumerkkt

Néin luomumerkkia kéaytetéén

Vahvistavat luomumerkinncat pakkauksissa

Pakollisen pakkausmerkinnén liséksi \
luomumerkkia voi kéyttad vahvistavana LUOMU .

merkkiné ilman valvontatunnusta ja alkuperéaé. LUomy

LuOmu.
hiutaleet




Luomumerkkit

Néin luomumerkkia kaytetédan

Luomumerkin graafiset ohjeet

Luomumerkin kéytésté on tarkka graafinen
ohjeisto. Kaytathén luomumerkkié aina vain

virallisten graafisten ohjeiden mukaisesti.

Tutustu koko graafiseen ohjeeseen EU:n
luomusivuilla >

10
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Luomumerkki

Néin luomumerkkia kéaytetéén

Luomumerkin graafiset ohjeet

Liséitehoa luomumerkkiin

Luomu-sanan ké&yttéminen
vahvistaa luomumerkin

ymmarrettavyytta.

Luomu-sana voidaan liittaa merkkiin esimerkiksi seuraavasti:

LUOMU - _
LuomuEd-

10x

Luomumerkin mittasuhteet on vakioitu, eikd niitéd saa muokata. Huomioithan, etta
Luomu-sana sijoitetaan luomumerkin suoja-alueen ulkopuolelle, joka tarkoittaa,
ettd esim. pystyversiossa kymmenesosa luomumerkin korkeudesta tulee jattad aina

luomumerkin reunoilta tyhjdaksi.

Luomu-sanaan voidaan kéyttéad esimerkiksi Brevia Semibold tai Arial Rounded

Bold -fonttia.
11



Luomumerkkt

Néin luomumerkkia kéaytetéén

Luomumerkin graafiset ohjeet

Liséitehoa luomumerkkiin

Suosittelemme Luomu-sanan vériksi taustasta riippuen

joko valkoista, tummanvihredé tai mustaa.

LUOMU

LUOMU

LUOMUMERKIN
VIHREA

RGB 169 201 56
#a9cB838

CMYK 50 O 100 O
PANTONE 376

LUOMU-SANAN
TUMMANVIHREA

RGB 30 103 46
#le6/2e

CMYK 86 33 100 26
PANTONE 349 C

MUSTA

RGBOOO
#0O00000

CMYK O O O 100
Pantone Black C

VALKOINEN

RGB 255 255 255
#FFFFFF
CMYK000O0

12
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! 4
Luomun kuluttajat 7 — >
Mitké ovat tédrkeimmét syyt ostaa luomua? o «
Luomun menekkié edistévia asioita & / \

Mitkad ovat tarkeimmadat syyt ostaa luvomua? Luomun menekkid edistavida asioita
Ndin vastaavat suomalaiset Suomalaiset ovat ruokaostoksia tehdessédn hintatietoisia, ja

| Pubt i ontt hintamielikuva onkin yksi isoimmista ostokéyttédytymiseen
. aus, liséaineettomuus, . . e .
f w :: I. IH e vaikuttavista tekijistéi mysés luomutuotteiden osalta. Katso altq,
orjunta-aineettomuus

i ! " mitkéd muut tekijat nousevat térkeiksi suomalaisten tehdessd
Hyva maku il i
. . ostopdacdtoksia.
Ympdristoystéavdllisyys

Terveellisyys

Elginten hyvinvointi Ostaisin enemméin luomua, jos..

o U A N

Hyvé laatu o . . . .
e Tietdisin, ettd luomutuottaja saa tuotteista oikeudenmukaisen

hinnan.
e Olisin vakuuttuneempi niiden erilaisuudesta/liséarvosta.
e Tuotteista olisi tarjolla laajemmat valikoimat eri vaihtoehtoja.

® Tuotteet olisivat laadukkaampia/parempia.

14
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Luomun kuluttajat
Malliostajat

Malliostajat ovat potentiaalisia luomun ostamisen lisagjia. Tiedot perustuvat luomun kuluttajabarometriin (Kantar TNS Agri 2021).

Aktiiviset kuluttajat

Potentiaalia siirtyd heviku|uﬂojiksi, jofko ostavat luomua useita ker’rojo viikossa.

“Janne, 36 v ja Linda, 34 v, lapset alle 6-vuotiaita”

Lapsiperhe: 38 % lapsiperheista on aktiivikuluttajia (ostavat luomua noin

kerran viikossa)

Padsyyt ostaa luomua ovat puhtaus, lisdaineettomuus, torjunta-aineettomuus ja terveellisyys.

Ruuan vastuullisuudessa térkedd on luonnon monimuotoisuus, antibioottivapaus ja ympéristoystéavéllinen
pakkaus. Eri elinvaiheista talla ryhmaéllé korostuu kaikkien vastuullisten ominaisuuksien tarkeys.

Ostaisivat enemmén luomua, jos olisivat vakuuttuneita liséarvosta, tietdisivét, ettd tuottaja saa tuotteesta
oikeudenmukaisen korvauksen ja valikoima olisi laajempi.

Aikovat lisété luomun ostamista erityisesti seuraavissa tuoteryhmissé: vihannekset, hedelmaét, liha ja
kananmunat.

Ostavat luomua paivittdistavarakaupoista ja niiden verkkokaupoista seké pitavat téarkednd, etta
joukkoruokailussa (koulut, paivékodit, ravintolat) tarjotaan luomua.

Asuinpaikka padkaupunkiseutu, talouden tulot yli 85 t. eur / v, korkeakoulututkinto, lapset 0-6 v.

Perheen vanhemmat kuuluvat ryhmiin 30-39 v. miehet ja 30-39 v. naiset

“Janne”: Ruuan vastuullisuudessa arvostaa eniten ympdéristoystavallista pakkausta. Aikoo ostaa liséé luomua
hedelmissd, vihanneksissa ja maitotuotteissa.
“Linda” Ruuan vastuullisuudessa térkead erityisesti eldinten hyvinvointi. Kéayttéa aktiivisesti ruoan

verkkokauppoja.

16



Luomun kuluttajat
Malliostajat

Malliostajat ovat potentiaalisia luomun ostamisen lisagjia. Tiedot perustuvat luomun kuluttajabarometriin (Kantar TNS Agri 2021).

Aktiiviset kuluttajat

Potentiaalia siirtyd heviku|uﬂojiksi, joJrkO ostavat luomua useita kerfojo viikossa.

“Anne, 63 v”

Yli 60-vuotias nainen: 25 % téhén ryhméadn kuuluvista on aktiivikuluttajia

(ostavat luomua noin kerran viikossa)

e Arvostaa luomussa puhtautta, liséiaineettomuutta ja torjunta-aineettomuutta sekéd terveellisyyttd ja makua.

e Ruuan vastuullisuudessa on téarkedéd antibioottivapaus, eldinten hyvinvointi ja luonnon monimuotoisuuden
ylléapito.

e Ostaisi enemmadn luomuag, jos olisi vakuuttuneempi liséiarvosta, tietdisi, ettd tuottaja saa oikeudenmukaisen
hinnan ja valikoima olisi laajempi. Ostaa luomua paivittaistavarakaupan liséksi torilta.

o Aikoo lisétd luomun ostamista erityisesti vihanneksissa ja hedelmissd, kananmunissa seké liha- ja viljatuotteissa.

e Asuu kahden henkilén taloudessa péadakaupunkiseudulla tai muussa yliopistokaupungissa, korkeasti koulutettu,
talouden tulot 50-85 t. eur / v.

17



Luomun kuluttajat
Malliostajat

Malliostajat ovat potentiaalisia luomun ostamisen lisagjia. Tiedot perustuvat luomun kuluttajabarometriin (Kantar TNS Agri 2021).

Sdadnnolliset kuluttajat

Potentiaalia Sirtyd okﬁiviku|uﬂojiksi, joJer ostavat luomua véhintadan kerran viikossa.

“Jere, 23 v**

Alle 30-vuotias mies: 32 % tédhédn ryhméén kuuluvista on sadnnéllisia

kuluttajia (ostavat luomua véhintéadn kerran kuukaudessa)

Ostaa luomua terveellisyyden ja puhtauden vuoksi. Ruuan vastuullisuudessa arvostaa eniten luonnon
monimuotoisuuden yllépitoa ja antibioottivapautta.

Aikoo ostaa liséé luomua hedelmissé ja vihanneksissa sekd korostuneesti maitotuotteissa ja lihaa ja maitoa
korvaavissa kasvipohjaisissa tuotteissa.

Voisi ostaa enemmén luomua, jos olisi vakuuttunut, etté tuottaja saa tuotteesta oikeudenmukaisen korvauksen ja
olisi vakuuttuneempi liséarvosta. Kaipaa myés liséé vahvistusta ajatukselle, ettéd luomu on nykyaikaista
ruoantuotantoa.

Korostuu luomun verkkokauppaostajana (seké paivittaistavarakauppojen verkkokaupat ettéd muut
verkkokaupat).

Korkea-asteen koulutus tai opiskelija, talouden tulot alle 20 t € tai 20-35 t € (esim. opiskelija), asuu
kaupungissa.

18



Luomun kuluttajat
Malliostajat

Malliostajat ovat potentiaalisia luomun ostamisen lisagjia. Tiedot perustuvat luomun kuluttajabarometriin (Kantar TNS Agri 2021).

Sdadnnolliset kuluttajat

Potentiaalia Sirtyd okﬁiviku|uﬂojiksi, joJer ostavat luomua véhintadan kerran viikossa.

“Katja, 47 v”

Yli 40-vuotias nainen: 28 % téhén ryhmédn kuuluvista on sééannéllisia

kuluttajia (ostavat luomua véhintéadn kerran kuukaudessa)

e Arvostaa luomussa puhtautta, ympdristoystavallisyytté ja makua. Ruuan vastuullisuudessa on térkedd eldinten
hyvinvointi.

e Aikoo ostaa luomua nykyisté enemmaén erityisesti kasviksissa, hedelmissé, maitotuotteissa ja kananmunissa.

e Voisi ostaa enemmadén luomua, jos tietdisi, ettd tuottaja saa oikeudenmukaisen hinnan ja luomutuotteita olisi
tarjolla laajempi valikoima. Ostaa luomua myés esimerkiksi REKO:sta.

e Korkeasti koulutettu, talouden tulot 35-50 €, asuu kaupungissa, lapset yli 15-vuotiaita.

19
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Pddteemat

Luomu on osa ratkaisua -kampanjoinnissa on nelja padteemaa, joista jokaiselle on muotoiltu otsikko seka kirjoitettu artikkelimuotoon teemaa mukavasti avaava teksti.

Luonnollisen maukasta ja puhdasta ruokaa

Luomun tekijat tuottavat korkealaatuista ruokaa. Luomuruoka on puhdasta, turvallista, ravinteikasta
ja valvottua. Kuluttajalle puhtaus merkitsee turvallisuutta, ja heilta kysyttéessé juuri puhtaus on \ /

térkein syy ostaa luomua.

Luomuruoka tuotetaan

o vidhemmillg liséaineilla
® ilman keinolannoitteita ja kemiallisia torjunta-aineita

® ilman synteettisié véri- ja makeutusaineita.

Toisin sanoen, luomu on laatujérjestelmd, jossa jokainen luomuviljelijd,
luomutuotteiden valmistaja ja maahantuoja noudattaa luomuséadadsksia
ja kuuluu luomuvalvonnan piiriin. Valitsemalla luomumerkillé varustetun

tuotteen, tiedéimme aidosti mitéd syémme.
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Pddteemat

Luomu on osa ratkaisua -kampanjoinnissa on neljé padteemaa, joista jokaiselle on muotoiltu otsikko seka kirjoitettu artikkelimuotoon teemaa mukavasti avaava teksti.

Luonto scilyy monimuotoisena ja maaperd kiittcdc

Luomun tekijét auttavat luontoa sdilyméén monimuotoisena. Myés

kuluttajille ympéristoystéavallisyys on yksi térkeimmisté syisté ostaa luomua.

Luomu tukee luonnon monimuotoisuutta esimerkiksi néin:

® Laiduntavat eldimet tuottavat laitumelle lantaldgjid, jotka
houkuttelevat paikalle hyonteisid, ja ne puolestaan lintuja.

® Torjunta-aineettomuus hysdyttéa peltojen ja niittyjen
eldgimistod, kuten polyttdajahyonteisia ja pikkulintuja.

® Luomutilojen viljelykierto ja eloperdgiset lannoitteet, kuten
karjanlanta tekevét hyvéd maan rakenteelle ja sen

pieneliostolle.

Tutkimusten mukaan luomupelloilla eléé 30 % enemmaén kasvi- ja
eldginlajeja kuin tavanomaisilla viljelmillaé. Luomu on

luontoystévdllinen tuotantotapal

22



Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Pddteemat

Luomu on osa ratkaisua -kampanjoinnissa on nelja padteemaa, joista jokaiselle on muotoiltu otsikko seka kirjoitettu artikkelimuotoon teemaa mukavasti avaava teksti.

Eldimilld tilaa litkkua ja vapaus ulkoilla

Luomun tekijsille eldinten hyvinvoinnin varmistaminen on tarkedé.
Se tarkoittaa sita, ettd luomuel@imille annetaan mahdollisuus
lajityypilliseen eléméén ja niiden hoidossa ja ruokinnassa otetaan

huomioon eri lajien luontaiset tarpeet.

Lajityypillisen elémén esimerkkejé:

¢ Luomulehmaét laiduntavat ja mérehtivét laitumella.
Luomulehmien ravinnosta yli puolet on nurmeaq, joka on
naudan luonnollista ravintoa.

® Luomukanat kylpevét pehkuissa, saavat nokittavaa, munivat
pesddn ja tekevét lentopyréhdyksia. Luomukanojen rehu ei
sisdllé synteettisiéd aminohappoja eiké vériaineita.

® Luomusioilla on tongittavaa ja emakot saavat synnyttéa seké
iImettad possujaan vapaina.

e Luomulampaat laiduntavat yhdessé.

Kaikki luomuelé@imet ulkoilevat véhintéadan kesaisin. Sisdlla niillé
on véljemmat tilat, paivénvaloa, kuivat pehkut seké
lajitovereiden seuraa. Se edistéé niiden terveyttd. Luomueldimet
syovét luomurehua, joka on viljelty ilman torjunta-aineita ja
keinolannoitteita omalla tilalla tai ldhialueella.Luomu on
Suomessa ainoa viranomaisen valvoma tuotantotapa, jossa
eld@inten hyvinvoinnille asetetaan tavanomaista korkeammat

vaatimukset!

A ;/; é @Vﬁ :



Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Pddteemat

Luomu on osa ratkaisua -kampanjoinnissa on nelja padteemaa, joista jokaiselle on muotoiltu otsikko seka kirjoitettu artikkelimuotoon teemaa mukavasti avaava teksti.

Luonnonvaroja myos tuleville sukupolville

Luomun tekijat sédastéavat luonnonvaroja tuleville sukupolville. Se tarkoittaa
sitdi, ettd luomupellolla ei kéytetd keinolannoitteita, joiden valmistaminen

nielee valtavat méarat energiaa ja kuluttaa uusiutumattomia luonnonvaroja.

Luomutuotannossa

o viljelladéan palkokasveja, jotka sitovat ilmasta kasveille
elintarkead typped seké
o kdytetddan eloperdisida kierrétyslannoitteita, kuten

karjanlantaa.

Tuotetaan luomua ja sédstetéadn luonnonvaroja jatkossakin!

24
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Padaviesti
Markkinoinnin pédotsikot

Pdaviestt

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA

- LUOMU ON OSA RATKAISUA.

Markkinoinnin pddotsikot

Maailmaa Maailmaa
vol muvuttaa vol muvuttaa
laiduntamalla puurolla
Luomuelaimilla Luomuvilja on
on tilaa Iiikkuaja viljelty maaperé'ié
vapaus ulkoilla. vaalien.

valvottua. Kuluttajalle puhtaus merkitsee
turvallisuutta, ja heiltd kysyttéessé juuri puhtaus on

térkein syy ostaa luomua.

Maailmaa
vol muuttaa
munalla

Luomukanalassa
on vapaus u|k0|||aJa
tilaa kuopsuttaa.

Luomun tekijét tuottavat korkealaatuista ruokaa.

Luomuruoka on puhdasta, turvallista, ravinteikasta ja

Padotsikkomme
innostavat mutkattomaan
maailman muuttamiseen.
Tyyli on leikkisé ja siksi
helposti ladhestyttava.
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Markkinoinnin esimerkkejé

Oheiset esimerkit nayttavat, miten luomusta voi puhua hauskasti ja innostavasti. Samalla logiikalla voi kertoa monenlaisista luomutuotteista ja luomun hyodyista

ympdris’ré”e e elaimille.

Markkinoinnin esimerkkejci

e us MATKALLAKOHTI e ua MATKALLAKOHTI
KESTAVAMPAA EUROOPPAA KESTAVAMPAA EUROOPPAA"

: - LUOMU ON OSA RATKA'SUA.’ - LUOMU ON OSA RATKAISUA.
:
!‘ b '
3 | R
: y - ‘ \ ".' s b
: X i ¥ A R\ y 4
y )
* -

‘Maa imaa

vol muuttaa
munalla

Luomukanalassa on vapaus
ulkoillaja tilaa kuopsuttaa.

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA

- LUOMU ON OSA RATKAISUA,

LUOMU

ey é‘
”.?ﬁ B

Maailmaa
vol muuttaa
laiduntamalla

Luomuelaimill3 on tilaa
liikkua ja vapaus ulkoilla.

Nédiden elementtien avulla soveltaminen omaan kéayttéén

sujuu helposti.

muvutat |

Milla
maailmaa?
Pient
kuvaustekstt

Lisdad

[ luomukuva
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Markkinoinnin graafiset elementit

Tunnistettava markkinointi rakentuu elementtien sopuisasta yhteispelistd. Tassa osiossa annetaan siitd esimerkkejs.

Typografia

OTSIKKO 1
Paytone One

Lorem iypsum dolor sit.

OTSIKKO 2
Brandon Grotesque Black

Lorem ipsum dolor sit.

OTSIKKO 3
Brandon Grotesque Bold

Lorem ipsum dolor sit.

LEIPATEKSTI
Brandon Grotesque Medium/Bold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris.

TAI

OTSIKKO 2
Josefin Sans Bold

Lorem ipsum dolor sit.

OTSIKKO 3
Josefin Sans Semibold

Lorem ipsum dolor sit.

LEIPATEKSTI
Josefin Sans Regular/Semibold

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipis-
cing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ensisijaisesti kdytetédan kahta
kirjasinperhettéa: otsikoissa
Paytone One -perhettd,
alaotsikoissa ja leipétekstissé

Brandon Grotesque -perhettaé.

Jos Brandon Grotesque
-kirjasinperhe ei ole saatavillg,
toissijaisena kirjasinperheend voi

kayttad Josefin Sans -perhetta.

30



Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Markkinoinnin graafiset elementit

Tunnistettava markkinointi rakentuu elementtien sopuisasta yhteispelistda. Tassa osiossa annetaan siitd esimerkkeja.

Paavarit

LAVENTELI

RGB 205 170 230
#cdaaeb
CMYK 253800

VIHREA

RGB O 105 87
#0O06957
CMYK 88 33 66 25

KELTAINEN

RGB 239 158 O
#1900
CMYK O 4398 O

LAVENTELI - TUMMA

RGB 167 142 188
#a78ebc
CMYK 40 47 4 O

VIHREA - TUMMA
RGB 1175 64
#0b4b40

CMYK 88 41 67 48

KELTAINEN - TUMMA

RGB 207 138 O
#cf8a02
CMYK 16 47 100 5

LAVENTELI - VAALEA

RGB 220 210 228
#dcd2e4
CMYK 151830

VIHREA - VAALEA

RGB 190 218 219
#bedadb
CMYK 304150

KELTAINEN - VAALEA

RGB 254 299 179
#feeb5b3
CMYK O10 350
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Markkinoinnin graafiset elementit

Tunnistettava markkinointi rakentuu elementtien sopuisasta yhteispelistda. Tassa osiossa annetaan siitd esimerkkeja.

Kuvituskuost

Kampanjan ilmetté rikastetaan ja tehdédn tunnistettavammaksi

kuvitusten avulla. Kuvituksia voidaan kéyttéada sekd kuosina ettéd

aseteltuna “maisemana’.
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Ladattavat materiaalit

Ladattavat materiaalit

Luomu on osa ratkaisua -kampanjan ilmetté voidaan
kdyttéd myds myyméldassé ja omassa markkinoinnissa
(some ja printti). Yoit myds luoda materiaaleja
yrityksesi tarpeisiin kayttamalla yksittdisia

kampanjaelementtejé tédmén ohjeistuksen mukaan.

HUOM! Mitadn muita vérejd, kuvituselementtejé tai

typografiaa ei saa yhdistég kampanjaelementteihin.

Kuvien kéyttéoikeus 26.9.2023 asti.

B £
L MATK.A:I.l..A KOHTI
KESTAVAMPAA EUROOPPAA
- LUOMU ON OSA RATKAISUA.

LUOMU

o B 0
3

Maailmaa
vot muuttaa
laitduntamalla

Luomuelaimilla on tilaa
liikkuaja vapaus ulkoilla.
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Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Ladattavat materiaalit

Valmiit materitaalit

Materiaalit ovat valmiina painoon/kéytté6n téllaisenaan.

Juliste A3
8 kpl julisteita, A3

LATAA TASTA >

Somemateriaalit Hyllyvippa
HUOMI! Léhetéd painoon kaikki kolme

tiedostoa (design, stanssi ja malli).

LATAA TASTA >

Facebook/Instagram feed- ja storykuvat

LATAA TASTA >

MATKALLA KOHTI MATKALLA KOHTI

STAVAMPAA EUROOPPAA KESTAVAMPAA EUROOPPAA "

~LUOMU ON OSA RATKAISUA. - LUOMU ON OSA RATKAISUA.

voi muuttaa
munalla

MATKALLA KOHTI

’ Al ?
KESTAVAMPAR EUROOPPAA ) KESIKVKMP%
~LUOMU ON OS RATKAISUA. S [ 4 A4 Y&AIS
v ‘ "

LUBMY 0’
$o .

Maailmaa
voi muuttaa
munalla

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA

~LUOMU ON OSA RATKAISUA.

LUOMU

Maailmaa
voi muuttaa
laiduntamalla

Luomuelsimilla on tilaa

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA

~LUOMU ON OSA RATKAISUA.

&

S
4

Maailmaa
voi muuttaa’
laiduntamalla

| LUOMUGN osa RATKAIS A

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA

IMATKALLA KOHT

KESTAVAMPAA EUROOPPH

=LUOMU ON OSA RATKAISUA.

MATKALLA KOHTI

o o0

KESTAVAMPAR EUROOPPAA
- LUOMU ON OSA RATKAISUA.

Maailmaa
voi muvuttaa
latduntamalla

Luomuelaimilla on tilaa
s vapaus ulkoilla.
f

MATKALLAKOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAR
= LUO&U ON OSA RATKAISUA.

Maailmaa
voi muuttaa
munalla

MATKALEA KOHTI

KESTAVAMPAA EUROOPPAA

- LUOMU ON OSARATKAISUA.

voi muuttaa
munalla

Luomukanalassa on virikkeita
Jja tilaa kuopsuttaa.

S MATKALLA KOUTI
KESTAVAMPAA EUROOPPAA

Maailmaa
voi muuttaa
porkkanalla

MATKALLA KOHTI <

KESTAVAMPAA EUROOPPAA
- LUOMU ON OSA RATKAISUA.

Maailmaa
= Swot muvuttaa
+x  porkkanalla” <%

Luomuporkkana on yiljelsy
ilman keinolannoitteitas

Maailmaa
voi muuttaa &
puurolla

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAR EUROOPPAA
- LUOMU ON OV A %TKAISUA.

Maailmaa

~ voi muuttaa

MATKALLA KOHTI

KESTAVAMPAA
EUROOPPAA

- LUOMU ON OSA
RATKAISUA.
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https://www.dropbox.com/scl/fo/8jbx5nvihdzctg655jcfb/h?dl=0&rlkey=c50325qqisnp0z6hjmhsufi0s
https://www.dropbox.com/scl/fo/5gxp7zc179kghwja6pgo6/h?dl=0&rlkey=005g9jv4ofoh6v4hgphzboiow
https://www.dropbox.com/scl/fo/juziewpfps5vid01aguyb/h?dl=0&rlkey=m2dhap8cuokzmlvchs0wjuzyq

Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Ladattavat materiaalit

Valmiuit materiaalit

Materiaalit ovat valmiina painoon/kéytté6n téllaisenaan.

Lattiatarrat
Isoja P80 cm tarroja seké pienié johdattavia 330 cm tarroja
molempia 9 kpl. HUOM! Lé&heté painoon kaikki tiedostot (design,

stanssi ja malli).

LATAA TASTA >

Pop-up -mainoselementti 6001959 mm

Kaksipuolinen pop-up -mainoselementti, koko
600x1959 mm.

LATAA TASTA >

Muuta

maailma, KESTAVAMPAA
etst luomutuote. EUROOPPAA
Tunnistat sen -~ LUOMU ON OSA

tasta merkista:

LUOMU LUOMU
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https://www.dropbox.com/scl/fo/k29wy6fds1t7zymvkfcqs/h?dl=0&rlkey=w2jjager019532au38jzyffi5
https://www.dropbox.com/scl/fo/t0d72ax9d0h0ijmw21712/h?dl=0&rlkey=2sq8up1suur8986n6exugelm1

Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Ladattavat materiaalit

Kampanjaelementit

Voit luoda materiaaleja yrityksesi tarpeisiin kéyttamédlla yksittaisia
kampanjaelementtejé tédmén ohjeistuksen mukaan. HUOM! Mitéén
muita vdrejd, kuvituselementtejé tai typografiaa ei saa yhdistad

kampanjaelementteihin.

Luomumerkki-logot Kuvituskuosit
Logot kolmessa eri vérissé seka digi- ettéd Kolme erivéristé kuosia taustoineen.
pCIihOI(ijH'f)f)n. LATAA TASTA S

LATAA TASTA >

LUOMU LUOMU
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https://www.dropbox.com/scl/fo/wqvpw6wb7azh796drrash/h?dl=0&rlkey=xlrkssnufu3xda12c6lus0t54
https://www.dropbox.com/scl/fo/7g3byfthii6c85b6udo5f/h?dl=0&rlkey=9zie0x2ce1ve0n1xn4pvdboek

Luomu on osda ratkaisua -kampcanja

Ladattavat materiaalit

Kampanjaelementit

Voit luoda materiaaleja yrityksesi tarpeisiin kéyttamédlla yksittaisia
kampanjaelementtejé tédmén ohjeistuksen mukaan. HUOM! Mitéén
muita vdrejd, kuvituselementtejé tai typografiaa ei saa yhdistad

kampanjaelementteihin.

Fontit Valmiit pohjat kéyttédn Valmiit pohjat kéayttéén
Lataa fontit Facebook/Instagram feed- ja storykuvapohja (PSD) Julistepohja A3 (INDD)
Paytone One (maksuton) > LATAA TASTA > LATAA TASTA >

Brandon Grotesque
(maksullinen) >

Josefin Sans (maksuton) >
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http://fonts.google.com/specimen/Paytone+One
http://myfonts.com/collections/brandon-grotesque-font-hvd-fonts
http://myfonts.com/collections/brandon-grotesque-font-hvd-fonts
http://fonts.google.com/specimen/Josefin+Sans
https://www.dropbox.com/scl/fo/z00ditp61a1qqnoucebrt/h?dl=0&rlkey=wchk8lpoosoqlq1lwhrpu11pl
https://www.dropbox.com/scl/fo/d32wfzjgriyth58edlo3r/h?dl=0&rlkey=t0qe4nb3jk194m9baer1z664j

LUOMU Ooh osd
ratikatisuad.

ENJOY
TS F0M

i i Euroopan unionin rahoittama. Esitetyt nakemykset ja mielipiteet ovat ainoastaan tédmdan tekstin laatijoiden EUROPE
Euroopan unionin uroopan unioni i itety ykset ja mielipi vat ai i ijol

. ndkemyksid eivatka valttamatta vastaa Euroopan unionin tai Euroopan tutkimuksen foimeenpanoviraston
osarahoittama

(REA) kantaa. Euroopan unioni ja avustuksen myontdava viranomainen eivat ole vastuussa niistd.




