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Tutkimuksen toteutus 1(2)

Taman tutkimuksen on toteuttanut Kantar syyskuussa 2021 Pro Luomu ry:n toimeksiannosta. Tutkimuksen tavoitteena on
selvittaa, kuinka tuttuja asioita luomuruokaan liittyvat asiat ovat kuluttajille, asenteita luomua kohtaan seka luomuelintarvikkeiden
kayttoa. Tutkimus on seuranta vuosina 2010, 2012, 2013, 2015, 2017 ja 2019 toteutetuille vastaaville tutkimuksille.

® ® Kohderyhma ja vastaajamaara (n=)

ﬂ = 18-74 vuotiaat suomalaiset vaestda edustavasti (pl. Ahvenanmaa)
= N=1036

Tiedonkerays

= GallupForum

» Kantar Gallup Forum on internet-avusteinen vastaajapaneeli. Paneeli muodostuu noin 40.000 suomalaisesta, jotka edustavat
Suomen 15-79-vuotiasta vaestoa. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin internetin kautta omalla tietokoneella, tabletilla tai
alypuhelimella.

» GallupForumista vaestoa edustavasta naytteesta 1000 vastaajaa riittaa edustamaan Suomen vaestéa asuinalueen, ian ja
sukupuolen mukaan.

» Kenttaaika: 10.-20.9.2021

Aineiston kasittely

= Aineisto on painotettu edustamaan 18-74-vuotiasta vaestoa sukupuolen, ian ja asuinalueen mukaan

Tiedonkerays ja -kasittely toteutettiin ISO 20252:2019 -standardia noudattaen
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Yhteenveto

Luomun suosio on pysynyt vuoden 2019 tasolla. Vahintaan saanndllisesti luomua ostavia on 2,2
miljoonaa aikuista. Yli puolet suomalaisista ostaa luomua saanndllisesti, muutamasta kerrasta
viikossa kertaan kuukaudessa. Niin ikaan yli puolet luomua saannéllisesti ostavista on aktiiviostajia,
jotka ostavat luomutuotteita ainakin viikoittain.

Kayttdaikeiden perusteella luomun kasvu jatkuu. Aktiiviostajista yli 60 % on lisannyt
luomutuotteiden kayttda ja yli 80 % arvioi myds lisaavansa sita jatkossa. Muista saanndllisista
ostajista kayttdéa on lisannyt 30 % ja 60 % aikoo lisata sita jatkossa. Tama kehityskulku heijastelee
vastuullisuuden kasvua yleisena kulutustrendina, vastuullisuus ja siihen liittyvat arjen teot ja
ostokayttaytymisen muuttaminen vastuullisempaan suuntaan kasvaa my6s muussa kuluttamisessa.
Vain 9 % suomalaisesta aikuisvaestdsta ei ole tutustunut luomuun lainkaan, osuus on pysynyt
suunnilleen vuoden 2019 tasolla.

Vuonna 2021 on ollut yleisesti havaittavissa tylsistymista, apatiaa; ollaan ylipaataan vahemman
kiinnostuneita mistaan. Tama nakyy laskuna esimerkiksi vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien
tarkeydessa seka kiinnostuksessa alkuperaa ilmaiseviin asioihin.

Luomun koetaan eroavan tavanomaisesta eniten torjunta-aineettomuudella, ei-teollisilla
lannoitteilla, luonnonmukaisuudella ja eldinten elinolosuhteilla, kuten vuonna 2019. Puhtaus ja
torjunta-aineettomuus seka luonnonmukaisuus/ymparistoystavallisyys ja terveellisyys korostuvat
luomun tarkeimpina ostoperusteina.

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 LUOMU " °



Yhteenveto

Valikoimien koetaan laajentuneen. Luomun tarjoamista julkisissa ruokapalveluissa pidetaan
suunnilleen yhta tarkeana kuin vuonna 2019.

Aktiivikayttajat kaipaavat saatavuutta ja lisaa valikoimia, satunnaiset kayttajat lisda vakuuttumista
luomun erosta tavanomaiseen seka laadukkaampia tuotteita. Yli puolet voisi ostaa erittain
todennakoisesti tai todennakdisesti enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden hinta olisi halvempi.
Hinnan merkitys on kuitenkin edelleen vahentynyt. Oikeudenmukaista korvausta tuottajalle pidetaan
edelleen tarkeana.

Luomua vahintaan saannbllisesti ostavien maara

2,2 miljoonaa ostajaa vuonna 2021.

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 LUOMU " !



Tiivistelma

mu ja ruuan alkupera
|

Luomun ostouseus, ostajat ja kayton
muutossuunnat

vastuullisuuteen liitettaviin asioihin

Kiinnostus ruuan alkuperan ja

Luomun ero tavanomaiseen ja
ostoperusteet

Yli puolet suomalaisista ostaa luomua
saanndllisesti, muutamasta kerrasta viikossa
kertaan kuukaudessa. Vuoteen 2019
verrattuna luomun ostouseus on ennallaan.

Saanndllisista ostajista yli puolet on
aktiiviostajia ja heistd noin 30 % (9 %
vaestdstd) ostaa luomua useamman kerran
viikossa. Luomua kokonaan vieroksuvien
joukko (9 %) on pysynyt vuoden 2019 tasolla
tai hieman laskenut.

Luomun kasvu jatkuu kayttdaikeiden
perusteella. Lisdysaikeita on lahes yhta
suurella osuudella kuin kaksi vuotta sitten.
Aktiiviostajista yli 60 % on lisannyt
luomutuotteiden kayttda ja yli 80 % arvioi
lisdavansa jatkossa. Saanndllisistd ostajista
kayttéa lisanneita on 30 % ja
lisdysaikomuksia on 60 prosentilla.

Luomun kiinnostus on hieman laskenut
verrattuna kahden vuoden takaiseen aikaan,
mutta tata selittda yleinen kiinnostuksen
vaheneminen, koronan aikainen ja jalkeinen
yleinen kyllastyminen ja innostuksen puute.
Kysyttaessa vastuullisuuteen liitettavien
asioiden tarkeydesta 55 % vastaajista pitaa
luomua erittdin tarkeand, tarkeana tai melko
tarkedana. Luomun aktiivikayttajilla vastaava
osuus on lahes 90 %.

Suomalaiset kokevat olevansa hyvin perilla
siitd, mita luomu tarkoittaa: 80 % hyvin ja
16 % huonosti. Luomutietoudessa on
kuitenkin puutteita varsinkin harvemmin
luomua kayttavilla.

Lehtimerkin tunnettuus kasvoi.

» Luomun koettiin eroavan eniten torjunta-

aineettomuudella, ei-teollisten
lannoitteiden kaytadlla ja
luonnonmukaisuudella seka elainten
olosuhteissa.

Puhtaus, torjunta-aineettomuus ja
lisaaineettomuus seka luonnonmukaisesti
tuottaminen/ymparistoystavallisyys/ekologi
suus ja terveellisyys korostuvat
kysyttaessa luomun tarkeimpia
ostoperusteita (avoin kysymys). Monta
kertaa viikossa luomua kayttavilla
korostuvat maku, terveellisyys ja elainten
hyvinvointi, puhtauden ja torjunta-
aineettomuuden ohella.
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Tiivistelma

u ja ruuan alkupera
|

Luomun imago ja liitettavat mielikuvat

Luomutuotteiden ostopaikat ja
menekkia edistavat asiat

Tuoteryhmien ostamisen lisdaaminen
luomuna ja koronan vaikutus

>

>

Luomun imagossa korostuu terveellisyys ja
vastuullisuus, kuten kaksi vuotta sitten.

Luonnon monimuotoisuuden tukeminen (lisatty v.
2021) seka eldinten hyvinvointi liitetaan yleisimmin
luomuun vaittdmin mitattuna. Vuotta 2019
harvemmin luomuruoan ajatellaan maistuvan
paremmalta.

Luomun tarjoamista julkisissa ruokapalveluissa
pidetaan lahes yhta tarkeana kuin kaksi vuotta sitten:
koulu- ja paivakodeissa 60 %, ravintoloissa 58 % ja
tydpaikkaruokailussa 55 %.

Luomuvalikoimien koetaan kasvaneen, tosin
suhteessa vahemman kuin kaksi vuotta sitten.
Neljannes kaikista aktiivikayttajista on havainnut
valikoiman kasvaneen merkittavasti.

Sama osuus vastaajista (noin 40 %) kuin kaksi vuotta
sitten kokee luomutuotteiden hinnan nousseen.

Luomutuotteet ostetaan paaasiassa
paivittaistavarakaupasta, kuten kaksi vuotta
sitten. Muiden kanavien merkitys on selvasti
vahaisempi, mutta erityisesti verkkokaupan
osuus on kasvanut. Paivittaistavarakaupan
verkkokauppa on noussut kolmanneksi
tarkeimmaksi ostopaikaksi.

Yli puolet sanoo todenndakdisesti aikovansa
enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden
hinta olisi halvempi. Hinnan merkitys on
kuitenkin yha laskenut. Edelleen tarvitaan
lisda tietoa, silla erityisesti satunnaiset
kayttajat kaipaavat vakuuttumista luomun
erosta tavanomaiseen seka tuotteiden
laadusta, kuin myds varmistuminen
luomutuottajien saaman hinnan
oikeudenmukaisuudesta. Luomun
aktiivikayttajat painottavat valikoimien

laajentamista.
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» Vihanneksia ja hedelmia, kananmunia
seka lihatuotteita aiotaan useimmiten
ostaa luomuna nykyista enemman.

> Aikuisvaestosta 20 % kokee
koronapandemian lisanneen kiinnostusta
luomuruokaa kohtaan. Suurimmalla osalla
suhtautuminen on pysynyt ennallaan.
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ENJOY

Luomuelintarvikkeiden ostouseus IT'S FROM
Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita? [UROPE

TOTAL 2021 (n=1036)

*
*opk

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

roTat 2021 (1036 |
TOTAL 2019 (n=1014) o T T
TOTAL 2017 (n=1004) e
To7AL 2015 (v=1000) TR T
oL 2012 (v-570) | EIEERNTI
TOTAL 2010 (n=1017) o T T

m Useita kertoja viikossa
B Noin kerran viikossa
m2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
mHarvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndllisesti
EVain aivan satunnaisesti
B En osta/ei osteta lainkaan luomuelintarvikkeita
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Luomutuotteiden ostaminen

2021 = 2019
Ei-ostajat ostajat
9% o 10%
Aktiivi- Aktiivi-
ostajat ostajat
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ostajat 249
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Aktiiviostajat = ostaa vahintaan viikoittain, Sdanndlliset ostajat = ostaa kuukausittain
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2021 (n=1036)
(1/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2021 (n=1036) | EEEHEINE S (s | 3 o |
SUKUPUOLI:

Nainen (n=515) e 7 6|

Mies (n=521) L T T
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=90)

Nainen 30-39 v (n=95) NN T .

Nainen 40-49 v (n=91) Do o T

Nainen 50-59 v (n=90) e 2% 8 |

Nainen 60+ v (n=149)

SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=97) C Y TR
Mies 30-39 v (n=85) |IEHENNENNETEN
Mies 40-49 v (n=111) |INEENINNNPTINNNN O
Mies 50-59 v (n=56)
Mies 60+ v (n=172) T T

B Useita kertoja viikossa
m Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndllisesti
EVain aivan satunnaisesti
B En osta/ei osteta lainkaan luomuelintarvikkeita
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2021 (n=1036)

(2/2) 0%  10%  20%  30% 40% 50% 60% 70%  80%  90% 100%
TOTAL 2021 (n=1036) IECHENNNNFF I s T T I .
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=234)
Muut yliopistokaupungit (n=284) IEEHENNENNFYENNNNNN T e 32 ] 9 |

Muu kaupunki (n=306) HCHINEFPE s 3 | 6 |
Maaseutu (n=213)

(8 |15 DR
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=91) INEHEINNNNFCINNN - s

>=2 eilapsia alle 34v (n=103) IEHEINNETNNNN

lapset 0-6v (n=87)

lapset 7-15v (n=122)

lapset yli 15v (n=52)

yksin 35-64v (n=126) L E Y T

>=2 eilap 35-64v (n=169) bes 28 11|

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320)
Saannolliset kayttajat (n=252)

Satunnaiset kayttajat (n=371)

Ei-kayttajat (n=92) 100

B Useita kertoja viikossa
m Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndllisesti
EVain aivan satunnaisesti
B En osta/ei osteta lainkaan luomuelintarvikkeita
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Ostajaprofiilit

Aktiiviostajat

%

Saannolliset ostajat

%

Satunnaiset ostajat

%

Osuus N 31 Osuus NN 24 Osuus I 36
SUKUPUOLI | SUKUPUOLI | SUKUPUOLI |
nainen [N 35 nainen IR 24 nainen S 35 1 )
mies M 27 mies R 24 mies I 37
SP JAIKA | SP JAIKA | SP JAIKA |
Nainen 18-20 i 37 4 Nainen 18-29  —_ 26 Nainen 18-20 [ 35
Nainen 30-30 [ 27 Nainen 30-39 [ 20 Nainen 30-30 mmmmmiem 46 B
Nainen 40-49 A 36 Nainen 40-49 N 29 Nainen 40-49 [ 29
Nainen 50-59 = 35 Nainen 50-59 ;22 Nainen 50-59 I 35
Nainen 60+ SN 38 ]/ Nainen 60+ I 26 Nainen 60+ [ 131
Mies 18-20 mmmm 22 Mies 18-29 mmmmim 32 4 Mies 18-29 mmmmm 26
Mies 30-39 mmmmmmim 39 4 Mies 30-39 m 15 Mies 30-30 - 132
Mies 40-49 i 31 4 Mies 40-49 I 26 ]/ Mies 40-49 NN 36
Mies 50-59 . (27 Mies 50-59 20 Mies 50-59 —= 41 *
Mies 60+ N 2 Mies 60+ mmmmi 25 4 Mies 60+ I 44
4 Osuus ostajista kasvanut
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Ostajaprofiilit

Aktiiviostajat

%

Saannolliset ostajat

%

Satunnaiset ostajat

%
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[(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }: 16



OSTAJAPROFIILIT

ETOTAL 2021 (n=1036)
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Luomuelintarvikkeiden kdayton muutos ITS FROM
Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana? [UROPE

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% R

B Olen lisannyt huomattavasti m QOlen lisannyt jonkin verran 1 Kayttd ennallaan

" En osaa sanoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytéon muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

TOTAL 2021 (n=1036)
(1/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2021 (n=103¢) | EZ N B
SUKUPUOLI:
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Nainen 30-39 v (n=95)
Nainen 40-49 v (n=o1) | S EE T e
Nainen 50-59 v (n=90) | 1
Nainen 60+ v (n=149) |EHN M g
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Mies 18-29 v (n=97)
Mies 30-39 v (n=85)
Mies 40-49 v (n=111)
Mies 50-59 v (n=>56) | IEZNN o
Mies 60+ v (n=172) 1 EE 2

B Olen lisannyt huomattavasti m QOlen lisannyt jonkin verran n Kayttd ennallaan
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" En osaa sanoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytéon muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2021 (n=1036)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2021 (n=1036) ERIEENEA s e
ASUINPAIKKAKUNTA:

Paskaupunkiseutu (n=234) | e B

Muut yliopistokaupungit (n=284)

Muu kaupunki (n=306) SR R

Maaseutu (n=213) EXNESI e

ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=91)

>=2 eilapsia alle 34v (n=103) [INEEEEECI S D

lapset 0-6v (n=87)

lapset 7-15v (n=122)

lapset yli 15v (n=52)

yksin 35-64v (n=126) EINEEECANN e B

>=2 ei lap 35-64v (n=169) IEENEE N

LUOMUELINTARYV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) INCEE S

saannoliiset kayttajat (n=252) ENNEEED el

Satunnaiset kayttajat (n=371)

Ei-kayttajat (n=92)

B Olen lisannyt huomattavasti E QOlen lisannyt jonkin verran B Kayttd ennallaan
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" En osaa sanoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti
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Luomun kayttoaikeet
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ENJOY

Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa IS FROM
Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana? [UROPE

TOTAL 2021 (n=1036)

* ¥
* gk

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

roTaL 2021 (v 105 |
rotaL 2019 (v1014) | RN
ro1aL 2017 100+ |

roTAL 2015 v 1000 | M
ro1aL 2013 v10+5) | O 2
roTaL 2052 v-o70) | O
ro1aL 2010 v1017) |

m Lisadntyy suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

m Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

= Lisdantyy ehka vain vahan nykyisesta

mKayttoni pysyy nykyisella tasolla

mVahenee ehka hiukan

H Saattaa vahentya paljon nykyisesta

m\Vahenee suurella todenndkdisyydelld paljon nykyisesta

B En kayta talla hetkella luomutuotteita enka usko, etta kaytan niitd jatkossakaan
En osaa sanoa

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PRO LUOMU }:
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttési kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2021 (n=1036)

(1/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2021 (n=1036) | ISR I 00
SUKUPUOLI:

Nainen (n=515) | N 0 e

Mies: (n="521) " |EX IS Y VN
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=90) | XN S 1 e T

Nainen 30-39 v (n=95) |ICHENINEERN S e

Nainen 40-49 v (n=91) | Y 0

Nainen 50-59 v (n=90) |EEEEUNN S TR 1 e

Nainen 60+ v (n=149) | N T 0 e
SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=97)

Mies 30-39 v (n=85) |ERNMMENE S e DT
Mies 40-49 v (n=111) ISV ISR e e
Mies 50-59 v (n=56)
Mies 60+ v (n=172) FINETCN S e

B | isaantyy suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

m Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta

m Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

= Vahenee ehka hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

mVdhenee suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

m En kayta talla hetkella luomutuotteita enka usko, ettd kaytan niitd jatkossakaan
“ En osaa sanoa

ENJOY
TSF0M

EUROPE

*
ok

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021

PRO LUOMU #*
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttési kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2021 (n=1036)

(2/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2021 (n=1036) HEIIEEECEN o ———
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=234) IEHIETEN " EEEEEe e .
Muut yliopistokaupungit (n=284) NNV R .
Muu kaupunki (n=306) [ENNEEEEEE EEEEne e e
Maaseutu (n=213) HEHINEECENE S TE —c—.
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=91) I WWrEmmmmmme e E T
>=2 ei lapsia alle 34v (n=103)
lapset 0-6v (n=87)
lapset 7-15v (n=122)
lapset yli 15v (n=52)
yksin 35-64v (n=126) IEHEZEENE e .
>=2 eilap 35-64v (n=169) HEEIEEFEN A .
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=320) NI e
Saanndlliset kayttajat (n=252)
Satunnaiset kayttajat (n=371) I P
Ei-kayttajat (n=92) FEE e T
B | isaantyy suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta
B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta
m Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta
m Kayttoni pysyy nykyisella tasolla
= Vahenee ehka hiukan
® Saattaa vahentya paljon nykyisesta
mVdhenee suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

m En kayta talla hetkella luomutuotteita enka usko, ettd kaytan niitd jatkossakaan
” En osaa sanoa

ENJOY
TSF0M

EUROPE

*
ok

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021

PRO LUOMU #*
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ENJOY

Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa ”S FR[]M

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttési kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2021 (n=1036)

EUROPE

*
* gk

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

—l

KAYTON MUUTOKSET:

B | isaantyy suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

m Lisdantyy ehka vain vahan nykyisesta

= Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

mVahenee ehkd hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

®mVVahenee suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

mEn kdyta talla hetkelld luomutuotteita enkd usko, etta kaytan niitd jatkossakaan
En osaa sanoa

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PRO LUOMU }:

26



IKANTAR 7

0
Kiinnostus alkuperaa

IImaiseviin asioihin

ENJOY
TS FROM

PROLUOMU ”< it TUELLA RAHOITETTU [U ROPE

R * EUROOPAN UNIONIN

KAMPANJA

gk




ENJOY

Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin |'[S FR[]M

Kuinka paljon sinua kiinnostaa... ? [UROPE

TOTAL 2021 (n=1036)

* ¥
ok

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka -n- 4,I2(;.

o | -

.. -

o o worces | R -

Pohjoismaisella ymparistomerkilla merkityt H 445
tuotteet !

m 7=Kiinnostaa erittain paljon =6 =5 n4 =3 m2 m 1=Kiinnostaa erittdin vahan

[CANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PRO LUOMU ”
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa... ?

TOTAL 2021 (n=1036)
TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)
TOTAL 2013 (n=1043)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka

PRSI @ o] 15 2B 2n 2 il 9 | 9 |
PADECHIN @@ 13| 14 B3 P2 13 7 | 8 |
AR 2 11| 215 2 P23 a0 7 | 9 |
PAGCHEN 2@ 16| 18 2 [ ion G 10 8 | 13 |
PIRRCHEN 15| 15 B0 AR i3 8 11|
Lahiruoka
2021: IRV IE T EE TN =
ANRHEN @ 200 19| 20 @ 20 S 8|3 3]
AW 2@ 0 21| 20 24 0 P26 AR 63 3|
2015:
2013:
Ruuan alkupera
pAopAlN =0 10| 0 24 @00 B R7 IS 6| 3 2
2019: I e e
2017: T R rE3
pIHN 2@=====Z0Z0 26| 000 28 @000 200 A 6 (3] 4
2013:
Reilun kaupan tuotteet
PR 7 | 14 [ os S 14 8 | 6 |
PAGEHEN 11 [ 15 22 2 13 5 | 6 |
PAMWAREN 2 o | 14 B os A4 5 | 8 |
PANIHIN 10| 17 23 e 13 8 | O |
Pohjoismaisella ymparistomerk. merkityt
PPN 6| 216 s PG 12 5| 4 |
2019:
pISVARN o | 17 B o5 o613 4 6
m 7=kiinnostaa erittain paljon 6 m5 n4 =3 m2 B 1=kiinnostaa erittain vahan

ENJOY
TSF0M

EUROPE

*
* gk

ka.

4,22
4,42
4,35
4,37
4,33

ICANTAR

Luomun kuluttajabarometri 2021

PROLUOMU# =



ENJOY

Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin |TS FR[]M

Kuinka paljon sinua kiinnostaa... ? [UROPE

TOTAL 2021 (n=1036)

1=Kiinnostaa erittdain vahan 7=Kiinnostaa erittain paljon
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomu eli luonnonmukainen ruoka 4,22
Lahiruoka | 5,00

Ruuan alkupera @ 5,15

Reilun kaupan tuotteet 4,27
Pohjoismaisella ymparistomerkilla 4,45

merkityt tuotteet

*

*
* gk

TOTAL 2021 (n=1036) ===Satunnaiset kayttajat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Sganndlliset kayttajat (n=252) == Aktiivikdyttdjat (n=320)
==Fij-kayttdjat (n=92)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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Vastuullisuuteen liittyvien

ominaisuuksien tarkeys

TS FROM
EUROOPAN UNIONIN [UROPE
TUELLA RAHOITETTU o

KAMPANJA

PRO LUOMU #<



ENJOY

Elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien tarkeys TS EROM
Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita? 0
TOTAL 2021 (n=1036) [UR PE

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100% hant

ka.
Suomalainen alkupers 5,69
T s elimton v e tummamisore . I NERY TR
vaatii eldinten hyvinvoinnin turvaamiseksi 21 24 o 2,18
Hiiliviljely (menetelmat, joilla mahdollista sitoa _—
hiiltd maaperaan) 21 = nn 4,64

B 7 = Erittain tarkeana E6 m5 4 m3 m2 m 1 = Ei ollenkaan tarkeana

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }: 32



ENJOY

Elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvien ominaisuuksien tarkeys ITS FROM
Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita? [URUPE
TOTAL 2021 (n=1036)
1 = Ei ollenkaan térke&na 7 = Erittain tarkedna
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Suomalainen alkupera @ 5,69
Antibioottivapaus @ 5,47
Ymparistdystavallinen pakkaus @ 5,19
Tuotannossa on tehty enemman kuin lainsaadanto 518
vaatii eldinten hyvinvoinnin turvaamiseksi !
Tuotanto yllapitaa luonnon monimuotoisuutta ' 5,15
Pieni hiilijalanjalki 4,78
GMO-vapaus 4,71
Hiiliviljely (menetelmat, joilla mahdollista sitoa
o e 4,64
hiilta maaperaan)
Luomutuotanto 4,49
TOTAL 2021 (n=1036) =[==Satunnaiset kayttajat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =0O==S3dannolliset kayttajat (n=252) == Aktiivikdyttdjat (n=320)

=O=FEi-k&yttajat (n=92)

o e
ICANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 'ROLUOMU e =
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Luomun merkityksen

ymmartaminen ja
luomutietous

]y
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ENJOY

Luomun merkityksen ymmartaminen |TS FR[]M

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

EUROPE

* K
ok

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

B Erittain hyvin (4) ® Melko hyvin (3) En osaa sanoa ® Melko huonosti (2) B Erittdin huonosti (1)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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Luomutietous, oikean vastauksen tienneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2021 (n=1036)

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden kaytolle

Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien torjunta-
aineita

Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa kayttaa GMO-
ainesosia

Tuotannossa ei saa kayttaa keinolannoitteita

Luomulehmat laiduntavat

Tuotantomenetelmia koskevat saadokset on
maaritelty EU:n lainsaadanndssa

Luomupelloilla eléd huomattavasti enemman kasvi- ja
eldinlajeja kuin tavanomaisilla pelloilla

Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua
Luomutuotteilla on sama merkki koko EU:n alueella

En osaa sanoa

o

‘

Xe}
(0]

ul
(0]

ul
=

ul
N

@ |
N
~

N
o

mTOTAL 2021 (n=1036)

O
~

(o}
N

O
N

ENJOY
TSF0M

LUROPE

* Kk
gk

ICANTAR

LUOMU #
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KAMPANJA
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 2021 (n=1036)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ok ok

(0]

/4///// Pohioismainen ymparisto merkki )
Reilun kaupan merkki
Joutsenlippu nn
Kestdvan kalastuksen vapaaehtoinen
@ ymparistdmerkki n

demeier BEEEl

B On luomumerkki B Oletan, etta on luomumerkki En osaa sanoa B Ei ole luomumerkki

Ul

(0)]
N
00}

w
©

N
w

H

‘
N
(09}
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Luomumerkin tunteminen ITSFROM

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 2021 (n=1036 TOTAL 2017 (n=1004
b p Eﬂ=1014§ TOTAL 2015 Eﬂﬂooog 0%  10%  20%  30%  40%  50% 60% 70% 80%  90%  100%

LEHTIMERKKI (EU:N LUOMUMEZFBIéKI) |
1

UROPE

* *

*
* gk

2015:
AURINKOMERKKI
2021:

2019:

2017:

. 2015:
LEPPAKERTTUMERKKI
2021:

2019:

2017:

. . 2015:
POHJOISMAINEN YM PARISTOME(I)RZKlKI

2019:

2017:

REILUN KAUPAN MERKKI

2021:

2019:

2017:

2015:

JOUTSENLIPPU

2021:

2019:

2017:

o 2015:
KESTAVAN KALASTUKSENIVAPAAEHngyEN“

2019:

2017:

2015:
DEMETER

B On luomumerkki m QOletan, etta on luomumerkki © En osaa sanoa ® Ei ole luomumerkki

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PRO LUOMU }: 39
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Mielikuva luomun ja

tavanomaisten
elintarvikkeiden eroista

EUROOPAN UNIONIN
TUELLA RAHOITETTU
KAMPANJA

PRO LUOMU #
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ENJOY

Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista ”S FRUM

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista? [URUPE
10% 20% 30% 40% 50%

Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-aineita / antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Elainten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sailéntaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistdystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Muuta negatiivista

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Terveellinen

Eettisempi

Vahemman jaamia

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuotettu - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

o

o

>
w
g

*

*
ok

EoEErFEEEE]
WRw
BN N
-
D
N
N
N
fo))

ETOTAL 2021 (n=1036)
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ENJOY

Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista ”S FR[]M

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista? [URUPE
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30% 35%  40%  45%  50%

Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-aineita / antibiootteja | 31 e
Ei teollisia lannoitteita @ 24 O i
Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu | 16

*

*
ok

Elainten elinolosuhteet / ruokinta
Kallis/hinta <>
Puhtaampi 2%
Ei lisdaineita / sailéontaaineita <&

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistdystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Muuta negatiivista

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen

Eettisempi

Vahemman jaamia <

NN WW R B OO

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuotettu - valmistettu [io
Ei mitenkaan/ei juuri M_.

Ei osaa sanoa @ 26 O

TOTAL 2021 (n=1036) ~3=TOTAL 2019 (n=1014) ~o=TOTAL 2017 (n=1004) o=TOTAL 2013 (n=1043)
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista ”S FRUM

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?

TOTAL 2021 (n=1036)

LUROPE

*

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-aineita / antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sdiléntaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Muuta negatiivista

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Terveellinen

Eettisempi

Vahemman jaamia

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuotettu - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa 7 =0 ]
TOTAL 2021 (n=1036) ===Satunnaiset kayttajat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O==S3dannoélliset kayttajat (n=252) == Aktiivikdyttdjat (n=320)

=O=FEi-k&yttdjat (n=92)

[CANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PRO LUOMU ”
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Mielikuva luomun ja tavanomaisen eroista

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Ei myrkkyja / kemikaaleja / torjunta-aineita /..
El teollisia lannoitteita
Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu
Eldinten elinolosuhteet / ruokinta
Kallis/hinta
Puhtaampi
Ei lisdaineita / sailontaaineita
Muuta positiivista/neutraalia
Ekologisempi / ymparistdystavallisempi
Ei kasitelty/geenimuunneltu
Maku parempi
Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Muuta negatiivista
Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen
Eettisempi
Vahemman jaamia
Lahialueella tuotettu / Suomessa tuotettu -...
Ei mitenkdaan/ei juuri
Ei osaa sanoa

¥ Osuus hieman laskenut
aktiivikayttajissa vuoden 2019
kasvun jalkeen

Viestd —e=Aktiivikayttajat

l(ANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PR LU OMU _'r' 44



Miten luomutuotteet
sinun kasityksesi

mukaan eroavat X
muista ‘
elintarvikkeista?

TS FROM
UROPE

Ei myrkkyja” S
"Ei kemiallisia tms.
lannoitteita”

"Puhtaus”

"Ei keinolannoitteita eika
torjunta-aineita viljelyssa.
Elaimilla lajinmukaisen
kayttaytymisen mahdollisuus,
ei vakirehuja, ei turhia
antibiootteja.”

- Mies, 70v, Uusimaa

” Ei torjunta-aineita”

"Kasveja viljellaan luonnonmukaisilla menetelmilla, ei kayteta kemiallisia lannoitteita eiké torjunta-
aineita, hyddynnetaan vuoroviljelya. Elainten kasvatuksessa sama ajattelutapa, elaimet ovat suuren
osan ajasta vapaina, valtetaan antibiootteja ja kadytetaan luomuna kasvatettua rehua.”

- Nainen, 67v, PKS
IKANTAR PROLUOMU# =
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ICANTAR

11
Tarkein syy ostaa

luomuelintarvikkeita

TS FROM
LUROPE

PRO LUOMU #



ENJOY

Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita (VASTANNEISTA) ITS FROM
e 5 ke . | li ikkeita?
Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvi eltao% . - . oo [UROPE

N
=

*

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-...

*
* gk

Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistoystavallisia,...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

=
=

Maku, hyva maku

Eldinten hyvinvointi

Hinta, tarjous, sopiva hinta

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Kotimaisia, lahelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Eettisyys/vastuullisuus

Halu tukea luomutuotantoa

On tarjolla/saatavuus

Kalliita

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua
Kokeilunhalu/kokeilu

Ei muuta tarjolla

Ei erityista syyta/ei mikaan

el ]
(6F)
N
ul
-
N
=
ul

Muuta

B TOTAL 2021 (n=653)
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita ITSFROM
e 5 rkei . | li ikkeitaz
Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvi elta:o/0 . . o S0 o, ook 3504 40% [UROPE

*

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-... 21

*
* gk

Luonnonmukaisesti tuottettuja, ymparistoystavallisia,...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo
Maku, hyva maku

Eldinten hyvinvointi

Hinta, tarjous, sopiva hinta

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Kotimaisia, lahelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Eettisyys/vastuullisuus

Halu tukea luomutuotantoa

On tarjolla/saatavuus

Kalliita

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua
Kokeilunhalu/kokeilu

Ei muuta tarjolla

Ei erityista syyta/ei mikaan

Muuta

TOTAL 2021 (n=653) ~3=TOTAL 2019 (n=629) ~#=TOTAL 2017 (n=575)
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Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita (ilman EOS-vastauksia)

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Puhtaita, lisaaineettomia, ei kaytetty ﬁ Kasvua vaestossa
torjunta- 32 t

aineita/myrkkyja/keinolannoitteita, ...

Luonnonmukaisesti tuottettuja,
ymparistdystavallisia, ekologisia

Kasvua
- ﬁ . aktiivikayttajilla
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo |18 ﬁt
Maku, hyva maku [17
Eldinten hyvinvointi |10
Vaesto

Hinta, tarjous, sopiva hinta |7
== Aktiivikayttajat
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ENJOY

Tarkeimmat syyt oD b W i WP b TS FROM
luomuelintarvikkeiden & T [UROPE
ostamiseen 7

) "Eldinten
"Hyva maku hyvinvointi”

"Puhtaus”

"Haluan yllapitaa
terveyttani ja tukea
luonnon
hyvinvointia.”

- Nainen, 73y,

Etel4a-Suomi 4

”Terveeilisyys, etten syo myrkkyja.”
- Nainen, 26v, Pohjois- ja Itd&-Suomi

IKANTAR PROLUOMUS =
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ENJOY

Luomun imago ITSFROM

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti ndma mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan? [UROPE
TOTAL 2021 (n=1036) e

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% e
L | ka .

Terveellists 5,02

Vastuulista T I 7 e A 5,00
Pienimuotoista toimintaa 4,66
Trendikasts kuluttamista | NEEEEERMET A O ¢ 65
Nykyaikaista tuotantoa [ NEEEHNECIN s A O ¢ ¢
Luotettavaa | NECIECIN e I 460

Herkullista SR IR S I 4,59
Ammattimaista [ECHIECI s A I 450
Perinteita vaalivaa INEEEIECEN S I 46
Viellists 4,33

eitistists ECENNECI S O O - 10

Kannattavaa (IR A O ¢ 0+
Elamykseliists IERIEEENE S R o5
vinerpiiperrysts [ IEEIEEEN I T T .5
Tehokasta 3,61

B 7= Sopii erittdin hyvin m6 =5 4 =3 =2 B 1= Ei sovi lainkaan
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ENJOY

Luomun imago ITSFROM

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan? [UROPE
TOTAL 2021 (n=1036)
1= Ei sovi lainkaan 7= Sopii erittdin hyvin .
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Terveellistd | 5,02

Vastuullista [ 5,00
Pienimuotoista toimintaa @ 4,66
Trendikasta kuluttamista | 4,65
Nykyaikaista tuotantoa | 4,64
Luotettavaa @ 4,60

Herkullista | 4,59
Ammattimaista 4,59
Perinteita vaalivaa @ 4,46
Ylellista @ 4,33

Elitistista 4,19

Kannattavaa | 4,04
Elamyksellista @ 3,95
Viherpiiperrysta | 3,75

Tehokasta @ 3,61 [
TOTAL 2021 (n=1036) ===Satunnaiset kayttajat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O==S3annolliset kayttajat (n=252) == Aktiivikayttdajat (n=320)

=C=Fi-kayttdjat (n=92)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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liittyvista vaittamista
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ENJOY

Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista TS FROM
Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri

URORE

TOTAL 2021 (n=1036) £
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% s

ka.
Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten hyvinvoinnin
paremmin kuin tavanomainen tuotanto  HMMMEINEEEE i B 503
rotanmasss on muomiors ympanston nyvinvontr . NI .
tuotannossa on huomioitu ymparistdn hyvinvointi... = 22 29 1E) nn 4,84
Luomutuotanto auttaa hillitsemaan ilmaston
(ampenemista BRI e - s
EU:n Luomumerkkiin voi lvottaa [N O N -2
alainen fuotants on muntenkin 1o Bhes e T T T
suomalainen tuotanto on muutenkin jo lahes luomua n &8 & 2y 14 3,71
O e omaiceen tastantoon <" L6 i 2 3
tavanomaiseen tustantoon | 6o B 21 22 13 3,63

B 7= Tadysin samaa mielta =6 =5 m4 =3 =2 B 1=Taysin eri mielta
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittdman kanssa samaa vai eri mielta.
TOTAL 2021 (n=1036), TOTAL 2019 (n=1014), o o o o o o o o o o o
TOTAL 2017 (n=1004). TOTAL 2015 (n=1000) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% o
Luomutuotanto tukee luonnon monimuotoisuutta
5,06

--ﬂ 5,03
2019 Co AT ENEE 5,09

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista
2021 4,97

Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten hyvinvoinnin paremmin kuin tavanomainen tuotanto

o
(=021

(4] 5 LY
2015 _ﬂ--
Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoz%hztg

~

coowul @

~ ~ S~ ~

24 ]
plplol 24 [ 24 B8 20 4 3 | 6
Kun ostaa luomumerkittya ruokaa, voi luottaa, etta tuotannossa on huomioitu ymparlston
15| 22 26 o8 4 6

N

~

~ <~ ~

2015 __—_-“

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan ilmaston Iampenemlsta
[ 12 [ 17 SN2 o 7 | 7 |
2019 14/ 315 2> 9 > o |6 [ 9 |
EU:n Luomumerkkiin voi Iuottaa
38 ' 16 |25 29 9 | 5 | 7 |
* Luomuruoka maistuu paremmalta
2021 T I N s -
ANl 12 [ 14 @ [TON 2O it 7 [ 7 |
pIdVAl @ 12 [ 16 2[NS i 6 [ 9 |
2015 NS THEENPUE e A
Luomutuotanto on Suomessa turhaa, koska suomalainen tuotanto on muutenkin jo Idhes Iuomua
Il 6 | 10 [0 11 | 14|
2019 | 6 | 7 BP0 o 98 12 | 14 |
PIOVA S | 8 B iS22 13 13 |

Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta eroa tavanomaiseen tuotantoon
il 6 | 9o e 9 ] 13 | 13 |
2019 [ 8 [ 9 a2 20 15 ] 12 |
2017 I A iy s T s

NOY O,

N

<~~~ N ~

S~~~

WWWw WWw Arhbhh b~ DA ARDD b~ A pUb

<~~~

VOO UINN NAWN A AR ONNO ® O—~OL O

oW WO NG

B 7= taysin samaa mielta m6 m5 n4 3 2 B 1=tdysin eri mielta
(* 2015: Luomuruoka maistuu herkulliselta)
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ENJOY

Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista ITS FROM

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

LUROPE

*

TOTAL 2021 (n=1036) 1=Taysin eri mieltd 7= Té&ysin samaa mielta
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

*
* gk

Luomutuotanto tukee luonnon monimuotoisuutta = 5,06

Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten

hyvinvoinnin paremmin kuin tavanomainen... 2,03

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista ' 4,97

Luomu on lapsille hyvéa ruokavaihtoehto = 4,95

Kun ostaa luomumerkittya ruokaa, voi luottaa, etta

tuotannossa on huomioitu ymparistén hyvinvointi... 2
Luomu on nykyaikaista, fiksua kuluttamista @ 4,68

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan ilmaston

l@mpenemista S0

EU:n Luomumerkkiin voi luottaa @ 4,42

Luomuruoka maistuu paremmalta 4,26

Luomutuotanto on Suomessa turhaa, koska

suomalainen tuotanto on muutenkin jo lahes... S71
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta eroa 363
tavanomaiseen tuotantoon 4
TOTAL 2021 (n=1036) ==Satunnaiset kayttajat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=252) == Aktiivikdyttdjat (n=320)

=C=Fi-k&yttajat (n=92)

o e
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58

ENJOY
TSFADH

EUROPE




ENJOY

Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa |TS FR[]M
Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...? [UROPE

TOTAL 2021 (n=1036) kak

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

m Erittdin tarkeaa (4) m Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa B Ei kovin tarkeaa (2) B Ei lainkaan tarkeaa (1)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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ENJOY

Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa TS FROM
Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...? [URUPE
TOTAL 2021 (n=1036)
TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)
TOTAL 2013 (n=1043) 0% 10%  20% 30%  40%  50% 60% 70% 80%  90%  100%
Kouluruokailussa ja paivakodissa ka.

2021: 2,71

2019: 2,74

2017: 2,67

2015: 2,56

2013: 2,54

Ravintolassa

2021: 2,70

2019: 2,69

2017: 2,60

2015: 2,63

2013: 2,62

Tyo6paikkaruokailussa

2021: 2,64

2019: 2,62

2017: 2,52

2015: 2,47

2013: 2,47

B Erittdin tarkeaa (4) m Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa B Ei kovin tarkedaa (2) B Ei lainkaan tarkeda (1)
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkedna pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2021 (n=1036)

Ei lainkaan tarkeaa (1)

Kouluruokailussa ja paivakodissa

Ravintolassa

TyoOpaikkaruokailussa

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

1,0 2,0

2,71

2,70

2,64 i|

TOTAL 2021 (n=1036)
=O=Sganndlliset kayttajat (n=252)

=C=Fi-kayttdjat (n=92)

Erittdin tarkeaa (4)
3,0 4,0

===Satunnaiset kayttajat (n=371)

== Aktiivikdyttajat (n=320)

ENJOY
TSF0M

FUROPE

**
*
*

*

*
*
*
*
* gk

ICANTAR

Luomun kuluttajabarometri 2021

PRO LUOMU #*
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ENJOY

Luomuvalikoiman muutos viime vuosina |TS FR[]M

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi... (eos:t poistettu)

EUROPE

*
* gk

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

m Kasvanut merkittavasti (5) m Kasvanut hiukan (4) ® Pysynyt samana (3)
®Vahentynyt hiukan (2) B \Vahentynyt merkittavasti (1)
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina |TS FR[]M

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
TOTAL 2021 (n=1036)

EUROPE

*
* gk

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

m Kasvanut merkittavasti (5) m Kasvanut hiukan (4) ® Pysynyt samana (3)
En osaa sanoa ®Vahentynyt hiukan (2) ®\Vahentynyt merkittavasti (1)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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Luomutuotteiden hinnan muutos viime aikoina |TS FR[]M

Ovatko luomutuotteiden hinnat viime aikoina mielestasi...
TOTAL 2021 (n=1036)

UROPE

*
*opk

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

B | askeneet merkittavasti (1) ®Laskeneet hiukan (2) B Pysynyt ennallaan (3) En osaa sanoa
®m Nousseet hiukan (4) m Nousseet merkittavasti (5)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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ENJOY

Luomuelintarvikkeiden ostopaikat ITS FROM

Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? [UROPE
TOTAL 2021 (n=944) et

*

*
ok

Paivittaistavarakaupan myymalasta _ 81
Torilta _ 19
Paivittaistavarakaupan verkkokaupasta _ 17
Suoraan maatilalta - 9
Erikoiskaupasta - 8

REKO-renkaasta - 6
Muista verkkokaupoista . 3
Ruokapiirin valityksella [ 2

Jostain muualta, mista? I 2

En osaa sanoa - 7

mTOTAL 2021 (n=944)
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana?
Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.
TOTAL 2021 (n=944)

0% 10% 20% 30% 40%

Paivittaistavarakaupan myymalasta 0l 81

50% 60% 70% 80% 90%

Torilta

Paivittaistavarakaupan verkkokaupasta
Suoraan maatilalta

Erikoiskaupasta

REKO-renkaasta

Muista verkkokaupoista
Ruokapiirin valityksella
Jostain muualta, mista?

En osaa sanoa

TOTAL 2021 (n=944)

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =Oo=Saanndlliset kayttajat (n=252)

==Fi-kayttdjat (n=0)

===Satunnaiset kayttajat (n=371)

== Aktiivikdyttajat (n=320)

100%

ENJOY
TSF0M

LUROPE

*

*
* gk

ICANTAR

Luomun kuluttajabarometri 2021

PRO LUOMU #*
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Luomun menekkia

edistavia asioita
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ENJOY

Luomun menekkia edistavia asioita IT'S FROM
Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos... [UROPE

TOTAL 2021 (n=1036)

* ¥
ok

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

e osvat equisersis |EE MEZ B s

T, e donmuarsen e ottersta T T T A s

oikeudenmukaisen hinnan
Cmicndestrionr oo HNEIINENN OO s
erilaisuudesta/lisdarvosta

Tuotteista olst a0 s oemater YT O ¢
vaihtoehtoja

Tuottee asivat lasckkaampi/peremis [EEIEEHIE T N ¢+

Tietaisin paremmin, e e woterta vty T N O ¢ >

luomuna
ritssin enemman tuomusta [N IEESNET T TR -

m 7=Erittdin todennakoisesti =6 =5 =4 =3 m2 m 1=Erittdin epatodennakdisesti

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 pRO LUOMU }:
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Luomun menekkia edistavia asioita ITS FROM

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2021 (n=1036)
TOTAL 2019 (n=1014) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

UROPE

TOTAL 2017 (n=1004) ka. % X

* gk

TOTAL 2015 (n=1000) Ne olisivat edullisempi

34 21 [NEO 2R 5 (3 | 6 EEPeE

2
2
5
Tietdisin, ettd luomutuottaja saa tuotteista oikeudenmukazi
2
2

[elele]l) lelols]

S

NARRENO R EN

ofo

2
Olisin vakuuttuneempi niiden eriIaisuudesta/lisia‘arv2

N
o
=
UINOHQ UINOF 3 UINO—Q

S~ S N~

NN
oo
frrgrt

ONHER ONWHE NARW UUIOR VTGO R U000

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat valikoimat eri vaihtoe%%j?

~

~ N~

2015
Tuotteet olisivat laadukkaampia/parempia
piasp 2(})21

2019
2017
2015
Tietdisin paremmin, mita kaikkia tuotteita 16ytyy luomuna

S~ N N~

~ ~

NNNN
olelele]
RN

~

Ne l6ytyisivat helpommin kaupass

O

NNNN
[eole]e]e)]
UINOFQ UTNOFQ UINO

SIS

Tietdisin enemman luomust

WARADN DNPADND DAPDDN DAPADDN DADNDADN DDA D
o))
NWWOUT UTOWL HWHEN ONON NO+O =uulh

NNNN
[ole]lele]
RN

~ N~ N~ ~

B 7=erittdin todennakdisesti m6 m5 n4 m3 m2 B 1=Erittdin epatodennakdisesti
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Luomun menekkia edistavia asioita TS FROM
Kuinka todennakoéisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos... [URUPE
TOTAL 2021 (n=1036)
1=FErittain epatodennakdisesti 7=Erittain todennakdisesti .
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Ne olisivat edullisempia | 5,34
Tietaisin, etta luomutuottaja saa tuotteista
. - . 4,80
oikeudenmukaisen hinnan
Olisin vakuuttuneempi niiden
L = 4,64
erilaisuudesta/lisaarvosta
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat valikoimat
. . . 4,49
eri vaihtoehtoja
Tuotteet olisivat laadukkaampia/parempia | 4,47
Tietdisin paremmin, mita kaikkia tuotteita
.. 4,32
[6ytyy luomuna
Ne loytyisivat helpommin kaupassa @ 4,18
Tietdisin enemman luomusta @ 4,15
TOTAL 2021 (n=1036) ===Satunnaiset kayttajat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=252) == Aktiivikdyttdjat (n=320)

=C=Fi-kayttdjat (n=92)
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Tuoteryhmien ostamisen lisaaminen luomuna

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot tai pyrit ostamaan luomuna nykyista enemman?

TOTAL 2021 (n=1036)

Vihannekset ja hedelmat

Kananmunat

Lihatuotteet

Maitotuotteet

Leipa

Viljatuotteet (jauhot, hiutaleet, mysii...

A

Kahvi, tee, kaakao

Lihaa ja maitoa korvaavat kasviperaiset tuotteet
Viini

Juomat (mehut, virvoitusjuomat, oluet...)
Jotain muuta, mita?

Ei mitaan

En osaa sanoa

mTOTAL 2021 (n=1036)

ENJOY
TSF0M

UROPE

*
*opk

ICANTAR

Luomun kuluttajabarometri 2021

PRO LUOMU #*
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Tuoteryhmien ostamisen lisaaminen luomuna

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot tai pyrit ostamaan luomuna nykyista enemman?

TOTAL 2021 (n=1036)

ENJOY
TSF0M

LUROPE

0% 10%  20%  30%  40% 50% 60% 70%  80%  90%  100%
Vihannekset ja hedelmat = 50 [ O
Kananmunat [39 ] O A
Lihatuotteet | 2§ u e /x
Maitotuotteet | 25 [ O A
Leipa = 21 ] o /8
Viljatuotteet (jauhot, hiutaleet, mysli...) Q0 . O A
Kahvi, tee, kaakao | 131 o A
Lihaa ja maitoa korvaavat kasviperaiset tuotteet L[11/ o A
Viini |8 O /¢
Juomat (mehut, virvoitusjuomat, oluet...) If.- /¢
Jotain muuta, mita? -/
Ei mitaan 4199 u —
En osaa sanoa ACO =
TOTAL 2021 (n=1036) = =Satunnaiset kayttdjat (n=371)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =0=Saannolliset kayttajat (n=252) == Aktiivikayttajat (n=320)

—=Fi-kayttajat (n=92)

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021

PRO LUOMU #*
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ENJOY

Koronapandemian vaikutus suhtautumiseen luomuruokaan |TS FRUM
Onko koronapandemia muuttanut sinun suhtautumistasi luomuruokaa kohtaan? [UROPE
TOTAL 2021 (n=1036)

*
ok

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

B 7=Lisannyt kiinnostustani erittdin paljon
=6

=5

n4

I En osaa sanoa

m3

m2

B 1=Vahentanyt kiinnostustani erittain paljon

KANTAR Luomun kuluttajabarometri 2021 PRO LUOMU }:



ENJOY

TS FROM
ROPE



