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1 Yhteenveto

Luomun suosio on kasvanut. Saanndllisesti luomua kayttavaa 2,2 miljoonaa aikuista, 150 000 enemman kuin kaksi vuotta
sitten ja 550 000 enemman kuin vuonna 2010. Yli puolet suomalaisista kayttaa luomua saanndllisesti, muutamasta kerrasta
viikossa kertaan kuukaudessa. Niin ikaan yli puolet luomua saanndllisesti kayttavista on aktiivikayttajia, jotka syovat
luomutuotteita ainakin viikoittain.

Kayttdaikeiden perusteella luomun kasvu jatkuu. Aktiivikayttajista 70 % on lisannyt luomutuotteiden kayttéa ja lahes 90 %
arvioi myos lisaavansa sita jatkossa. Muista saanndéllisista kayttajista kayttéoa on lisannyt 40 % ja 70 % aikoo lisata sita
jatkossa. Tama kehityskulku heijastelee vastuullisuuden kasvua yleisena kulutustrending, vastuullisuus ja siihen liittyvat arjen
teot ja ostokayttaytymisen muuttaminen vastuullisempaan suuntaan kasvaa my6s muussa kuluttamisessa. Vain 10 %
suomalaisesta aikuisvaestdsta ei ole tutustunut luomuun lainkaan, osuus on pysynyt vuoden 2017 tasolla.

Luomun kayttdé on laajentunut entista tasaisemmin eri vaestoryhmiin, paakaupunkiseudulta muualle maahan, eri tuloluokkiin ja
muidenkin kuin korkeakoulutettujen keskuuteen. Miesten osuus on kasvanut, mutta lapsiperheet ovat edelleen keskeinen
kayttajaryhma.

Luomun koetaan eroavan tavanomaisesta eniten torjunta-aineettomuudella, ei-teollisilla lannoitteilla, luonnonmukaisuudella ja
eldinten elinolosuhteilla. Aiempaa useammin mainitaan torjunta-aineettomuus/myrkyttomyys, erityisesti aktiivikayttajien
keskuudessa. Puhtaus ja torjunta-aineettomuus seka hyva maku ja terveellisyys korostuvat luomun tarkeimpina
ostoperusteina. Maun ja ymparistdystavallisyyden/ekologisuuden merkitys on kasvanut.

Valikoimien koetaan laajentuneen. Luomun tarjoamista julkisissa ruokapalveluissa pidetaan entistakin tarkeampana.

Aktiivikayttajat kaipaavat saatavuutta ja lisaa valikoimia, satunnaiset kayttajat lisaa vakuuttumista luomun erosta
tavanomaiseen. Yli puolet voisi ostaa erittdain todennakdisesti tai todenndkodisesti enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden
hinta olisi halvempi. Hinnan merkitys on kuitenkin pienempi kuin kaksi vuotta sitten. Oikeudenmukaista korvausta tuottajalle
pidetaan edelleen tarkeana.
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Luomua saanndllisesti kayttavien maara?

. 5560 000 kayttajaa 150 000 kayttajaa
enemman kuin 2010 enemman kuin 2017

2,2 miljoonaa
kayttajaa




Tiivistelma 1/3

Luomun ostouseus, kayttajat ja kayton muutossuunnat

Yli puolet suomalaisista kayttaa luomua saanndllisesti, muutamasta kerrasta viikossa kertaan kuukaudessa. Vuoteen 2017
verrattuna yha useamman luomun kayttd on saanndllisempaa ja kayttdéa on lisatty. Aktiivikayttajia eli ainakin viikottain
kayttavia on enemman ja satunnaisia vahemman. Lisays on kohdistunut kerran viikossa kayttaviin, kun useana paivana
viikossa kayttavia on entinen maara.

B Saanndllisista kayttajista yli puolet on aktiivikayttdjia ja heista vajaat 40 % (11 % vaestdstd) kayttaa luomua useamman
kerran viikossa. Luomua kokonaan vieroksuvien joukko on pysynyt 10 prosentissa, kuten vuonna 2017.

" Luomun kayttd on laajentunut entista tasaisemmin eri vaestoryhmiin, paakaupunkiseudulta muualle maahan, eri
tuloluokkiin ja muidenkin kuin korkeakoulutettujen keskuuteen. Miesten osuus on kasvanut, mutta lapsiperheet ovat
edelleen keskeinen kayttajaryhma.

" Luomun kasvu jatkuu kayttbaikeiden perusteella. Kiinnostuneita on enemman ja lisdysaikeita on useammalla kuin kaksi
vuotta sitten. Merkittava lisayspotentiaali on saanndéllisissa kayttajissa, jotka ostavat luomutuotteita harvemmin kuin
viikottain, mutta ainakin kuukausittain. Aktiivikayttajista 70 % on lisannyt luomutuotteiden kayttéa ja [ahes 90 % arvioi
lisdavansa jatkossa. Saanndllisista kayttajista kayttéa lisanneita on 40 % ja lisaysaikomuksia on 70 prosentilla.

" Aktiivikayttajat ovat edellakavijakuluttajia ja ruokavaikuttajia (Kantar Mind-aineiston mukaan).
Kiinnostus ruuan alkuperan ja vastuullisuuteen liitettaviin asioihin

Luomuun suhtautumisessa myonteinen suhtautuminen on kasvanut. Kysyttdaessa vastuullisuuteen liitettavien asioiden
tarkeydesta 56 % vastaajista pitaa luomua erittdin tarkeand, tarkeana tai melko tarkeana. Luomun aktiivikayttajilla vastaava

osuus on 90 %.
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Tiivistelma 2/3

Luomun merkityksen ymmartaminen, luomutietous ja luomumerkin tunnistaminen

Suomalaiset kokevat olevansa hyvin perilla siita, mita luomu tarkoittaa: 82 % hyvin ja 15 % huonosti. Luomutietoudessa on
kuitenkin puutteita varsinkin harvemmin luomua kayttavilla.

" Seka Lehtimerkin etta Aurinkomerkin tunnettuus kasvoi.
Luomun ero tavanomaiseen ja ostoperusteet
Avoimella kysymyksella kysyttiin, miten luomu eroaa tavanomaisesti tuotetusta elintarvikkeesta.

" Luomun koettiin eroavan eniten torjunta-aineettomuudella, ei-teollisten lannoitteiden kaytolla ja luonnonmukaisuudella
seka eldainten olosuhteissa. Aiemaa useammin mainittiin torjunta-aineettomuus/myrkyttémyys, erityisesti aktiivikayttajien
keskuudessa.

"  Puhtaus, torjunta-aineettomuus ja lisaaineettomuus seka hyva maku ja luonnonmukaisesti
tuottaminen/ymparistoystavallisyys/ekologisuus korostuvat kysyttaessa luomun tarkeimpia ostoperusteita (avoin kysymys).
Monta kertaa viikossa luomua kayttavilld korostuvat maku, terveellisyys ja eldainten hyvinvointi, puhtauden ja torjunta-
aineettomuuden ohella.

" Vuoteen 2017 verrattuna vahvistui koko vaestdon seka aktiivikayttajien keskuudessa maku ja
ymparistoystavallisuus/ekologisuus.

Luomun imago ja liitettavat mielikuvat
Luomun imagossa korostuu terveellisyys ja vastuullisuus.

" Lapsille sopivuus, eldinten ja ympariston hyvinvointi liitetdaan yleisimmin luomuun vaittamin mitattuna. Vuotta 2017
harvemmin luomutuotannon nahdaan auttavan hillitsemaan ilmanston lampenemista.
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Tiivistelma 3/3

Suhtautuminen luomuvaihtoehdon tarjoamiseen joukkoruokailussa

Aiempaa suurempi osa aikuisvaestosta pitaa tarkeana luomun tarjoamista julkisissa ruokapalveluissa, koulu- ja paivakodeissa
62 %, ravintoloissa 60 % ja tydpaikkaruokailussa 56 %.

Luomuvalikoiman ja luomutuotteiden hinnan muutos viime vuosina

Luomuvalikoimien koetaan kasvaneen. Lahes kolmannes kaikista aktiivikayttajista on havainnut valikoiman kasvaneen
merkittavasti.

® | uomutuotteiden hinnan koetaan nousseen hieman useammin kuin kaksi vuotta sitten.
Luomutuotteiden ostopaikat

Luomutuotteet ostetaan paadasiassa paivittdistavarakaupasta. Muiden kanavien merkitys on selvasti vahaisempi, mutta
kasvava luomua aktiivisesti kayttavien keskuudessa, varsinkin erikoiskauppojen, verkkokauppojen ja Reko-renkaiden.

Luomun menekkia edistavat asiat, askarruttavat asiat

Yli puolet voisi ostaa erittdain todenndkoisesti tai todennakdisesti enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden hinta olisi
halvempi. Hinnan merkitys on kuitenkin pienempi kuin kaksi vuotta sitten. Edelleen tarvitaan lisaa tietoa, silla erityisesti
satunnaiset kayttajat kaipaavat vakuuttumista luomun erosta tavanomaiseen. Haluttaisiin myo6s varmistua luomutuottajien
saaman hinnan oikeudenmukaisuudesta. Luomun aktiivikayttajat painottavat valikoimien laajentamista.

®  Avoimena kysyttiin askarruttavia asioita: ne liittyivat tehottomuuteen, tutkimustarpeeseen, luomun sisaltdéon ja
luottamukseen seka hintaan.
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Tutkimuksen tavoite, toteutus ja tutkimusaineisto

Kantar TNS Agri Oy ~ Luomun kuluttajabarometri 2019 @ vas- pmessiaousmnsiers |2 14 ) LU QMU >:



Tutkimuksen tavoite

Taman tutkimuksen on toteuttanut Kantar syyskuussa 2019 Pro Luomu ry:n toimeksiannosta.
Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa, kuinka tuttuja asioita luomuruokaan liittyvat asiat ovat
kuluttajille, asenteita luomua kohtaan seka luomuelintarvikkeiden kayttéa. Tutkimus on
seuranta vuosina 2010, 2012, 2013, 2015 ja 2017 toteutetuille vastaaville tutkimuksille.

Tutkimuksen aihepiireja ovat:
= Luomuelintarvikkeiden ostouseus ja kayttajaprofiilit
=  Muutokset omassa luomutuotteiden kaytossa ja kayttdaikeet
= Luomun, Iahiruuan, ruuan alkuperan ja Reilun kaupan tuotteiden kiinnostavuus
= Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys
» Luomun merkityksen ymmartaminen ja luomutietous
= Mielikuva luomun ja tavanomaisten elintarvikkeiden eroista
= Syyt ostaa luomuelintarvikkeita
= Luomuruuan imago ja luomuun liitettavat mielikuvat
=  Suhtautuminen luomuvaihtoehdon tarjoamiseen joukkoruokailussa
» Luomuelintarvikkeiden ostopaikat, kuva valikoimien kehityksesta
= Luomun menekkia edistavia asioita

4
[CANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ as- o merssraousmmsteria | 2 ) LU QMU 4



Tutkimuksen toteutus

"B Kysymykset esitettiin vastaajille GallupForumilla syyskuussa 2019.

®  Tutkimusaineisto edustaa Suomen 18-69 -vuotiasta vaestdrakennetta ian, sukupuolen ja
asuinalueen mukaan.

®  GallupForum muodostuu talla hetkellda noin 40 000 suomalaisesta jasenesta, jotka edustavat
Suomen yli 15-79-vuotiasta vaestda. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin internetin kautta
omalla tietokoneella, alypuhelimella tai tabletilla.

®  GallupForumin jasenet vastaavat tutkimuksiin keskimaarin kaksi kertaa kuukaudessa. Kantar on

rekrytoinut vastaajat erillisilla rekrytointilomakkeilla muiden tutkimusten yhteydessa tai erillisella
rekrytointitutkimuksella.
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Tutkimusaineiston rakenne

Gallup Forum
18-69 -vuotiaat

N=kpl %
Kaikki 1014 100
Naiset 502 49
Miehet 512 51
18-29 vuotta 228 22
30-39 vuotta 171 17
40-49 vuotta 207 20
50-59 vuotta 165 16
60-67 vuotta 244 24
Perusaste 77 8
Alempi keskiaste 215 21
Ylempi keskiaste 268 26
Korkea-aste 329 32
Paakaupunkiseutu 230 23
Muut yliopistokaupungit 260 26
Muut kaupungit 284 28
Maaseutu 240 24
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus ja kayttajaprofiilit
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

e
rorat 2015 v-1c00) SR N 0 S TR
rorae 2012 v-570) IR ECIS
O

B Useita kertoja viikossa
® Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
= Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saannoéllisesti
® Vain aivan satunnaisesti
®m En osta/ei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita
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Luomutuotteiden kaytto

2015 2017

Ei- - 2019
CEi- kayttajat kéyttléjét
kayttajat AktIIVI- 100/0 AktllVl- 100/0

14% kayttajat

28%

kayttajat
27%

Aktiivi-
kayttajat
32%

Satunnais
kayttajat

Satunnaiset 34%

kayttajat
Satunnai 38%
set
kavttaiat e annolliset nolli
y OJ Saannolliset Kayttajat -
38% kayttajat 245, v
21%

24%

Aktiivikayttajat = kayttaa vahintaan viikoittain, Saannolliset kayttajat = kayttaa kuukausittain
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2019 (n=1014) e 28 10|
SUKUPUOLT:
Nainen (n=502)

Mies (n=512) NN INFCRNNN O
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) [IEHNINEZENN T TN BT
Nainen 30-39 v (n=94) 7 T T
Nainen 40-49 v (n=94) s
Nainen 50-59 v (n=89)
Nainen 60+ v (n=118) T e

SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=121) |INNECENENINPYRN T e
Mies 30-39 v (n=76) |EEEHN PR | T TR ST
Mies 40-49 v (n=113) T T

Mies 50-59 v (n=76)
Mies 60+ v (n=125) |INEHEIIFTTNN TR

B Useita kertoja viikossa
® Noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndéllisesti
® Vain aivan satunnaisesti
B En osta/ei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita

T T T
T T T
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2019 (n=1014)
(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) b6l 28 | 10 |
ASUINPAIKKAKUNTA:
P&akaupunkiseutu (n=230)
Muut yliopistokaupungit (n=260) b 30| 6
Muu kaupunki (n=284) HEENEE e
Maaseutu (n=240) INEHENFPEN
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83) BINEINTEATT
>=2 ei lapsia alle 34v (n=78) o | 2 | 7|
lapset 0-6v (n=106)
lapset 7-15v (n=73) . 8| 3 | 9 |
lapset yli 15v (n=37) 2l 20 | 9
yksin 35-64v (n=155) IFENIECENT
>=2 eilap 35-64v (n=184) b6 24 | 10
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=320) [INNEIEGIGEGEGEZ T —
Saannolliset kayttajat (n=248)
Satunnaiset kayttajat (n=343) 82
Ei-kayttajat (n=103) 100
B Useita kertoja viikossa
® Noin kerran viikossa
B 2-3 kertaa kuukaudessa
Noin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko saanndéllisesti

® Vain aivan satunnaisesti
B En osta/ei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita
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Kayttajaprofiilit

Aktiivikayttajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 4049
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

Hl Korostuu vaestdoon nahden

%

I 32
I 34
I 29

_33
I 34
I 34

*

2 4
SRR )
s 334

31
. 21
15
m— 28

¢

Saannolliset kayttajat
%

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 4049
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

4 Osuus kayttsjista kasvanut

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

Luomun kuluttajabarometri 2019

I 04

— 27
22

_ 25
24
" 27

29 4

I 30
L RE
. 18
24

e 23 4

- 21

Satunnaiset kayttajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 4049
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

%

% Maa- ja metsatalousministerio

PRO LUOMU #*
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Kayttajaprofiilit

Aktiivikayttajat Saannolliset kayttajat Satunnaiset kayttajat
% % %
— Osuus . 24 Osuus . 34
LApS|pEROHSEu£-T- —'3§8 f LAPSIPERHEET mmmmmin 29 LAPSIPERHEET 28
KOULUTUS ! KOULUTUS ! KOULUTUS !
I ——TEE perusaste -] 24 perusaste = 27
alempi keski mm— 23 alempi keski = 26 alempi keski m— 39
ylempi kes/yo mmm— 28 ylempi kes/yo _ 25 ylempi kes/yo — 37
korkea astc I 38 korkea aste m—_— 24 korkea aste mm—— 30
TALOUDEN TULOT ! TALOUDEN TULQOT | TALOUDEN TULOT !
Alle 20000 € m 2'2 Alle 20000 € mm 519 Alle 20000 € — 49
20 - 35000 € mmmm 24 20 - 35000 € w31 4 20 - 35000 € m— 34
35-50000 € e 28 35-50000 € i 26 35-50000 € mmm—i 35
50 - 85000 € m——8 36 f 50 - 85000 € mmmm 20 50 - 85000 € mmmm 33
Yli 85000 € ——. 40 Y1i 85000 € mmmmin 28 Y1i 85000 € mmmmm 24
ASUINPAIKKA i ASUINPAIKKA | ASUINPAIKKA i
Pk-seutu I 32 Pk-seutu IS 30 Pk-seutu s 27
muut yliopistokaupungit — 35 f muut yliopistokaupungit _522 muut yliopistokaupungit —: 37
muut kaupungit I 28 muut kaupungit = 22 muut kaupungit I 39
maaseutu m—— 32 4 maaseutu M 25 maaseutu I 32

Bl Korostuu véestoon nahden 4 Osuus kayttajista kasvanut

“e
ICANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 @ v msiosmnsws PRO LUOMU #%



KAYTTAJAPROFIILIT

= TOTAL 2019 (n=1014)

SUKUPUOLI

Nainen

Mies

SUKUPUOLI & IKA
Nainen 18-29 v
Nainen 30-39 v
Nainen 40-49 v
Nainen 50-59 v
Nainen 60+ v
SUKUPUOLI & IKA
Mies 18-29 v

Mies 30-39 v

Mies 40-49 v

Mies 50-59 v

Mies 60+ v
ASUINPAIKKAKUNTA
Padakaup seutu

Muut yliopisto kaup.
Muu kaup.

Maaseutu
ELINVAIHE

asuu yksin alle 34v
>=2 ei lapsia alle 34v
lapset 0-6v

lapset 7-15v

lapset yli 15v

yksin 35-64v
>=2eilap 35-64v
elakel >=65v ei lapsia
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Luomun kayttajakohderyhmia profiloivia asenteita ja tuotekayttoa

Aktiivikayttajat = kayttaa vahintaan viikoittain, Saannolliset kayttajat = kayttaa kuukausittain

Tuotekaytto ja kayttaytyminen: Tuotekaytto ja kayttaytyminen:

+ Maitoa korvaavien tuotteiden kayttd on keskimaaraista suurempaa: Luomun 11 % aktiivikayttgjista on kasvisruokavaliolla ja 4 % on vegaaneja, saannodllisista
aktiivikayttajat kayttavat kaurajuomia yli kaksi kertaa vaestéa useammin 17 % kayttajista 7% ja 3 % (Vaestossa 9 % ja 2 %).
kayttaa niita viikoittain, myos saanndllisilla kayttajilla kayttd korostuu hieman.
Samoin mantelijuoman ja soijajuoman kaytto on selvasti vaeston «  Aktiivikayttajista lisaksi 11 % pyrkii aktiivisesti valttamaan lihansyontia ja 24 % syo

vain satunnaisesti lihaa, mutta yli puolet sy0 lihaa edelleen hyvalla omallatunnolla.

keskimaaraista tasoa yleisempaa.
Saanndlliset kayttajat ovat vastaavilla linjoilla tassa asiassa.

*  Molemmissa kayttajaryhmissa maidon kaytto alikorostuu vaestoon nahden.

Kaikkia maitotuotteita ei kuitenkaan véltelld, rahkan ja jogurtin kdytté on *  Molemmat kohderyhmat pyrkivat lisaamaan kalan ja kasvisproteiinien kayttoa ja
keskimaaraista yleisempaa. vahentamana punaisen lihan kayttdaan. Osa on lisannyt broilerin kayttoa ja osa
vahentanyt.

+  Aktiivikayttajat kayttavat myos kaikkia lihaa korvaavia tuotteita huomattavasti
keskimaristd enemman esim. nyhtdkauraa. Myds saannéllisilla kayttajilla *  Suhtautuminen kaikkiin luomutuotteisiin on hyvin positiivista ja niiden kayttoa
naiden kaytto ylikorostuu. pyritaan lisaamaan.

«  Aktiivikayttajat kayttavat erilaisia lihoja (nauta, sika, lihajalosteet) keskimaarista ~ *  Ruokakuluttajina molemmat kohderyhmat ovat kiinnostuneita ruuan alkuperéasta,
Véhemmén, mutta broilerin kaytto on keskimaaraisella tasolla ja luomulihaa kotimaiSUUdeSta, elainten kasvuolosuhteista ja heita huolettavat antibioottien
kéytetdan muita useammin. Saanndlliset kayttajat kayttavét lihoja kéytto lihantuotannossa, valmisruuan terveellisyys seka tuotannon
keskimaaraisesti, osin jopa hieman useammin esim. jauhelihaa. ymparistoystavallisyys.

* He tekevat kaikenlaisia vastuullisia tekoja keskimaaraista selvasti enemman esim.
valttelevat muovikassien kayttoa.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Kehityssuuntia:
iLihan valttely, etenkin punaisen lihan, ja kasvisruuan suosiminen kuten kasvisproteiinit ja esim. kauramaito, ovat vahvistuvia muutossuuntia etenkin nuoremmissa
ikapolvissa ja luomua suosivissa kuluttajissa. Lihan valttely kokonaan kasvaa selvasti, mutta vield varsin hitaasti. Laajemmalla kuluttajajoukolla suuntaus on viela

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

e
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kdaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B QOlen lisannyt huomattavasti  ® Olen lisannyt jonkin verran = Kayttd ennallaan

” En osaa sanoa E VVahentanyt hieman B VVahentanyt huomattavasti
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2019 (n=1014) (NI B
SUKUPUOLI:

SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) [N o E=HE&3a
Nainen 30-39 v (n=94) [N
Nainen 40-49 v (n=94)
Nainen 50-59 v (n=89)
Nainen 60+ v (n=118)

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=121)
Mies 30-39 v (n=76) EIEZAN | ==
Mies 40-49 v (n=113) BEEERN 0 =8
Mies 50-59 v (n=76) 54 b5 6 |
Mies 60+ v (n=125) 54 N

B Olen lisannyt huomattavasti  ®Olen lisannyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

" En osaa sahoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti

e
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) IEEEEE 0 e
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paskaupunkiseutu (n=230)
Muut yliopistokaupungit (n=260) HEAEEEEES 0 EE=
Muu kaupunki (n=284) IENEEEEESSS 0 EE
Maaseutu (n=240) IEENEEZA 0 s
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83)
>=2 ei lapsia alle 34v (n=78) INNFAN O e e
lapset 0-6v (n=106) [HEHENVER 0t
lapset 7-15v (n=73) [IEEE a0 E
lapset yli 15v (n=37) EANEESS s}
yksin 35-64v (n=155) NN S e
>=2 eilap 35-64v (n=184) [IENNES 0 E
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) [N —— e
Saannolliset kayttajat (n=248) 53 i1 3
Satunnaiset kayttajat (n=343) 1NN e

Ei-kayttajat (n=103) ANENE 37 L 7| 8 |

B Olen lisannyt huomattavasti  ®Olen lisannyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

" En osaa sahoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti

e
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

rorae 2017 (v=100¢) [ RN
Torat 2015 v-1c00 [N T
rorae 2013 o100 | T

m isaantyy suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

" Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta

m Kaytténi pysyy nykyisella tasolla

= Vahenee ehka hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

® VVahenee suurella todenndkodisyydella paljon nykyisesta

® En kayta talla hetkelld luomutuotteita enkd usko etta kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

e
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

(1/2)

TOTAL 2019 (n=1014) [IZZNIETI o PO
SUKUPUOLI:

Nainen (n=502) EHNINFGN oo om0 e

Mies (n=512) [IEHIEERNN R E .
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107)
Nainen 30-39 v (n=94) NG o e e
Nainen 40-49 v (n=94) [IEENINNEN e e e
Nainen 50-59 v (n=89)
Nainen 60+ v (n=118) HEHHNEEEN 0000 a3

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=121) [IIEEEIERNN e Y
Mies 30-39 v (n=76) [FSIEENIN e e e
Mies 40-49 v (n=113) [EINIENN" e Pl
Mies 50-59 v (n=76) HEENINEEIIN e e
Mies 60+ v (n=125) [EIECENNN I Pl
B | jsaantyy suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta
B Saattaa lisdaantya paljon nykyisesta
= Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta
" Kayttoni pysyy nykyisella tasolla
= VVahenee ehkd hiukan
B Saattaa vahentya paljon nykyisesta
® \Vahenee suurella todennakoisyydella paljon nykyisesta

® En kayta talla hetkella luomutuotteita enkd usko ettd kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

e
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2019 (n=1014) NI e
ASUINPAIKKAKUNTA:
Padkaupunkiseutu (n=230) IIFEEEVARNWWEESm s e
Muut yliopistokaupungit (n=260) [INEEEIE e e E .
Muu kaupunki (n=284) IEEEESEEE N T
Maaseutu (n=240) IHEERENFNE P EEras
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83) [EIIEEE i Y T Y.
>=2 ej lapsia alle 34v (n=78)
lapset 0-6v (n=106) EINFZEEEE T
lapset 7-15v (n=73) IHNEGEEEEETENOrOmmmmeeEm 'r.
lapset yli 15v (n=37) IIIIEEEEFEEEEroammmmee e
yksin 35-64v (n=155) IFEIEFE T =Y.
>=2 eilap 35-64v (n=184) I EEE e E .
LUOMUELINTARYV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) I ETEE e e
Saanndlliset kayttajat (n=248) IEHINEEENFEEN e e s e
Satunnaiset kayttadjat (n=343) EIEENEE T E= R T

Ei-kayttajat (n=103) [N E - .

B | jsaantyy suurella todenndkdisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisdaantya paljon nykyisesta

= Lisaantyy ehka vain vahan nykyisesta

= Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

= VVahenee ehkd hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

® \Vahenee suurella todennakoisyydella paljon nykyisesta

® En kayta talla hetkella luomutuotteita enkd usko ettd kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

e
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka Inl 4|,(:.2

canvocks | P 0 R -

wen sers | P

Reilun kaupan tuotteet H 4,42

Pohjoismaisella ymparistémerkilla 460
merkityt tuotteet !

® 7=kiinnostaa erittéin paljon ®6 =5 =4 =3 =2 ml=kiinnostaa erittdin vahan

e
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?
TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)

TOTAL 5013 tnetoes) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka ka.
2019: HIEEIEEYENEEREm T T En A 442
PJRWARN 11| 15 [P A 10 ] 7 | 9 el
PN 16 18 o G 10| 8 | 13 [Nl
pARRCHEN 15[ 15 [P0 AR i3] 8 | 11 [NcK]

Lahiruoka
2019: IEEEESTIEFIEN s e e 5,06
pIMARN 0 21| 24 26 A 6 (3] 3 B

2015: 5,13
2013: 5,18
Ruuan alkupera

2019: T BT U T EEER 5,28

2017: T T R e e EEE 5,34
2015: T T e e e EE 5,32

2013: 5,36

Reilun kaupan tuotteet

2019: HEEFEENTEN A e e 4,42
2017: IEEEEEEEVERNE R R e 4,30

2015: IETEEEEVARN RO e e e 430
Pohjoismaisella ymparistomerk. merkityt

2019: 4,60

2017: HEEEEEVARNUUEa e A 4,47

m 7=Kiinnostaa erittdin paljon ®=,6 =5 =4 =3 ®m2 ®m]l=kjiinnostaa erittdin vahan

e
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

1=kiinnostaa erittdin vahan 7=kiinnostaa erittain paljon
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomu eli luonnonmukainen

ruoka

Lahiruoka 5,15

Ruuan alkupera 5,34

Reilun kaupan tuotteet

Pohjoismaisella
ymparistomerkilla merkityt
tuotteet

U TOTAL 2019 (n=1014) ==TOTAL 2015 (n=1000) =z=TOTAL 2017 (n=1004)

e
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Kiinnostus alkuperaa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2019 (n=1014)

1=kiinnostaa erittdin vahan 7=kiinnostaa erittdin paljon
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomu eli luonnonmukainen
ruoka

Lahiruoka
Ruuan alkupera

Reilun kaupan tuotteet

Pohjoismaisella
ymparistomerkilla merkityt
tuotteet

=== TOTAL 2019 (n=1014) ~C—Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —0—S3annélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikayttdjat (n=320)
=O=FEi-kayttajat (n=103)

e
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

aeiznmoess o ety e o Y TR O [ s
Ymparistoystavallinen pakkaus 5,30
Luomutuotanto [N EERN IS T - s

B 7 = Erittain tarkeana 6 =5 =4 =3 2 m 1 = Ei ollenkaan tarkeana

e
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaan liittyvia asioita?

TOTAL 2019 (n=1014)

1 = Ei ollenkaan tarkeana

Suomalainen alkupera

Antibioottivapaus

Tuotannossa on tehty enemman kuin

1,0

lainsaadanto vaatii eldinten hyvinvoinnin...

Ymparistoystavallinen pakkaus
Pieni hiilijalanjalki
GMO-vapaus

Reilun kaupan tuotanto

Luomutuotanto

mem TOTAL 2019 (n=1014)

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

=O=Saannodlliset kdyttajat (n=248)

7 = Erittain tarkeana

2,0 3,0 4,0 5,0 6,0

=== Ei-kayttajat (n=103)

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

7,0

==Satunnaiset kayttajat (n=343)

=/ Aktiivikayttajat (n=320)
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasi olet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

B Erittdin hyvin (4) ®™ Melko hyvin (3) En osaa sanoa ™ Melko huonosti (2) ®Erittdin huonosti (1)

e
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2019 (n=1014) 3,01
SUKUPUOLLI:

Nainen (n=502) 3,04

Mies (n=512) 2,98
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) [ IEHIEE e 2,86
Nainen 30-39 v (n=94) [ RREES T e .03
Nainen 40-49 v (n=94) [ RREEEED T g s.0s
Nainen 50-59 v (n=89) [ RRREE— 3,15
Nainen 60+ v (n=118) | N RREE T e s

SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=121) 2,77
Mies 30-39 v (n=76) 2,92
Mies 40-49 v (n=113) | IO R T 3,07
Mies 50-59 v (n=76) 3,15
Mies 60+ v (n=125) IRREERNE 3,04

B Erittéin hyvin (4) ® Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2)  ®Erittdin huonosti (1)

e
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2019 (n=1014) 3,01
ASUINPAIKKAKUNTA:

Pagkaupunkiseutu (n=230) 2,99

Muut yliopistokaupungit (n=260) 2,98

Muu kaupunki (n=284) IEERNE 3,05

Maaseutu (n=240) RN 3,03
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=83) T 2,ss

>=2 eilapsia alle 34v (n=78) EERNEEE 257

lapset 0-6v (n=106) 2,96

lapset 7-15v (n=73) 3,02

lapset yli 15v (n=37) NPT T — 3,10

yksin 35-64v (n=155) e 3,11

>=2 eilap 35-64v (n=184) EETE 3,12

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) 3,26
Saannélliset kayttajat (n=248) 71 2,99
Satunnaiset kaytt&jat (n=343) 2,87

Ei-kayttajat (n=103) 2,73

B Erittéin hyvin (4) ® Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2)  ®Erittdin huonosti (1)

e
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Luomutietous, oikean vastauksen tietaneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2019 (n=1014)

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden
kaytolle

Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa
kayttaa GMO-ainesosia

Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

Luomulehmat laiduntavat

Tuotantomenetelmia koskevat sadadodkset on
maaritelty EU:n lainsaadanndssa

Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman
kasvi- ja elainlajeja kuin tavanomaisilla...

Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua

Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

En osaa sanoa
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B TOTAL 2019 (n=1014)
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Luomutietous, oikean vastauksen tietaneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden
kaytolle
Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa kayttaa
GMO-ainesosia
Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

98

93
92

Luomulehmat laiduntavat

Tuotantomenetelmia koskevat saaddkset on
maaritelty EU:n lainsaadanndssa
Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman
kasvi- ja eldinlajeja kuin tavanomaisilla...

57

Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua

Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa 51

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

En osaa sanoa 11

e TOTAL 2019 (n=1014) =0=TOTAL 2017 (n=1004)

KANTAR Kantar TNS Agri Oy  Luomun kuluttajabarometri 2019 % Voo s metsatatousministerd

PRO LUOMU #*
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Luomutietous, oikean vastauksen tietaneet

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomutuotteissa on rajoituksia lisdaineiden

kaytolle 2l
Tuotannossa ja valmistuksessa ei saa kayttaa
. . 94
GMO-ainesosia
Tuotannossa ei saa kayttaa rikkakasvien 93

torjunta-aineita

Luomulehmat laiduntavat = 55

Tuotantomenetelmia koskevat saaddkset on
maaritelty EU:n lainsaadannossa
Luomupelloilla elaa huomattavasti enemman
kasvi- ja eldinlajeja kuin tavanomaisilla...

54
49
Luonnosta poimitut marjat eivat ole luomua 49
Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa
Luomutuotteilla on sama merkki EU:n alueella

En osaa sanoa

TOTAL 2019 (n=1014) ={=Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =0=S&anndlliset kdyttajat (n=248) == Aktiivikdyttajat (n=320)
—O=FEi-kayttajat (n=103)

) LUOMU
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Luomumerkin tunteminen
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

7 N

jl

A=A Joutseniippu [EEINNERNT T R
demelel LSSy o |7 I
Kestavan kalastuksen vapaaehtoinen

! ymparistomerkki 39 42

B On luomumerkki = Oletan, etta on luomumerkki = En osaa sanoa ® Ei ole luomumerkki

v
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 3015 (n=1054) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2015 (n=1000) AURINKOMERKKI | ' ! ' L L y \ ; y |

TOTAL 2013 (n=1043) 2019
2017 I S X M A e -
2015
2013
LEHTIMERKKI (EU:N LUOMUMERKKT)
2019
2017
2015 IS B | e —
R ppicl o0 |20 S O
LEPPAKERTTUMERKKI
2019

2017

2015

; . 2013 VAR .
POHJOISMAINEN YMPARISTOMERKKI

2019 IV T I T I I ——

Al o [ 16  [Ddaeeeel sy 000000

2015
REILUN KAUPAN MERKKI

2019 TN T ———

201 7 I T e ——

2015 I O N T I

201 3 IR A e I T ——

JOUTSENLIPPU

2019

2017 HEEEEE T ———

2015 I T ] = —

201 3 I T (T T ——

DEMETER

PIGEEN 6 | 7 IO 26

2017 IR X ——

2015 EEZEIG T ey M——

o 2013 77
KESTAVAN KALASTUKSEN VAPAAEHTOIZI\(l)Iil\é...

2017 EREECEEE T s ey
2015 12 I T s
2013 [was o

B On luomumerkki = Oletan, etta on luomumerkki = En osaa sanoa ® Ei ole luomumerkKki

e
KANTAR Kantar TNS Agrl Oy Luomun kUIUttajabarometri 2019 % Maa- ja metsatalousministerid pRO LUOMU " 48
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Mielikuva luomun ja tavanomaisten elintarvikkeiden eroista
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan eroavat muista
elintarvikkeista?

o
o
>

10% 20% 30% 40% 50%

w
fairg

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sdilontaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Muuta negatiivista

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Terveellinen

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Tuotteen laatuun liittyvda negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

= . .
Ll BN
(0]
—
o
N
[
N
w

ETOTAL 2019 (n=1014)

“e
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan eroavat muista
elintarvikkeista? 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja 31
Ei teollisia lannoitteita = 21

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sdilontaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Muuta negatiivista

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Terveellinen

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Tuotteen laatuun liittyvda negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

TOTAL 2019 (n=1014) —<¢—TOTAL 2010 (n=1017) =&=TOTAL 2015 (n=1000) =0=TOTAL 2017 (n=1004)

“e
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Otsikko

Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan eroavat muista

elintarvikkeista?
TOTAL 2019 (n=1014) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Kallis/hinta

Puhtaampi

Ei lisdaineita / sailontaaineita

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Muuta negatiivista

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Maku parempi

Terveellinen

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa o - =]
TOTAL 2019 (n=1014) === Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttajat (n=320)

=C=FEi-kayttajat (n=103)

EX 4
I(ANTAR Kantar TNS Agn Oy Luomun kUlUttajabarometri 2019 @ Maa- ja metsatalousministerio pRO LUOMU [ O 52



Mielikuva luomun ja tavanomaisen eroista

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja

El teollisia lannoittelta

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / saildntaaineita

Puhtaampi

Kallis/hinta

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistdystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Maku parempi

Eettisempi

Vahemman jaamia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

0% 10% 20% 30%

31
21
16

[CANTAR Kantar TNS Agri Oy

Luomun kuluttajabarometri 2019

40% 50%

4 Osuus kasvanut, erityisesti
aktiivikayttajissa

Viestd —e=Aktiivikayttajat

e
@ Maa- ja metsatalousministerio pRO LU OMU " 53



Miten luomutuotteet
sinun kasityksesi
mukaan eroavat A
muista
elintarvikkeista?

"Ei lannoitteita” "Ei myrkkyja”

"Puhtaampia”

”Suomalainen tavallinen ' Ei torjunta-aineita” " Ei antibiootteja”

elintarvike on jo niin puhdasta,
etta sita voi huoletta ostaa.”
- Nainen, 63v, Lansi-Suomi

” Kokemukseni mukaan maultaan eivéat niin paljon positiivisesti, etta olisin valmis

maksamaan huomattavasti korkeamman hinnan.” — Nainen, 51v, PKS
I(ANTAR @ Maa- ja metsatalousministeris pRO LUOMU)I
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita (kysytty vain luomukayttajilta)

Mika on tarkein syysi ostaa

luomuelintarvikkeita? 10% 20% 30% 40% 50%

(o}
o
>
N
(]

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-...
Maku, hyva maku

Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistdystavallisia, ...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo
Eldainten hyvinvointi

-
N

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Hinta, tarjous, sopiva hinta

Kotimaisia, lIdhelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

On tarjolla/saatavuus

N
~
n
(o}
)
o

Kokeilunhalu/kokeilu |1
Ei osta luomua/ei saatavissa luomua J1
Ei muuta tarjolla Jo
Kalliita | 0
Ei erityistd syytd/ei mikaan
Muuta m

B TOTAL 2019 (n=629)

“e
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa
luomuelintarvikkeita? 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-...

Maku, hyva maku

Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistdystavallisia, ...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Eldainten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Hinta, tarjous, sopiva hinta

Kotimaisia, lIdhelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

On tarjolla/saatavuus

Kokeilunhalu/kokeilu

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua

Ei muuta tarjolla

Kalliita

Ei erityista syyta/ei mikaan

Muuta

TOTAL 2019 (n=629) ==TOTAL 2015 (n=538) =0=TOTAL 2017 (n=575)

“e
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa
luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2019 (n=629) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-... 25
Maku, hyva maku = 20

Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistoystavallisia,...
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Eldainten hyvinvointi

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakaisia
Hinta, tarjous, sopiva hinta

Kotimaisia, lahelld tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

On tarjolla/saatavuus

Kokeilunhalu/kokeilu

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua

Ei muuta tarjolla

Kalliita

Ei erityista syyta/ei mikaan

Muuta

TOTAL 2019 (n=629) == Satunnaiset kdyttajat (n=61)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
=O=Saannolliset kayttajat (n=248) =/=Aktiivikayttajat (n=320)

“e
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Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty
torjunta-aineita/ myrkkyja/ 25
keinolannoitteita, vahemman jaamia

t Kasvua
Maku, hyva maku | 20 ﬁ t aktiivikayttajilla

Kasvua
vaestossa

Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo |12

Luonnonmukaisesti tuottettuja,
ymparistoystavallisia, ekologisia 19 ﬁ t

Eldinten hyvinvointi |7

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, Vaesto
hyvannakoisia —e—Aktiivikayttajat

“e
ICANTAR Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2019 & - orosommoss. PROLUOMU#S 50



Tarkeimmat syyt
luomuelintarvikkeiden

ostamiseen

. ) ) "Elainten
Hyva maku hyvinvointi”

“Hyva laatu”

" Oma hyvinvointi ja “Luonnonmukaisuus”

maapallokin

tykkaa.”

- Mies, 66y, ”Vaimo.”

Pohjois-Suomi - Mies, 57v, Ita-Suomi
A §

” Oma ja ympaéaristdn hyvinvointi seka elainten paremmat elinolot.”
IKANTAR - Nainen, 36v, Etela-Suomi & - renesmess PRO LUOMU &
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Luomun imago
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti ndma mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Terveelists ETS N ERNN 0 TS B 510

Vastuullista | ENEEY IR O SR L R 5,08
Pienimuotoista toimintaa EEN METNN =N 1 R 4,82
Trendikasta kuluttamista || I 70 O A 4,78
Luotettavaa IEEZE LI e R 4,75
Nykyaikaista tuotantoa NEET MEECRN W R O EE I 4,75
Herkullista | INECE T P S e R A 4,74
Ammattimaista 4,67
Perinteita vaalivaa 4,58
Vielists IEENMECT O I e S A 4,50
BT A I T O -1
R T P I s S I -, 12
BT T O I T O -, 11
3,91
I I T T T T G,

Kannattavaa
Rentoa
Elamyksellista
Viherpiiperrysta
Tehokasta

m 7 = Sopii erittdin hyvin 6 u5 "4 =3 2 ® 1 = Ei sovi lainkaan

e
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Luomun imago, 2017 ja 2019

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti ndma mielestdsi sopivat luomuruuan mielikuvaan?
TOTAL 2019 (n=1014)

TOTAL 3017 (n=1004) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
w | 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ]
TERVEELLISTA ka.
2019 I W S - W S S s e S I 5,10
2017 N I - [ S [ s s AR 520
VASTUULLISTA
2019 X N S B 1 I A G G 5,08
2017 G -3 ] EIRE 5 i6
PIENIMUOTOISTA TOIMINTAA
2010 I 7 S M 0 T I S I N 4,82
- 2017 | 5 W L ] e S e Nl 482
TRENDIKASTA KULUTTAMISTA
2010 T 3 N e N 4,78
2017 SV IS W L ]l e G 478
LUOTETTAVAA
2010 S VN Y M [ T e R B 4,75
2017 57 [ 91 1 10 [ 4] 4'75
NYKYAIKAISTA TUOTANTOA
2019 I - S ¥ - S e I B 4,75
2017 V7S I (- W 07 S [ s e e AN 462
HERKULLISTA
2019 2 0 - S S A A 4,74
2017 S VS M V- M | [ A I R 474
AMMATTIMAISTA
2019 | W S 72 50 - S  4,67
i 5017 G T E 2N ] A s e R 457
PERINTEITA VAALIVAA
2019 I B O . B o s s W W M 4,58
2017 X S S 1007 S s s - s M N 45 1
YLELLISTA
2019 I 1 S NS S = S S N AN A 4,50
2017 7 I W s S s ] i B A 450
KANNATTAVAA
2019 I S W W - T s S I - I N WA 4, 12
aer20l7 2 I T s T e s A I A 45
PAFEE S| 10 [P S 3] 6 [ 9 )
. 5017 T BT 5 2 s s T I 305
ELAMYKSELLISTA
2019 I I o W 1000 0 s I e e A 4,11
2017 TN G W 0 S s 7 s 20 NI 406
VIHERPIIPERRYSTA
20719 I N I T 500 = 0 - A N N V. 3 O |
PJivll 13 [ 11 e R ] 99 1o VG
TEHOKASTA
2010 I N T S T L S S e T 3,71
DS T T o | e I S T 3'50

B 7= Sopii erittdin hyvin ®6 ®5 ®w4 =3 ®2 ®]1=Ejsovilainkaan

e
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?

1 = Ei sovi lainkaan 7 = Sopii erittain hyvin
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Terveellista 7' 5,20
Vastuullista Al'5,16
Pienimuotoista toimintaa 2082
Trendikasta kuluttamista Ar4,78
Luotettavaa 4 4,75

Nykyaikaista tuotantoa
Herkullista N4,74
Ammattimaista X 4,57
Perinteita vaalivaa A 451
Ylellista A 4,50
Kannattavaa /X 4,05
Rentoa A 3,95
Elamyksellista N 4,06
Viherpiiperrysta A 4,04
Tehokasta /¥3,50

Al4,62

U TOTAL 2019 (n=1014) ==TOTAL 2015 (n=1000) =z=TOTAL 2017 (n=1004)

KANTAR Kantar TNS Ag ri Oy Luomun kUIUttajabarometri 201 9 @ Maa- ja metsatalousministerio

PRO LUOMU #*
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?
TOTAL 2019 (n=1014)
1 = Ei sovi lainkaan 7 = Sopii erittain hyvin
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Terveellista
Vastuullista
Pienimuotoista toimintaa
Trendikasta kuluttamista
Luotettavaa
Nykyaikaista tuotantoa
Herkullista
Ammattimaista
Perinteita vaalivaa
Ylellista
Kannattavaa
Rentoa
Elamyksellista
Viherpiiperrysta
Tehokasta

W TOTAL 2019 (n=1014)

===Satunnaiset kayttajat (n=343)

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —0—S3annélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikayttdjat (n=320)

~O=Ei-kayttajat (n=103)

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

Luomun kUIUttajabarometri 2019 % Maa- ja metsatalousministerio

PRO LUOMU #*
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

ka.
o i peremmin ko S R T
hyvinvoinnin paremmin kuin... 23 22 = = 2,09
Luomu on tapsile hyva ruokavaintoento|INNNEEY IEE MO0 [ 0 A A 5.0
mpAricton hyvinvoinin tavanomaret ISR T e
ymparistén hyvinvoinnin tavanomaista.. 23 &8 & n 5,01
romumera on b e o .
aineista 18 24 & n 4,95
e o e NIRRT T e e
Kuluttamista 17 21 21 20 VA 4,74
romunostam ok o | I R R - -
toimii oikein
o acion lampanemisss - NN ESEE N e N o -+
ilmaston lampenemista
puiitiopviainiiielienuiduiey bt 20 | 2| 15
koska suomal. tuotanto on muutenkin jo...ﬂ e8 e = 3,70
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta _—
eroa tavanomaiseen tuotantoon nn 23 20 3’68

® 7 = taysin samaa mielta LE¢) u5 "4 =3 2 ® 1 = taysin eri mielta

e
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004) LuomUtUOtantO ottaa huomioon eléinten OO/O 100/0 200/0 300/0 400/0 500/0 600/0 700/0 800/0 900/0 1000/0ka_

TOTAL 2015 (n=1000) . - . K
TOTAL 2013 (n=1043) hyvinvoinnin paremmin kuin 5,09

tavanomainen tuotanto

~

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto

~ ~ ~

* Luomuruuan tuotanto ottaa huomioon
ymparistdn hyvinvoinnin tavanomaista
tuotantoa paremmin

~ ~ <~ ~

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista

S~ S~ N~

Luomu on nykyaikaista, fiksua kuluttamista

~ S~~~

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta toimii
oikein

~ ~ <~ =

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan ilmaston
[@mpenemista

S~~~ ~

** Luomuruoka maistuu paremmalta

~ N~~~

Luomutuotanto on Suomessa turhaa, koska
suomal. tuotanto on muutenkin jo lahesluomua

Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta eroa
tavanomaiseen tuotantoon

~ ~

NGO UIN NNPW OVOHR NNNN NONN OVLOWOVW OO0OO0O +HOHO
w

WW WW AbhphpD AP D DPABAD DDDD pMphUuh I TUIUTUNT
O WO UIONO OUVUHEN VLW WOooR HOHUT WORAH WOO

~ ~

(* 2010-2017: Luomuruuan tuotanto huomioi ympariston
hyvinvoinnin)
(** 2010-2015: Luomuruoka maistuu herkulliselta)

B 7= taysin samaa mieltd m6 ®5 =4 u3 m2 m]1=tdysineri mieltda 1=tdysin eri mielta
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.

1 = taysin eri mielta 7 = taysin samaa mielta
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
o oo M 500
hyvinvoinnin paremmin kuin...
Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto A 5,10

* Luomuruuan tuotanto ottaa huomioon

ympadristén hyvinvoinnin tavanomaista...

Luomuruoka on puhdasta haitallisista
aineista

Luomu on nykyaikaista, fiksua ,

kuluttamista ¥ 4,78

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta |
toimii oikein
o ron lampenamiocy " AT S « 5% .01
ilmaston lampenemista

** L uomuruoka maistuu paremmalta X/4,4

i 5,04

4, 5,01

Luomutuotanto on Suomessa turhaa,
koska suomal. tuotanto on muutenkin jo...
Luomu on ldhinna mielikuva, ilman suurta \ 370

eroa tavanomaiseen tuotantoon !

£ 3,59

(* 2010-2017: Luomuruuan

tuotanto huomioi ympariston
hyvinvoinnin) U TOTAL 2019 (n=1014) ={=TOTAL 2015 (n=1000) ===TOTAL 2017 (n=1004)

(** 2010-2015: Luomuruoka
maistuu herkulliselta)

e
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.
TOTAL 2019 (nh=1014)
1 = taysin eri mielta 7 = taysin samaa mielta
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Luomutuotanto ottaa huomioon eldinten

hyvinvoinnin paremmin kuin... 200

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto = 5,03

Luomuruuan tuotanto ottaa huomioon

ympadriston hyvinvoinnin tavanomaista... 5,01

Luomuruoka on puhdasta haitallisista 495
aineista !

Luomu on nykyaikaista, fiksua 4 74
kuluttamista -

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta 4.73
toimii oikein 4

Luomutuotanto auttaa hillitsemaan 4.47

ilmaston lampenemista
Luomuruoka maistuu paremmalta = 4,38

Luomutuotanto on Suomessa turhaa,

koska suomal. tuotanto on muutenkin jo... 3,70
Luomu on lahinna mielikuva, ilman suurta 368
eroa tavanomaiseen tuotantoon -
TOTAL 2019 (n=1014) === Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=248) =7/ Aktiivikayttdjat (n=320)

=O=FEi-kayttajat (n=103)

[CANTAR Kantar TNS Agri Oy
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2019 (n=1014)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ka.

B Erittdin tarkeaa (4) = Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa ®Ei kovintarkeaa (2) ®Eilainkaan tarkeaa (1)

we
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
kouluruokailussa ja paivakodissa ka.
2019: 2,74
2017:
2015:
2013:
ravintolassa
2019:
2017:
2015:
2013:
tyopaikkaruokailussa
2019: 2,62
2017: 2,52
2015: 2,47
2013: 2,47

B Erittain tarkeaa (4) = Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa ®Ei kovin tarkeda (2) ®Eilainkaan tarkeaa (1)

e
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

Ei lainkaan tarke&a (1) Erittdin tarkeaa (4)
1,0 2,0 3,0 4,0

kouluruokailussa ja
paivakodissa

ravintolassa

tyopaikkaruokailussa

U TOTAL 2019 (n=1014) ==TOTAL 2015 (n=1000) =z=TOTAL 2017 (n=1004)

e
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?

TOTAL 2019 (n=1014)

Ei lainkaan tarkeaa (1) Erittdin tarkeaa (4)
1,0 2,0 3,0 4,0

kouluruokailussa ja
paivakodissa

ravintolassa

tyopaikkaruokailussa

=== TOTAL 2019 (n=1014) ~C—Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —0—S3annélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikayttdjat (n=320)
=O=FEi-kayttajat (n=103)

e
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi... (eos:t poistettu)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

® Kasvanut merkittavasti (5) ® Kasvanut hiukan (4) ® Pysynyt samana (3)
B VVahentynyt hiukan (2) B \VVahentynyt merkittavasti (1)

4,00

e
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
TOTAL 2019 (n=1014)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.
TOTAL 2019 (n=1014) 3,93
SUKUPUOLI:
Nainen (n=502) B 4,11
Mies (n=512) 3,75
SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) Bl 409
Nainen 30-39 v (n=94) 3,95
Nainen 40-49 v (n=94) 4,14
Nainen 50-59 v (n=89) [ S T e 4,22
Nainen 60+ v (n=118) P 4,14

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=121) 3,29
Mies 30-39 v (n=76) 3,78
Mies 40-49 v (n=113) 1B 3,01
Mies 50-59 v (n=76) 3,96
Mies 60+ v (n=125) 3,98

® Kasvanut merkittavasti (5) ® Kasvanut hiukan (4) ® Pysynyt samana (3)

En osaa sanoa = VVahentynyt hiukan (2) m \/ahentynyt merkittavasti (1)

e
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
TOTAL 2019 (n=1014)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.
TOTAL 2019 (n=1014) 3,93
ASUINPAIKKAKUNTA:

Paékaupunkiseutu (n=230) H 3,91
Muut yliopistokaupungit (n=260) 3,85
Muu kaupunki (n=284) BB 3,99
Maaseutu (n=240) 3,98
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=83) RN 3,26
>=2 ei lapsia alle 34v (n=78) M 363
lapset 0-6v (n=106) [HNNEES T ——— 3,91
lapset 7-15v (n=73) 4,07
lapset yli 15v (n=37) 4,01
yksin 35-64v (n=155) B 3,9
>=2 eilap 35-64v (n=184) | 4,12
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=320) 59 | 4,24
Saannolliset kayttdjat (n=248) E 3,91
Satunnaiset kayttajat (n=343) 3,75

Ei-kayttajat (n=103) HEHNNEERN IEE A 3,24
B Kasvanut merkittavasti (5) B Kasvanut hiukan (4) B Pysynyt samana (3)
En osaa sanoa = VVahentynyt hiukan (2) m \/ahentynyt merkittavasti (1)

e
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Mainitse kolme tarkeinta
ostopaikkaasi.
TOTAL 2019 (n=911)

Paivittaistavarakaupasta
Torilta

Erikoiskaupasta
Suoraan maatilalta
REKO-renkaasta
Verkkokaupasta
Ruokapiirin valityksella
Jostain muualta, mista?

En osaa sanoa

B
K

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy

® TOTAL 2019 (n=911)

e
Luomun kUIUttajabarometri 2019 @ Maa- ja metsatalousministerid pRO LUOMU " 81



Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Mainitse kolme tarkeinta
ostopaikkaasi.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Paivittaistavarakaupasta 81 /’D 91

Torilta 27

Erikoiskaupasta 16 15
Suoraan maatilalta
REKO-renkaasta
Verkkokaupasta 2
Ruokapiirin valityksella 2
Jostain muualta, mista?1

En osaa sanoa 4

TOTAL 2019 (n=911) ={=TOTAL 2015 (n=863) =O=TOTAL 2017 (n=902)
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Mainitse kolme tarkeinta
ostopaikkaasi.
TOTAL 2019 (n=911)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Paivittaistavarakaupasta 0J 81

Torilta
Erikoiskaupasta
Suoraan maatilalta

REKO-renkaasta

Verkkokaupasta
Ruokapiirin valityksella
Jostain muualta, mista?

En osaa sanoa

TOTAL 2019 (n=911) ~Satunnaiset kdyttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —o—Saannolliset kayttajat (n=248) == Aktiivikdyttdjat (n=320)
== FEi-k&yttajat (n=0)
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakoéisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2019 (n=1014)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

ka.
otrersta orkeadenmukarsen nirren I NNNES] RRECHRN M= T e A I o
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan !
 eilnisuudestalisaarosta 07|20
erilaisuudesta/lisaarvosta 20 e &8 Hﬂ 4,85
Kkaampia/pare s | 3
(aadukkaampia/parempia 25 23 4,66
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat _—
valikommat eri Vaihtoehtojs 24 2 TR s
Tietdisin paremmin, mita kaikkia _—
o 1 1 1 7
tuotteita 16ytyy lLomuna 22 SN N EAEN -
Ne toytyisvat helpommin kaupassa (RS IEEEMEESN [0 T TR - -
ritsisin enemman tvorsta | NECHIEESN METRN ST T R T < -0

B 7 = Erittdin todenndkdisesti m6 =5 =m4 =3 m2 ®m]1 = Erittdin epatodenndkdisesti
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2019 (n=1014)
TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) Ne olisivat eduIIisemdoia
2019

Tietdisin, ettd luomutuottaja saa oikeudenmuk. hiag?g
2017

Tuotteet olisivat laadukkaampia/parempia

Tuotteista olisi laajemmat valikoimat eri vaihtoel'zmtoofg
2017

2015
Tietdisin paremmin, mita kaikkia tuotteita 16ytyy Iuon;una

2013

B 7=erittdin todennakoisesti

0%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0%

o411 25 s ORI 310 5 |
o451 21 @ iSO 2] 0] 5 |
43| 23 [ is oo 6 |

211 10 P23 o] 6 (4] 7 |
| 191 23 @@ [Ra S s 4] 6 |
| 19] 25 @200 e 6] 4 | 11 |
18 | 21 25 S5 4|10

el i3] 15 oo o 10 ] 7 | 9 ]

| 11 ] 18 @ 2S00 6 | 10 |
| 11 [ 18 @ o i) o ] 8 | 14 |

mG6 w5 w4 m3 m2 B®]1=Erittdin epatodennakoisesti

100%

ka.

5,52
5,63
5,72
5,67

4,91
4,95
4,80
4,76

4,85
4,85
4,51
4,45

4,66
4,57
4,50
4,20

4,61

ICANTAR

Kantar TNS Agri Oy
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

1 = Erittdin epatodennakdisesti 7 = FErittain todenndkdisesti
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Ne olisivat edullisempia 205,63

Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta/lisdarvosta

Tuotteet olisivat
laadukkaampia/parempia

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat

174,95

/|

[, 4,85

-/
X 4,57

| |
valikoimat eri vaihtoehtoja r 460
Tietdisin paremmin, mita kaikkia l
. . A 4,43
tuotteita 18ytyy luomuna
I/
Ne I6ytyisivat helpommin kaupassa & 4,20

Tietaisin enemman luomusta

L qA 4,23

U TOTAL 2019 (n=1014) ==TOTAL 2015 (n=1000) =z=TOTAL 2017 (n=1004)

ICANTAR

Kantar TNS Ag ri Oy Luomun kUIUttajabarometri 2019 % Maa- ja metsatalousministerio
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2019 (n=1014)

1 = Erittdin epatodennakdisesti 7 = FErittain todennakdisesti
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Ne olisivat edullisempia

Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta/lisdarvosta

Tuotteet olisivat
laadukkaampia/parempia

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja

Tietaisin paremmin, mita kaikkia
tuotteita 16ytyy luomuna

Ne l6ytyisivat helpommin kaupassa

Tietdisin enemman luomusta

=== TOTAL 2019 (n=1014) ~C—Satunnaiset kayttajat (n=343)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —0—S3annélliset kayttajat (n=248) == Aktiivikayttdjat (n=320)
=O=FEi-kayttajat (n=103)

e
KANTAR Kantar TNS Agrl Oy Luomun kUIUttajabarometri 2019 % Maa- ja metsatalousministerid pRo LUOMU " 88



Onko viela jokin asia, mika sinua askarruttaa luomussa/luomutuotteissa?

Ei askarruta. Viljelen Elainten kohtelusta ei
puutarhassani paljoa kirjoiteta. Tulisi
luomukasviksia ja verrata esim. kanan ja
-juureksia. vasikan elamankaarta
laajoin artikkelein, jotta
kuluttajilla olisi tietoa
ostopatosten tueksi, kun

Ei tuo riittavasti AL PRI FIEEEL

lisaarvoa korkeammalle

hinnalle.
Luomutuotannon ja
-tuotteiden valvonta.

Globaalisti peltoalan
Eivat erotu tarve, jos luomu
kaupassa. tuottaa vdhemman

per hehtaari kuin

tehotuotanto.

[CANTAR Kantar TNS Agri Oy

En aina luota
Enemman ulkomaisten
luomua luomutuotteiden
kauppaan, niin luomuisuuteen.

hinnatkin tulevat
kohtuullisiksi.

Olisi hyva saada rehellista
tieteellista tutkimusta aiheesta.
On paljon erilaisia vaitteita,
mielikuvia ja uskomuksia ja
luuloja.

Kauppojen sailytys ei
aina ole ihan
kohdallaan. Joskus
saa vanhentuneita
tuotteita, nuutuneita
vihanneksia.

Edelleen tehottomuus. Jos kaikki
maailman ruoantuotanto siirtyisi luomuksi,
niin seurauksena olisi entista isommat
nalanhadat. Samoiten olen erittain
vastaan sita, etta sairaita elaimia ei saa
|aakita. Teollisia lannotteita, laakkeita
yms. voidaan kayttaa myos vastuullisesti.

e
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