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YNnueenveulo

" Luomu kiinnostaa useampaa kuin joka toista ja kiinnostus luomua kohtaan on kasvanut
vuodesta 2013. Lahiruoka ja ruuan alkupera kiinnostaa noin 70 %:a 18-67-vuotiaista mutta
kiinnostuksen kasvu on pysahtynyt. Puolet vaestdsta on kiinnostunut myds Reilun Kaupan
tuotteista.

" Eniten luomu kiinnostaa 30-39 - ja yli 60 -vuotiaita naisia, alle 7-vuotiaiden lasten
vanhempia sekd kaiken ikaisia pariskuntia ja paakaupunkiseudulla asuvia. (aktiivikayttajia)

" Useammassa kuin joka neljannessa taloudessa ostetaan viikoittain luomuelintarvikkeita.
Vuodesta 2010 aktiivikayttajien, eli viikoittain ostavien talouksien, maara on kasvanut 21—>
27 prosenttiin.

®  Aktiivikayttdjia ovat erityisesti 30-39 -vuotiaat, perheet, joissa on alle kouluikaisia lapsia ja
padkaupunkilaiset. Kayttdajien maara on lisaantynyt parissa vuodessa etenkin
padkaupunkiseudulla (39%>28%), joten ero muuhun maahan luomun kaytdssa on jalleen
kasvanut.

" Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita ovat tuotteiden puhtaus, maku ja
ymparistdystavallisyys. Varsinkin puhtauden merkitys on kasvanut,
ymparistdystavallisyyden hieman laskenut.

®  \Vahvin mielikuva luomutuotteiden erosta muihin elintarvikkeisiin on se etteivat ne sisalla
myrkkyja, kemikaaleja tai antibiootteja.

" Aurinkomerkin tunnettuus pysyi ennallaan, kaksi kolmesta vahintaan olettaa etta se on
luomumerkki. Lehtimerkin tunnettuus parani luomuostajien keskuudessa, lahes puolet
tunnistaa merkin luomumerkiksi. Tunnettuus parani 3%-yksikkda (46%>43%) Leppakerttu-
merkin tunnettuus sailyi myos lahes ennallaan, kun vajaa puolet oletti tai tiesi merkin
luomuksi. Kysyttaessa luomu-sanat oli peitetty. Aiempaa useampi tiesi, ettei Hyvaa
Suomesta —merkki ole luomumerkki.
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Yhteenveto

" Lahes kaikki (90 %) ovat ostaneet luomuelintarvikkeita paivittaistavarakaupoista. Reilu
neljannes on hankkinut tuotteita torilta ja joka viides erikoiskaupoista. Aktiivikayttajat
suosivat enemman erikoiskauppoja (kuin myds naiset ja paakaupunkilaiset).

" Luomuruuan tarjoamista joukkoruokailussa ja ravintoiloissa pitaa ainakin melko tarkeana
useampi kuin joka toinen. Noin kolmannes vastaajista ei pida asiaa kovin tarkeana.

" Joka toinen ilmoittaa oman luomuelintarvikkeiden kayttonsa lisaantyvan. Suurella
todenndkdisyydelld lisaavien joukko on kasvanut kuudesta prosentista kahdeksaan parissa

vuodessa. Lisaajia on eniten jo nyt luomua viikoittain kayttavien (aktiivikayttajien)
joukossa. Kasvavaa kiinnostusta on mydés mm. pienten lasten perheissa.

" Hinta on edelleen suurin luomuelintarvikkeiden kdayton este. Kaksi kolmesta ostaisi
enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden hinta olisi halvempi. Seuraavaksi tarkein ja viime
vuosina jatkuvasti merkitystaan kasvattanut asia olisi tieto siita, ettd luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan. Kolmanneksi tarkein menekkia edistava tekija
olisi laajemmat valikoimat.

" Eniten lisavalikoimia toivottiin lihatuotteista, sen jalkeen hedelmista, leipa- ja
viljatuotteista seka vihanneksista. Varsinkin pienten lasten perheet toivoivat enemman
luomulihavalikoimia.

" Esitetyista luomuun liittyvista vaittamasta eniten kannatusta sai “luomu on lapsille hyva
ruokavaihtoehto” ja “luomuruuan tuotanto huomioi ympariston hyvinvoinnin”.
Lahes yhta paljon kannatettiin vaittamaa: " luomutuotanto vaikuttaa myonteisesti
tuotantoelainten hyvinvointiin” seka "luomu tarjoaa aitoja ja puhtaita makuja”.

®  Jokainen vaittama, tuotantoeldinten hyvinvointia lukuunottamatta, sai enemman kannatusta nyt
kuin vuonna 2013. Tassa valossa luomuruuan imago on selvasti parantunut parissa vuodessa.
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Yhteenveto

Luomuruokaa kuvaavat parhaiten terveellisyys, vastuullisuus, pienimuotoinen toiminta,
herkullisuus seka kuluttamisen trendikkyys. Aktiivikayttajat nostavat ykkdseksi
vastuullisuuden. Luomuruoka katsotaan aiempaa useammin terveelliseksi, vastuulliseksi,
pienimuotoiseksi toiminnaksi, luotettavaksi ja nykyaikaiseksi tuotannoksi. Entista harvempi
pitaa luomuruokaa viherpiiperryksena.

Eniten kaytettyja luomuelintarvikkeita ovat jarjestyksessa kananmunat, vihannekset
ja juurekset, maito ja maitotaloustuotteet, marjat ja hedelmat.

Nykyista enemman suunnitellaan ostettavan etenkin vihanneksia ja juureksia,
kananmunaa, lihaa ja lihavalmisteita, hedelmia ja maitoa ja maitotaloustuotteita.

Eniten vastaajien mielesta edukseen luomutuotteista poikkeavat kananmunat, vihannekset
ja juurekset seka liha ja lihavalmisteet. Yleisimmat vastaukset luomutuotteiden
poikkeavuudesta liittyvat parempaan makuun, laatuun ja terveellisyyteen. Luomua jo nyt
vahintaankin melko saanndllisesti ostavat aikovat yleisimmin lisata eri luomutuotteiden
kayttoda.

Jos luomumaito D-vitaminoitaisiin 7% lisaisi luomumaidon kayttdd, 4% vahentaisi ja
kolmanneksella kayttd pysyisi ennallaan. D-vitaminoinnin seka puolesta etta vastaan ovat
erityisesti luomua paljon kayttava, asia siis jakaa aktiivikayttajien mielipiteen.

Selva enemmisto (73 %) katsoo, ettda luomuvalikoima on viime vuosina lisaantynyt.
Merkittavana kasvua pitaa joka kuudes, yleisimmin alle 40-vuotiaat naiset. Valikoimien
kasvun havainnointi on hieman laantunut kuitenkin edelliskerrasta, jolloin 80%:n mielesta
valikoimat olivat laajentuneet.
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Yhteenveto

Luomuun liittyvaa tietoa ilmoitti etsineensa jo joka viides 18-67-vuotias suomalainen.
Vuonna 2013 luku oli 14 % vastaajista. Tietoa ovat hakeneet yleisimmin aktiivikayttajat,
alle 40-vuotiaat naiset seka alle 34-vuotiaat pariskunnat.

Tietoa on etsitty useimmiten internetista esim. kauppojen ja yritysten kotisivuilta (81 %)
sekd sanoma- ja aikakauslehdista (29 %) mutta myo6s kaupoista (18 %) ja sosiaalisesta

mediasta (17 %).
Muita askarruttavia asioita luomuun liittyen olivat mm. mahdolliset ymparistdhaitat, onko
tuotteet paremman makuisia, onko tuotteet terveellisempia, luottamus siihen onko tuote
todella luomua ja tuottajien elinkeinon harjoittamisen mahdollisuudet.
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Tutkimuksen tavoite

Taman tutkimuksen on toteuttanut Suomen Gallup Elintarviketieto elokuussa 2015 Pro Luomu
ry:n toimeksiannosta.

Tutkimuksen tavoitteena on selvittda kuinka tuttuja asioita luomuruokaan liittyvat asiat ovat
kuluttajille, asenteita luomua kohtaan seka luomuelintarvikkeiden kaytt6a. Tutkimus on
seuranta vuosien 2010, 2012 ja 2013 toteutetulle vastaavalle tutkimukselle.

Tutkimuksen aihepiireja ovat:
= Luomun, [dhiruuan, ruuan alkuperan ja Reilun kaupan tuotteiden kiinnostavuus
Luomutuotteiden ja muiden elintarvikkeiden erot
Merkin tunteminen luomumerkiksi
Luomuelintarvikkeiden kayttbuseus
Syyt ostaa luomuelintarvikkeita
Luomuelintarvikkeiden ostopaikat
Luomuvaihtoehdon tarjoaminen eri ruokailupaikoissa
Muutokset omassa luomutuotteiden kaytossa
Syita, joilla uskoisi ostavansa enemman luomua
Luomuruuan imago
Luomuun ja lahiruokaan liitettavat mielikuva
Luomuelintarvikkeiden kayttoyleisyys, —aikomukset ja poikkeaminen muista
elintarvikkeista
» Luomumaidon D-vitaminointi
= Luomuvalikoimat ja Luomutiedon hankinta
» Luomusloganin tunnettuus ja toimivuus
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Tutkimuksen toteutus

Kysymykset esitettiin vastaajille GallupForumilla 25.8.-31.8.2015.

Tutkimusaineisto edustaa Suomen 18 -67 -vuotiasta vaestdrakennetta ian, sukupuolen
ja asuinalueen mukaan.

GallupForum muodostuu talla hetkella noin 40 000 suomalaisesta jasenestd, jotka
edustavat Suomen 18-69-vuotiasta vaestdd. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin
internetin kautta omalla tietokoneellaan. GallupForumin jasenet vastaavat tutkimuksiin
keskimaarin kaksi kertaa kuukaudessa. TNS Gallup Oy on rekrytoinut vastaajat
erillisilla rekrytointilomakkeilla muiden tutkimusten yhteydessa tai erillisella
rekrytointitutkimuksella.
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Tutkimusaineiston  FESscN Oikaistu 2015

rakenne N=kpl %

Kaikki 1000 100
Naiset 541 50
Miehet 459 50
18-29 vuotta 202 21
30-39 vuotta 201 22
40-49 vuotta 184 19
50-59 vuotta 201 19
60-67 vuotta 212 20
Perusaste 263 10
Alempi keskiaste 516 19
Ylempi keskiaste 113 33
Korkea-aste 108 36
Paakaupunkiseutu 263 22
Muut yliopistokaupungit 244 27
Muut kaupungit 272 28
Maaseutu 221 24
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Luomun Kiinnostavuus

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2015 (n=1000)
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Luomu eli luonnonmukainen
ruoka

Lahiruoka

Ruuan alkupera

Reilun kaupan tuotteet

B 7=kiiinnostaa erittdin paljon W6 E5 E4 B3 E2 HN]l=kiinnostaa erittdin vahan
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Luomun Kiinnostavuus

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
Luomu eli luonnonmukainen ruoka ka.
2013: 4,33
2015: 4,37
Lahiruoka
2013: 5,18
2015: 5,13
Ruuan alkupera
2013: 5,36
2015: 5,32
Reilun kaupan tuotteet
2015: 4,30

B 7=kiiinnostaa erittdin paljon W6 E5 E4 B3 ®E2 HN]l=kiinnostaa erittdin vahan
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Kiinnostus luomua kohtaan 2015-2013 muutokset

Luomu kiinnostaa erittdin tai Muutos Luomu kiinnostaa erittdin tai Muutos
melko paljon, muutos 2013-2015 2015 2013-2015 | melko paljon muutos 2013-2015 | 20152 2013 -2015 ‘
% %-yks % %-yks
TOTAL 33 3 yksin alle 34v 30
Mainen 43 5 pariskunta ei lapsia kotona <=34v 41 n
Mies 24 1 lapset 0-6v 35
18-29v Nainen 43 5 lapset 7-15v 30
30-39v Nainen 45 3 lapset yli 15v 28
40-49v Nainen a1 yksin 35-64y 28 | 4
50-59v Nainen 41 n pariskunta ei lapsia kotona 35-64v 38
60- Nainen 45 elakel yli 65v ei lapsia 27
18-29v Mies 33 | 6 Paskaup seutu a2
30-39v Mies 25 Muut yliopisto kaup. 33 n
40-49v Mies 19 Muu kaup. 27
50-59v Mies 24 1 Maaseutu 33 4
60- Mies 19
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Luomuelintarvikkeiden kayttouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

TOTAL 2013 (n=1043)

TOTAL 2015 (n=1000)

B Useita kertoja viikossa

m Noin kerran viilkossa

m 2-3 kertaa kuukaudessa

m Noin kerran kuukaudessa

B Harvemmin kuin kerta/kk, kuitenkin melko sdanndllis.
B Vain aivan satunnaisesti

B En osta / ei osteta lainkaan
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Luomuelintarvikkeiden kayttouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

(1/2)

0% 20% 40% 60 % 80% 100%

TOTAL 2012 (n=970)
TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2015 (n=1000)

SUKLUPUOLI:

Mainen (n=498)

Mies (n=505)
SUKUPUOLI & IKA:
Mainen 18-29 v (n=104)
Mainen 30-39 v (n=94)
Mainen 40-49 v (n=102)
Mainen 50-59 v {n=111)
Mainen 60+ v (n=83)
SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=106)
Mies 30-39 v (n=122)

Mies 40-49 v (n=88)

Mies 50-59 v (n=77)

Mies 60+ v (n=112) [l

B lseita kertoja viikossa mNoin kerran vilkossa

m 2-3 kertaa kuukaudessa ®mMNoin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerta/kk, kuitenkin melko s33nndllis. ®Vain aivan satunnaisest
B En osta / e osteta lainkaan
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Luomuelintarvikkeiden kayttouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

(2/2)

0% 20% 40% 60% B0% 100%

TOTAL 2012 (n=970)
TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2015 (n=1000)
ASUTMNPATK K AKILINTA:
Padkaupunkiseutu (n=

Muut yliopistokaupungit (n=265)
Muu kaupunki (n=281)
Maaseutu (n=237)
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=108)
»>=2 el lapsia alle 34v (n=123)
lapset 0-6v (n=86)

lapset 7-15v (n=89)

lapset yli 15v (n=60)

yksin 35-64v (n=159)

==2 ei lap 35-64v (n=206)
LUOMUTUOTT. KAYTTO:

Vah. kerran viikossa (n=270) 34

1-3 kertaa / kk (n=211) m

B Useita kertoja vilkossa B Moin kerran vilkossa

m 2-3 kertaa kuukaudessa B Moin kerran kuukaudessa
EHarvemmin kuin kerta/kk, kuitenkin melko s33nndllis. ®Vain aivan satunnaisest
BEn osta / el osteta lainkaan
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Luomun kayttajaprofiilit

Kuinka usein ostatftalouteesi

Hainen Hainen 30- Nainen 40- Nainen 50- HNainen Mies 18- Mies 30- Mies Mies Mies

D Tolsl | Wamen  MEES  ..ony 39y 49v 59 v 60+v  29v  39v 4049V 50.59v 60+v

luomuelintarvikkeita?

Base 1000 4946 505 104 94 102 111 a3 T 112
Aldiivikayttajat 27 32 22 . 23
Satunnaiset kayttajat 32 30 35 - 36

kuluttajabarometri 2015
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Luomun kayttajaprofiilit

Kuinka usein ostat/talouteesi Muut asuy  >=2 ei eldkel
mpi 2; EELE: ! : it |: it |z a in >=2eilk .
ostetaan perusaste alempi keski ylempi korkea Padkaup Muu lapset lapset lapset yksin 2 eilap ~=§5Y ei

kesiyo aste seutu yliopisto Kaup. BRI e e 0-6v 715 yi15v 3564v  3564v lapsia

luomuelintarvikkeita? kaup. alle 34v alle 34v

Akdiivikaytiajat

Kayttajat

Satunnaiset kayttajat

Ei-kayttajat
. I e
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Luomun kayttajaprofiilit

Kuinka usein ostat/talouteesi
ostetaan

luomuelintarvikkeita?

Total

20 000 -
- 35000€ 50000€ 85000€

Alle 20 000 £

35 000 -

50 000 -

¥1i 85 000 €

Baze 1000 140 1656
Alkdtiivikayttajat 27 - 23 29 29
Kayttajat 27 26 28 33 29 25
Satunnaiset kayttajat 32 - 36 27 31 24
Ei-kayttajat 14 - 13 11 11
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutokset

Muutokset
luomuelintarvikkeiden KAIKKI MNainen Mies Nai Nai Nai
ostamisessa 2015-2013 %-yks ainen ainen ainen
Aktiivikayttdjat 3 3 3
Kayttajat 2 5 -1
Satunnaiset kayttajat € 2 5
Ei-kayttajat 1 -1 4
. Ylempi pariskunta, . . pariskunta, | eldkel
Muutokset Alempi ) Korkea- ) ) lapset0- | lapset7- | lapsetyli | yksin 35- . . .

. I KAIKKI Perusaste . keskiaste/ ei lapsia, ei lapsia, | yli 65v
luomuelintarvikkeiden keskiaste v aste lle 34 ov 15v 15v B64v 3564 i lapsi
ostossa 2015-2013 %-yks ° ane sty v |®apsia
Aktiivikayttajat 1
Kayttajat
Satunnaiset kdyttdjat -2
Ei-kayttdjat

Muutokset Muut
luomuelintarvikkeiden yliopiste | Muu kaup. | Maaseutu
ostossa 2015-2013 %-yks
Aktiivikdyttajat
Kayttdjit
Satunnaiset kayttdjat
Ei-kayttajat
. . . e
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Merkin tunteminen

luomumerkiksi
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Merkin tunteminen luomumerkiksi - ilman ei-kayttajia

(mukana ainoastaan ihmiset jotka ostavat luomutuotteita edes joskus, 2015 n=874)

Mitkd seuraavista tiedét olevan luomutuotteiden merkkeja?
0% 20% 40% 60 % 80% 100%

TOTAL 2013 (n=013) i, Aurinkomerkk

TOTAL 2015 (n=874) n\' 2013
N ....-"‘ 2015

Lehtimerkki (BEU:n luomumerkli)
2013
s 2015

Leppakerttum erkki

@ 2013

2015

////// Pohjoismainen ynpari stom erkki

K7/ 4 2015
Reilun kaupan merkki
2013
2015
Yy Joutsenlippu
: 2013

2015
Demeter
2015 | TR
Kestiavan kalastuksen vapaa-...
@ 2013 i 60

2015 i) 47

B On luomumerkki ® Oletan, ettd on luomumerkki ®En osaa sanoa MBEi ole luomumerkki
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Merkin tunteminen luomumerkiksi

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja??

TOTAL 2015 (n=1000)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
8 j Aurinkomerkki 28 32 25 15
Xk x &zﬂ""
:/,,* Lehtimerkki (EU:n luomumerkki) 21 22 42 16
* x*
Leppakerttumerkki 15 27 48 10

(////// Pohjoismainen ynparistomerkki 12 16 22 51
oy |

RUOKAA o5y
OMASTA N

MAASTA @

Jormcler L

Kestavan kalastuksen vapaa-
< ehtoinen ymparistébmerkki, MSC

2 10 50 38

B On luomumerkki ®Oletan, ettd on luomumerkki ™ En osaa sanoa B Ei ole luomumerkki
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Merkin tunteminen luomumerkiksi

Mitkd seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

0% 20% 40% 60 % B0% 100%

TOTAL 2012 (n=970) Aurinkom erkki

TOTAL 2013 (n=1043)

TOTAL 2015 (n=1000) 2012
2013

. . 2015

Lehtimerkki (BELU:n luomumer kki)

2012
2013
2015
Lepp akerttum erklki

2012

2013

o 2015
Pohjoismainen ynpar stﬁmierulim
Reilun kaupan merkki

2013

2015
Joutsenlippu

2012
2013

BOn luomumerkki ®Oletan, etd on luomumerkki ®En osaa sanoca MW Ei ole luomumerkki

TNS
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Muutokset
luomuelintarvikkeiden
kaytossa

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun - LUOMU
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvdn seuraavan kahden vuoden
aikana?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

TOTAL 2013 (n=1043)

m| is3antyy suurella tod.nak. paljon W Saattaa lisdantyd paljon = Lisaantyy ehka vain vihan
B Pysyy nykyiselld tasolla m3henee ehka hiukan B Saattaa vahentya paljon
m\/3henee paljon nykyisestd B Ei kdytd nyt elkd jatkossa
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttdsi kehittyvdn seuraavan kahden vuoden

aikana?

(1/2)

0% 20% 40%

TOTAL 2012 (n=970)
TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2015 (n=1000)

SUKUPUOLT:

Nainen (n=496)

Mies (n=505)
SUKUPUOLI & IKA:
Mainen 18-29 v (n=104)
Mainen 30-39 v (n=94)
Mainen 40-49 v {n=102)
Mainen 50-59 v {n=111)
Mainen 60+ v (n=83)
SUKUPUOLT & IKA:

Mies 18-29 v (n=106)
Mies 30-39 v (n=122)
Mies 40-49 v (n=88)
Mies 50-59 v (n=77)
Mies 60+ v (n=112)

m | is3antyy suurella tod.nak. paljon ®Saattaa lisaanty3 paljon
B Pysyy nykyiselld tasolla m/shenee ehka hiukan
m3henee paljon nykyisesta BEi k3ytd nyt eik3 jatkossa

60 % 80% 100%

® |isdantyy ehka vain vdhan

B Saattaa vahentya paljon

TNS

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden
aikana?

(2/2)

0% 20% 40% 60% B0% 100%

TOTAL 2012 (n=970)
TOTAL 2013 (n=1043)

TOTAL 2015 (n=1000)
ASUINPATKKAK LN TA:
Pi3kaupunkiseutl (N=217)
Muut yliopistokaupungit (n=265)
Muu kaupunki (n=281)
Maaseutu (n=237)

ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=108)
»>=2 el lapsia alle 34v (n=123)
lapset 0-6v (n=86)

lapset 7-15v (n=89)

lapset yli 15v (n=60)

yksin 35-64v (n=159)

==2 ei lap 35-64v (n=206)
LUOMUTUOTT. KAYTTO:

vsh. Kerran viikossa (n=270 )
1-3 kertaa / kk (n=211)
Harvemm.,melko saanndll. (n=57)
Vain satunnaisest (n=324) |

En osta [ el osteta (n=137) H

m | is3antyy suurella tod.n3k. paljon ®WSaattaa lisdantyd paljon = Lisdantyy ehk3 vain vihan
B Pysyy nykyiselld tasolla m\/3henee ehkd hiukan B Saatkaa vahentyd paljon
m/3henee paljon nykyisests BEi kayta nyt eikd jatkossa
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , F pRO LUOMU }:
kuluttajabarometri 2015 & mmm.ri
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Mielikuva siita, miten
luomutuotteet eroavat
muista elintarvikkeista

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista
elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?

TOTAL 2015 (n=1000)

Ei myrkkyjd/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Kallis / hinta

Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu
Puhtaampi

Ei lisdaineita / sdilontaaineita

Maku parempi

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Terveellinen

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Ei kasitelty / geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Muuta positiivista / neutraalia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu

o
‘ O\
N
N

[y
O\:H
N

|—LI
o

[
N

=
w ww w W w
£
[©)Ie)}
\]\'

Ei mitenkaan / ei juuri M 4
Eos I ©
ETOTAL 2015 (n=1000)
: I we
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , - pRO LUOMU P 28
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista
elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?

0% 5%  10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Ei myrkkyid/kemikaalejaftor]. -aineita/antibiootteja 27
Kallis / hinta 17

Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisest kasvatettu / tuotettu
Puhtaampi

Ei lisdaineita / s3ildntaaineita

Maku parempi

Eldinten elinolosubtest / ruckinta

Tervesllinen

Ekologisempi / ymparistdystav 3lli sem pi

Ei kasitelty / geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laaduk kaam pi
Muuta positiivista / neutraalia

Tuotteen laatuun littyw33 negatiivista

Vahemman j3amia

Eettisem pi

L3hialueslla tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan / & juuri

Eos

TOTAL 2015 (n=1000)
—=—TOTAL 2013 (n=1043)
—e—TOTAL 2012 (n=970)

) LUOMU #%

33
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista
elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun kasityksesi mukaan eroavat muista elintarvikkeista?

TOTAL 2015 (n=1000) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja = 27
Kallis / hinta = 17

Ei teollisia lannoitteita 17

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu
Puhtaampi

Ei lisdaineita / sdilontaaineita

Maku parempi

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Terveellinen

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Ei kasitelty / geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Muuta positiivista / neutraalia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista

Vahemman jaamia

Eettisempi

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan / ei juuri

Eos
TOTAL 2015 (n=1000) Vah. kerran viikossa (n=270)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211) =f=Harvemm.,melko sdanndll. (n=57)
==Vain satunnaisesti (n=324) =O=En osta / ei osteta (n=137)
. I 4
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Tarkein syy ostaa
luomuelintarvikkeita

N
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?

o

‘.\
W
w

TOTAL 2015 (n=538)

puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-aineita

=
O

maku, hyva maku

luonnonmuk. tuotettuja, ymparistdystavallisia, ekologisia

N
ul

terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

e}

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakaisia

kotimaisia, lahell& tuotettuja, alkupera tiedossa [N 7
eettisyys, vastuullisuus [l 6
elainten hyvinvointi [l 6
hinta, tarjous, sopiva hinta [l 3
halu tukea luomutuotantoa [l 3
kokeilunhalu, kokeilu | 2
on tarjolla, saatavuus [Jj 2
ei muuta tarjolla | 1
kallita | 1
ei osta luomua / ei saatavissa luomua | 0
ei erityista syytd / ei mikaan | 2
muuta [l 4
Eos M ©
mTOTAL 2015 (n=538)
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , pRO LUOMU }:
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?

0% 10% 20% 30% 40% 50%

puhtaita, lis3ainesttomia, & kaytetty torjunta-aineita | 33
maku, hyvd maku | 19

luonnonmulk. tuctettuja, ymparistiystavallisia, ekologisia | 15
terveellisyys, korkeampi ravintoarvo | 14

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hywannakdisi3
kotimaisia, 13hell 3 tuotettuja, alkuper3 tiedossa
eattisyys, vastuullisuus

eldinten hyvinvointi

hinta, tarjous, sopiva hinta

halu tukea luomutuctantoa

kokeilunhalu, kokeilu

on tarjolla, saatavuus

el muuta tarjolla

kalliita

el osta luomua / & saatavissa luomua

el erityista syytd )/ & mikaan

muuta

Eos

TOTAL 2015 (n=538)

—8-TOTAL 2013 (n=911)

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, mmm Fi LUOMU I'
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2015 (n=538)

puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-aineita O
maku, hyva maku [J

luonnonmuk. tuotettuja, ymparistoystavallisia, ekologisia ]
terveellisyys, korkeampi ravintoarvo

Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakaoisia 0}
kotimaisia, lahella tuotettuja, alkupera tiedossa [J
eettisyys, vastuullisuus £V

eldinten hyvinvointi O

hinta, tarjous, sopiva hinta (]

halu tukea luomutuotantoa O]

kokeilunhalu, kokeilu I"

on tarjolla, saatavuus 0]

ei muuta tarjolla TV

kalliita I.‘

ei osta luomua / ei saatavissa luomua [J

ei erityista syyta / ei mikaan OJ

muuta [

Eos O

TOTAL 2015 (n=538)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211)

oy

20%

=/r=Harvemm.,melko saanndll. (n=57)

-

30% 40% 50% 60%

Vah. kerran viikossa (n=270)

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun

kuluttajabarometri 2015
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Luomuelintarvikkeiden
ostopaikat

N
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana?
Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Paivittaistavarakaupasta 91
Torilta 29

Erikoiskaupasta
Suoraan maatilalta
Ruokapiirin valityksella

Verkkokaupasta

Jostain muualta, mista?

TOTAL 2015 (n=863) —~TOTAL 2013 (n=913)
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana?
Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.
TOTAL 2015 (n=863)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Paivittaistavarakaupasta 91
Torilta 29
Erikoiskaupasta = 22
Suoraan maatilalta @ 13
Ruokapiirin valityksella
Verkkokaupasta
Jostain muualta, mista?

TOTAL 2015 (n=863) Vah. kerran viikossa (n=270)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211) =f=Harvemm.,melko sdanndll. (n=57)

==Vain satunnaisesti (n=324)

: I v
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tarjoaminen
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen

Miten tarkedna pidat luomuvaihtoehdon tarjoamista...?

TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2015 (n=1000) 0% 20% 40% 60% 80% 100%

. . T . ka.
kouluruokailussa ja paivakodissa

2013: 15 36 17 2,54
2015: 16 37 7 2,56

ravintolassa

=

2013: 17 37 4 2,62
2015: 17 39 14 2,63
tyopaikkaruokailussa
2013: 12 36 16 2,47

2015: 12 36 16 2,47

B4 =erittain tarkead M 3=melko tarkeda " en osaa sanoa ™ 2=ej kovin tarkeaa W 1=ei lainkaan tarkeaa

kuluttajabarometri 2015 -
©TNS 2015 ruokaa ja luonnonvaroja
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen

Miten tarkeana pidat luomuvaihtoehdon tarjoamista...?

TOTAL 2015 (n=1000)

1=ei lainkaan tarkeaa 4=erittain tarkeaa
1,0 2,0 3,0 4,0

kouluruokailussa ja
péivakodissa 2,56 T N

ravintolassa = 2,63

tyopaikkaruokailussa @ 2,47

TOTAL 2015 (n=1000) Vah. kerran viikossa (n=270)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211) =f=Harvemm.,melko sdanndll. (n=57)
==Vain satunnaisesti (n=324) =O=En osta / ei osteta (n=137)
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , - LUOMU "
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Luomun menekkia
edistavia asioita
vastanneiden mukaan

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2015 (n=1000) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
ka.
Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan 19 25 =0 16 6 |4 1l il
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja 16 20 - 22 ° 1 4,52
Olisin vak_uu.ttuneempl niiden E o1 o5 P - B 0 PR
erilaisuudesta
Tuotteet olisivat laadukkaampia
/parempia 13 17 22 25 8 |6 B 4,50
tuotteita 16ytyy luomuna 11 18 = 2t ? e 14 4,21
Ne l6ytyisivat helpommin kaupassa 9 14 20 24 10 9 14 4,05
B 7=erittdin todennakdisesti B6 ®E5 W4 HE3 HE2 B]1=Erittdin epatodennakoisesti
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, PROLUOMU }:
- - mmm.fi
kuluttajabarometri 2015 - .
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todenndkdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemmaén, jos...

TOTAL 2012 (n=970) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
TOTAL 2013 (n=1043) ka.
TOTAL 2015 (n=1000)

Me olisivat edullisempia

Tiet3isin, ett3 luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat en vaihtoehtoja

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta

Tuotteet olisivat laadukkaampia
fparempia

Tietdisin paremmin, mit3 kaikkia
tuotteita 16ytyy luomuna

MNe ldytyisivat helpommin
kaupassa

Tiet3isin enemman luomusta

B 7=erittdin todennakdisesti W& w5 ®4 m3 =2 ®I1=EritEin epatodennakoisesti

. I we

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun ~ PRO LUOMU =
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Luomun menekkia edistavia

Minkalaisia parannusehdotuksia?
LAATU/PAREMMUUS

- Hinta/edullisempia
- Parempi sailyvyys
- Monipuolisuutta
- Tasalaatuisuutta

asioita

Mista asiasta erityisesti?
ERILAISUUDESTA VAKUUTTUMINEN

- Aitous/varmuus asiasta
/ Luottamus
- Terveellisyys
- Ovatko parempia?

- Puhtaus
- Makuero
Mita tietoa toivoisit luomusta enemman?
TIETOA mm.
- Alkuperasta, tuottajan nimi
- Hyddyista
- Eldinten kohtelusta
- Miten ja missa valmistettu ja miten tuotteen hinta
muodostuu
- Terveysvaikutuksia
- Tuotantotavoista
- Viljelytavoista
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun Y, LUOMU "
kuluttajabarometri 2015 L

©TNS 2015
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2015 (n=1000)

1=Frittain epatodennakoisesti 7=erittain todenndkdisesti
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Ne olisivat edullisempia | 5,72

Tietdisin, ettd luomutuottaja saa

tuotteista oikeudenmukaisen hinnan <0
Tuotteista olisi tarjolla laajemmat 452
valikoimat eri vaihtoehtoja !
Olisin vakuuttuneempi niiden
o 4,51
erilaisuudesta
Tuotteet olisivat laadukkaampia 450
/parempia !
Tietdisin paremmin, mita kaikkia 421

tuotteita 16ytyy luomuna

Ne [8ytyisivat helpommin kaupassa | 4,05

Tietdisin enemman luomusta = 3,87

TOTAL 2015 (n=1000) Vah. kerran viikossa (n=270)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211) =f=Harvemm.,melko sdanndll. (n=57)
==Vain satunnaisesti (n=324) =O=En osta / ei osteta (n=137)
. I 4
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , F LUOMU'
kuluttajabarometri 2015 - mmm.ri
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Valikoimatoiveet

N
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Mista tuotteista toivoisi enemman valikoimia

Mista tuotteista toivoisit lisaa valikoimia?
TOTAL 2015 (n=535) %
Liha [ 24

Hedelmat N 13
Leipa/viljatuotteet [N 12
Vihannekset N 10

Kaikesta TN o

Kasvikset [N s
Maitotuotteet N 7

Kala B 3

Elintarvikkeet yleisesti [ 2
Juoma M 1

Gluteeniton/laktoositon ym. | 0

Ei erityistoiveita - 5

Muu [ 10

Eos [ 27

B TOTAL 2015 (n=535)

kuluttajabarometri 2015

©TNS 2015 ruokaa ja luonnonvaroja >t
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Mista tuotteista toivoisi enemman valikoimia

Mista tuotteista toivoisit lisaa valikoimia?
TOTAL 2015 (n=535) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Liha
Hedelmat
Leipa/viljatuotteet
Vihannekset
Kaikesta
Kasvikset
Maitotuotteet
Kala
Elintarvikkeet yleisesti
Juoma
Gluteeniton/laktoositon ym. 0
Ei erityistoiveita

Muu
Eos => 69%
TOTAL 2015 (n=535) Vah. kerran viikossa (n=211)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=151) =f=Harvemm.,melko sdanndll. (n=34)
==Vain satunnaisesti (n=123) =O=En osta / ei osteta (n=17)
. . . . 4
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , F LUOMU'
Te kuluttajabarometri 2015 - mmm.ri
©TNS 2015 ruokaa ja luonnonvaroja 22
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Mielipiteen luomuun
liittyvista vaittamista

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko
vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

TOTAL 2015 (n=1000) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
ka.
Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto 24 24 18 20 413 6 EEHE
uomurusen totanto ool R 2 I ;-
myontersesti tuot.ctiinten hyvinvorntin I 26 20 K 503
Luomu tarjoaa aitoja ja puhtaita makuja 4,99
Luomuruoka ogi%Lel:\sticzsta haitallisista © - - 16 6 4 7 PR
mybIFIUtggeusrtl}lunigatsl'leojdaglgok\éar:ilig;l:fiaseen 18 25 = 20 43 7 AR
Luomu orlw(ljzlt(g/aar:(iasitzta, fiksua 09 1 » . 7 la o PN
e o e " RN ¢
Luomuruoka maistuu herkulliselta 18 20 21 23 A WA 4,78

B 7= tdysin samaa mielta ®m6 =5 m4 m3 m2 ®m]1=tdysineri mielta

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, mmm Fi PROLUOMU }:

kuluttajabarometri 2015 -
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittdmia luomusta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittdman
kanssa samaa vai eri mielta.

TOTAL 2012 (n=970) 0% 20% 40 % 0% 80% 100%
TOTAL 2013 En= 1043} ka
TOTAL 2015 (n=1000 .

Luomu on lapsille hyva
ruockavaihtosehto

Luomuruuan tuoctanto huomioi
ymparistén hyvinvoinnin

Luomuruuan tuotanto vaikuttas
mydnteisest tuot.eldinten
hywinvointiin

Luomu tarjoaa aitojaja puhtaita
makuja

Luomuruoka on puhdasta
haitallisista aineista

Luomuruuan tuctanto vaikuttaz
mydnteisest maaseudun
kehittymiseen

Luomu on nykyaikaista, fiksua
kuluttamista

Luomun ostaminen tuo tunteen
siitd, etta toimii oikein

Luomuruocka maistuu herkulliselta

m 7= tdysin samaa mieltd w6 m5 m4 wm3 m2 wml=tdysineri mieltd

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, mmm Fi PROLUOMU }:
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko

vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.
TOTAL 2015 (n=1000)

1=taysin eri mielta
1,0 2,0 3,0

Luomuruuan tuotanto huomioi

ymparistén hyvinvoinnin 5,08

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto | 5,08

Luomuruuan tuotanto vaikuttaa

mydnteisesti tuot.eldinten hyvinvointiin >l

Luomu tarjoaa aitgja ja puhtaita 4.99
makuja !

Luomuruoka on _puhdasta haitallisista 498
aineista !

__Luo_rnurguan tuotanto vai_kutta_a 493
myonteisesti maaseudun kehittymiseen !

Luomu on nykyaik_aista, fiksua 4 80
kuluttamista L

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, 4,79

ettd toimii oikein
Luomuruoka maistuu herkulliselta = 4,78
TOTAL 2015 (n=1000)

LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211)
==Vain satunnaisesti (n=324)

7= taysin samaa mielta

4,0 5,0 6,0 7,0

Vah. kerran viikossa (n=270)
=/r=Harvemm.,melko saanndll. (n=57)

=O=En osta / ei osteta (n=137)

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun

kuluttajabarometri 2015
TNS ©TNS 2015
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Luomuruuan imago
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Luomuruuan imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?

TOTAL 2015 (n=1000)

0% 20% 40% 60% 80% 100%
ka.

Terveellista 24 22 19 4 13 4 WY

Vastuullista 25 21 18 4 13 5 IRV

Pienimuotoista toimintaa 16 27 28 20 M~2p 5,13
Herkullista 15 23 20 30 <IN 4,88
Trendikasta kuluttamista 4,86
Perinteita vaalivaa 23 27 M 4,78
Luotettavaa 24 25 7
Ylellista 22 25 8
Ammattimaista 22 29 7

Nykyaikaista tuotantoa 24
Elamyksellista
Viherpiiperrysta
Rentoa

Kannattavaa
Tehokasta 29 23

B Sopii erittdin hyvin=7 ®6 ®5 ®E4 ®E3 ®2 HEEjsovilainkaan=1

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, mmm FI PROLUOMU }:
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Luomuruuan imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan mielikuvaan?
TOTAL 2013 (n=1043) 0% 20% 40% 60% 80% 100%

TOTAL 2015 (n=1000 §
( ) TERVEELLISTA ka.
2013 5,22
2015 5,25
VASTUULLISTA
2013 5,17
2015 25 26 20 i6 I 500
PIENIMUOTOISTA TOIMINTAA
2013 5,13
2015 5,20
HERKULLISTA
2013 4,88
R 2015 4,84
TRENDIKASTA KULUTTAMISTA
2013 4,86
i} 2015 4'82
PERINTEITA VAALIVAA
2013 4,78
2015 4'71
LUOTETTAVAA
2013 1 21 4 2 7 ban 7 W)
2015 13 22 23 23 7 5 6 4,71
YLELLISTA
2013 4,61
2015 4,43
AMMATTIMAISTA
2013 4,53
2015 I W T 00 - S 7 S TR - 4’55
NYKYAIKAISTA TUOTANTOA
2013 11 18 24 26 8 k4l 8 [NX]
i 2015 2 24 0 4 465
ELAMYKSELLISTA
2013 4,14
2015 4,08
VIHERPIIPERRYSTA
2013 4,13
2015 14 11 16 20 13 11 14 4,02
RENTOA
2013 3,95
2015 IS s R A U - RS T 7' 00
KANNATTAVAA
20713 I W 0 s s I S R - W 3 05
2015 WG 11 O 6 0 8 4,00
TEHOKASTA
2013 PN EI e i e N S P T 340
2015 351

B 7= Sopii erittdin hyvin ®6 ®5 ®4 ®E3 ®2 §®1=Fisovilainkaan

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, mmm FI PROLUOMU }:
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Luomuruuan imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti ndma mielestasi sopivat luomuruuan

mielikuvaan?
TOTAL 2015 (n=1000)
1= Ei sovi lainkaan
1,0 2,0
Terveellista 5,25
Vastuullista 5,20
Pienimuotoista toimintaa ' 5,20
Herkullista 4,84
Trendikasta kuluttamista 4,82
Perinteita vaalivaa 4,71
Luotettavaa 4,71
Nykyaikaista tuotantoa 4,65
Ammattimaista 4,55
Ylellista 4,43
Elamyksellista 4,08
Viherpiiperrysta 4,02
Rentoa 4,00
Kannattavaa 4,00
Tehokasta 3,51

TOTAL 2015 (n=1000)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211)
==Vain satunnaisesti (n=324)

7= Sopii erittdin hyvin
7,0

Vah. kerran viikossa (n=270)
=7r=Harvemm.,melko saanndll. (n=57)

=O=En osta / ei osteta (n=137)

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun

kuluttajabarometri 2015
TNS ©TNS 2015
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Luomuelintarvikkeiden
ostaminen, ostoaikomukset

ja erottuminen

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen

Mita luomuelintarvikkeita olet ostanut/talouteesi on ostettu 1-2 viimeisen kuukauden aikana?

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset
Maito ja maitotaloustuotteet
Marjat

Hedelmat

Jauhot, hiutaleet, myslit
Liha ja lihavalmisteet

Leipa ja leivonnaiset

Kahvi, tee

Kala

Juomat

Valmisruoka ja ruokapakasteet

10% 20% 30% 40% 50%

60% 70% 80% 90% 100%

Lastenruuat
Jotain muita luomuelintarvikk.
Ei mit&an
= TOTAL 2015 (n=1000) ==TOTAL 2013 (n=1043)
. I v
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , . LUOMU'
. kuluttajabarometri 2015 - mmm.Fl
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen

Mita luomuelintarvikkeita olet ostanut/talouteesi on ostettu 1-2 viimeisen kuukauden aikana?

TOTAL 2015 (n=1000)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset
Maito ja maitotaloustuotteet
Marjat

Hedelmat

Jauhot, hiutaleet, myslit
Liha ja lihavalmisteet

Leipa ja leivonnaiset

Kahvi, tee

Kala

Juomat

Valmisruoka ja ruokapakasteet

Lastenruuat
Jotain muita luomuelintarvikk.
Ei mitaan =0
TOTAL 2015 (n=1000) Vah. kerran viikossa (n=270)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211) =f=Harvemm.,melko sdannéll. (n=57)
==Vain satunnaisesti (n=324) =O=En osta / ei osteta (n=137)
. . . . 4
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , F LUOMU'
kuluttajabarometri 2015 - mmm.ri
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Aikoo ostaa luomuna nykyista enemman

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot ostaa luomuna nykyistd enemman?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Vihannekset ja juurekset
Kananmunat

Liha ja lihavalmisteet
Hedelmat

Maito ja maitotaloustuotteet
Leipa ja leivonnaiset

Jauhot, hiutaleet, myslit
Marjat

Kala

Kahvi, tee

Juomat

Valmisruoka ja ruokapakasteet
Lastenruuat [E 4

Jotain muita luomuelintarvikk.
Ei mitdgan N

mmm TOTAL 2015 (n=1000) ~O~TOTAL 2013 (n=1043)

kuluttajabarometri 2015 -
©OTNS 2015 ruokaa ja luonnonvaroja
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Aikoo ostaa luomuna nykyista enemman

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot ostaa luomuna nykyistd enemman?

TOTAL 2015 (n=1000)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Vihannekset ja juurekset
Kananmunat

Liha ja lihavalmisteet
Hedelmat

Maito ja maitotaloustuotteet
Leipa ja leivonnaiset
Jauhot, hiutaleet, myslit

Marjat
Kala
Kahvi, tee
Juomat
Valmisruoka ja ruokapakasteet
Lastenruuat
Jotain muita luomuelintarvikk.
Ei mitaan =0
TOTAL 2015 (n=1000) Vah. kerran viikossa (n=270)
LUOMUTUOTT. KAYTTO: =O=1-3 kertaa / kk (n=211) =f=Harvemm.,melko sdanndll. (n=57)
==Vain satunnaisesti (n=324) =O=En osta / ei osteta (n=137)
Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun , . LUOMU "
kuluttajabarometri 2015 A mmm.fi
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Luomuvaihtoehto poikkeaa eniten edukseen

Missa tuoteryhmissa luomuvaihtoehto poikkeaa mielestasi eniten edukseen?

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset

Liha ja lihavalmisteet
Hedelmat

Marjat

Maito ja maitotaloustuotteet
Leipa ja leivonnaiset

Jauhot, hiutaleet, myslit

Kala

Kahvi, tee

Juomat

Valmisruoka ja ruokapakasteet
Lastenruuat

Jotain muita luomuelintarvikk.
Ei missaan

10% 20% 30% 40% 50%

m

= TOTAL 2015 (n=1000)

60% 70% 80% 90% 100%

—~TOTAL 2013 (n=1043)

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun
kuluttajabarometri 2015
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Luomuvaihtoehto poikkeaa eniten

Kananmunat:
- Kanoilla paremmat olot

edukseen avoimet

- Parempi maku (50% Maito:
vastauksista) - Eettisyys
- Parempi vatkautuvuus - Maku
- Vari
Liha:
- Eettisyys / eldaimilla
Vihannekset, paremmat olot
juurekset, hedelmat: - Vahemman antibiootteja
- Maku ] - Laatu
- Vahemman myrkkyja Marjat: - Maku
/ torjunta-aineita + Terveellisempia
- Tuoreus
- Raikkaus
Kala: o
- Maku Leipa:
- Laadukkaampaa - Maku
- Turvallisempi - Terveellisempaa
- Terveellisempaa “"Puhtaat jauhot pussissa”
v
LUOMU ~

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun Y, F
o kuluttajabarometri 2015 -~ Mmmm.ri

©TNS 2015
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen

TOTAL 2015 (n=1000)

3
ES

20% 40%

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset

N
00
A
O

-
O

Maito ja maitotaloustuotteet

Marjat

N
9

Hedelmat

N
(=)

Jauhot, hiutaleet, myslit

O
N
o
N
1S

Liha ja lihavalmisteet

Leipa ja leivonnaiset

Kahvi, tee

Kala
0]
Juomat F’
Valmisruoka ja ruokapakasteet Fl
[}
Lastenruuat l
Jotain muita luomuelintarvikk. F.

Ei mitaan

A
-]

60% 80% 100%

B Talouteeni on ostettu
1-2 kuukauden aikana

= Ajon ostaa nykyista
enemman

B Poikkeaa eniten
edukseen

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun

kuluttajabarometri 2015
TNS ©TNS 2015
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Luomumaidon kaytto ja
D-vitaminointi

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Luomumaidon kaytto ja D-vitaminointi

Jos luomumaito D-vitaminoitaisiin, miten arvioit luomumaidon kaytén taloudessasi
muuttuvan?

TOTAL 2015 (n=1000)
1/2 0% 20% 40% 60% 80% 100%
( )  ka.

TOTAL 2013 (n=1043) 1,85
TOTAL 2015 (n=1000) 2,07
SUKUPUOLI:
Nainen (n=496) 2,08
Mies (n=505) 2,06
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=104) 2,20
Nainen 30-39 v (n=94) 2,00
Nainen 40-49 v (n=102) 2,14
Nainen 50-59 v (n=111) 1,94
Nainen 60+ v (n=83) 2,18
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106) 2,11
Mies 30-39 v (n=122) 1,92
Mies 40-49 v (n=88) 2,05
Mies 50-59 v (n=77) 2,14
Mies 60+ v (n=112) 2,12

m4=|isdantyy ®™3=pysyy ennallaan "en osaa sanoa ®2=vahenee ™ l=en juo/kdyta luomumaitoa

we
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TNS ©TNS 2015 70

ruokaa ja luonnonvaroja


http://www.proluomu.fi/

Luomumaidon kaytto ja D-vitaminointi

Jos luomumaito D-vitaminoitaisiin, miten arvioit luomumaidon kaytén taloudessasi
muuttuvan?

TOTAL 2015 (n=1000)
(2/2) 0% 20% 40% 60% 80% 100%

ka.
TOTAL 2013 (n=1043) 1,85

TOTAL 2015 (n=1000) 2,07
ASUINPAIKKAKUNTA:
Padkaupunkiseutu (n=217) 2,08
Muut yliopistokaupungit (n=265) 2,08
Muu kaupunki (n=281) 2,05
Maaseutu (n=237) 2,08
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=106) 2,07
>=2 ei lapsia alle 34v (n=123) 2,03
lapset 0-6v (n=86) 2,11
lapset 7-15v (n=89) 2,06
lapset yli 15v (n=60) 2,01
yksin 35-64v (n=159) 2,06
>=2 ei lap 35-64v (n=206) 2,07
LUOMUTUOTT. KAYTTO:
Véh. kerran viikossa (n=270) 2,02
1-3 kertaa / kk (n=211) 2,08
Harvemm.,melko s&&nnoll. (n=57) 2,11
Vain satunnaisesti (n=324) 2,14
En osta / ei osteta (n=137) 2,14

B4 =|isdantyy B 3=pysyy ennallaan " en osaa sanoa M2=vdhenee M l=en juo/kayta luomumaitoa

we
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Luomuvalikoiman muutos
viime vuosina
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...?

TOTAL 2015 (n=1000)
(1/2) 0% 20% 40% 60% 80% 100%

TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2015 (n=1000)
SUKUPUOLI:
Nainen (n=496)
Mies (n=505)
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=104) 3,96
Nainen 30-39 v (n=94) 4,05
Nainen 40-49 v (n=102) 3,91
Nainen 50-59 v (n=111) 3,89
Nainen 60+ v (n=83) 3,96
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106) 3,73
Mies 30-39 v (n=122) 3,80
Mies 40-49 v (n=88) 3,75
Mies 50-59 v (n=77) 3,66
Mies 60+ v (n=112) 3,71

ka.
4,00

3,84

3,95
3,74

B 5=kasvanut merkittavasti B 4=kasvanut hiukan B 3=pysynyt samana
= 2=vdhentynyt hiukan ®m 1 =vahentynyt merkittavasti

we
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...?

TOTAL 2015 (n=1000)
2/2 0% 20% 40% 60% 80% 100%
( ) ka.

TOTAL 2013 (n=1043) 4,00

TOTAL 2015 (n=1000) 3,84
ASUINPAIKKAKUNTA:

Pddkaupunkiseutu (n=217) 3,93

Muut yliopistokaupungit (n=265) 3,81

Muu kaupunki (n=281) 3,80

Maaseutu (n=237) 3,86
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=106) 3,76

>=2 ei lapsia alle 34v (n=123) 4,05

lapset 0-6v (n=86) 4,00

lapset 7-15v (n=89) 3,84

lapset yli 15v (n=60) 3,77

yksin 35-64v (n=159) 3,76

>=2 ei lap 35-64v (n=206) 3,89
LUOMUTUOTT. KAYTTO:

Véh. kerran viikossa (n=270) 4,16

1-3 kertaa / kk (n=211) 3,94

Harvemm.,melko s&&nnoll. (n=57) 3,93

Vain satunnaisesti (n=324) 3,69

En osta / ei osteta (n=137) 3,41

B 5=kasvanut merkittavasti B 4=kasvanut hiukan B 3=pysynyt samana
= 2=vdhentynyt hiukan ®m 1 =vahentynyt merkittavasti
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Luomuun liittyva tieto ja
tietolahteet

N

Takaisin sisallysluetteloon
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Etsinyt luomuun liittyvaa tietoa

Oletko etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?

TOTAL 2015 (n=1000)

(1/2) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2015 (n=1000)
SUKUPUOLI:
Nainen (n=496)
Mies (n=505)

SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=104)
Nainen 30-39 v (n=94)
Nainen 40-49 v (n=102)
Nainen 50-59 v (n=111)
Nainen 60+ v (n=83) HHNEEEE = S

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106)
Mies 30-39 v (n=122)
Mies 40-49 v (n=88)
Mies 50-59 v (n=77)
Mies 60+ v (n=112)

B Kylla " En osaa sanoa B En
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Etsinyt luomuun liittyvaa tietoa

Oletko etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?

TOTAL 2015 (n=1000)
(2/2) 0% 20% 40% 60% 80% 100%

TOTAL 2013 (n=1043)

TOTAL 2015 (n=1000)
ASUINPAIKKAKUNTA:

Padkaupunkiseutu (n=217)

Muut yliopistokaupungit (n=265)

Muu kaupunki (n=281)

Maaseutu (n=237)
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=106)

>=2 ei lapsia alle 34v (n=123)

lapset 0-6v (n=86)

lapset 7-15v (n=89)

lapset yli 15v (n=60)

yksin 35-64v (n=159)

>=2 eilap 35-64v (n=206)
LUOMUTUOTT. KAYTTO:

Vah. kerran viikossa (n=270)

1-3 kertaa / kk (n=211) [ = T -

Harvemm.,melko s&&nnoll. (n=57)

Vain satunnaisesti (n=324)

En osta / ei osteta (n=137) HEE s

B Kylla " En osaa sanoa B En
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Luomuun liittyvat tietolahteet

Mista olet etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?
(n=jos etsinyt)

0% 10% 20% 30% 40% 50%

muualta internetista

(kauppojen/yritysten
kotisivuilta tms.)

sanoma- ja aikakauslehdista

kaupoista

sosiaalisesta mediasta

muualta, mista?

= TOTAL 2015 (n=209)

60% 70% 80% 90% 100%

=—=TOTAL 2013 (n=147)
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Luomuun liittyvat tietolahteet

Mista olet etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?
(n=jos etsinyt)

TOTAL 2015 (n=209)
(1/2) 0% 50% 100% 150% 200%

TOTAL 2013 (n=147)
TOTAL 2015 (n=209)
SUKUPUOLI:
Nainen (n=107)
Huomioi pieni Mies (n=101)
vastaajamaéra (n)  gUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=26)
Nainen 30-39 v (n=24)
Nainen 40-49 v (n=19)
Nainen 50-59 v (n=20)
Nainen 60+ v (n=18)
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=26)
Mies 30-39 v (n=18)
Mies 40-49 v (n=19)
Mies 50-59 v (n=14)
Mies 60+ v (n=23)

B muualta internetista (kauppojen/yritysten kotisivuilta tms.)
B sanoma- ja aikakauslehdista

B kaupoista

B sosiaalisesta mediasta

B muualta, mista?

. I we
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Luomuun liittyvat tietolahteet

Mista olet etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?
(n=jos etsinyt)

TOTAL 2015 (n=209)
(2/2) 0% 50% 100% 150% 200%

TOTAL 2013 (n=147)
TOTAL 2015 (n=209)
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=53)
Muut yliopistokaupungit (n=55)
Muu kaupunki (n=44)
Huomioi pieni Maaseutu (n=57) 81 35 23 511
vastaajamééara (n) ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=21)
>=2 ei lapsia alle 34v (n=32)
lapset 0-6v (n=19)
lapset 7-15v (n=20)
lapset yli 15v (n=7)
yksin 35-64v (n=34)
>=2 eilap 35-64v (n=45)
LUOMUTUOTT. KAYTTO:
Vah. kerran viikossa (n=119)
1-3 kertaa / kk (n=47)
Harvemm.,melko sdannéll. (n=6)
Vain satunnaisesti (n=25)
En osta / ei osteta (n=12)

B muualta internetista (kauppojen/yritysten kotisivuilta tms.)
B sanoma- ja aikakauslehdista

B kaupoista

B sosiaalisesta mediasta

B muualta, mista?

. I we

Suomen Gallup Elintarviketieto Oy / Luomun y, ~ PRO LUOMU =
kuluttajabarometri 2015 - mmrn.rl

TNS ©TNS 2015 ruokaa ja luonnonvaroja 80


http://www.proluomu.fi/

18

Luomusloganin tunnettuus
ja ajatukset
Muut askarruttavat asiat

N
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Askarruttavat asiat luomusta

- Askarruttaa se, aiheuttaako luomutuotanto jotain ympaéaristohaittaa, kuten joskus vaitetaan.
Myo6s askarruttaa se, sailyvatko kaikki luomutuotteet yhta hyvin.

- Ehké& kaipaisi viela lis&a tietoa, ja kylmia raakoja faktoja luomuotuotteista. Onko oikeasti
paremman makuista, vai syntyykod parempi makukokemus puhtaasta omastatunnosta? Onko
oikeasti terveellisempaa?

- el, paitsi kuluttajana toivoo kohtuullisia hintoja, voin ostaa luomua jos se on 10% kalliimpaa
mutta en jos se on 50% kalliimpaa.

- Eniten se eléainten olojen todellisuus ja tuottajien elinkeinon harjoittamisen mahdollisuudet

- tuotannon luotettavuus

- Onko tosiaan luomua?
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