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You

Kyselyn tausta ja sisaltd

Taman kyselytutkimuksen liittyen suomalaisten nakemyksiin kuntien vastuullisista hakinnoista on
toteuttanut YouGov Finland. Kyselyn toimeksiantajina ovat Motiva Services Oy-Ymparistomerkinta,

Reilu kauppa ry, Pro Luomu ry ja Ekocentria (Tama tieto pyydetaan kertomaan tuloksia mahdollisesti
julkistettaessa).

Tiedot kerattiin sdhkdisena kyselyna 8.4. — 11.4.2016 valisena aikana YouGovin kuluttajapaneelissa.
Paneeliin kuuluu yli 20.000 suomalaista.

Kyselyn vastaajamaara on 1007. Kohderyhmaan kuuluvat 18 vuotta tayttdneet suomalaiset.
Lahtootos ja lopullinen vastaajajoukko painotettiin aikuisvaesttd edustavaksi idn (18v.+),
sukupuolen ja kotipaikan mukaan.

Kokonaistuloksissa (N=1007) keskim&arainen luottamusvali on +2,8%-yksikkda suuntaansa (95%:n
luottamustasolla).

Taman yhteenvetoraportin liséksi toimeksiantajille on toimitettu erillisena tiedostona ristiintaulukointi
(Excel).

Sales Questor Oy edustaa Suomessa YouGovin tutkimuspalveluja. Projektin vastuuhenkilona Sales Questor Oy:ssé
on toiminut Ville Haikola (p. 040 7722 651).
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Tiivis yhteenveto paatuloksista 1/2

KUNTIEN HANKINTOJEN VASTUULLISUUS KOETAAN TARKEAKSI

Lahes yhdeksan kymmenesta pitda kuntien vastuullisia hankintoja vahintaan melko tarkean, vain joka kymmenes ei
koe kuntien hankintojen vastuullisuusasiaa tarkedksi. Naiset kokevat asian hieman tarkeammaksi kuin miehet, samoin
vanhempi vaesto kokee sen tarkeammaksi kuin nuoret.

|

OMAN KUNNAN TOIMINTA EI ENEMMISTON MUKAAN OLE VIELA
HYVALLA TASOLLA HANKINTOJEN VASTUULLISUUDESSA

Vain noin joka kymmenes uskoo, etta oma kunta ei lainkaan huomioi hankinnoissaan ymparistdvastuun tai sosiaalisen
vastuun asioita. Toisaalta vain joka kahdeksas kokee kuntansa huomioivan ymparistonakokulman hankinnoissaan
hyvin ja joka kolmas uskoo kuntansa huomioivan sosiaalisen vastuun hankinnoissaan hyvin. Useimmiten koetaan, etta
vastuuasioita huomioidaan jonkin verran.

Taustaryhmittéin erot kasityksissa olivat varsin pienet.Uudellamaalla ja padkaupunkiseudulla sosiaalisen vastuun
huomiointiin (vahintdén jonkin verran) uskottiin hieman muuta maata useammin.

PAIKALLISTEN YRITYSTEN TYOLLISTAMINEN TARKEINTA

You

Useampi kuin joka toinen kokee kuntien hankinnoissa tarkeimmaksi paikallisten yritysten tyollistamisen. Muut
nakokohdat jaavat selvasti taakse. Tuoteturvallisuus ja sosiaaliset ndkdkohdat koetaan seuraavaksi tarkeimmiksi,
hieman useammin kuin ymparistbasiat.

Paakaupunkiseudulla ja nuorten keskuudessa paikallisten yritysten tyollistdmisndkdkulma koetaan (erityisesti
elintarvikehankinnoissa) hieman harvemmin tarkeimmaksi, mutta naissékin ryhmissa se on selva ykkonen. Nuoret ja
my0Os naiset valitsevat sosiaaliset nakdkohdat tarkedksi muita selvasti useammin. Ymparistdasiat taas nousevat
paakaupunkiseudulla muuta maata selvemmin esiin.
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JOUTSENMERKKI TUNNETUIN — KAKSI KOLMESTA TIETAA
MERKITYKSENKIN

Vain 3% sanoi, ettei ole nahnytkaan Joutsenmerkkid. Joka toinen tunnisti ja tiesi Reilun kaupan merkin merkityksen.
(HUOM! Merkityksen tietaminen on vastaajan oma arvio). EU-Ymparistomerkki oli heikoiten tunnettu, useampi kuin joka
toinen vastasi, ettei ole edes nahnyt sita.

Naiset tunnistivat ja tiesivat kaikkien merkkien merkityksen miehi& paremmin. Nuoret tiesivat vanhempia paremmin
Reilun kaupan merkin, mutta vanhempia huonommin Joutsenmerkin.

KUNTIEN HALUTAAN OLEVAN VASTUULLISIA JA KUNTIEN
HANKINTOJEN MERKITYKSEEN USKOTAAN VAHVASTI

Nelja viidestd on samaa mielta siing, ettd kuntien tulee huomioida ja minimoida sek& ihmisoikeus- ettd ymparistoriskit
hankinnoissaan. L&hes yhtd moni uskoo myo6s, ettd kuntien hankinnoilla voidaan merkittavasti edistaa vastuullisuutta.
Seitseman kymmenesta myos haluaa tietd&d miten oman kunnan hankinnoissa vastuullisuus huomioidaan.

Vastaukset kaikkiin vastuullisen hankinnan vaittamiin osoittavat, etta naiset ovat selvasti miehia vaativampia kuntien
vastuullisia hankintoja kohtaan. Nuoret ovat puolestaan hieman vAhemman vaativia kuin vanhemmat.
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Vastaajaryhman rakenne
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Vastaajaryhman rakenne. (N= kaikki, 1007)

SUKUPUOLI
Nainen 51%
Mies A9%
IKA

18-34 vuotta

35-54 vuotta

55+ vuotta

SUURALUE

Helsinki - Uusimaa

Etelda-Suomi Otos edustaa aikuisvaeston (18v.+) jakaumaa
ian, sukupuolen ja suuralueen mukaan.
Lansi-Suomi
Pohjois- ja Itd-Suomi 24%
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Tulokset tilaajien yhteisista kysymyksista
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Kunnat hankkivat vuositasolla merkittavan maaran palveluja ja tuotteita (n. 11-12 miljardilla eurolla), esimerkiksi
elintarvikkeita, kayttotavaroita seka palveluja. Miten tarkednd pidat, ettd kunnat yleensa ottavat
hankinnoissaan huomioon tuotteiden ja palveluiden vaikutukset ymparistén hyvinvointiin ja
tuotteita valmistavien ihmisten hyvinvointiin? (N= kaikki, 1007)

m Erittain tarkeana

Lahes yhdeksan
kymmenesta pitaa kuntien

vastuullisia hankintoja » En kovin tarkedna
vahintdan melko tarkeana.

m Melko tarkeana

® En lainkaan tarkeana

m En osaa sanoa
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Kunnat hankkivat vuositasolla merkittavan méaaran palveluja ja tuotteita (n. 11-12 miljardilla eurolla), esimerkiksi elintarvikkeita,
kayttotavaroita seka palveluja. Miten tarkednd pidat, ettd kunnat yleensa ottavat hankinnoissaan huomioon
tuotteiden ja palveluiden vaikutukset ympéaristdon hyvinvointiin ja tuotteita valmistavien ihmisten
hyvinvointiin? (N= kaikki)

KAIKKI (N=1007)

Nainen (N=517)

Mies (N=490)

18-34v. (N=268)

35-54v. (N=322)

55v.+ (N=417)
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Kunnat hankkivat vuositasolla merkittavan méaaran palveluja ja tuotteita (n. 11-12 miljardilla eurolla), esimerkiksi elintarvikkeita,

kayttotavaroita seka palveluja. Miten tarkednd pidat, ettd kunnat yleensa ottavat hankinnoissaan huomioon
tuotteiden ja palveluiden vaikutukset ympéaristdon hyvinvointiin ja tuotteita valmistavien ihmisten

hyvinvointiin? (N= kaikki)

Uusimaa (N=292)

Muu Etela-Suomi (N=223)

Lansi-Suomi (N=254)

Pohjois- ja Itd-Suomi (N=239)

Paakaupunkiseutu (N=224)

Kaupunki (yli 100.000 as.) pks ulkopuolella (N=242)

Kaupunki 50.000-100.000 as. (N=162)

Kaupunki 10.000-49.000 as. (N=203)

Kaupunki alle 10.000 as. (N=87)

Maaseutu (N=90)
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Miten hyvin uskot oman kuntasi huomioivan kyseisissa hankinnoissaan...?
(N= kaikki, 1007)

Ymparistondkokulman

Ihmisoikeuksien toteutumisen ja
lapsityévoiman kayton kiellon

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

®m Hyvin = Jonkin verran = Ei lainkaan = En osaa sanoa
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Miten hyvin uskot oman kuntasi huomioivan kyseisissa hankinnoissaan...ymparistonakokulman?
(N= kaikki)

KAIKKI (N=1007)

Nainen (N=517)

Mies (N=490)

18-34v. (N=268)

35-54v. (N=322)

55v.+ (N=417)
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®m Hyvin = Jonkin verran = Ei lainkaan = En osaa sanoa
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Miten hyvin uskot oman kuntasi huomioivan kyseisissa hankinnoissaan...ymparistonakokulman?
(N= kaikki)

Uusimaa (N=292)

Muu Etela-Suomi (N=223)

Lansi-Suomi (N=254)

Pohjois- ja Ita-Suomi (N=239)

Paakaupunkiseutu (N=224)

Kaupunki (yli 100.000 as.) pks ulkopuolella (N=242)
Kaupunki 50.000-100.000 as. (N=162)

Kaupunki 10.000-49.000 as. (N=203)

Kaupunki alle 10.000 as. (N=87)

Maaseutu (N=90)
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Miten hyvin uskot oman kuntasi huomioivan kyseisissa hankinnoissaan...Ihmisoikeuksien toteutumisen
ja lapsitydvoiman kayton kiellon? (N= kaikki)

KAIKKI (N=1007)

Nainen (N=517)

Mies (N=490)

18-34v. (N=268)

35-54v. (N=322)
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Miten hyvin uskot oman kuntasi huomioivan kyseisissa hankinnoissaan... Inmisoikeuksien toteutumisen
ja lapsitydvoiman kayton kiellon? (N= kaikki)

Uusimaa (N=292)

Muu Etela-Suomi (N=223)

Lansi-Suomi (N=254)

Pohjois- ja Ita-Suomi (N=239)

Paakaupunkiseutu (N=224)

Kaupunki (yli 100.000 as.) pks ulkopuolella (N=242)
Kaupunki 50.000-100.000 as. (N=162)

Kaupunki 10.000-49.000 as. (N=203)

Kaupunki alle 10.000 as. (N=87)

Maaseutu (N=90)
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Mita seuraavista vastuullisuuden osa-alueista pidat tdrkeimpana kuntasi hankkiessa elintarvikkeita ja
toisaalta kayttotavaroita ja palveluita (esim. paperit, painotuotteet, pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut)? Valitse
korkeintaan kaksi. (N= kaikki, 1007)

54%
Paikallisten yritysten tyodllistdminen . . . . .
51%
_ 28%
Tuoteturvallisuus . .
26%
Sosiaaliset nakdkohdat (oikea korvaus tydsté, ihmisoikeudet, . B 2476
ei lapsitydvoimaa) 20%
e - e - 19%
Ymparistoasiat '
22%
16%

Terveyden edistaminen
9%

- e ows T . 2%
En mitdan naista
2%

9%
En osaa sanoa
10%
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Elintarvikkeet Kayttotavarat/-palvelut
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Mitéa seuraavista vastuullisuuden osa-alueista pidat tarkeimpana kuntasi hankkiessa elintarvikkeita?

Valitse korkeintaan kaksi. (N= kaikki)

Paikallisten yritysten tyollistaminen

Tuoteturvallisuus

Sosiaaliset ndkdkohdat (oikea korvaus
tyostd, ihmisoikeudet, ei lapsitydvoimaa)

Ymparistbasiat
Terveyden edistaminen
En mitaan naista

En osaa sanoa

54 %

28 %

24 %

19 %

16 %

2%

9%

51 %

29 %

27 %

21 %

15%

2%

9%

56 %

27 %
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16 %
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26 %
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Mitéa seuraavista vastuullisuuden osa-alueista pidat tarkeimpana kuntasi hankkiessa elintarvikkeita?
Valitse korkeintaan kaksi. (N= kaikki)

Paikallisten yritysten
tyollistAminen

Tuoteturvallisuus
Sosiaaliset nakokohdat (oikea
korvaus tyosta, ihmisoikeudet, ei
lapsitydévoimaa)
Ymparistbasiat
Terveyden edistdminen

En mitdan naista

En osaa sanoa

38 %

27 %

34 %

20 %

20 %

3%

15%

53 %

31%

24 %

22 %

14 %

2%

8 %

64 %

26 %

17 %

15%

16 %

2%

5%

42 %

31%

26 %

29 %

16 %

1%

9 %

50 %

33 %

28 %

19 %

20 %
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8 %

53 %

28 %

27 %

15%

12 %
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11 %

61 %

27 %

22 %

14 %

17 %
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8 %
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Mita seuraavista vastuullisuuden osa-alueista pidat tarkeimpana kuntasi hankkiessa
(esim. paperit, painotuotteet, pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut)? Valitse korkeintaan kaksi. (N= kaikki)

Paikallisten yritysten tyollistaminen

Sosiaaliset nakokohdat (oikea korvaus
tyostd, ihmisoikeudet, ei lapsitydvoimaa)

Tuoteturvallisuus
Ymparistbasiat
Terveyden edistaminen
En mitdan naista

En osaa sanoa

51 %

29 %

26 %

22 %

9%

2%

10 %

48 %

34 %

25%

25%
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10 %
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Mita seuraavista vastuullisuuden osa-alueista pidat tarkeimpana kuntasi hankkiessa oytiotavaroiia (o

nalveluiia (esim. paperit, painotuotteet, pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut)? Valitse korkeintaan kaksi. (N= kaikki)

Paikallisten yritysten
tyollistAminen
Sosiaaliset nakokohdat (oikea

korvaus tyodsta, ihmisoikeudet, ei
lapsitydvoimaa)

Tuoteturvallisuus
Ymparistbasiat
Terveyden edistdminen
En mitdan naista

En osaa sanoa

38 %
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23 %

25 %

13 %
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17 %
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27 %

21 %
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Missd maarin seuraavat vastuullisuusmerkit ovat sinulle tuttuja?
(N= kaikki, 1007)

Vastaajalle naytettiin nama 4 logoa
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Miss& méaarin seuraavat vastuullisuusmerkit ovat sinulle tuttuja? (N= kaikki)
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Miss& méaarin seuraavat vastuullisuusmerkit ovat sinulle tuttuja? (N= kaikki)
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55v.+ (N=417)

Uusimaa (N=292)

Muu Etela-Suomi (N=223)
Lansi-Suomi (N=254)

Pohjois- ja Itd-Suomi (N=239)
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Missa maarin seuraavat
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Kunnissa kaytetaan kuntalaisten verorahoja mm. elintarvikkeiden seka kayttétavaroiden ja palvelujen (esim. paperit, painotuotteet,
pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut...) hankintoihin. Mit& mielté olet seuraavista vaittamista kuntien naihin
hankintoihin liittyen? (N= kaikki, 1007)

Kuntien tulee huomioida ja minimoida ihmisoikeusriskit
(kuten lapsitydvoiman hyvaksikayttd) hankkimissaan
tuotteissa

Kuntien tulee huomioida ja minimoida ymparistoriskit
hankkimissaan tuotteissa

Kuntien hankinnoilla voidaan merkittavasti edistaa
vastuullisuutta (ymparistévastuullisuus, sosiaalinen
vastuu/lhmisoikeudet...)

Ymparistomerkittyja (Pohjoismainen ymparistomerkki ja EU-
Ymparistomerkki) tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani
hankinnoissa

Haluan tietda miten kuntani hankinnoissa otetaan
vastuullisuus huomioon

A&nestan kuntavaaleissa mieluummin ehdokasta joka tukee
vastuullisia hankintoja

Il
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m Taysin samaa mielta [4] = Jokseenkin samaa mielta [3] = Jokseenkin eri mielta [2]
® Taysin eri mielta [1] = En osaa sanoa
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Kunnissa kaytetdan kuntalaisten verorahoja mm. elintarvikkeiden seka kayttdtavaroiden ja palvelujen (esim. paperit, painotuotteet,
pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut...) hankintoihin. Mitd mieltd olet seuraavista vaittamista kuntien naihin
hankintoihin liittyen? (N= kaikki, 1007)

Ymparistbvastuullista tuotetta tulisi suosia vaikka hinta olisi
hieman korkeampikin

Sosiaalisesti vastuullisesti tuotettua tuotetta tulisi suosia
vaikka hinta olisi hieman korkeampikin

Reilun kaupan tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani
hankinnoissa

Luomua tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa

Luomua tulisi suosia vaikka hinta olisi hieman korkeampikin

0% 10% 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

m Taysin samaa mielta [4] = Jokseenkin samaa mielta [3] = Jokseenkin eri mielta [2]
® Taysin eri mielta [1] = En osaa sanoa
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Kunnissa kaytetdan kuntalaisten verorahoja mm. elintarvikkeiden seka kayttétavaroiden ja palvelujen (esim. paperit,
painotuotteet, pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut...) hankintoihin. Mita mieltd olet seuraavista vaittamista kuntien

naihin hankintoihin liittyen? (N= kaikki)

Keskiarvo 4 -1 KAIKKI | Nainen Mies 18-34v.  35-54v. 55v.+
(4= taysin samaa mielta...1= taysin eri mielta) (N=1007) | (N=517) (N=490) [ (N=268) (N=322) (N=417)
Kuntlen tL_J_Iee_ huom|0|qa ja Enlnl__mmda |h_m|_30|keusr|sk|t_(kuten 3.36 3.56 3.14 3.23 3.34 3.45
lapsitydvoiman hyvaksikayttd) hankkimissaan tuotteissa
Kuntien tulee huoml_ou_ja ja m|n|m0|_da ymparistoriskit 3.30 348 3.10 3.11 3.33 3.39
hankkimissaan tuotteissa

Kuntlen" har!.kmnonla.vmdaan rperlflttavastl edlsté'a'. vqstuulllsuutta 3.16 332 208 295 314 3.28
(ymparistovastuullisuus, sosiaalinen vastuu/lhmisoikeudet...)
Ymparistomerkittyja (Pohjoismainen ymparistomerkki ja EU-

Ymparistomerkki) tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani 3,08 3,22 2,92 2,92 3,04 3,20

hankinnoissa
Haluan tietd& miten kuntani hanl_<|nn0|ssa otetaan vastuullisuus 3.05 315 294 279 3.01 3.23
huomioon
Aanestan kuntavaaleissa rr_ugluummln ghdokastajoka tukee 3.01 3.19 281 2.90 297 311
vastuullisia hankintoja
Ymparlstovastuulllst_a tuotetta tulisi suosia vaikka hinta olisi 2 88 3.05 269 279 285 295
hieman korkeampikin
Sosiaalisesti vast_uulllsgs_tl t_uotettua tuotetta_tglly suosia vaikka 2 83 3.01 264 272 282 291
hinta olisi hieman korkeampikin

Reilun kaupan tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa 2,73 2,95 2,48 2,59 2,80 2,74

Luomua tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa 2,54 2,75 2,30 2,41 2,53 2,61

2,47 2,65 2,27 2,34 2,47 2,53

0 Luomua tulisi suosia vaikka hinta olisi hieman korkeampikin
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Kunnissa kaytetaan kuntalaisten verorahoja mm. elintarvikkeiden seka kayttétavaroiden ja palvelujen (esim. paperit,
painotuotteet, pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut...) hankintoihin. Mita mieltd olet seuraavista vaittamista kuntien
naihin hankintoihin liittyen? (N= kaikki)

Muu Eteld- Lansi- onois-

Keskiarvo 4 -1 Uusimaa : . ja lta-

. o en . . e _ Suomi Suomi .

(4= taysin samaa mielta...1= taysin eri mieltd) (N=292) _ _ Suomi

(N=223) (N=254) _
(N=239)
Kuntien tulee huomioida ja minimoida ihmisoikeusriskit (kuten lapsitydvoiman
hyvaksikayttd) hankkimissaan tuotteissa e 2l 250 e
Kuntien tulee huomioida ja minimoida ympéristoriskit hankkimissaan tuotteissa 3,34 3,33 3,32 3,21
Kuntien hankinnoilla voidaan n.1erll<|ttavast| edlstaaI vqstuulllsuutta (ympaéristovastuullisuus, 3,14 3,19 3,14 317
sosiaalinen vastuu/lhmisoikeudet...)
Ymparistomerkittyja (Pohqu_smalnen ymparlstome_rkkl ja_EU—Ympar|stomerkk|) tuotteita 3.10 3.16 3.01 3.05
tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa
Haluan tietda miten kuntani hankinnoissa otetaan vastuullisuus huomioon 3,05 3,06 3,02 3,07
Adnestan kuntavaaleissa mieluummin ehdokasta joka tukee vastuullisia hankintoja 3,01 3,01 3,02 3,02
Ymparistovastuullista tuotetta tulisi suosia vaikka hinta olisi hieman korkeampikin 2,92 2,90 2,92 2,77
Sosiaalisesti vastuullisesti tuotettua tuotetta'tu_I|S| suosia vaikka hinta olisi hieman 288 282 2 87 274
korkeampikin

Reilun kaupan tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa 2,79 2,81 2,65 2,65
Luomua tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa 2,56 2,53 2,50 2,55
Luomua tulisi suosia vaikka hinta olisi hieman korkeampikin 2,45 2,44 2,47 2,51
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Kunnissa kaytetaan kuntalaisten verorahoja mm. elintarvikkeiden seka kayttétavaroiden ja palvelujen (esim. paperit,
painotuotteet, pesuaineet, siivous- ja kokouspalvelut...) hankintoihin. Mita mieltd olet seuraavista vaittamista kuntien
naihin hankintoihin liittyen? (N= kaikki)

Kaupunki Kaupunki

. Kaupunki Kaupunki
. Paakaupu (yli 100.000 50.000- "
Keskiarvo 4 -1 nkiseutu as.)pks  100.000 10.000 alle  Maaseutu

(4= taysin samaa mielta...1= taysin eri mielta) (N=224) ulkopuolell 49.000 as. 10.000 as. (N=90)

as. 2 o
a(N=242) (N=162) (N=203) (N=87)

Kuntien tulee huomioida ja minimoida ihmisoikeusriskit (kuten

lapsitydvoiman hyvaksikayttd) hankkimissaan tuotteissa sl S ek ot S Sk

Kuntien tulee huoml_ou_ja ja m|n|m0|_da ymparistoriskit 3.34 3.32 3.24 3.28 3.39 3.22
hankkimissaan tuotteissa

Kuntien hankinnoilla voidaan merkittavasti edistéda vastuullisuutta 311 3.16 313 312 3.30 3.26

(ymparistovastuullisuus, sosiaalinen vastuu/lhmisoikeudet...)

Ymparistomerkittyja (Pohjoismainen ymparistomerkki ja EU-
Ymparistomerkki) tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani 3,05 3,05 3,10 3,08 3,20 3,11
hankinnoissa

Haluan tietda miten kuntani hankinnoissa otetaan vastuullisuus

huomioon 3,04 3,03 3,04 3,00 3,11 3,18

Aanestan kuntavaaleissa mieluummin ehdokasta joka tukee
vastuullisia hankintoja 2,596 2,99 2,93 o,02 s 511
Ymparlstbvastuulllst_a tuotetta tulisi suosia vaikka hinta olisi 291 284 2.90 2 80 295 2.99

hieman korkeampikin
Sosiaalisesti vast_uulllsgs_tl t_uotettua tuotetta_tu_I|S| suosia vaikka 286 279 284 274 2 89 3.01
hinta olisi hieman korkeampikin

Reilun kaupan tuotteita tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa| 2,76 2,70 2,79 2,62 2,77 2,81
Luomua tulisi jatkossa vaatia kuntani hankinnoissa 2,53 2,44 2,62 2,44 2,63 2,79

Luomua tulisi suosia vaikka hinta olisi hieman korkeampikin 2,40 2,39 2,60 2,37 2,56 2,73
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