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1 Yhteenveto

Luomun kasvuvauhti on kiihtynyt. Saanndllisesti luomua kayttavien aikuisten maara on 150 000 suurempi kuin kaksi vuotta
sitten ja 400 000 suurempi kuin vuonna 2010. Yli puolet suomalaisista kayttaa luomua saanndllisesti, muutamasta kerrasta
viikossa kertaan kuukaudessa. Niin ikdan yli puolet luomua saanndllisesti kayttavista on aktiivikayttajia, jotka syovat
luomutuotteita ainakin viikoittain.

Aktiivikayttajista 70 % on lisannyt luomutuotteiden kayttéa ja 80 % arvioi myods lisdavansa sita jatkossa. Muista saannollisista
kayttajista kayttéa on lisannyt 40 % ja 70 % aikoo lisata sita jatkossa. Vain 10 % suomalaisesta aikuisvaestdsta ei ole
tutustunut luomuun lainkaan, kun osuus oli 14 % vuonna 2015 toteutetussa kyselyssa.

Luomun kayttd on laajentunut entistd tasaisemmin eri vaestéryhmiin, paakaupunkiseudulta suuriin kaupunkeihin, eri
tuloluokkiin ja muidenkin kuin korkeakoulutettujen keskuuteen. Miesten osuus on kasvanut, mutta aktiivisimpia luomun
kayttajia ovat edelleen 30 - 49-vuotiaat naiset ja lapsiperheet.

Luomun koetaan eroavan tavanomaisesta eniten torjunta-aineettomuudella, luonnonmukaisuudella, ei-teollisilla lannoitteilla ja
eldinten elinolosuhteilla. Aiempaa harvemmin mainitaan kallis hinta. Puhtaus ja torjunta-aineettomuus seka hyva maku ja
terveellisyys korostuvat luomun tarkeimpina ostoperusteina. Terveellisyyden ja eldinten hyvinvoinnin merkitys on kasvanut ja
luomun aktiivikayttdjille myos puhtauden ja laadun merkitys.

Kananmunia, vihanneksia ja juureksia seka maitoa ja maitotaloustuotteita ostetaan yleisimmin luomuna. Niit3, liha- ja
lihavalmisteita seka hedelmia halutaan useimmin ostaa jatkossa. Valikoimien koetaan laajentuneen. Lisaa toivotaan varsinkin
liha- ja lihavalmistevalikoimia.

Lahes kaksi kolmesta voisi ostaa enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden hinta olisi halvempi. Hinnan merkitys on kuitenkin
pienempi kuin kaksi vuotta sitten. Haluttaisiin my6s varmistua luomutuottajien saaman hinnan oikeudenmukaisuudesta.
Tarvitaan lisda tietoa, silla aiempaa useampi haluaa vakuuttua luomun erilaisuudesta, varsinkin harvakseltaan mutta silti
saanndllisesti luomua kayttavat. Luomun aktiivikayttajat painottavat valikoimien laajentamista seka tietoa tarjolla olevista
luomutuotteista
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Luomun kayttajien maara?

' 400 000 kayttajaa 150 000 kayttajaa
enemman kuin 2010 enemman kuin 2015

2 miljoonaa kayttajaa
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THvistelma 1/3

Luomun ostouseus, kayttajat ja kayton muutossuunnat (kuvat 13-28)

Yli puolet suomalaisista kayttaa luomua saanndéllisesti, muutamasta kerrasta viikossa kertaan kuukaudessa. Osuus on
kasvanut 52 prosenttiin kahden vuoden takaisesta 48 prosentista.

Saanndllisista kayttdjista 28 % on aktiivikayttdjia ja heista vajaat 40 % (11 %) kayttad luomua useamman kerran viikossa.
Luomua kokonaan vieroksuvien joukko on pienentynyt 10 prosenttiin, kun osuus oli 14 % vuonna 2015.

Vuonna 2015 toteutettuun tutkimukseen verrattuna luomun kayttd on laajentunut tasaisemmin eri vaestéryhmiin,
padkaupunkiseudulta suuriin kaupunkeihin, eri tuloluokkiin ja muidenkin kuin korkeakoulutettujen keskuuteen. Miesten
osuus on kasvanut, mutta aktiivisimpia luomun kayttdjia ovat edelleen 30-49 vuotiaat naiset ja lapsiperheet.

Aktiivikayttajat ovat edellakavijakuluttajia ja ruokavaikuttajia (TNS Mind-aineistolla tdydennettyna).

Aktiivikayttdjista 70 % on lisannyt luomutuotteiden kayttda ja 80 % arvioi lisdavansa jatkossa. Harvemmin, mutta ainakin
kuukausittain luomua kayttavista kayttda lisdnneita on 40 % ja lisaysaikomuksia on 70 prosentilla.

Kiinnostus ruuan alkuperan ja vastuullisuuteen liitettaviin asioihin (kuvat 29-35)

Luomuun suhtautumisessa myonteisen neutraali suhtautuminen on kasvanut ja vastustus vahentynyt.
Kysyttaessa vastuullisuuteen liitettdvien asioiden tarkeydesta 21 % vastaajista sijoitti luomun kolmen tarkeimman

joukkoon. Luomua monta kertaa viikossa kayttavilla luomu oli karjessa (57 %) suomalaisen alkuperan ohella (68 %)

Luomun merkityksen ymmartaminen, luomutietous ja luomumerkin tunnistaminen (kuvat 36-46)

Suomalaiset kokevat olevansa hyvin perilla siita, mita luomu tarkoittaa: 82 % hyvin ja 15 % huonosti. Luomutietoudessa on
kuitenkin puutteita varsinkin harvemmin luomua kayttavilla.

Lehtimerkin tunnettuus kasvoi aavistuksen ja Aurinkomerkin vaheni.
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TiHvistelma 2/3

Luomun ero tavanomaiseen ja ostoperusteet (kuvat 47-54)
"  Avoimella kysymyksella kysyttiin eroaako luomu tavanomaisesti tuotetusta elintarvikkeesta.

®" Luomun koettiin eroavan eniten torjunta-aineettomuudella ja luonnonmukaisuudella, ei-teollisten lannoitteiden kaytdélla ja
eldinten olosuhteissa, viela enemman kuin vuonna 2015. Aiempaa harvemmin mainittiin kallis hinta (7 % nyt ja 17 %
vuonna 2015).

" Puhtaus, torjunta-aineettomuus ja lisaaineettomuus seka hyva maku ja terveellisyys korostuvat kysyttaessa luomun
tarkeimpia ostoperusteita (avoin kysymys). Monta kertaa viikossa luomua kayttavilla korostuvat maku, terveellisyys ja
elainten hyvinvointi, puhtauden ja torjunta-aineettomuuden ohella.

" Vuoteen 2015 verrattuna vahvistui koko vaestdon keskuudessa terveellisyys ja eldinten hyvinvointi. Aktiivikayttajilla
korostui ndiden lisdksi myos laatu, puhtaus, lisdaineettomuus ja torjunta-aineettomuus.

Luomun imago ja liitettavat mielikuvat (kuvat 55-61)

" Luomun imagossa korostuu terveellisyys ja vastuullisuus. Entistd harvemmin luomu nahdaan pienimuotoisena toimintana.
" |Lapsille sopivuus, eldinten ja ymparistdn hyvinvointi liitetdan yleisimmin luomuun vaittamin mitattuna.

Suhtautuminen luomuvaihtoehdon tarjoamiseen joukkoruokailussa (kuvat 62-64)

®  Useampi kuin joka toinen ja aiempaa useampi pitdaa luomuruuan tarjoamista tarkeana paivakodeissa, kouluissa ja
tydpaikoilla. Samalla "ei-tarkedana” —pitavien osuus on vahentynyt.

® Vastaavaa muutosta ei ole tapahtunut suhtautumisessa luomuvaihtoehdon tarjoamista ravintolassa ei pideta niin tarkeana.
Suhtautuminen luomumaidon D-vitaminointiin (kuvat 65-68)

" Luomumaidon D-vitaminointi vakauttaa maidon kayttoa, silla kayttajia on aiempaa enemman. Erityisesti luomun
saanndlliset kayttajat arvioivat D-vitaminoinnin lisdavan luomumaidon kayttoa.

[KANTAR TNS'I Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 - mmmri PRO LUOMU }:

ruokaa ja luonnonvaroja



THvistelma 3/3

Luomutuotteiden ostaminen, ostoaikomukset ja valikoimatoiveet (kuvat 69-83)

®  Kananmunia, vihanneksia ja juureksia seka maitoa ja maitotaloustuotteita ostetaan yleisimmin luomuna. Ne, seka liha- ja
lihavalmisteet etta hedelmat ovat halutuimpia tuotteita jatkossa.

" Luomun aktiivikuluttajat haluavat lisata eniten maidon- ja maitotaloustuotteiden, kasviksien ja hedelmien kayttda
luomuna.

" Luomuvalikoimien laajentamista kaivataan varsinkin lihan osalta, seuraavaksi eniten leivan ja hedelmien.
Luomuvalikoiman muutos viime vuosina ja ostopaikat (kuvat 84-90)

" Luomuvalikoimien koetaan kasvaneen. Kolmannes kaikista aktiivikayttajista ja yli 40 % useamman kerran viikossa luomua
kayttavista on havainnut valikoiman kasvaneen merkittavasti.

® Lahes yhdeksan kymmenesta ostaa luomutuotteita paivittaistavarakaupasta. Aktiivikuluttajat tekevat luomuostoksia myds
erikoiskaupoissa, toreilla ja suoraan maatiloilla. Ruokapiirien ja verkkokaupan osuus luomun ostopaikkoina on yha
vahainen.

Luomuun liittyva tieto ja tietolahteet, askarruttavat asiat (kuvat 91-100)

" Luomuun liittyvaa tietoa ilmoitti etsineensa joka viides ja aktiivikayttajista reilu kolmannes. Tietoa on etsitty padasiassa
internetista, mutta aiempaa selvasti useammin kaupasta. Nuoret ja iakkaat miehet ovat aktiivisimpia tiedon hakijoita.

®  Avoimena kysyttiin askarruttavia asioita: ne liittyivat ymparistéhaittoihin, luomun sisaltdoén ja luottamukseen ja tuottajien
elinkeinon harjoittamiseen

Luomun menekkia edistavat asiat (kuvat 101-104)

" Lahes kaksi kolmesta ostaisi enemman luomuelintarvikkeita, jos niiden hinta olisi halvempi. Hinta mainitaan kuitenkin
hieman aiempaa harvemmin. Entista enemman haluttaisiin varmistua luomutuottajien saaman hinnan
oikeudenmukaisuudesta ja luomun eroista tavanomaiseen verrattuna. Luomun aktiivikayttajat painottavat valikoimien
laajentamista seka tietoa tarjolla olevista luomutuotteista.
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Tutkimuksen tavoite

Taman tutkimuksen on toteuttanut Kantar TNS syyskuussa 2017 Pro Luomu ry:n
toimeksiannosta. Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa kuinka tuttuja asioita luomuruokaan
liittyvat asiat ovat kuluttajille, asenteita luomua kohtaan seka luomuelintarvikkeiden kayttoa.
Tutkimus on seuranta vuosina 2010, 2012, 2013 ja 2015 toteutetuille vastaaville
tutkimuksille.

Tutkimuksen aihepiireja ovat:
= Luomuelintarvikkeiden ostouseus ja kayttajaprofiilit
= Muutokset omassa luomutuotteiden kaytdssa ja kayttoaikeet
= Luomun, ldhiruuan, ruuan alkuperan ja Reilun kaupan tuotteiden kiinnostavuus
=  Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys
=  Luomun merkityksen ymmartaminen ja luomutietous
= Mielikuva luomun ja tavanomaisten elintarvikkeiden eroista
= Syyt ostaa luomuelintarvikkeita
= Luomuruuan imago ja luomuun liitettavat mielikuvat
=  Suhtautuminen luomuvaihtoehdon tarjoamiseen joukkoruokailussa
»  Suhtautuminen luomumaidon D-vitaminointiin
= Luomuelintarvikkeiden ostaminen ja ostoaikomukset
= Luomuvalikoimatoiveet
= Luomuelintarvikkeiden ostopaikat, kuva valikoimien kehityksesta
= Luomutieto ja tietolahteet, askarruttavat asiat
= Luomun menekkia edistavia asioita
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Tutkimuksen toteutus

" Kysymykset esitettiin vastaajille GallupForumilla syyskuussa 2017.

®  Tutkimusaineisto edustaa Suomen 18-68 -vuotiasta vaestorakennetta ian, sukupuolen ja
asuinalueen mukaan.

"  GallupForum muodostuu talla hetkella noin 40 000 suomalaisesta jasenesta, jotka edustavat
Suomen 18-69-vuotiasta vaestda. Vastaajat vastaavat tutkimuslomakkeisiin internetin kautta
omalla tietokoneellaan.

®  GallupForumin jasenet vastaavat tutkimuksiin keskimaarin kaksi kertaa kuukaudessa. TNS Gallup
Oy on rekrytoinut vastaajat erillisilla rekrytointilomakkeilla muiden tutkimusten yhteydessa tai
erillisella rekrytointitutkimuksella.
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Tutkimusaineiston rakenne

Gallup Forum
18-68 -vuotiaat

N=kpl %
Kaikki 1004 100
Naiset 498 50
Miehet 506 50
18-29 vuotta 213 21
30-39 vuotta 173 17
40-49 vuotta 221 22
50-59 vuotta 176 18
60-67 vuotta 221 22
Perusaste 81 8
Alempi keskiaste 226 23
Ylempi keskiaste 292 29
Korkea-aste 406 40
Paakaupunkiseutu 220 22
Muut yliopistokaupungit 297 29
Muut kaupungit 258 26
Maaseutu 230 23
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus ja kayttajaprofiilit
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10%  20%  30% 40% 50% 60% 70%  80% 90% 100%

rorn 27100 [
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o 20100 [
e 2oz o-570 [
rors 2o 10 [ A

mUseita kertoja viilkossa

mMoin kerran viikossa

m2-3 kertaa kuukaudessa

mMoin kerran kuukaudessa

mHarvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko s3anndllisest
m/ain aivan satunnaisest

mEn osta/ei ostetan lainkaan luomuelint@rvikkeita

o
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Luomutuotteiden kaytto

2015 2017

Ei-kayttajat Ei-kayttajat

14% Aktiivi- 10% i
kaytajat kayttajat
27% ot

Satunnaiset
kayttajat

Satunnaiset 38%
kayttajat
0 .
38% Saanndlliset BT
Kayttajat Saannol_llset
2104 kayttajat
24%
Aktiivikayttajat = kayttaa vahintaan viikoittain, Saannoélliset kayttajat = kayttaa kuukausittain
Z mmmfFi e
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2017 (n=1004)

(1/2) 0% 10% 20%  20% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2017 (n=1004)
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B 2-3 kertaa kuukaudessa

= MNoin kerran kuukaudessa
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m En ostafei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita
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Luomuelintarvikkeiden ostouseus

Kuinka usein ostat/talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
TOTAL 2017 (n=1004)

(2/2) 0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Aktiivikayttajat (n=278)

Saannslliset kayttajat (n=247) IEE—
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Ei-kaytt)at (n=102)

B Useita kertoja vilkossa
m Noin kerran vilkossa
B 2-3 kertaa kuukaudessa
Moin kerran kuukaudessa
B Harvemmin kuin kerran kuukaudessa, mutta kuitenkin melko sdanndllisesti
mVain aivan satunnaisest
m En ostafei ostetan lainkaan luomuelintarvikkeita
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Kayttajaprofiilit

Aktiivikayttajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

Il Korostuu vaestoon nahden

%

25

31
W 25

26
5
I 35
25
E— 32
- 3
o2 4
2 4
— 4
m— 3

|4

Saanndlliset kayttgjat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

4 Osuus kayttajista kasvanut
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- 04

. 32
i 26
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- 19
B 30
- 17
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26 4
22
I 32
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Satunnaiset kayttajat

Osuus
SUKUPUOLI
nainen

mies

SP JA IKA
Nainen 18-29
Nainen 30-39
Nainen 40-49
Nainen 50-59
Nainen 60+
Mies 18-29
Mies 30-39
Mies 40-49
Mies 50-59
Mies 60+

%
I 35

I 38
I 38
I §34
I (34
m— 39
I 7
B 33
I 36
I 35
| 38
I /2
m— 33
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Kayttajaprofiilit

Aktiivikayttajat

Osuus

KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

Il Korostuu vaestoon nahden

%

20
26
m— 31
— 29
I 36

B 33

s 20 4

m— 24
m— 25

Saannolliset kayttajat

Osuus

KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

4 Osuus kayttajista kasvanut
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Kantar TNS Agri Oy

%

-: 24
— 21
23
.22
— 27
21
21
B 08
I 20
B 30
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Satunnaiset kayttgjat

Osuus

KOULUTUS
perusaste

alempi keski

ylempi kes/yo
korkea aste
TALOUDEN TULOT
Alle 20000 €

20 - 35000 €

35 - 50000 €

50 - 85000 €

Yli 85000 €
ASUINPAIKKA
Pk-seutu

muut yliopistokaupungit
muut kaupungit
maaseutu

%
I 33
I /3
— 3
I/
31

I /3
I 4/
E— 37
33
25
31
—535
I
E— 40
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2017 (n=1004)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2017 (n=1004) [ INECIR 0 BB
SUKUPUOLI:

SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=107)
Nainen 30-39 v (n=84) [EINERS | B
Nainen 40-49 v (n=105) [IEEEINE A = B
Nainen 50-59 v (n=102) [HEEEEEE [
Nainen 60+ v (n=99) S 00 1 H

SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106) [EEEERR 0 0 1EE
Mies 30-39 v (n=89)
Mies 40-49 v (n=116)
Mies 50-59 v (n=74) IENIEERN B
Mies 60+ v (n=122) [ENNNEAS 0 B

B Olen lisannyt huomattavasti ®Olen lisannyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

" En osaa sanoa B Vahentanyt hieman B Vahentanyt huomattavasti

[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmmﬁ PRO LUOMU ” 55
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Luomuelintarvikkeiden kayton muutos

Miten arvioit luomuelintarvikkeiden kaytén muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
TOTAL 2017 (n=1004)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2017 (n=1004) HEEENFERNNNN s Ee
ASUINPAIKKAKUNTA:
Padkaupunkiseutu (n=220) HEANEEEEENEPRS o BB
Muut yliopistokaupungit (n=297)
Muu kaupunki (n=258) IEIEEEFERN BB
Maaseutu (n=230) [HEINEERN e
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=96) IIEEEENFZRNNNN L T
>=2 ei lapsia alle 34v (n=109)
lapset 0-6v (n=121) [ENNNERRN e Be
lapset 7-15v (n=104) [T ER
lapset yli 15v (n=19)
yksin 35-64v (n=158) IEEEENNEZRNNN e Ee
>=2 ei lap 35-64v (n=203) NN
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=278) N R R ———e
Saanndlliset kayttajat (n=247) R e
Satunnaiset kayttajat (n=377) [N e Ee

Ei-kayttajat (n=102) BRI T

B Olen lisdnnyt huomattavasti ™ Olen lisdnnyt jonkin verran m Kaytté ennallaan

" En osaa sanoa B Vahentanyt hieman B VVahentanyt huomattavasti

[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmm/i PROLUOMU F
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

o o7 -1 I I KR
rora. 215 r-+or | N P
rora. 2013 o [ T T

m [isdantyy suurella todennakoisyydelld paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

m Lisdantyy ehka vain vahan nykyisesta

m Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

= Vahenee ehka hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

® Vahenee suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

B En kayta talla hetkelld luomutuotteita enka usko ettd kaytan niitd jatkossakaan
“ En osaa sanoa

[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 AQ)'\ mmm/i PROLUOMU F
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
TOTAL 2017 (n=1004)

(1/2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2017 (n=1004) IEHIECEEN 0w e
SUKUPUOLI:
Nainen (n=498) NN o=
Mies (n=506) EINNEENEN""""UEEEE B
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=107) [IENIINEEEN el
Nainen 30-39 v (n=84) EIINECN 0 a0 el
Nainen 40-49 v (n=105) IEFFHIIECEN o g
Nainen 50-59 v (n=102) AN o el
Nainen 60+ v (n=99) IHINEECEN e
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106) B P
Mies 30-39 v (n=89) HIEI A Pl
Mies 40-49 v (n=116) EIECEEN AL B
Mies 50-59 v (n=74) [ZNINECE a0 s P
Mies 60+ v (n=122) EIIEGEEN Rl e

B | jsaantyy suurella todennakoisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

= Lisaantyy ehkd vain vahan nykyisesta

= Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

= Vahenee ehka hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

® \Vahenee suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

® En kdyta talla hetkelld luomutuotteita enka usko etta kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmm/i PROLUOMU F
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Muutokset omassa luomuelintarvikkeiden kaytossa

Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi kehittyvan seuraavan kahden vuoden aikana?

TOTAL 2017
(2/2)

Muut

(n=1004)

TOTAL 2017 (n=1004)
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paakaupunkiseutu (n=220)
yliopistokaupungit (n=297)
Muu kaupunki (n=258)
Maaseutu (n=230)
ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=96)

>=2 ei lapsia alle 34v (n=109)

lapset 0-6v (n=121)

lapset 7-15v (n=104)
lapset yli 15v (n=19)

yksin 35-64v (n=158)
>=2 eilap 35-64v (n=203)

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=278)

Saanndlliset kayttajat (n=247)
Satunnaiset kayttajat (n=377)

Ei-kayttajat (n=102)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

| R S R S R R E— R—
[ 5 | 18 S0 S 8 [

2 1 1o Ise s e
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(4] 15 oo 0l 7 S
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B | jsaantyy suurella todennakoisyydella paljon nykyisesta

B Saattaa lisaantya paljon nykyisesta

= Lisaantyy ehkd vain vahan nykyisesta

= Kayttoni pysyy nykyisella tasolla

= Vahenee ehka hiukan

B Saattaa vahentya paljon nykyisesta

® \Vahenee suurella todennakdisyydella paljon nykyisesta

® En kdyta talla hetkelld luomutuotteita enka usko etta kaytan niita jatkossakaan
“ En osaa sanoa

ICANTAR TNS-

Kantar TNS Agri Oy
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Kiinnostus alkuperaéa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka I-I 4I,(;;5
anvuccs | O O -
- L [

v ousan e | EE N AN -
porsssmasele oo | R IR -

m 7=kiinnostaa erittéin paljon ®6 =5 =4 =3 ®m2 ml=kiinnostaa erittdin vahan

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 AQ.\ mmm.fi PRO LUOMU ¥
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Kiinnostus alkuperaéa ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)
TOTAL 2013 (n=1043) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Luomu eli luonnonmukainen ruoka ka.
2017: EEHIEERN R Y A 4 35
P{URHE 16| 18 [ORINERN 0| 8 | 13 EENy
2013: GG 0 O EE T o3
Lahiruoka
2017: YT ENEE 15
2015: 5,13
2013: 5,18
Ruuan alkupera
2017: NEEEDFGEN 0 00 EEE 534
2015: NEEETIETEEEA 5,32
2013: 5,36
Reilun kaupan tuotteet
2017: EEIEEE 0 0 RETEIEEE 4,30
2015: IR 0 0 EERT N 430
Pohjoismaisella ymparistomerk. merkityt

2017: NN AR P T e A 4,47

m 7=Kiinnostaa erittdin paljon ®=,6 =5 =4 =3 ®m2 ®m]=kiinnostaa erittdin vahan

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A' mmm.fi PRO LUOMU ¥

fruokaa ja luonnonvaroja



Kiinnostus alkuperada ilmaiseviin asioihin

Kuinka paljon sinua kiinnostaa...?

TOTAL 2017 (n=1004)

1=kiinnostaa erittdin vahan 7=kiinnostaa erittdin paljon

1,0

Luomu eli luonnonmukainen

ruoka

Lahiruoka

Ruuan alkupera

Reilun kaupan tuotteet

Pohjoismaisella

ymparistomerkilld merkityt

tuotteet

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

EEETOTAL 2017 (n=1004) =[=Satunnaiset kayttajat (n=377)
=O=Saannodlliset kayttajat (n=247) == Aktiivikdyttajat (n=278)
==Ei-kayttadjat (n=102)

ICANTAR TNS»

Kantar TNS Agri Oy

Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmmﬁ PRO LUOMUX 20
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Mita seuraavista elintarvikkeen ominaisuuksista pidat tarkeimpina? Merkitse mielestasi kolme tarkeinta.

TOTAL 2017 (n=1004)

%

Suomalainen alkupera _ 70

Antibioottivapaus _ 45
Eldinten hyvinvoinr)ista kertova _ 34
merkKki
GMO-vapaus _ 24
Luomu _ 21
Reilun kaupan merkki - 14
E

En osaa sanoa

® TOTAL 2017 (n=1004)

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A‘*".\ mmm.fi PRO LUOMU S
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Vastuullisuuteen liittyvien ominaisuuksien tarkeys

Mita seuraavista elintarvikkeen ominaisuuksista pidat tarkeimpina? Merkitse mielestasi kolme tarkeinta.

TOTAL 2017 (n=1004)

0% 10% 20% 30%  40% 50%  60% 70%  80%  90%  100% Luomua useamman
kerran viikossa kayttavat

Suomalainen alkupera = 70

68 %

Antibioottivapaus 45 46 %

Elainten hyvinvoinnista kertova =, 43 %
merkKki

GMO-vapaus 24 31 %

Luomu 1 57 %

12 %

Reilun kaupan merkki 14

En osaa sanoa

TOTAL 2017 (n=1004) ~{=Satunnaiset kayttajat (n=377)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saanndlliset kayttdjat (n=247) = Aktiivikdyttajat (n=278)
==FEi-k&yttajat (n=102)

ICANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A mmmFl PRO LUOMU " -

fruokaa ja luonnonvaroja
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?
TOTAL 2017 (n=1004)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2017 (n=1004) I 3,00

SUKUPUOLT:

Nainen (n=498) RECE 3,07
Mies (n=506) 2,93

SUKUPUOLI & IKA:

Nainen 18-29 v (n=107) | ENEEEEECE T e 304

Nainen 30-39 v (n=84) 3,15
Nainen 40-49 v (n=105) B 3,13
Nainen 50-59 v (n=102) 3,02

Nainen 60+ v (n=99) B 3,01
SUKUPUOLI & IKA:

Mies 18-29 v (n=106) TN 271

Mies 30-39 v (n=89) |NEEECY S AETNE 3,05

Mies 40-49 v (n=116) IIEERNE 2,94

Mies 50-59 v (n=74) IR 2,95

Mies 60+ v (n=122) | R ER: 3,00

B Erittéin hyvin (4) ® Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2)  ®Erittdin huonosti (1)

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A' mmm.fi PRO LUOMU ¥ .
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Luomun merkityksen ymmartaminen

Kuinka hyvin mielestasiolet perilla siita mita Luomu tarkoittaa?
TOTAL 2017 (n=1004)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2017 (n=1004) [NV — 3,00
ASUINPAIKKAKUNTA:
Pagkaupunkiseutu (n=220) IEERRE 3,00
Muut yliopistokaupungit (n=297) 2,95
Muu kaupunki (n=258) 2,99
Maaseutu (n=230) NPT e e 3,07
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=96) 2,91
>=2 ei lapsia alle 34v (n=109) 3,01
lapset 0-6v (n=121) IR 3,10
lapset 7-15v (n=104) IEEEREE 3,07
lapset yli 15v (n=19) I 72 . 2,95
yksin 35-64v (n=158) [ NEEECE T TaE 2,95
>=2 eilap 35-64v (n=203) [HEEEEEFE T et 3,02
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=278) 3,18
Saannolliset kayttajat (n=247) PR 3,01
Satunnaiset kayttajat (n=377) 2,91

Ei-kayttajat (n=102) T 2,72

B Erittéin hyvin (4) ® Melko hyvin (3) En osaa sanoa  ® Melko huonosti (2)  ®Erittdin huonosti (1)

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A' mmm.fi PRO LUOMU ¥
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ICANTAR TNS»

Luomutietous

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2017 (n=1004)

Tuotantomenetelmia koskevat saadodkset
on maaritelty EU:n lainsdadannossa

Luomulehmat laiduntavat
Luonnosta poimitut marjat ovat luomua

Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

Tuotannossa saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

Tuotannossa ja valmistuksessa saa
kayttaa GMO-ainesosia

Luomutuotteissa ei ole rajoituksia
lisdaineiden kaytolle

En osaa sanoa
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B TOTAL 2017 (n=1004)

Kantar TNS Agri Oy
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Luomutietous

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Tuotantomenetelmia koskevat saaddkset on

maaritelty EU:n lainsaadanndssa S

Luomulehmat laiduntavat = 57

55

Luonnosta poimitut marjat ovat luomua

Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

Tuotannossa saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

Tuotannossa ja valmistuksessa saa kayttaa
GMO-ainesosia

Luomutuotteissa ei ole rajoituksia
lisdaineiden kaytolle

En osaa sanoa

TOTAL 2017 (n=1004) ={F=Paakaupunkiseutu (n=220)
ASUINPAIKKAKUNTA: =O=Muut yliopistokaupungit (n=297) ={=Muu kaupunki (n=258)
=/+=Maaseutu (n=230)

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A mmm.Fi PRO LUOMU b4 -
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Luomutietous

Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkaansa LUOMUtuotteiden osalta?
TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Tuotantomenetelmia koskevat saaddkset on

maaritelty EU:n lainsaadanndssa /

Luomulehmat laiduntavat = 57

Luonnosta poimitut marjat ovat luomua 55

Tuotannossa saa kayttaa karjanlantaa

Luomutuotteilla on sama merkki EU:n
alueella

Tuotannossa saa kayttaa rikkakasvien
torjunta-aineita

Tuotannossa ja valmistuksessa saa kayttaa
GMO-ainesosia

Luomutuotteissa ei ole rajoituksia
lisdaineiden kaytolle

En osaa sanoa

TOTAL 2017 (n=1004) ~{=Satunnaiset kayttajat (n=377)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=S3annolliset kayttajat (n=247) = Aktiivikdyttajat (n=278)
—J=Ei-k&yttajat (n=102)

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A mmm.Fi PRO LUOMU b4 .
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L uomutietoisuus >< luomuvaittamat

Kuinka hyvin mielestdsi olet perilla siita
mitd Luomu tarkoittaa?
Erittain Melko Melko Erittain En o=aa
hywin hywin huonosti | huonaosti Zanoa
1004 166 659 130 ig9 31

Tuotannossa saa kdyttas rikkakasvien torjunta-
aineita 8 & 7z 10 24 10
Tuotannossa ja valmistuksessa saa kayttaa
GMO-ainesosia 7 9 5 9 24 a
Tuotantomenetelmid koskevat s3addkset on
maaritelty EU:n lains3ad3anndssa 57 68 59 50 4 17
Luomutuotteilla on sama merkki EU:n alueella 21 20 22 12 10 5
Luomulehmat laiduntavat 57 58 63 38 19 20
Tuotannossa saa kayttada karjanlantaa 51 61 549 36 36 11
Luonnosta poimitut marjat ovat luomua 55 53 58 53 23 22
Luomutuotteissa ei ole rajoituksia lisdaineiden
kaytdlle 2 1 1 5 30 4
En osaa sanoa 11 & 8 18 44 62

ICANTAR TNS, Kantar TNSAgri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 A mmmF' LUOMU " 28
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Luomumerkin tunteminen
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

RUOKAA

S pemeter [EEINIII I
i metamerki e e ..
1 ymparistdomerkki, MSC n e =

B On luomumerkki = OQOletan, etta on luomumerkki = En osaa sanoa ® Ei ole luomumerkki

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A‘\ mmm.fi PRO LUOMU b4
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Luomumerkin tunteminen

Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?

TOTAL 201% (n=10003 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2013 (n=1043) - ' | L | ; . . . , ,
TOTAL 2010 (n=1017) AURINKOMEZROKi<7I | 0 24 @ P28 [ 22 |

LEHTIMERKKI (EU:N LUOMUMERKKI)
017
2015
pAGRCE 20 [ 20 [ S 0 |
; 2010 IS e oe—
LEPPAKERTTUMERKKI
2017 I e e aaa—
pAGRSE 1o | 27 IS 10
2013 A e .
; . 2010 YR T e.
POHJOISMAINEN YMPARISTOMERKKI
2017 I T e e ——

2015
REILUN KAUPAN MERKKI
2017

2015
2013 VAN e ——
JOUTSENLIPPU
2017 I
2015 I T T —

2013

2010 I I
DEMETER

2017 R 66 | 25 0000000

2015

2013 EEENE [ 13 |

2010

KESTAVAN KALASTUKSEN VAPAAEHTOINEN...
2017 EIEECEE s ey

2015 [P I T 1 o e I —
2013 [wam 6 [30 |
2010 AWEw 70

B On luomumerkki = QOletan, etta on luomumerkki = En osaa sanoa = Ei ole luomumerkki

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmm.fi PRO LUOMU >
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Mielikuva luomun ja tavanomaisten elintarvikkeiden eroista
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Mielikuva siita, miten luomutuotteet eroavat muista elintarvikkeista

Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan eroavat muista
elintarvikkeista?

o
o
>

10% 20% 30% 40% 50%

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / sailéntaaineita

Puhtaampi

Kallis/hinta

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistoystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Maku parempi

Eettisempi

Vahemman jaamia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

N
(0]

N

I .-
= e S D Y P
w
N
\I\I\]

=

N
N
o

N

N
(@]

ETOTAL 2017 (n=1004)
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Mielikuva luomun ja tavanomaisen eroista

Ei myrkkyja/kemikaaleja/torj.-aineita/antibiootteja
Ei teollisia lannoitteita

Luonnonmukaisesti kasvatettu / tuotettu

Eldinten elinolosuhteet / ruokinta

Ei lisdaineita / sailontaaineita

Puhtaampi

Kallis/hinta

Muuta positiivista/neutraalia

Ekologisempi / ymparistdystavallisempi

Ei kasitelty/geenimuunneltu

Muuta negatiivista

Turvallinen / luotettava / parempi / laadukkaampi
Maku parempi

Eettisempi

Vahemman jaamia

Tuotteen laatuun liittyvaa negatiivista
Terveellinen

Lahialueella tuotettu / Suomessa tuot. - valmistettu
Ei mitenkdaan/ei juuri

Ei osaa sanoa

0%

28
22
20
12
7
7

20

[KANTAR TNS'I Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017

50%

f Osuus kasvanut

Vaesto
-e—Aktiivikayttajat

-e—-Saanndlliset kayttajat

2 :
S mmmA o6 yomust -
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Miten luomutuotteet sinun
kasityksesi mukaan & Y
eroavat muista "W
elintarvikkeista?

"Ekologisia.”

e et "Puhtaampia.” "Niihin ei ole lisatty
Slsaltqg mitdan outoa.”

enemman
ravintoaineita.” §.

"Ei kaytetty teollisia
lannoitteita eika
torjunta-aineita.”

Vahemman
kemikaaleja!”

“Ei antibiootteja.”

"Kallimpia.”

"Ei geenimuuntelua.”

V4 ”
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

e
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa
luomuelintarvikkeita?

o
o
>

10% 20% 30%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty torjunta-...
Maku, hyva maku
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo
Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistdystavallisia, ...
Eldinten hyvinvointi
Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Kotimaisia, lahella tuotettuja, alkupera tiedossa

N
()]

[

Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus

Hinta, tarjous, sopiva hinta

On tarjolla/saatavuus
Kokeilunhalu/kokeilu

Kalliita

Ei muuta tarjolla

Ei osta luomua/ei saatavissa luomua
Ei erityista syytda/ei mikaan

Muuta

__
HIOOHIH!III
w
ol BN
N
in
N
w
=
(0]
N
(0]

Ei osaa sanoa

B TOTAL 2017 (n=575)

[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017
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Tarkein syy ostaa luomuelintarvikkeita

Mika on tarkein syysi ostaa

luomuelintarvikkeita? k“°m“a useamman
TOTAL 2017 (n=575) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% veiir;(a,rs‘sa kayttavit
Puhtaita, lisdaineettomia, ei kdytetty torjunta-... et/ 36 %
Maku, hyva maku 21 %
Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo 25 9%
Luonnonmuk. tuotettuja, ymparistdystavallisia,... 21 %
Eldinten hyvinvointi 14 %
Laatu, parempi laatu, hyva laatu, hyvannakadisia
Kotimaisia, lahella tuotettuja, alkupera tiedossa
Halu tukea luomutuotantoa
Eettisyys/vastuullisuus
Hinta, tarjous, sopiva hinta
On tarjolla/saatavuus
Kokeilunhalu/kokeilu
Kalliita
Ei muuta tarjolla
Ei osta luomua/ei saatavissa luomua &
Ei erityista syytd/ei mikaan
Muuta
Ei osaa sanoa =0 m— ]
TOTAL 2017 (n=575) == Satunnaiset kayttajat (n=50)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
=0O=Sdannolliset kayttajat (n=247) =/=Aktiivikayttdjat (n=278)

V4 :
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Tarkeimmat syyt ostaa luomuelintarvikkeita

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Puhtaita, lisdaineettomia, ei kaytetty Kasvua
torjunta-aineita/ myrkkyja/ 26 t VAestdssa
keinolannoitteita, vahemman jaamia
Kasvua
Maku, hyva maku |15 aktiivikayttajilla

Terveellisyys, korkeampi ravintoarvo 13 ﬁ t

Luonnonmukaisesti tuottettuja,
ymparistoystavallisia, ekologisia

Eldinten hyvinvointi |7 ﬁ t
Laatu, parempi laatu, hyva laatu, | t Vaesto
hyvannakoisia —e—Aktiivikayttajat

12

V4 :
[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy  Luomun kuluttajabarometri 2017 el mmmri PROLUOMU - 46

ruokaa ja luonnonvaroja



12
Luomun imago

e
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti ndma mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
} ka.

Terveellists | NEEN I TR 1 S o R 5,20

Vastuullista 5,16
Pienimuotoista toimintaa | EEIIIEIEEEmm e EB 4,82
Trendikasta kuluttamista | ESIIEEE e 4,8
Luotettavaa 4,75

Herkullista 4,74

Nykyaikaista tuotantoa [ EECHNECEN [ 2 N EEA 462
Ammattimaista 4,57
Perinteits vaalivaa [ETHIECEEN 0 o PN EEE 4,5t
vielists [IEENIEGEN 00 0 EEEEEE 4,50

Elamyksellists [N 0 0 T A 4,06
Kannattavaa [NEAIECEN =00 o T EENEA 405
Viherpiiperrysta 4,04

Rentoa IENIEMNI 000 0 ETTEENEN s os

Tehokasta ENNEN 0 a0 A T RTINS o

® 7= Sopii erittain hyvin "6 u5 "4 =3 2 ® 1= Ei sovi lainkaan

[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 AQ'\ mmmﬁ PROLUOMU F
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Luomun imago

Seuraavaksi muutamia sanoja. Miten hyvin tai huonosti nama mielestasi sopivat luomuruuan
mielikuvaan?
TOTAL 2017 (n=1004)
1= Ei sovi lainkaan 7= Sopii erittdin hyvin
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Terveellista
Vastuullista
Pienimuotoista toimintaa
Trendikasta kuluttamista
Luotettavaa
Herkullista
Nykyaikaista tuotantoa
Ammattimaista
Perinteita vaalivaa

Ylellista
Elamyksellista
Kannattavaa
Viherpiiperrysta
Rentoa
Tehokasta

EEETOTAL 2017 (n=1004) =[=Satunnaiset kayttajat (n=377)

LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannoélliset kayttdjat (n=247) == Aktiivikdyttajat (n=278)
==Ei-kayttadjat (n=102)
L mmmfFi e
[CANTAR TNS- Kantar TNS Agri Oy Luomun kuluttajabarometri 2017 PROLUOMU# =
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

e
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

ka.

rorect taot ormton rysimvomtin I EECH ETR
myonteisesti tuot.eldinten hyvinvointiin 18 23 e e ﬂ 5,08
e ot /T Persten EEESE
ruomuruoka on B e e it | I T
aineista 16 27 2
Luomu tarjosa aitja o puntaita makus | EEEC IEEH M TR L I - o
romun st et < T
toimii oikein 16 24 22 19 7 |4 4,79
Al o] 2 [ e 5| 7
Kuluttamista 16 22 23 21 5| 7 KWL
Luomurvoke mistuus paremmaita | EENIECENN IE TSN S0 T N - 2
Luomu on ldhinna mielikuva ilman suurta -_—
eroa tavanom. tuotantoon Bn o & &8 3,70
Luomutuotanto on Suomessa turhaa, _—
koska tuotanto muutenkin jo ldhes luomua n e = 3,59

B 7= tdysin samaa mielta L) u5 "4 =3 2 m 1=tdysin eri mielta

ul

,01

/' :
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.

TOTAL 5015 (n=1000) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2013 (n=1043)
TOTAL 2010 (n=1017)

=~

ONNPA ONON ONNN WOoOVWw ~AOVO ,AOOO HhHOO WHORH Q
WUITON OOWO0 NOWVW VIOV NPhOH WWORA HWWOO VWO -

22 1 22 24 o i ol404]
| 00000000241 0 24 @@ IS 20 4 3| 6 |

Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto I IS SR 5 ] S S e

Luomuruuan tuotanto vaikuttaa mydnteisesti
tuot.eldinten hyvinvointiin

Luomuruuan tuotanto huomioi ymparistén
hyvinvoinnin

Luomuruoka on puhdasta haitallisista aineista

Luomu tarjoaa aitoja ja puhtaita makuja

Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta toimii
oikein

Luomu on nykyaikaista, fiksua kuluttamista

* Luomuruoka maistuu paremmalta

NNNN NNNN NDNNN NDNNN NDNDNN NDNNN NDNNN NDNNN
OO0O00O OO0O0O0O OO0OO0OO0O OO0OO0OO0O OO0O0O OO0 OO0 OO0o0Oo
paurur Gt GGG (S

OWUIN OWUIN OWUIN OWUIN OWUIN OWUIN OWUIN owuiIN
!
o)
0 { 0
%
H
ubhphdh bhbhph ibhbDbd b bl I VTILIULT LTUOTUTIUNT

Luomu on lahinna mielikuva ilman suurta eroa
tavanom. tuotantoon 2017 I AR e e e .
Luomutuotanto on Suomessa turhaa, koska 201 7 I M 0 ] 507 s s & ) I B 3 59
tuotanto muutenkin jo ldhes luomua
(* 2010-2015: Luomuruoka maistuu herkulliselta) ™ 7= tdysin samaa mielta ®6 =5 "4 w3 ®m2 ®]1=tdysineri mielta

w
N
o

/Q -
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Mielipiteet luomuun liittyvista vaittamista

Seuraavassa on muutamia vaittamia luomuruuasta. Merkitse kunkin kohdalle oletko vaittaman kanssa
samaa vai eri mielta.
TOTAL 2017 (n=1004)

1=taysin eri mielta 7= taysin samaa mielta
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0
Luomu on lapsille hyva ruokavaihtoehto = 5,10

Luomuruuan tuotanto vaikuttaa

myodnteisesti tuot.eldinten hyvinvointiin 2708

Luomuruuan tuotanto huomioi ympariston 5 04
hyvinvoinnin !

Luomuruoka on puhdasta haitallisista 5,01

aineista
Luomu tarjoaa aitoja ja puhtaita makuja = 4,91
Luomun ostaminen tuo tunteen siita, etta
toimii oikein
Luomu on nykyaikaista, fiksua
kuluttamista

4,79
4,78

Luomuruoka maistuu paremmalta @ 4,42

Luomu on lahinna mielikuva ilman suurta

eroa tavanom. tuotantoon 3,70
Luomutuotanto on Suomessa turhaa, 3 59
koska tuotanto muutenkin jo lahes luomua L
TOTAL 2017 (n=1004) =[=Satunnaiset kayttajat (n=377)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=247) =7 Aktiivikayttajat (n=278)

==FEi-k&yttajat (n=102)

2 S -
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomuvaihtoehdon tarjoamista...?

TOTAL 2017 (n=1004)
TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

kouluruokailussa ja paivakodissa ka.

2013
ravintolassa

2013: 2,62
tyopaikkaruokailussa

2017: 2,52

2013;

B Erittain tarkeaa (4) = Melko tarkeaa (3) En osaa sanoa ®Ei kovintarkeda (2) ®mEilainkaan tarkeaa (1)
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Luomuvaihtoehdon tarjoaminen joukkoruokailussa

Miten tarkeana pidat luomuvaihtoehdon tarjoamista...?

TOTAL 2017 (n=1004)

Ei lainkaan tarkeaa (1) Erittdin tarkeaa (4)
1,0 2,0 3,0 4,0

kouluruokailussa ja
paivakodissa

ravintolassa

tyopaikkaruokailussa

EEETOTAL 2017 (n=1004) =[=Satunnaiset kayttajat (n=377)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=247) == Aktiivikdyttajat (n=278)
==Ei-kayttadjat (n=102)

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmm.fi PRO LUOMUX o
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Suhtautuminen luomumaidon D-vitaminointiin
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Suhtautuminen luomumaidon D-vitaminointiin

Miten arvioit luomumaidon D-vitaminoinnin vaikuttavan luomumaidon kaytté6n taloudessasi?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2013 (n=1043) 26

® | jsaantyy = Pysyy ennallaan = En osaa sanoa m\Vahenee ® En juo/kayta luomumaitoa
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Suhtautuminen luomumaidon D-vitaminointiin

Miten arvioit luomumaidon D-vitaminoinnin vaikuttavan luomumaidon kaytté6n taloudessasi?
TOTAL 2017 (n=1004)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2017 (n=1004) [EEIINENEN B
SUKUPUOLI:
Nainen (n=495) I I 1 E T
Mies (n=506) [ IE D
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=107) IS EZ 0 T
Nainen 30-39 v (n=c4) E T E T
Nainen 40-49 v (n=105) [EINIIT RN G
Nainen 50-59 v (n=102) [T D
Nainen 60+ v (n=o0) I D
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106)
Mies 30-39 v (n=89)
Mies 40-49 v (n=116)
Mies 50-59 v (n=74) |IEREE I T
Mies 60+ v (n=122)

B | jsaantyy " Pysyy ennallaan " En osaa sanoa mVihenee ® En juo/kayta luomumaitoa
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Suhtautuminen luomumaidon D-vitaminointiin

Miten arvioit luomumaidon D-vitaminoinnin vaikuttavan luomumaidon kaytté6n taloudessasi?
TOTAL 2017 (n=1004)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2017 (n=1004) I B
ASUINPAIKKAKUNTA:
Paskaupunkiseutu (n=220)
Muut yliopistokaupungit (n=297)
Muu kaupunki (n=258) I B
Maaseutu (n=230)
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=96) EINEEENNNT 0 BN
>=2 ei lapsia alle 34v (n=109) ENEEETEEE 0 EEEDETEEEE
lapset 0-6v (n=121)
lapset 7-15v (n=104)
lapset yli 15v (n=19)
yksin 35-64v (n=158) IEEEEE N BT
>=2 ei lap 35-64v (n=203)
LUOMUELINTARYV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttsjat (n=278) N e
Sasnnolliset kayttajat (n=247)
Satunnaiset kayttajat (n=377)

Ei-kayttajat (n=102) I

B | jsaantyy " Pysyy ennallaan " En osaa sanoa mVihenee ® En juo/kayta luomumaitoa

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A\ mmm.fi PRO LUOMU ¥
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen ja ostoaikomukset
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ICANTAR TNS»

Luomuelintarvikkeiden ostaminen ja ostoaikomukset

Mita luomuelintarvikkeita olet ostanut/talouteesi on ostettu 1-2 viimeisen kuukauden aikana?
Mitd seuraavista tuoteryhmisté aiot ostaa luomuna nykyistd enemman?

TOTAL 2017 (n=1004) 0%

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset
Hedelmat

Maito, kerma tai piima

Liha tai lihavalmisteet

Marjat

Jauhot, hiutaleet, myslit

Viini

Kahvi, tee

Muita maitotaloustuotteita
Leipa ja leivonnaiset

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Juusto

Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Makeiset ja suklaat

Jaateld

Lastenruuat

Valmisruoka ja ruokapakasteet
Valipalapatukat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

N
Lo
N
i
IS
=
IS

® Talouteeni on ostettu 1-2
kuukauden aikana

O
N

N

® Aion ostaa nykyista
enemman
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen ja ostoaikomukset - MAIDOT YHDISTETTY

TOTAL 2017 (n=1004) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

N
(6]

Kananmunat

N

w
N
o

Vihannekset ja juurekset ]
® Talouteeni on ostettu 1-2

kuukauden aikana

a

Maito ja maitotaloustuotteet (yht.)
Hedelmat

Liha tai lihavalmisteet ® Aion ostaa nykyista

enemman

O

Marjat
Jauhot, hiutaleet, myslit
Viini

Kahvi, tee

N
(@)

(o)}

Leipa ja leivonnaiset

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Makeiset ja suklaat
Lastenruuat

Valmisruoka ja ruokapakasteet
Valipalapatukat

Jotain muuta, mita?

LLLTLLC R
2]
00
-
=
S o
=
==
= 'h-b
IS ~
— = -
[t} N
Nom
k=
N
LIl N}
un
N
©
w

Ei mitaan
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ICANTAR TNS»

Luomuelintarvikkeiden ostaminen

Mita luomuelintarvikkeita olet
ostanut/talouteesion ostettu 1-2
viimeisen kuukauden aikana?

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset
Hedelmat

Maito, kerma tai piima

Liha tai lihavalmisteet

Marjat

Jauhot, hiutaleet, myslit

Viini

Kahvi, tee

Muita maitotaloustuotteita
Leipa ja leivonnaiset

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Juusto

Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Makeiset ja suklaat

Jaateld

Lastenruuat

Valmisruoka ja ruokapakasteet
Valipalapatukat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan

o
o
>

10% 20% 30% 40%

N
ul

N
N
NN
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ETOTAL 2017 (n=1004)
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen MAIDOT YHDISTETTY

Mita luomuelintarvikkeita olet
ostanut/talouteesion ostettu 1-2
viimeisen kuukauden aikana?

o
o
>

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kananmunat

Vihannekset ja juurekset

Maito ja maitotaloustuotteet (yht.)
Hedelmat

N
ul

N
(0]

Liha tai lihavalmisteet
Marjat )
Jauhot, hiutaleet, myslit 9
Viini 6
Kahvi, tee

Leipa ja leivonnaiset

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Makeiset ja suklaat
Lastenruuat

Valmisruoka ja ruokapakasteet
Valipalapatukat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan
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o
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ETOTAL 2017 (n=1004)
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MAIDOT YHDISTETTY

Mita luomuelintarvikkeita olet
ostanut/talouteesion ostettu 1-2

viimeisen kuukauden aikana? 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
Kananmunat 45 44 46
Vihannekset ja juurekset 40 46
Maito ja maitotaloustuotteet (yht.) 36 29
Hedelmat 28 2 25
Liha tai lihavalmisteet 20 21 0
Marjat 19 26
Jauhot, hiutaleet, myslit 19 22
Viini 16

Kahvi, tee 16 14 %
Leipa ja leivonnaiset 14 18
Pahkinat ja kuivatut hedelmat 10
Oljyt 9
Juomat (mehut, oluet, limsat) 6 O149 [
Makeiset ja suklaat 5

Lastenruuat &23
Valmisruoka ja ruokapakasteet 3
Valipalapatukat 2

Jotain muuta, mit&? 26\?‘:‘
Ei mitaan 14

TOTAL 2017 (n=1004) ={=TOTAL 2013 (n=1043) =O=TOTAL 2015 (n=1000)
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Luomuelintarvikkeiden ostaminen

Mita luomuelintarvikkeita olet

ostanut/talouteesion ostettu 1-2

viimeisen kuukauden aikana?

TOTAL 2017 (n=1004) 0% 10% 20% 30%

Kananmunat 15 ]
Vihannekset ja juurekset &b ]
Hedelmat [28 [] Q
Maito, kerma tai piiméa Cl27 ] O
Liha tai lihavalmisteet []20 L] Q

Marjat [119 ] O /%

Jauhot, hiutaleet, myslit [} 19 [ ®
Viini [d6 ] Q A
Kahvi, tee [116 || O A
Muita maitotaloustuotteita [J 15 O
Leipa ja leivonnaiset [114 [ O A
Pahkinat ja kuivatut hedelmat [liol O A
Juusto C110. SRVA
Oljyt Cloll O A
Juomat (mehut, oluet, limsat) [le! O /X
Makeiset ja suklaat
Jaatelo
Lastenruuat
Valmisruoka ja ruokapakasteet
Valipalapatukat
Jotain muuta, mita?

40% 50% 60% 70% 80%

O A\
O 7\

Ei mitaan
TOTAL 2017 (n=1004)

LUOMUELINTARYV. OSTOUSEUS: =O=Saanndlliset kayttajat (n=247)
={=Ei-kayttajat (n=102)
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MAIDOT YHDISTETTY

Mita luomuelintarvikkeita olet
ostanut/talouteesion ostettu 1-2
vimeisen kuukauden aikana?
TOTAL 2017 (n=1004) 0% 10% 20% 30%
Kananmunat i3 [ ]
Vihannekset ja juurekset = A0 []
Maito ja maitotaloustuotteet (yht.) [J 36 ]
Hedelmat [28 [] O
Liha tai lihavalmisteet Ll 20 ] Q

Marjat [119 ] (O A

Jauhot, hiutaleet, myslit []19 [ ®
Viini [i6 | Q /%
Kahvi, tee [J16 . O A
Leipd ja leivonnaiset [114 || O /¢
Pahkinat ja kuivatut hedelmat [li0 ! A
Oljyt Clel O A
Juomat (mehut, oluet, limsat) [lel O A4
Makeiset ja suklaat C15 (J A\
Lastenruuat C]3) /%
Valmisruoka ja ruokapakasteet l|l':0 A
Viélipalapatukat l{)v A
Jotain muuta, mita? LH*

40% 50% 60% 70% 80%

O A\

Ei mitaan 4AQ4 ]

TOTAL 2017 (n=1004)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —O=Saannélliset kayttajat (n=247)
—=Ei-kéyttajat (n=102)

ICKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017

—]

={=Satunnaiset kayttajat (n=377)
=ze=Aktiivikdyttdjat (n=278)
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Aikoo ostaa luomuna nykyista enemman

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot
ostaa luomuna nykyista enemman?

o
o
>

10% 20% 30% 40% 50%

Vihannekset ja juurekset
Kananmunat

Liha tai lihavalmisteet
Hedelmat

Maito, kerma tai piima

Leipa ja leivonnaiset

Jauhot, hiutaleet, myslit
Muita maitotaloustuotteita
Juusto

Marjat

Viini

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Kahvi, tee

Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Valmisruoka ja ruokapakasteet
Makeiset ja suklaat

Jaateld

Valipalapatukat

Lastenruuat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan p

N
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ETOTAL 2017 (n=1004)
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Aikoo ostaa luomuna nykyista enemman - MAIDOT YHDISTETTY

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot
ostaa luomuna nykyista enemman?

o
o
>

10% 20% 30% 40% 50%

Vihannekset ja juurekset

Maito ja maitotaloustuotteet (yht.)
Kananmunat

Liha tai lihavalmisteet
Hedelmat

Leipd ja leivonnaiset

Jauhot, hiutaleet, myslit
Marjat

Viini

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Kahvi, tee

Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Valmisruoka ja ruokapakasteet
Makeiset ja suklaat
Valipalapatukat

Lastenruuat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan
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ETOTAL 2017 (n=1004)
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Aikoo ostaa luomuna nykyista enemman

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot
ostaa luomuna nykyista enemman?

TOTAL 2017 (n=1004)

Vihannekset ja juurekset
Kananmunat

Liha tai lihavalmisteet
Hedelmat

Maito, kerma tai piima

Leipa ja leivonnaiset

Jauhot, hiutaleet, myslit
Muita maitotaloustuotteita
Juusto

Marjat

Viini

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Kahvi, tee

Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Valmisruoka ja ruokapakasteet
Makeiset ja suklaat

Jaatelo

Viélipalapatukat

Lastenruuat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan

TOTAL 2017 (n=1004)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —O=Saannélliset kayttajat (n=247)
—=Ei-kéyttajat (n=102)

60% 70% 80%

ICKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017

—]

={=Satunnaiset kayttajat (n=377)
=ze=Aktiivikdyttdjat (n=278)

2 mmmfi
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MAIDOT YHDISTETTY

Mita seuraavista tuoteryhmista aiot
ostaa luomuna nykyista enemman?

TOTAL 2017 (n=1004)

Vihannekset ja juurekset
Maito ja maitotaloustuotteet (yht.)
Kananmunat

Liha tai lihavalmisteet
Hedelmat

Leipa ja leivonnaiset

Jauhot, hiutaleet, myslit
Marjat

Viini

Pahkinat ja kuivatut hedelmat
Kahvi, tee

Oljyt

Juomat (mehut, oluet, limsat)
Valmisruoka ja ruokapakasteet
Makeiset ja suklaat
Valipalapatukat

Lastenruuat

Jotain muuta, mita?

Ei mitaan

TOTAL 2017 (n=1004)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: —O=Saannélliset kayttajat (n=247)
—=Ei-kéyttajat (n=102)

60% 70% 80%

ICKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017

—]

={=Satunnaiset kayttajat (n=377)
=ze=Aktiivikdyttdjat (n=278)

2 mmmfi

fruokaa ja luonnonvaroja
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Valikoimatoiveet
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Mista luomutuotteista toivoisit enemman valikoimia

Mista tuotteista toivoisit lisaa
valikoimia?

o
o
>

10% 20% 30%
Liha
Leipd/viljatuotteet

—
N

Hedelmat
Vihannekset
Maitotuotteet
Kasvikset

Kaikesta

Kala

Juoma

Elintarvikkeet yleisesti
Gluteeniton/laktoositon ym.
Ei erityistoiveita

Muu

Eos

ETOTAL 2017 (n=448)

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017

40%

-1
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Mista luomutuotteista toivoisit enemman valikoimia

Mista tuotteista toivoisit lisaa
valikoimia?

TOTAL 2017 (n=448) 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 55% 60% 65% 70% 75% 80%

Liha

Leipa/viljatuotteet

Hedelmat

Vihannekset

Maitotuotteet

Kasvikset

Kaikesta

Kala

Juoma

Elintarvikkeet yleisesti

Gluteeniton/laktoositon ym.

Ei erityistoiveita 4

Muu
Eos =0 m—]
TOTAL 2017 (n=448) ={F=Satunnaiset kayttajat (n=135)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
=0O=Saanndlliset kayttajat (n=102) == Aktiivikayttajat (n=134)
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
ARVIONSA ANTANEET, TOTAL 2017 (n=859)

TOTAL 2017 (n=859)

TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

70% 80% 90% 100% ka.

® Kasvanut merkittavasti ® Kasvanut hiukan
B Vahentynyt hiukan B \VVahentynyt merkittavasti

ICANTAR TNS»

Kantar TNS Agri Oy

Luomun kuluttajabarometri 2017

26 ! 3,84
o

4,00

B Pysynyt samana

L mmmfi oo yomust
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Luomuvalikoiman muutos

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
ARVIONSA ANTANEET, TOTAL 2017 (n=859)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2017 (n=859) | R e 3,99
SUKUPUOLTI:
Nainen (n=441) [N ET eeeg 412
Mies (n=418) |  NNEGIER e 385
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=89) 4,02
Nainen 30-39 v (n=75) [ REA e g 411
Nainen 40-49 v (n=95) 4,15
Nainen 50-59 v (n=86) [HNNEEEEECE T ] 4,20
Nainen 60+ v (n=97) [ N NREEET T e 4,11
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=79) [N T o
Mies 30-39 v (n=77) [ AT e e 3,96
Mies 40-49 v (n=99) [ NECH T A e 3,05
Mies 50-59 v (n=62) [ NN RRREREEE T e 4,00
Mies 60+ v (n=101) [N NN e 5,07

B Kasvanut merkittavasti B Kasvanut hiukan B Pysynyt samana
® Vahentynyt hiukan ®m VVahentynyt merkittavasti

IKANTAR TNS; Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A' mmm.fi PRO LUOMU ¥ .
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Luomuvalikoiman muutos viime vuosina

Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
ARVIONSA ANTANEET, TOTAL 2017 (n=859)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% ka.

TOTAL 2017 (n=859) | NEEEEEFNENE e e 3,99
ASUINPAIKKAKUNTA:
Pagkaupunkiseutu (n=198) [P e 4,06
Muut yliopistokaupungit (n=239) | NEEEEPREEE A e 386
Muu kaupunki (n=222) |IEEEEECE A g 4,00
Maaseutu (n=200) [HNEEEEEPEY e e 4,07
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=75) [ EEEFEN TR TP T s, 66
>=2 ei lapsia alle 34v (n=87) 3,87
lapset 0-6v (n=113) | NPT T T R 4,13
lapset 7-15v (n=94) NPT e 4,06
lapset yli 15v (n=16) 4,02
yksin 35-64v (n=138) [HNNEEEEEEPEE N e 4,02
>=2 eilap 35-64v (n=178) [PV e 4,08
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=270) 4,26
Saanndlliset kayttajat (n=231) 3,98
Satunnaiset kayttajat (n=305) U S A e 3,94

Ei-kayttajat (n=54) [T I e I T 2 o4

B Kasvanut merkittavasti B Kasvanut hiukan B Pysynyt samana
® Vahentynyt hiukan m Vahentynyt merkittavasti

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A* mmm.fi PRO LUOMU 3 o
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Valitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.

TOTAL 2017 (n=902)

Paivittdistavarakaupasta _ 86
torita [ 25
Erikoiskaupasta - 15
Suoraan maatilalta - 13

REKO-renkaasta . 4
Ruokapiirin valityksella [ 2

Verkkokaupasta Iz
Jostain muualta, mista? I 1

En osaa sanoa . 4

® TOTAL 2017 (n=902)
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Luomuelintarvikkeiden ostopaikat

Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana? Valitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi.

TOTAL 2017 (n=902)

0% 10% 20% 30% 40%

Paivittaistavarakaupasta [186

Torilta [b 26

Erikoiskaupasta
Suoraan maatilalta
REKO-renkaasta

Ruokapiirin valityksella

Verkkokaupasta
Jostain muualta, mista?

En osaa sanoa

TOTAL 2017 (n=902)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saanndlliset kayttajat (n=247)
==Ei-kayttajat (n=0)

ICKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017

80% 90% 100%

—

={=Satunnaiset kayttajat (n=377)
=7 Aktiivikayttajat (n=278)

2 .
2 mmmfi ppoLyomus? =
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Luomuun liittyva tieto ja tietolahteet

, -
Kantar TNS Agri Oy ~ Luomun kuluttajabarometri 2017 o mmmri PROLUOMU }: 90

ruokaa ja luonnonvaroja



Luomuun liittyvan tiedon haku

Oletko etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

TOTAL 2017 (n=1004)

TOTAL 2015 (n=1000)

TOTAL 2013 (n=1043) 14 82

m Kylla " En osaa sanoa " En
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Luomuun liittyvan tiedon haku

Oletko etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?
TOTAL 2017 (n=1004)

(1/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2017 (n=1004) I -
SUKUPUOLI:

Nainen (n=498) N =@ [
Mies (n=506)
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=107) [ NNEA ~[EE———
Nainen 30-39 v (n=84) [ IINEEEEEES = —
Nainen 40-49 v (n=105) I NEEEL = FE—
Nainen 50-59 v (n=102) (RN = FE
Nainen 60+ v (n=99) [ NN = [
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=106)
Mies 30-39 v (n=89) [ HNEEEN A
mies 40-49 v (n=116) [ G AN
mies 50-59 v (n=74) (RG]
mies 60+ v (n=122) (RN " R

mKylla " En osaa sanoa ®En

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A‘\ mmm.fi PRO LUOMU ¥ .
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Luomuun liittyvan tiedon haku

Oletko etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?
TOTAL 2017 (n=1004)

(2/2) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
TOTAL 2017 (n=1004) EEEESTE = A
ASUINPAIKKAKUNTA:

Pagkaupunkiseutu (n=220) NPT [EEEEEEEEEEEEEEEEEE———
Muut yliopistokaupungit (n=297) NN [
Muu kaupunki (n=258) UGN - [ ——
Maaseutu (n=230)
ELINVAIHE:
asuu yksin alle 34v (n=96) HNNENCE = [EEEEEEEEEEEEEE———
>=2 ei lapsia alle 34v (n=109)
lapset 0-6v (n=121)
lapset 7-15v (n=104) [NNEE [FE——
lapset yli 15v (n=19)
yksin 35-64v (n=158) NEEN = [EREEEEEE—
>=2 eilap 35-64v (n=203) AN = EEE——
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:

Aktiivikayttajat (n=278) [INNEEEEENETY [N
Saannolliset kayttajat (n=247) NG [ZEEEEEEEEEEE———
Satunnaiset kayttajat (n=377) RN

Ei-kayttajat (n=102) S0 EEEEE——

mKylla " En osaa sanoa " En

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A‘\ mmm.fi PRO LUOMU >
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Luomuun liittyvat tietolahteet

Mista olet etsinyt tietoa luomusta?
(n=jos etsinyt)
TOTAL 2017 (n=187)

Internetista (hakukone,

kauppojen/yritysten sivut...) 85

(=]
| O\

Kaupoista 32

Sanoma- ja aikakauslehdista 30

Sosiaalisesta mediasta

[
N
'—l
ul

Muualta, mista?

En osaa sanoa

o

B TOTAL 2017 (n=187)

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A mmm.Fi PRO LUOMU b4 o
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Mista luomuun liittyvaa tietoa etsitaan

Mista olet etsinyt luomuun liittyvaa tietoa?

19% m 2015

m2017
vaestosta etsii
o9 31
17 15

luomusta tietoa I
I II | -_

Internetistd ~ Sanoma- ja Kaupoista  Sosiaalisesta Muualta
(kotisivuilta) aikakaus- mediasta
lehdista

@

e%sf

V4 :
I(ANTAR T N S = Kantal‘ TNS Ag” Oy Luomun ku|uttajabal‘0metl’l 2017 Luomun kuluttajabarometri 2017 - m m m'ri pRo LU OMU }:
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Luomuun liittyvat tietolahteet

Mista olet etsinyt tietoa luomusta?
(n=jos etsinyt)
TOTAL 2017 (n=187)

(1/2) 0% 20% 40% 60% 80% 100% 120% 140% 160% 180% 200% 220%
TOTAL 2017 (n=187)
SUKUPUOLL:

Nainen (n=95) GGG TR E
Mies (n=92) [NNEEEEYS R T BT
SUKUPUOLI & IKA:
Nainen 18-29 v (n=18)
Nainen 30-39 v (n=28) [T B
Nainen 40-49 v (n=16)
Nainen 50-59 v (n=12)
Nainen 60+ v (n=21) [N T
SUKUPUOLI & IKA:
Mies 18-29 v (n=30)
Mies 30-39 v (n=17)
Mies 40-49 v (n=18) [NEEEGEGEGTIEEE T T
Mies 50-59 v (n=11)
Mies 60+ v (n=16)

B [nternetistd (hakukone, kauppojen/yritysten sivut...)
= Kaupoista
B Sanoma- ja aikakauslehdista
® Sosiaalisesta mediasta
B Muualta, mista?
En osaa sanoa

IKANTAR TNS, Kantar TNSAgriOy  Luomun kuluttajabarometri 2017 A mmm.Fi PRO LUOMU - G-
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ICANTAR TNS»

Luomuun liittyvat tietolahteet

Mista olet etsinyt tietoa luomusta?

(n=jos etsinyt)
TOTAL 2017 (n=187)

(2/2) 0%

TOTAL 2017 (n=187)
ASUINPAIKKAKUNTA:
Padkaupunkiseutu (n=43)
Muut yliopistokaupungit (n=61)
Muu kaupunki (n=42)
Maaseutu (n=41)

ELINVAIHE:

asuu yksin alle 34v (n=17)
>=2 ej lapsia alle 34v (n=22)
lapset 0-6v (n=27)

lapset 7-15v (h=19)

lapset yli 15v (n=1)

yksin 35-64v (n=28)

>=2 ei lap 35-64v (n=23)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS:
Aktiivikayttajat (n=99)
Saanndlliset kayttajat (n=46)
Satunnaiset kayttajat (n=39)
Ei-kayttajat (n=3)

20% 40% 60% 80%

& 33 ] 30 i1l
78 |35 | 24 | 10
2 30 45 _[53
8 | 20 | 27 | 23 [8]

100 18] 40 8]

10024 ]0]12]

8 32 31 ] 136
100

2 a3 | 26 | 24 &

81 | 22 | 2 _|i2]6

63 | 32 | 30 |

B [nternetistd (hakukone, kauppojen/yritysten sivut...)
= Kaupoista
B Sanoma- ja aikakauslehdista
® Sosiaalisesta mediasta
B Muualta, mista?
En osaa sanoa

Kantar TNS Agri Oy
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Mita tietoa toivoisit
luomusta enemman?
Tietoa mm.

” Lannoituksesta ja
rikkakasvitorjunnasta.”

” Hintavertailuja luomu/ ei-luomu, koska
nykyisellaan en tieda, ovatko kaikki
elintarvikkeet kallimpia luomuna.”

” Lihatuotannossa
elainten hyvinvointiin
liittyvia asioita.”

| " Tuottajalle
=3  oikeudenmukainen
korvaus.”

" Haluaisin tietaa, onko luomutuotanto
Rt pitkalla aikavalilla kestavampi ekologinen

7 Tarkemmin mita
Kriteeristo pitaa sisallaan.
Esimerkiksi antibioottien
kayttdé yms.”

” Mika lisadarvo luomulla
on muihin elintarvikkeisiin

y nahden.”
" Kuka tuottanut ja missa.” @ o ¥ é? ,

PP bal B85 5 o 4 & ” Faktaa, ennen kaikkea

@ ~ o4 ) f Siitd, kuinka hyvip “ luomun terveellisyydesta

2 3 luomutuotantoa verrattuna ei-luomuun.”

valvotaan.”
V¢ %
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Onko viela jokin asia, mika sinua askarruttaa luomussa/luomutuotteissa?

Luomua tuotetaan
nykyisin suurissa
yksikoissa,
tehotuotannon-
omaisesti. Eldimet ja
ymparisto karsivat.

Ei ole
Miksi itsestaanselvaa,

luomutuotteita ei etta ne olisivat

pakata edes
ekologisesti? terveellisempid.

Ainoastaan hinta.
Liian kallista
verrattuna muihin
tuotteisiin.

Askarruttaa, voiko
luottaa siihen etta tuote
on oikeasti luomua.

Onko ulkomaisten

luomuelintarvikkeiden
valvonta yhté tehokasta
kuin kotimaisten?

Saako alkutuottaja

Suomalainen
tavallinen tuotanto on
puhtaampaa, kuin

eurooppalainen luomu.

Hedelmien ja
vihannesten

Luomu on rikkaiden
maiden ylellisyytta ja

joskus tunnen siita
huonoa omaatuntoa.
Luomuruualla ei saada
maailman nalkaisia
ruokittua, valitettavasti.

Kasittadkseni vaitettyja maku- ja terveysetuja
luomussa ei ole pystytty osoittamaan
tieteelliset kriteerit tayttavissa tutkimuksissa.
Silti makua ja terveellisyytta kaytetaan luomun
myyntiargumenttina, ja se on kyseenalaista.
Se asettaa luomutuotannon tai ainakin sen
markkinoinnin epamaaraiseen valoon.
Luomun puolesta pitdisi argumentoida
enemman silla, etta tuotanto on vahemman
ymparistoa kuormittavaa (jos se sita on), ja

tarpeeksi tuloja? [ '
p | laatu vaihtelee Luomutuotanto ei ole

v : vaikka elainten hyvinvoinnilla.
liian paljon. kovin

kustannustehokasta.

Lmmmfi ppoyomust -
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todenndkoéisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2017 (n=1004)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9S0% 100%

ka.

Ne olisivat edullisempia ﬂa 5,23

tuotceises oikeudenmukarsen ninmen HTRESEEE DN T EnE - -
e e aisuuseets o IECEIEE N T R ¢ s

T valikomat e vaintoentora - IESH MMEC (- ET I T N I, ¢ 0
Tuottee osivat laacckaaro |y T [ I <

T nattnn oyt toomure NSRRI e e e -
Tietdisin enemman luomusta n 4,23

Ne I6ytyisivat helpommin kaupassa H 4,20

B 7=erittdin todenndkdisesti ®m6 =5 =4 =3 m2 ®m1=Erittdin epatodennakoisesti
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todennakdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

1=FErittdain epatodennakoisesti 7=erittdain todennakdisesti
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Ne olisivat edullisempia A 5,72 -

Tietdisin, ettd luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja

Tuotteet olisivat laadukkaampia
/parempia

Tietdisin paremmin, mita kaikkia
tuotteita 16ytyy luomuna

Tietdisin enemman luomusta

Ne l6ytyisivat helpommin kaupassa

e TOTAL 2017 (n=1004) ={=TOTAL 2013 (n=1043) =r=TOTAL 2015 (n=1000)
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Luomun menekkia edistavia asioita

Kuinka todenndkdisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman, jos...

TOTAL 2017 (n=1004)

1=Erittdin epatodennakdisesti 7=erittain todennakdisesti
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0

Ne olisivat edullisempia

Tietdisin, etta luomutuottaja saa
tuotteista oikeudenmukaisen hinnan

Olisin vakuuttuneempi niiden
erilaisuudesta

Tuotteista olisi tarjolla laajemmat
valikoimat eri vaihtoehtoja

Tuotteet olisivat laadukkaampia
/parempia
Tietaisin paremmin, mita kaikkia
tuotteita 18ytyy luomuna

Tietdisin enemman luomusta

-+

Ne I6ytyisivat helpommin kaupassa

EEETOTAL 2017 (n=1004) =[=Satunnaiset kayttajat (n=377)
LUOMUELINTARV. OSTOUSEUS: =O=Saannodlliset kayttajat (n=247) == Aktiivikdyttajat (n=278)
==Ei-kayttadjat (n=102)
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