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Tutkimuksen tarkoitus ja toteutus

« Tutkimuksen tavoitteena oli selvittdd luomuketjun toimijoiden ndkemyksia ja
kasityksia luomualan kehityksesta, ketjun toimivuudesta ja alan yhteisten
tavoitteiden saavuttamisesta. Kysely tehtiin ensimmaisen kerran vuonna 2012.

« Tutkimuksen kohderyhmana olivat kaikki luomuketjun toimijat (ei kuluttajat).
Vastaajille lahetettiin sahkopostitse kutsu osallistua tutkimukseen seka kaksi
muistutusta.

 Lomake ja kutsu olivat suomeksi ja lisaksi alkutuottajilla oli mahdollisuus
osallistua tutkimukseen ruotsinkielisella lomakkeella (myds kutsuteksti ruotsiksi).

« Taloustutkimus Oy lahetti tutkimukseen yhteensa 1874 kutsua ja sai nailla 399
vastausta, joista 24 ruotsinkieliselle alkutuottajien lomakkeelle. Taten
vastausprosentti oli 22 %.

« Lisaksi Kesko Oyj:lle lahetettiin kutsulinkki, jota he levittivat organisaatiossaan
seka samaa linkkid lahetettiin pyydettaessa muille halukkaille osallistujille. Nain
saatiin lisdksi 43 vastaajaa.

« Vastaajien yhteystiedot saatiin Pro Luomu ry:n kautta.

« Tutkimuksen suunnitteluun ja tulosten analysointiin osallistui KTT, DI Esa
Martikainen.
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Vastaajaorganisaatioiden taustatiedot

Kaikki vastaajat, n=442

Toimiala

alkutuotanto

elintarviketeollisuus

pienvalmistaja

paivittaistavarakauppa/tukku

luomu- ja lahituotteisiin erikoistunut myyntikanava
ammattikeittio

kehittgja (tutkimus, neuvonta, etujarjestd yms.)
muu

Toiminta-aika

Siirtymavaiheessa

alle 5 vuotta

6-10 vuotta

yli 10 vuotta

Suuralue

Helsinki-Uusimaa

Etela-Suomi

Lansi-Suomi

Pohjois- ja It&-Suomi
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Alkutuottajat: Mika seuraavista on paatuotantosuuntanne?

Alkutuotanto, n=210

luomuviljan tuotanto

luomulihan tuotanto

luomuperunan, vihannesten tai -marjojen tuotanto 15
luomumaidon tuotanto 7
luomurehun tuotanto 3
muu 7
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Valmistajat: Mikd on valmistamienne luomuelintarvikkeiden paaraaka-aine?

Valmistajat, n=39

vilia

peruna, vihannekset tai marjat

liha 15

maito

muu tai useat eri raaka-aineet
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Paivittaistavarakauppa/tukku: Toimin paivittaistavarakaupassa...

Kauppa, n=95

paivittaistavaramyymalassa

valtakunnallisen kauppaketjun johdossa ja/tai
ohjauksessa

alueellisen kaupparyhméan johdossa ja/tai

ohjauksessa
horecakaupassa 6
muussa tukkukaupassa 7
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Mika seuraavista kuvaa parhaiten ammattikeittiota, jossa tydéskentelet?

Ammattikeittiot, n=43

julkinen ruokapalvelu

ravintola/ravintolaketju

ruokapalveluyritys
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Mika on ensisijainen luomutuotantonne/-tuotteidenne myyntikanava?

Alkutuotanto/valmistajat

m alkutuotanto m suoramyynti kuluttajille @ kauppa tai tukkukauppa O ammattikeittiot
H pienvalmistaja m elintarviketeollisuus bOeos

Kaikki vastaajat 2012 (n=222)

Kaikki vastaajat 2013 (n=249)

Toimiala 2013

alkutuotanto (n=210)

valmistajat (n=39)

Suuralue 2013

Helsinki-Uusimaa (n=28)

Etela-Suomi (n=54)

Lansi-Suomi (n=81)

Pohjois- ja Itd&-Suomi (n=81)
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Kuinka usein ostat/ talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?

Kaikki vastaajat

m useita kertoja viikossa m noin kerran viikossa
m 2-3 kertaa kuukaudessa 0 noin kerran kuukaudessa
= harvemmin kuin kerran kuukaudessa, kuitenkin melko saannélli = vain aivan satunnaisesti
Kaikki vastaajat (n=442) 42 30 8
Toimiala
alkutuotanto (n=210) 54 27 4 1A
valmistajat (n=39) 28 38 10 | 5
kauppa (n=103) 22 35 | 7 48 17
ammattikeittio (n=43) 35 37 7 12
kehittajat (n=44) 52 18 9 |2
Toiminta-aika
siityméavaiheessa (n=17) 59 12 6 IR
alle 5 vuotta (n=85) 34 32 P 12 4
6-10 vuotta (n=74) 36 31 ikl 12 |4
yli 10 vuotta (n=266) Kl 6 (
Suuralue
Helsinki-Uusimaa (n=105) 27 P 10
Etela-Suomi (n=98) 27 P
L&ansi-Suomi (n=115) 30 6 3IIENE

Pohjois- ja It&-Suomi (n=114) 36
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Luomun tilanne ja nakymat
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Miten luomuraaka-aineiden kaytténne / luomutuotteiden
myyntinne/tuotantonne on kehittynyt viime vuoden aikana?
Kaikki vastaajat

m 5 kasvanut merkittavasti ®4 kasvanut hieman ©3 pysynyt ennallaan @2 vahentynyt hieman m 1 vahentynyt merkittavasti

Kaikki vastaajat 2012 (n=435) 27 26 40

Kaikki vastaajat 2013 (n=393) 16 34
Toimiala 2013

alkutuotanto (n=210) K 48

valmistajat (n=39) 18 21 N 8 |

kauppa (n=101) 31

ammattikeittio (n=43) 35
Toiminta-aika 2013

siirtymavaiheessa (n=17) 35 ' 6

alle 5 vuotta (n=79) 24 ' 8 |

6-10 vuotta (n=70) 34 il

yli 10 vuotta (n=227) 37
Suuralue 2013

Helsinki-Uusimaa (n=91) 25

Etela-Suomi (n=86) 28

Lansi-Suomi (n=106) 40 2

Pohjois- ja Itd-Suomi (n=102) 40
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Miten uskotte luomuraaka-aineiden kaytténne / luomutuotteiden
myyntinne/tuotantonne kehittyvan seuraavien kahden vuoden aikana?
Kaikki vastaajat

m 5 kasvaa merkittavasti m 4 kasvaa hieman 0 3 pysyy ennallaan @ 2 vahentyy hieman m 1 vahentyy merkittavasti
Kaikki vastaajat 2012 (n=435) 28 20
Kaikki vastaajat 2013 (n=393) 18
Toimiala 2013
alkutuotanto (n=210) 16
valmistajat (n=39) 15
kauppa (n=101) 27

ammattikeittio (n=43)
Toiminta-aika 2013
siirtymavaiheessa (n=17)
alle 5 vuotta (n=79)

6-10 vuotta (n=70)

yli 10 vuotta (n=227)
Suuralue 2013
Helsinki-Uusimaa (n=91)
Etela-Suomi (n=86)
Lansi-Suomi (n=106)
Pohjois- ja Ita-Suomi (n=102)
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Luomualan yhteisenéa tavoitteena on Suomen luomumarkkinan
kolminkertaistaminen vuoteen 2015 mennessa. Mika oheisista vaittamista
vastaa parhaiten kasitystanne tavoitteen toteutumisesta?

® tavoite ylittyy ja luomumarkkina kasvaa kolminkertaista suuremmaksi

m pidén tavoitetta realistisena ja uskon luomumarkkinan kolminkertaistumiseen
o luomumarkkina kasvaa, mutta ei kolminkertaistu

@ luomumarkkina pysyy nykyisellaédn

®m luomumarkkina ei kasva, vaan pienenee nykyisesta

Kaikki vastaajat

2012 (n=477) 68 2i
2013 (n=442) 74 (51
Toimiala 2013
alkutuotanto (n=210) 75 5
valmistajat (n=39) 72 .10
kauppa (n=103) 77 1417
ammattikeittio (N=43) 84 A
kehittajat (n=44) 61 |
Toiminta-aika 2013
alle 5 vuotta (N=61) 72 .10
6-10 vuotta (n=51) 82 4
yli 10 vuotta (n=120) 72 13
Suuralue 2013
Helsinki-Uusimaa (n=105) 73 57
Etela-Suomi (n=98) 76 ]
Lansi-Suomi (n=115) 73 A
Pohjois- ja Itd-Suomi (n=114) 75 5
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Mik& on mielestasi tarkein este luomumarkkinan kolminkertaistumisen
tiella? x
Kaikki vastaajat, 2012 n=301, 2013 n=356
kuluttajien haluttomuus maksaa luomutuotteista
2012 61
2013 41
luomutuotanto ei pysy kysynnén kasvun mukana
2012
2013

51

!I

lahiruoka on vahvempi trendi kuin luomuruoka

2012 29
2013 = 12
luomutoimintaan liittyva byrokratia
2012 F 41
2013 12

luomuruoka ei erotu riittavasti puhtaasta suomalaisesta ruoasta

2012 34
2013 11
luomutuotteiden suppea valikoima
2012 34
2013 8
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

%

*Huom! Vuonna 2012 kysymyksessa sai valita 5 tarkeinta estettd, nyt sai valita vain yhden.
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Mika seuraavista on mielestasi tarkein este
luomumarkkinan kolminkertaistumisen tiella?

Kaikki vastaajat

kuluttajien haluttomuus

maksaa luomutuotteista —&— Kaikki vastaajat (n=356)

. =—¢—2alkutuotanto (n=170)
luomutuotanto ei pysy

kysynnan kasvun -
—t=\almistajat (N=34)
mukana
—0—kauppa (n=84)
lahiruoka on vahvempi
trendi kuin luomuruoka ammattikeittio (n=39)

> kehittajat (n=27)
luomutoimintaan liittyva
byrokratia

luomuruoka ei erotu
riittavasti puhtaasta
suomalaisesta ruoa

luomutuotteiden suppea P/¢,4

valikoima
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kuluttajien haluttomuus
maksaa luomutuotteista

luomutuotanto ei pysy
kysynnan kasvun
mukana

lahiruoka on vahvempi
trendi kuin luomuruoka

luomutoimintaan liittyva
byrokratia

luomuruoka ei erotu
rittavasti puhtaasta
suomalaisesta ruoa

luomutuotteiden suppea
valikoima

Mika seuraavista on mielestasi tarkein este
luomumarkkinan kolminkertaistumisen tiella?
Kaikki vastaajat
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Luomun tilanne ja nakymat 2/3

« Kaksi vastaajaa kolmesta kokee, ettd kasvua oman organisaation sisalla luomun
tuotannon/myynnin suhteen tapahtuu myds seuraavien kahden vuoden aikana.

« Tana vuonna alkutuottajien usko luomutuotantonsa kasvuun on samalla tasolla kuin
viime vuonna (v. 2012 55% uskoi kasvuun, nyt 54%).

» Muissa vastaajaryhmissa kasvuun uskoo viime vuoden tapaan huomattavasti suurempi
osuus vastaajista kuin alkutuotannon osalta, mutta luvut ovat hieman tippuneet viime
vuodesta, ollen kuitenkin edelleen hyvélla tasolla. Valmistajista ja ammattikeittion
edustajista nyt noin kolme vastaajaa neljasta uskoo kasvuun, kaupan edustajista 90%.

« Taytyy kuitenkin huomioida, etté viimevuotiset luvut eivét ole taysin
vertailukelpoisia; viime vuonna kysyttiin arviota luomutuotteiden myynnin/tuotannon

kasvusta seuraavien neljan vuoden aikana, nyt kysyttiin vastaavaa arviota seuraavien
kahden vuoden aikana.

@ X,
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Luomun tilanne ja nakymat 3/3

« Lahes viidennes kaikista vastaajista uskoo koko luomumarkkinan
kolminkertaistumiseen vuoteen 2015 mennessa.

« Selvasti eniten luomumarkkinan kolminkertaistumiseen uskovat kehittgjien roolissa
kyselyyn vastanneet.

« Selkeasti tarkeimpana esteena luomumarkkinan kolminkertaistumisen tiella
nahdaan kuluttajien haluttomuus maksaa luomutuotteista.

* Viimevuotiseen tapaan erityisesti kaupan edustajat ovat tata mielta.

« Varsin tasapuolisesti esteina nahdaan myos:
* Luomutuotanto ei pysy kysynnan kasvun mukana
 Luomutuotantoon liittyva byrokratia (erityisesti alkutuotanto)

« Lahiruoka on vahvempi trendi kuin luomuruoka (erityisesti valmistajat ja
ammattikeittiot)

e
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Mita pitaisi mielestasi tehda valitsemasi esteen
poistamiseksi? 1(3)

« Vastaajilta kysyttiin avoimena kysymyksena perusteluja, mita pitaisi
tehda heidan luomumarkkinan kolminkertaistumisen tiella tarkeimmaksi
valitsemansa esteen poistamiseksi.

e Kuluttajien haluttomuuteen maksaa luomutuotteista- esteen

poistamiseksi tarjottiin lahinna hinnoitteluun ja viestintaan liittyvia
ratkaisuja:

* Hintaan liittyvat tekijat:
« Kaupan kate tulisi saada pienemmaksi
« Kaupalle ja valikasille pienempi voitto
« Kauppa hinnoittelee luomun liian kalliiksi
* Luomun hintatason tulisi lahestya tavanomaista
* Viestintaan liittyvat tekijat:
« Valistusta/tiedotusta lisaa
* Imagon nostamista
« Kuluttajille kerrottava, mista luomun kustannukset syntyvat

& X
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Mita pitaisi mielestasi tehda valitsemasi esteen
poistamiseksi? 2(3)

« Este: Luomutuotanto ei pysy kysynnan kasvun mukana:
« Lisaa tuottajia/yrittajia houkuteltava/saatava mukaan/ tuotantoa
lisattava
e Byrokratiaa vahennettava/helpotettava
e Tukia tai muita kannustuksia lisattava
« Tuottajille isompi osa hinnasta/ viljely kannattavaksi/ tyosta saatava
riittava korvaus/ elintarvikeketjun toiminta epareilua
e Este: Lahiruoka on vahvempi trendi kuin luomuruoka

« Ei tarvita toimenpiteita tdman esteen poistamiseksi/ ei ole ongelma/
lahiruoka yhta hyva kuin luomu

« Kasitteet selviksi: Lahi- ja luomuruoka menevat sekaisin/ eivat erotu

« Este: Luomutoimintaan liittyva byrokratia
* Byrokratiaa pitaisi vahentaa/ yksinkertaistaa/ saannoksia lieventda/ vahentaa
paperisotaa
e Jarkeistysta tarkastuksiin/ viranomaistoimintaan/ ”maalaisjarjen kaytt6”

virkamiehilla/tarkastajilla i
PRO LUOMU #-
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Mita pitaisi mielestasi tehda valitsemasi esteen
poistamiseksi? 3(3)

« Este: Luomuruoka ei erotu riittavasti puhtaasta suomalaisesta ruoasta

« Korostaa tavanomaisen ja luomun eroja/ korostaa luomun hyvia puolia,
eettisyytta

e Lisatd mainontaa/nakyvyytta luomulle/ enemman nakyvyytta luomulle
kaupoissa/ oma hylly kauppoihin

« Este: Luomutuotteiden suppea valikoima

 Luomutuotteita saatava enemman valikoimiin/ tuotteet oltava selkeasti
esilla

 Kotimaista luomutuotantoa kehitettava

: Y\
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Sosiaalisen median roolin kuluttajien luomutietoisuuden
lisaamisessa

« Vastaajilta kysyttiin avoimena kysymyksena millaiseksi he kokevat
sosiaalisen median roolin kuluttajien luomutietoisuuden lisdamisessa
« Esiin nousi seuraavia asioita:

« Hyva/tarked/merkittava/olennainen rooli, erityisesti nuorten ja nuorten
aikuisten tavoittamisessa sosiaalinen media nahtiin tarkeana.

* Lisaa tietoisuutta/kiinnostusta/kysyntaa luomusta, tarkea
tiedonjakokanava

 Kasvava rooli/ tulee kasvamaan tulevaisuudessa

« SoMen kaytossa oltava kuitenkin varovainen; pohjauduttava
totuudenmukaiseen tietoon - vaaraa tietoa vaikea korjata/ vaikeasti
hallittava media

A N4
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Sitoutuminen, yhteistyo ja luottamus
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Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden kehittamiseen
pitkdjanteisesti ja suunnitelmallisesti?
Kaikki vastaajat, 2012 n=477, 2013 n=442

m 5 taysin sitoutunut m4 o3 m2 m 1 ei lainkaan sitoutunut O En osaa sanoa KA
luomuviljelijat 2012 25 771 9 | 3,80
2013 / 8 2l.4 31
erikoiskaupat (esim. luomu-/l&hikaupat) 2012 4/ 11 137 6 | 4,26
2013 4 2 4,26
oma henkilékohtainen sitoutumiseni 2012 / 4,18
2013 / 4,16
oman tybnantajani/tydyhteisoni sitoutuminen 2012 22 31 4,05
2013 0 25 3,91
pienvalmistajat 2012 27 61 8 13,72
2013 3 25 67 4] 3,81
kehittajatahot (tutkimus, neuvonta, etujarjestot.. 32 3,14
2013 0 32 3,25
elintarviketeollisuus 2012 38 28T I 9 | 2,79
2013 45 257 I 3| 2,88
paivittaistavarakauppa 2012 ¥ 33 [T26 WAl 5] 291
2013 K 37 28T TN 2 2,82
viranomaiset (esim. ministeriét, MMM, Evira) 2012 32 297 T 14 | 2,67
2013 39 27 T 6 | 2,75
ammattikeittiot 2012 34 2,53
2013 40 2,49
poliittiset paattajat 2012 26 T 12 12,24
2013 _ 37 37T T 6 | 2,38

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Huom: vuonna 2013: oman tydnantajani/tydyhteistni sitoutuminen (2012: oman organisaationi sﬁoutur%men).
2013: luomuviljelijat (2012: alkutuotanto).
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Alkutuotanto: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti?
Alkutuotanto, 2012 n=177, 2013 n=210

m 5 taysin sitoutunut m4 O3 m2 m 1 ei lainkaan sitoutunut 0 En osaa sanoa KA

oma henkilékohtainen sitoutumiseni 2012 51 4,33
2013 50 14,35
luomuviljelijat 2012 23 3,89
2013 . 10 12 4,24
erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 2012 17 6 | 4,07
2013 13 4n 4,17
pienvalmistajat 2012 23 87 61371
2013 22 3,85
kehittajatahot (tutkimus, neuvonta, etujérjestét ym.) 2012 [T28 A 8 | 285
2013 34 6 3,10
elintarviketeollisuus 2012 [ 31 8 | 265
2013 39 32 IR 4] 2,69
viranomaiset (esim. ministeriét, MMM, Evira) 2012 [T 86TTTT TRl 10 | 2,49
2013 37 2,67
paivittaistavarakauppa 2012 <l 6 | 2,38
2013 2,37
ammattikeittiét 2012 2,29
2013 2,36
poliittiset paattajat 2012 25 0 1,99
2013 ) 33 20 | 5 [|2,22

0 10 20 30 40 50 60 70 80 20 100

0,
Huom: vuonna 2013: oman tydnantajani/tydyhteistni sitoutuminen (2012: oman organisaationi sitoutu/r%inen).

2013: luomuviljelijat (2012: alkutuotanto).
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Valmistajat: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti?
Valmistajat, 2012 n=57, 2013 n=39

m 5 taysin sitoutunut m4 03 m2 m 1 ei lainkaan sitoutunut 0 En osaa sanoa KA

erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 2012 43 2 Pl 4| 4,18
2013 44 15  [3[3| 4,24
luomuviljelijat 2012 117712 3,67

2013 3 4,16

oman tydnantajani/tydyhteisoni sitoutuminen 2012 26 767 4,09

2013 20 107 3,87

pienvalmistajat 2012 26 47 4] 3,82

2013 26 3 8 |1 3.83

oma henkilokohtainen sitoutumiseni 2012 17 ] 4,17

2013 18 8 3,82

kehittajatahot (tutkimus, neuvonta, etujarjestét ym.) 2012 38 7197 "Il 9 | 2,98

2013 28 M 10 | 311

elintarviketeollisuus 2012 40 2,89

2013 36 237 TR 3 3,08

paivittaistavarakauppa 2012 34 2,96

2013 44 S 3,00

viranomaiset (esim. ministeriét, MMM, Evira) 2012 T3 v 11| 2,36
2013 33 e 2,7

ammattikeittiot 2012 30 L34 T I 9 | 2,65

2013 59 2,62

poliittiset paattajat 2012 32 32 T 111 2,21

2013 33 2,29

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Huom: vuonna 2013: oman tydnantajani/tydyhteistni sitoutuminen (2012: oman organisaationi sitoutu{%inen).
2013: luomuviljelijat (2012: alkutuotanto).
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Kauppa: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti?
Kauppa, 2012 n=157, 2013 n=103

| 5 taysin sitoutunut m4 03 m2 m 1 ei lainkaan sitoutunut 0 En osaa sanoa KA

erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 2012 | 8 [ 61451

2013 | 9 12 4,46

luomuviljelijat 2012 8 17 ] 3,67

2013 [ 5] 6 | 4/38

oman tybnantajani/tydyhteisoni sitoutuminen 2012 19 i 4312
2013 19 4,04

oma henkilokohtainen sitoutumiseni 2012 21 31 4,06
2013 20 4,00

pienvalmistajat 2012 24 6 11 13,76

2013 21 o 6 | 3,77

paivittaistavarakauppa 2012 27 T8 4] 3,59

2013 27 3,63

kehittajatahot (tutkimus, neuvonta, etujarjestot. . 3,37
2013 3,36

elintarviketeollisuus 2012 2,98

2013 50 72 3)16

viranomaiset (esim. ministeriét, MMM, Evira) 2012 36 [ B G| 20 | 2|78
2013 38 0 2,68

ammattikeittiot 2012 36 [mmTmgeITe 16 | 261

2013 37 [ EE T 5 | 261

poliittiset paattajat 2012 32 e T 18 | 2,47

2013 & 36 2,50

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%

Huom: vuonna 2013: oman tydnantajani/tydyhteistni sitoutuminen (2012: oman organisaationi sitoutuminen).
2013: luomuviljelijat (2012: alkutuotanto).
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Ammattikeittiot: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti?
Ammattikeittiot, 2012 n=60, 2013 n=43

m 5 taysin sitoutunut m4 03 m2 m 1 ei lainkaan sitoutunut O En osaa sanoa KA

luomuviljelijat 2012

17 [5] 15 4,02

2013 | 9 [?2] 4,48
erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 2012 0 4,28
2013 [ 7 12
oma henkilbkohtainen sitoutumiseni 2012 27 | 4,07
2013 28 57 3,81
pienvalmistajat 2012 77 12 ] 368
2013 33 2151 3,80
oman tydnantajani/tydyhteisoni sitoutuminen 2012 27 '57 3,88
2013 33 3,77
kehittdjatahot (tutkimus, neuvonta, etujarjestot.. 10 | 3,39
2013 971 7 3,60
viranomaiset (esim. ministeriot, MMM, Evira) 2012 32 22T ] 13 13,25
2013 49 9 3,08
elintarviketeollisuus 2012 32 2,76
2013 58 3,00
paivittaistavarakauppa 2012 38 2,91
2013 60 7147 7 | 2,98
ammattikeittiot 2012 40 T80T T3] 291
2013 47 T8 TGN 2| 2,81
poliittiset paattajat 2012 28 0 2,42
2013 49 M 9 [264
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Huom: vuonna 2013: oman tyénantajani/tydyhteisoni sitoutuminen (2012: oman organisaationi sitouturfinen).
2013: luomuviljelijat (2012: alkutuotanto).
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Kehittajatahot: Ketjun eri toimijoiden sitoutuminen luomumarkkinoiden
kehittamiseen pitkgjanteisesti ja suunnitelmallisesti?
Kehittajatahot, 2012 n=34, 2013 n=44

m 5 taysin sitoutunut m4 03

luomuviljelijat 2012

2013
oma henkilokohtainen sitoutumiseni 2012
2013
erikoiskaupat (esim. luomu-/lahikaupat) 2012
2013
oman tyonantajani/tydyhteisoni sitoutuminen 2012
2013
pienvalmistajat 2012
2013

kehittajatahot (tutkimus, neuvonta, etujarjestot..
2013
viranomaiset (esim. ministeriét, MMM, Evira) 2012
2013

elintarviketeollisuus 2012
2013
paivittaistavarakauppa 2012
2013

poliittiset paattajat 2012
2013

ammattikeittiot 2012

2013

m 1 ei lainkaan sitoutunut

O En osaa sanoa

0

21

3,69
4,43

4,12
4,25
4,25
4,23
3,79
3,82

9

3,61

27

512 3,72

38

w
o

o)
o1

U1
N

50

N
-

45

47
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Huom: vuonna 2013: oman tydnantajani/tydyhteistni sitoutuminen (2012: oman organisaationi sitoutum%]en).

2013: luomuviljelijat (2012: alkutuotanto).
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3,00
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Luomutuotantoon/luomutuotteiden valmistamiseen/kayttoéon/myymiseen
luomualan toimintaan sitouttavat tekijat
Kaikki vastaajat, 2012 n=466, 2013 n=433

m 5 Taysin samaa mielta m4 o3 m2 m 1 Taysin eri mielta KA
Uskon luomutuotannon/-tuotteiden kysynnan kasvuun tulevaisuudessa 2012 52 1102 4,39
2013 49 |12 [t 4,33
Uskon vahvasti luomuun ja sen hydtyihin 2012 41 | 20 |41 4,09

2013 43 17 [5F 4,09
Luomuketjun jasenena koen ammattiylpeytta 2012 35 23 7% 392
2013 41 | 21 |5k 4,04

Y hteistydsuhteeni luomuketjun sisalla toimivat hyvin 2012 16 35 |5§ 3,65
2013 22 28 [ 8% 3,73
Luomusta saatava parempi hinta houkuttelee/ luomualan maksukykyiset 2012 15 30 | 12 E 3,39

asiakkaat tai julkinenprojektirahoitus houkuttelee 2013 21 28 | 12 3,47
Sidosryhmat luovat painetta luomutoiminnan kehittamiseen 2012 ki 37 | 13 3,27

2013 B 38 17 X 313
Tuottamalla/ivalmistamalla/kayttamalla myymalla luomutuotteita/ luomualalla 2012 k0 32 | 22 2,87
voin valita yhteistydkumppanini vapaammin 2013 ki 36 |17 %
Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus luomu- 2012 18 25 | 13 3,00

tuotteista/sopimus luomutoiminnan harjoittamisesta julkisen rahoittajan.. 2013 20 26 2,96

Olen/olemme tehneet isoja investointeja luomutuotantoon/-valmistukseen ja 2012 K¢ 30 | 28 2,62
/-toimintaan ja tuotantotapoja olisi vaikea muuttaa 2013 K] 34 | 24 2,70
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
*Maatilallani/organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus luomutuotteista/organisaatiollani %

on sopimus luomutoiminnan harjoittamisesta julkisen rahoittajan tai muun sidosryhméan kanssa

b\ ¢
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Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Kaikki vastaajat, 2012 n=466, 2013 n=433

m5 Taysinsamaamielta m4 03 m2 m1Taysineri melta Cenosaasanoa KA

luomuketjun toimijat/kehittajat ovat osaavia ja ammattitaitoisia

2012

2013

luomuketjun toimijat/kehittajat ovat luotettavia yhteistybkumppaneita

2012

2013

ketjun toimijoiden/kehittdjien tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen
2012

2013

luomuketjun toimijat/kehittajat noudattavat reiluja toimintatapoja

2012 = 35 787 10 | 3,47

2013 33 3,43

olen tyytyvainen luomuketjun toimijoiden/kehittdjien valiseen yhteistydhon
2012 = 41 3,21

2013 39 3,35

ketjun toimijoiden/kehittgjien valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllista

2012 g 41 3,27

2013 36 3,26
riskit ja tuotot jakautuvat luomuketjun toimijoidern/kehittgajien valilla...*

2012 35 2,68

2013 g 30 2,70

O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

%
*riskit ja tuotot/hy6dyt jakautuvat luomuketjun toimijoiden/kehittdjien valilla oikeudenmukaisesti

noatubkstju

L X 4
j i &
§ g Luomun ketjubarometri 2013 PRO LUOMU



Alkutuotanto: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Alkutuotanto, 2012 n=176, 2013 n=210

m5 Taysin samaa mielta m4 03 m2 m 1 Taysin eri mielta O en osaa sanoa KA

luomuketjun toimijat ovat osaavia ja ammattitaitoisia 2012 s . 28 23384

2013 K 33 3,89

luomuketjun toimijat ovat luotettavia yhteistydkumppaneita 2012 [k E 3,77

2013 [ i4/ 3,80

ketjun toimijoiden tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen 2012 §§ 39 3,36
2013 B %5/ (3,52

olen tyytyvainen luomuketjun toimijoiden valiseen yhteistydhon 2012 % 44 3,17
2013 B 37 3,36

ketjun toimijoiden valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista 2012 41 l 9 | 3,33
2013 |8 39 3,30

luomuketjun toimijat noudattavat reiluja toimintatapoja 2012 [§) 40 SE 3,28

2013 B 37 3,25

riskit ja tuotot jakautuvat toimijoiden valilla oikeudenmukaisesti 2012 % 35 2,44
2013 B B 8| 2,47

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%
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Valimistajat ja kauppa: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Valmistajat/kauppa, 2012 n=201, 2013 n=140

m 5 Taysin samaa mielta m4 03 m2 m 1 Taysin eri mielta 0 en osaa sanoa KA

luomuketjun toimijat ovat luotettavia yhteistydkumppaneita 2012 8] ]ﬂ 3,61

2013 %4 i3 3,64

luomuketjun toimijat noudattavat reiluja toimintatapoja 2012 [Ksj 35 ! 11 | 3,57

2013 |fB i8|359

luomuketjun toimijat ovat osaavia ja ammattitaitoisia 2012 €] ]ﬂ 3,51

2013 KN4 2 355
ketjun toimijoiden tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen 2012 ) 35 - 9| 3,42
2013 W %4 3,45

43 3,20

olen tyytyvéainen luomuketjun toimijoiden véliseen yhteistybhon 2012 !

2013 | 40 | 15 %4 3,30
ketjun toimijoiden valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista 2012 8 43 3,21
2013 B 17| 3,20
riskit ja tuotot jakautuvat toimijoiden valilla oikeudenmukaisesti 2012 & 38 11 2,79
2013 M i 14 | 2,99

0

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
%

L X 4
j i &
§ g Luomun ketjubarometri 2013 PRO LUOMU

noatubkstju



Ammattikeittio: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Ammattikeittio, 2012 n=58, 2013 n=43

m5 Taysin samaa mielta m4 03 m2 m 1 Taysin eri mielta O en osaa sanoa KA

luomuketjun toimijat ovat osaavia ja ammattitaitoisia 2012 3 4,00
3,88
29 210/ 3,79
23 [5Z 12] 3,79
3,93
3,75
33 B 17 | 3,67
37 Z 16 | 3,58
29 |10% 10| 3,46
35 |7%Z12) 355
38 58 14 ||3.40
40 (128 143,22
33 | 16 26 |[3,05
23 BF 23 |21
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90100
%

2013

ketjun toimijoiden tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen 2012

2013

luomuketjun toimijat ovat luotettavia yhteistydkumppaneita 2012

2013

luomuketjun toimijat noudattavat reiluja toimintatapoja 2012

2013

olen tyytyvainen luomuketjun toimijoiden valiseen yhteisty6hén 2012

2013

ketjun toimijoiden valinen tiedonvaihto on avointa ja hyddyllista 2012

2013

riskit ja tuotot jakautuvat toimijoiden valilla oikeudenmukaisesti 2012

2013
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Kehitys: Luomuketjun toimijoiden yhteistyo

Kehitys, 2012 n=31, 2013 n=40

m5 Taysin samaa mielta m4 03 m2 m 1 Taysin eri mielta O en osaa sanoa KA

luomualan kehittajat ovat osaavia ja ammattitaitoisia 2012 35 (])6| 3,83
2013 €3 3,95
luomualan kehittajat ovat luotettavia yhteistybkumppaneita 2012 :E 3,83
2013 €3 3,87
kehittdjien tavoitteet luomun suhteen sopivat hyvin yhteen 2012 (E 3,47
2013 [ ¢5/ (3,82
luomualan kehittajat noudattavat reiluja toimintatapoja 2012 K] 3,61
2013 |8 $5 3,68
luomualan kehittgjien valinen tiedonvaihto on avointa ja hyodyllista 2012 ) 6 3,11
2013 B B 3,28
olen tyytyvainen luomualan kehittgjien valiseen yhteistyohon 2012 [§ (E 3,10
2013 [§ 50 5 3,26
riskit ja hyodyt jakautuvat kehittéjien valilla oikeudenmukaisesti 2012 ) 10 2,81
2013 B 5 10| (3,03

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90100

%
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Sitoutuminen, yhteistyo ja luottamus 1(4)

« Viljelijoiden, erikoiskaupan ja pienvalmistajien sitoutuminen luomun
pitkdaikaiseen kehittamiseen nahdaan vahvana.

« Kaikissa vastaajaryhmissa poliittisten paattajien ja ammattikeittioiden
sitoutumisessa nahdaan heikkona.

« Poliittisten paattajien ja viranomaisten sitoutuminen luomuun on kuitenkin
erityisesti alkutuotannon ja kehittajatahojen edustajien mielesta lisdantynyt
vuoteen 2012 verrattuna.

* Luomualan eri toimijoiden oma henkilokohtainen sitoutuminen
luomumarkkinoiden kehittamiseen pitkajanteisesti ja suunnitelmallisesti on
edelleen kaikilla hyvalla tasolla.

« Kuitenkin valmistajien ja ammattikeittion edustajien osalta on nahtavissa
merkitsevaa laskua sitoutumisessa, mutta taso on kuitenkin edelleen hyva

* Erityisesti kehittdjat kokevat, etta monet luomuketjun toimijat ovat nyt
sitoutuneempia luomuun kuin vuonna 2012.

¢ e B 4
Luomun ketjubarometri 2013 BR@ LUOMU [ £
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Sitoutuminen, yhteistyo ja luottamus 2(4)

Viime vuoden tapaan luomualaan sitouttavat erityisesti usko luomutuotannon/-
tuotteiden kasvuun tulevaisuudessa, mutta myds usko luomuun ja sen hyotyihin
ja ammattiylpeyden kokeminen luomuketjun jasenena.

Tehdyt investoinnit, kirjallinen osto-/myyntisopimus tai vapaampi
yhteisty6kumppanin valinta luomuketjun sisalla eivat sen sijaan vaikuta
sitoutumiseen luomualaan kovinkaan usean vastaajan kohdalla.

« Tehdyt investoinnit luomuun sitouttavat eniten alkutuotannon edustajia.
« Kirjallinen osto-/myyntisopimus sitouttaa eniten valmistajien edustajia.

Enemmisto pitdd luomualan toimijoita luotettavina yhteistybkumppaneina seka
osaavina ja ammattitaitoisina. Sen sijaan kolmannes vastaajista (erityisesti
alkutuotannon edustajat) katsovat, etta riskit ja tuotot eivat jakaudu eri
toimijoiden valilla oikeudenmukaisesti.

% o @
| Maaliskuu 2013 | PRO LUOMU 7«
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Sitoutuminen, yhteistyo ja luottamus 3(4)

« Vastaajilta kysyttiin avoimena kysymyksena hyvia ja huonoja esimerkkeja
luomutoimijoiden valisesta yhteistyosta.
e Hyvia esimerkkeja:
« Alkutuotanto

« Tilojen/tuottajien valinen yhteistyd esim. tilojen valinen kauppa, yhteiset
koneet, yhteisty0 tavarantoimituksissa

* Yhteisty0 teollisuuden/ jalostajien kanssa erit. viljakauppa

« Alkutuotanto ja valmistajat: Yhteisty6 viranomaisten/ neuvojien/
yhdistysten kanssa toimii

* YhteistyO erikoisliikkeiden/kaupan/tukkujen kanssa

« Kauppa, valmistajat, ammattikeittiot: Yhteisty0 tuottajien kanssa
/tuottaja /tavarantoimittaja osallistuu itse
menekinedistamistapahtumiin

 Ammattikeittiot ja kauppa: Saa laadukasta tavaraa/nopeat toimitukset
« Kehittgjat:
* Seminaari-/neuvontatilaisuuksien jarjestaminen helppoa

ﬁ. Tieto kulkee hyvin/avoin tiedon vaihto PRO LUOMU #<
(encxtesteetyes * Yhteisty6 projekteissa/hankkeissa/tutkimushankkeissa toimii



Sitoutuminen, yhteistyo ja luottamus 4(4)

* Huonoja esimerkkeja:

e Alkutuotannon edustajat:

* Yhteisty6ongelmat viranomaisten kanssa: epéaselvat tuotantoehdot/
viranomaistoiminta/ tempoileva politiikka/ byrokatia

* Yhteisty0 kaupan kanssa: kauppa ottaa liian ison siivun hinnasta/ kaupalla
ylisuuri kate

* Yhteistyd muiden tuottajien kanssa ei toimi/ koneyhteistyo ei toimi

* teollisuus/kauppa ei sitoudu luomuun/ pienet jalostajat epavarmoja
maksajia

 Ammattikeittiot ja valmistajat:

* Yhteisty0 tuottajien kanssa: hinnat heittelehtivat/ toimitus- ja
laatuongelmat

« Alkutuotanto ja valmistajat: Yhteisty6 viranomaisten/ neuvojien/
yhdistysten kanssa toimii

e Kauppa: Saatavuusongelmat/ hinnoitellaan liian kalliiksi
« Kehittgjat
* Kilpailu eri toimijoiden valilla/ tehdyissd hankkeissa ongelmia

% A\ 4
Luomun ketjubarometri 2013 DR@ LU OMU (£
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Luomu kestavana valintana
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun yhteyteen?

Kaikki vastaajat, 2012 n=477, 2013 n=442

eldinten hyvinvoinnista vastuuta kantavaa 2012
2013

ymparistdn hyvinvoinnista vastuuta kantavaa 2012
2013

ihmisten hyvinvoinnista valittavaa 2012
2013

ruuan terveellisyydesta huolehtivaa 2012
2013

rehellistd 2012

2013

hyvaa elaméaa 2012

2013

ammattimaista 2012

2013

perinteita vaalivaa tuotantoa 2012

2013

nykyaikaista tuotantoa 2012

2013

pienimuotoista toimintaa 2012

2013

elamyksellista 2012

2013

kannattavaa 2012

2013

rentoa 2012

2013

ylellista 2012

2013

tehokasta 2012

2013

1,00

i ; & taloustutkimus oy
tnatulbiclju

2,00

Luomun ketjubarometri 2013

4,37
4,49
4,39
4,45
4,27
4,30
4,25
4,27
4,09
4,16
4,20
4,10
3,66
3,82
3,78
3,80
3,56
3,71
3,73
3,59
3,57
3,54
3,31
3,33
3,18
3,18
3,07
3,15
2,97
3,15
3,00 4,00 5,00
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Miten hyvin tai huonosti sana sopii luomun

elainten hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
ymparistdn hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
ihmisten hyvinvoinnista valittavaa

ruuan terveellisyydesta huolehtivaa
rehellista

hyvaa elamaa

ammattimaista

perinteita vaalivaa tuotantoa

nykyaikaista tuotantoa

pienimuoctoista toimintaa

elamyksellista

kannattavaa

rentoa

ylellista

tehokasta

i f taloustutkimus oy

yhteyteen?

Kaikki vastaajat

= Kaikki vastaajat (n=442)

=¢=—_alkutuotanto (n=210)

—d—Valmistajat (N=39)

=& kauppa (n=103)

ammattikeittio (n=43)

kehittajat (n=44)

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00
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Luomu kestavana valintana

* Luomuketjun toimijat katsovat luomun olevan elainten,
ympariston ja ithmisten hyvinvoinnista vastuuta kantavaa
seka ruoan terveellisyydesta huolehtivaa. Nama samat
tekijat koettiin sopivan parhaiten luomun yhteyteen myds
vuonna 2012.

e Edelleen luomun ei sen sijaan katsota olevan kovin
tehokasta, ylellista tai rentoa.

« Tosin tehokkuuden osalta aiempaa useampi katsoo sen sopivan
luomuun kuin vuonna 2012.

4 PRO LUOMU #<
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Luomusta olennainen osa suomalaista
elintarviketaloutta

PRO LUOMU



Luomutuotanto olennaisena osana suomalaista elintarviketaloutta: kuinka
hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?

Kaikki vastaajat, 2012 n=301, 2013 n=442
10 Erittain hyvat mahdollisuudet 2012

2013
9 2012
2013
8 2012
2013
7 2012
2013
6 2012
2013
5 2012
2013

4 Ei mahdollisuuksia 2012

2013

60 70 80 90 100
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Luomutuotanto olennaisena osana suomalaista elintarviketaloutta: kuinka
hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?
Kaikki vastaajat

m 10 Erittain hyvat mahdollisuudet =9 m8 o7 =6 m5 m 4 Ei mahdollisuuksia KA

Kaikki vastaajat 2012 (n=477) 15 22

8,06

Kaikki vastaajat 2013 (n=442) 12 8,01
Toimiala 2013

alkutuotanto (n=210) 15 8,19

valmistajat (n=39) 13 7,36

kauppa (n=103) B 7,83

ammattikeittio (n=43) 12 26 7,84
kehittajat (n=44) 14 7 8,30
Toiminta-aika 2013

siityméavaiheessa (n=17) 18 24
alle 5 vuotta (n=85) 11 11 24 7,82
6-10 vuotta (n=74) 14 16 Wi 7,89

yli 10 vuotta (n=266) 12 21 2l 8,09
Suuralue 2013
Helsinki-Uusimaa (n=105) 13 14 % 7,94
Eteld-Suomi (n=98) 12 17 ejil 8,03
Lansi-Suomi (n=115) 8 22 7,98
Pohjois- ja Itd-Suomi (n=114) 16 8,17
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%
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Luomualan yhteisena visiona/paamaarana on, etta luomutuotanto on
olennainen osa suomalaista elintarviketaloutta -

Kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?
Tarkea

N

Ihmisten hyvinvoinnistaY mpéaristén hyvinvoinnista

valittavaa vastuuta kantavaa
@
Nykyaikaista tuotantoa Rehellista ® Eléinten hyvinvoinnista vastu
® kantavaa
Kannattavaa _ ) _
® Ruuan terveellisyydestéa huolehtivaa
Tehokasta @ ® Hyvaa elamaa
Ammattimaista
Huono < > Hyva
2,5 ® 3,[/'5 Y
Rentoa
) o @ Perinteita vaalivaa tuotantoa
Elamyksellista
@® Yiellista
@® Pien|muotoista toimintaa R 4
S PRO LUOMU £

Laatuketju

U A
Vahemman tarkea



Luomualan yhteisena visiona/paam

aarana on, etta luomutuotanto on

olennainen osa suomalaista elintarviketaloutta -
Kuinka hyvat mahdollisuudet mielestasi taman saavuttamiselle on?

Tarkea
N

yhteisty6suhteeni luomuketjun
sisélla toimivat hyvin

luomusta saatava parempi hinta ja/tai luomun
kannattavuus houkuttelee

uskon luomutuotannon kysynnan kasvuun
tulevaisuudessa

luomuketjun jAsenena koen

® ammattiylpeytta

@ uskon vahvasti luomuun ja sen
hyotyihin

®
3,
.\sidosryhmét luovat

kehittamiseen

olemme tehneet isoja investointeja luomutuota
ja tuotantotapoja olisi vaikea muuttaa

Huono 2?50

tuott

vapd
®

organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista

/S

5,(?6 Hyva
painetta luomutoiminnan

amalla luomutuotteita voin valita yhteisty6kumppanini
ammin

\

5
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Luomutuotannosta olennainen osa suomalaista elintarviketaloutta?
Alkutuotanto m vs. muut A (paitsi kehittajat)
Samalla tavalla nahtavéat asiat

Tarkea
A uskon luomutuotannon kysynnan
kasvuun tulevaisuudessa
< < Hyya
Huono 250 3[75 5’00 yva

sidosryhmat luovatpainetta
luomutoiminnan kehitt&miseen

tuottamalla Iljomutuotteita voin valita
yhteistyOkunpppanini vapaammin

organisaatiollani on kirjallinen osto-/myyntisopimus
luomutuotteista

v

& Vahemman tarke& PRO LUOMU 4
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Luomutuotannosta olennainen osa suomalaista elintarviketaloutta?
Alkutuotanto m vs. muut A (paitsi kehittajat)

Eri tavalla nahtavat asiat
Tarkea

luomukefjun jdsenena
attiylpeytta

koen am

yhteistydsuhteeni luomu-
ketjun sisalla toimivat hyvin

luomusta saatava parempi hinta ja/tai
luomun kannattavuus houiu/ttelee

A

Huono

uskon vahvasti luomuun
P olemme tehneet isoja ja $en hydtyihin > Hyva
2,50 investointeja luomu- \3/75 5,00
tuotantoon ja tuotantotapoja \.
lisi vaikea muuttaa
Vahemman tarkea A X 4
S PRO LUOMU X
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Vain omalla sitoutumisella merkitysta?

Tarkea
N
Omarn tybnantajani/ tydyhteisoni
sitoutpminen
® . . . .
@® Oma henkilokohtainen sitoutuminen
Huono 2f50 3175 5,(?6 Hyva
Elintarviketeollisuus N
Luomuviljelijat
® Kehittajatahot ®
o ® @® Pienvalmistajat
Ammattikeittiot @ Paivittaistavarakauppa
& o : Erikoiskaupat
Poliittiset paattajat Viranomaiset ® P
\4 e
@ Vahemman tarkea PRO LUOMU 7«
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Luomusta olennainen osa suomalaista
elintarviketaloutta

Vastaajia pyydettiin arvioimaan kouluarvosana-asteikolla (4-10, jolla 4=ei
mahdollisuuksia ja 10=erittain hyvat mahdollisuudet), kuinka hyvat
mahdollisuudet luomualan yhteisen vision/paamaaran, etta
luomutuotanto tulee olemaan olennainen osa suomalaista
elintarviketaloutta, on toteutua.

73 % vastaajista (2012 70%) antoi arvion 8-10 eli enemmiston luomualan
toimijoista voidaan katsoa uskovat tahan tavoitteeseen.

* Erityisesti kehittgjat uskovat tavoitteen toteutumiseen (ka 8,3). Myds
alkutuotannon edustajat suhtautuvat varsin positiivisesti (ka 8,19).

« Epailevimmin tavoitteeseen suhtautuvat sen sijaan valmistajat (ka. 7,36).
Vision toteutumisen kannalta ndkemys luomun kasvusta ja luomun

hyodyista ovat vahvuuksia. Luomuviljelijat kokevat hyodyt
merkittavimpinad vahvuuksina kuin teollisuus, kauppa ja ammattikeittiot.

Luomun ketjubarometri 2013 [3 h«%f&g},} LUOMU [ &
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Luomusta olennainen osa suomalaista
elintarviketaloutta

= Kehittamista vaativia asioita vision toteutumiseksi ovat erityisesti
kannattavuus ja osin yhteisty6. Kauppa, teollisuus ja ammattikeittiot
painottavat enemman kannattavuuden parantamista ja yhteisty6suhteen
toimivuutta kuin viljelijat. Vision toteutumisen nakokulmasta oma ja
oman organisaation sitoutuminen alan kehittamiseen koetaan kaikkien
tarkeimpana. Muiden toimijoiden merkitys jaa selvasti vahaisemmaksi.

@ Luomun ketjubarometri 20130 p R LU OM U s
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